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อุตสำหกรรมสาร2

ปรบัโฉมหนวยงานบรกิาร SMEs ยคุ 4.0

กองพัฒนำอุตสำหกรรมชุมชน
â·Ã. 0 2367 8335
• กÅุ่มส่งเสริมการตÅาด¼ÅิตÀÑ³±�ªุมª¹
• กÅุ่ม¾Ñ²¹า¼ÅิตÀÑ³±�ªุมª¹
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าการ¼Åิตอุตสาหกรรม
• กÅุ่ม¾Ñ²¹า¼Ù้»รÐกอºการอุตสาหกรรมªุมª¹

กองพัฒนำนวัตกรรม 
และเทคโนโลยีอุตสำหกรรม
â·Ã. 0 2367 8001, 0 2367 8134
• กÅุ่มส่งเสริมมาตร°า¹เท¤โ¹โÅÂÕการ¼ÅิตáÅÐ¼ÅิตÀÑ³±�
• กÅุ่มส่งเสริม¹ÇÑตกรรมอุตสาหกรรม
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าเท¤โ¹โÅÂÕอุตสาหกรรม
• กุÅ่ม¾Ñ²¹ารÐººการ¼ÅิตอÑตโ¹มÑติ

กองพัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์
â·Ã. 0 2367 8022
• กÅุ่มเª×èอมโÂงอุตสาหกรรมสร้างสรร¤�
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าºุ¤Åากรอุตสาหกรรมสร้างสรร¤�
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าอุตสาหกรรมสร้างสรร¤�
• กÅุ่มส่งเสริมการออกáººอุตสาหกรรม
• ÈÙ¹Â�อุตสาหกรรมอÑÞม³Õ ¨ÑงหÇÑด¾ÐเÂา

กองโลจิสติกส์
â·Ã. 0 2202 4540
• กÅุ่ม¹โÂºาÂáÅÐ»รÐสา¹เ¤ร×อ¢่าÂ
• กÅุ่ม¾Ñ²¹ารÐººโÅ¨ิสติกส�
• กÅุ่มมาตร°า¹áÅÐ¹ÇÑตกรรมโÅ¨ิสติกส�
• กÅุ่มส่งเสริมโÅ¨ิสติกส�อง¤�กร

กลุ่มตรวจสอบภำยใน
â·Ã. 0 2202 4407

ส�ำนักงำนเลขำนุกำรกรม
â·Ã. 0 2202 4559, 0 2202 4560

กองส่งเสริมผู้ประกอบกำร
และธุรกิจใหม่
â·Ã. 0 2202 4489, 0 2202 4499
• กÅุ่มส¹Ñºส¹ุ¹การ¨ÑดตÑéง¸ุรกิ¨
• กÅุ่มสร้างáÅÐ¾Ñ²¹า¼Ù้»รÐกอºการãหม่
• กÅุ่มสร้างสÑง¤ม¼Ù้»รÐกอºการ

ศนูย์ส่งเสรมิอุตสำหกรรมภำคที ่1 - 11

ศูนย์เทคโนโลยีสำรสนเทศ 
และกำรสื่อสำร
â·Ã. 0 2202 4520
• กÅุ่มºริการ¸ุรกิ¨สารส¹เทÈ
• กÅุ่ม¾Ñ²¹ารÐººเท¤โ¹โÅÂÕสารส¹เทÈ
• กÅุ่มรÐºº¤อม¾ิÇเตอร�áÅÐเ¤ร×อ¢่าÂ

กองพฒันำขดีควำมสำมำรถธรุกจิอตุสำหกรรม
â·Ã. 0 2202 4560
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าการ¨Ñดการ¸ุรกิ¨
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าºริการ¸ุรกิ¨อุตสาหกรรม
• กÅุ่ม¼Ù้»รÐกอºการ
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าการรÇมกÅุ่มอุตสาหกรรม
• กÅุ่ม¾Ñ²¹าอุตสากรรมราÂสา¢า

กองพัฒนำดิจิทัลอุตสำหกรรม
â·Ã. 0 2367 8001, 0 2367 8167
• กÅุ่มเª×èอมโÂง¸ุรกิ¨ดิ¨ิทÑÅอุตสาหกรรม
• กÅุ่ม¾Ñ²¹า¼Ù้»รÐกอºการáÅÐºุ¤Åากรดิ¨ิทÑÅอุตสาหกรรม
• กÅุ่มเ¾ิèม¢Õด¤Çามสามาร¶Çิสาหกิ¨ด้ÇÂดิ¨ิทÑÅ

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม

กองยุทธศำสตร์และแผนงำน
â·Ã. 0 2202 4501
• กÅุ่มÂุท¸Èาสตร�áÅÐá¼¹งา¹
• กÅุ่ม¾Ñ²¹ารÐºººริหาร
• กÅุ่มá¼¹»¯ิºÑติงา¹áÅÐงº»รÐมา³
• กÅุ่มติดตามáÅÐ»รÐเมิ¹¼Å
• กÅุ่ม¤Çามร่Çมม×อรÐหÇ่าง»รÐเทÈ
• กÅุ่มÈÖกÉาáÅÐ¾Ñ²¹ารÐººส่งเสริมอุตสาหกรรม
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11 มนีาคม 2479 คอื วนัสถาปนากรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
(กสอ.) นับถึงวันนี้มีอายุ 77 ปีพอดี ถัดจากวันสถาปนากรม 
ส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ 1 ทศวรรษ ในวันที่ 1 มกราคม 2501 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้ให้ก�าเนิดสื่อสิ่งพิมพ์พร้อมให้ชื่อ
ว่า “วารสารอุตสาหกรรมสาร” ปัจจุบันมีอายุ 61 ปีหมาดๆ  

อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมท่านหนึง่ เคยกล่าวไว้ว่า  
กรมฯ ของเราเป็นหน่วยงานทีใ่ห้พระคณุ คอืเราไม่ได้ใช้พระเดช   
เพราะภารกิจหน้าที่ส่วนใหญ่ เป็นเรื่องของการให้ความรู้  
ให้ทกัษะ ให้เทคโนโลย ีให้เงนิทนุหมนุเวยีน และสนบัสนนุเรือ่ง
การตลาด เป็นต้น    

แม้เวลาผ่านไปหลายสิบปีก็ตาม กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
ก็ยังท�าหน้าที่ให้บริการอย่างดีเลิศให้แก่ผู้ประกอบการและ
ประชาชนทั่วไป ในปีนี้ วารสารอุตสาหกรรมสาร ได้รวบรวม
เรือ่งราวการให้บรกิารแก่ผูป้ระกอบการในรปูแบบต่างๆ ซึง่ท�า 
ให้เห็นวิสัยทัศน์และมุมมองของผู้บริหาร ที่คิดจะยกระดับ 
ผู้ประกอบการทุกระดับทุกภูมิภาค ให้มีความรู้ความสามารถ 
ที่จะก้าวสู่เวทีการค้าระดับสากล ต้องยอมรับว่า ไม่ใช่เรื่องง่าย
ที่จะท�า แต่ก็ไม่ยากเกินที่ กสอ.จะท�าได้

งานพระคุณที่กล่าวอ้างถึงนั้น “เกินความจริงหรือไม่”  
ขอเชิญผู้อ่านทอดทัศนาเรื่องราวการให้บริการของ กสอ. ผ่าน
วารสารเล่มนี้ ตามอัธยาศัย 

     ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี
    บรรณาธิการบริหาร

เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ถนนพระรามที่ 6  เขตราชเทวี  กรุงเทพฯ  10400
โทรศัพท์  0 2202 4511

ที่ปรึกษา
นายกอบชัย  สังสิทธิสวัสดิ์

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายจารุพันธุ์  จารโยภาส

 รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายเดชา  จาตุธนานันท์

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายภาสกร  ชัยรัตน์

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายเจตนิพิฐ  รอดภัย

เลขานุการกรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายพีรนาท  สุขคุ้ม

ผู้อำ�นวยก�รกลุ่มประช�สัมพันธ์

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

กองบรรณาธิการ
น�งส�วนฤมล  ผึ้งเนียม, น�ยไพฑูรย์  มะเมียเมือง,
นางสาวจิรวดี  หลวงสุข, นางสาวแพรวภัทร  โกวาที,

นางสาววรรณศิริ  กางกั้น, นางเกสรา  ภู่แดง, 
 น�ยธ�นินทร์  กล่ำ�พัก, น�งสุร�งค์  ง�มวงศ์,
น�ยสุรินทร์  ม่วงน้อย, น�งส�วกัญศิญ�  ชุมศรี,

น�งส�วกนกรักษ์  นุกูลโรจน์, น�งส�วศิริธร  ชัยรัตน์,  
นายธวัชชัย  มะกลํ่าทอง, นางสาวสุดา  วิชัย

จัดพิมพ์
บริษัท ซี แอด โปรโมชั่น (1997) จํากัด  

77/14 หมู่บ้�นชลลด� ซอย 2 ถนนส�ยไหม 
แขวงส�ยไหม เขตส�ยไหม กรุงเทพฯ 10220  

โทรศัพท์ 0 2991 3031-3  โทรส�ร 0 2991 3066                 

วารสารอุตสาหกรรมตีพิมพ์ต่อเนื่องมายาวนาน
นับถึงปัจจุบันเป็นปีที่ 61
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������������� ��.�.-��.�.62.indd   4 5/4/2562   23:08:45



77 ปี กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 5

Special

วันคล้ายวันสถาปนา
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมครบรอบ

77 ปี

S

เปิดใจ นายกอบชัย  สังสิทธิสวัสด์ิ อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม... 
พร้อมหนุนเอสเอ็มอีก้าวสู่อุตสาหกรรมใหม่โดยกล่าวถึงสถานการณ์ปัจจุบันว่า  
ตามที่รัฐบาลให้ความส�าคัญ SMEs เป็นวาระแห่งชาติเนื่องด้วยผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม หรือ SMEs เป็นหนึ่งในฟันเฟืองส�าคัญต่อการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้มีส่วนสนับสนุนธุรกิจ 
SMEs ให้มีศักยภาพแข็งแกร่ง เพิ่มขีดความสามารถในการสร้างภูมิคุ้มกันธุรกิจ
และเข้าถึงโอกาสใหม่ ซึ่งปัจจุบันเทคโนโลยีดิจิทัลก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงชีวิต 
ประจ�าวันของทุกคนอย่างเห็นได้ชัด และยังเข้ามามีบทบาทในการด�าเนินธุรกิจ
มากขึ้น ส่งผลให้พฤติกรรมของผู้บริโภคเปล่ียนไป หันมาให้ความสนใจกับ 
ตลาดออนไลน์มากขึ้น เนื่องจากมีความสะดวกสบาย ท�าให้ธุรกิจและ SMEs  
ต้องปรับตัวเพื่อให้ตอบรับกับความต้องการดังกล่าว โดยเฉพาะผู้ประกอบการ 
SMEs ที่จ�าเป็นต้องปรับเปลี่ยนแนวทางการท�าตลาดแนวใหม่ หันมาใช้พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) เป็นเครื่องมือในการเพิ่มศักยภาพทางการตลาด 
ให้สอดคล้องและทันต่อการแข่งขันของตลาดโลกกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป  

ในปี 2562 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จึงมุ่งเติมเต็มองค์ความรู้ในมิติต่างๆ   
โดยจัดกิจกรรม ส่งเสริมการเรียนรู้อิเล็กทรอนิกส์ ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(DIP e-learning for e-commerce) ขึ้น เพื่อเปิดโอกาสในการเข้าถึงองค์ความ
รูท้ีจ่�าเป็นต่อเพิม่ยอดขายด้วยพาณชิย์อเิลก็ทรอนกิส์ให้กบั SMEs  รวมถงึการเรยีนรู้ 
จากผู้เชี่ยวชาญและผู้มีประสบการณ์ตรงในการด�าเนินธุรกิจด้าน e-commerce  
โดยผ่านระบบ e-learning ทีมี่ระบบการเรยีนรูท้ีพ่ฒันาแล้วผ่านระบบอเิลก็ทรอนกิส์ 
ที่สามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ไปในวงกว้างมากข้ึน มุ่งน�าองค์ความรู้ด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ให้ SMEs ในภาคการค้า หรือภาคบริการ หรือภาคอุตสาหกรรมได้
เรียนรู้ โดยครอบคลุมทุกสาขาอุตสาหกรรมรวมถึงกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายเดิม 
และ 5 อุตสาหกรรมอนาคต (New S-curve) 

ทั้งนี้  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม มุ ่งที่จะ 
ขบัเคลือ่นการพฒันาประเทศไปสูค่วามมัน่คง มัง่คัง่ 
และยั่งยืน โดยการเร่งผลักดันให้เกิดผู้ประกอบการ
และธุรกิจรูปแบบใหม่อย่างจริงจัง รวมทั้งสร้าง
โอกาสและส่งเสริมกลุ ่มคนรุ ่นใหม่ที่มีศักยภาพ
และความคิดสร้างสรรค์ เพื่อผลักดันให้กลายเป็น 
ส่วนหนึ่งในการร่วมพัฒนาเศรษฐกิจ อันจะส่งผล 
ต่อการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศต่อไป

ภาพ : สมใจ รัตนโชติ
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จุดเริ่มต้นจากอดีต กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม มีฐานะเป็นหน่วยงานระดับกอง ภายใต้ กองอุตสำหกรรม 
สงักดักรมพำณชิย์ กระทรวงเศรษฐกำร ต่อมาในปี พ.ศ.2484 ถูกยกฐานะขึน้เปน็ กรมอุตสำหกรรม และใน
ปี พ.ศ.2485 ได้เปลีย่นชือ่เป็น กรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม สงักดักระทรวงอตุสำหกรรม โดยมบีทบาทส�าคญั
ด้านการส่งเสรมิอตุสาหกรรมทีจ่�าเป็นของประเทศ และได้ก่อตัง้ขึน้อย่างเป็นทางการในปี พ.ศ.2485 แต่บทบาท 
ด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมได้เริ่มมาตั้งแต่ปี พ.ศ.2479 ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกับที่สงครามมหาเอเชียบูรพา
ก�าลังเริม่ต้นขึน้ ผลกระทบจากสงครามในครัง้นัน้ท�าให้ประเทศไทยต้องประสบกับภาวะขาดแคลนสนิค้า เพ่ือบรรเทา
วกิฤตดงักล่าว รัฐบาลจงึเข้ามาส่งเสริมการผลติสนิค้าอปุโภคบรโิภคภายในประเทศ โดยมอบหมายให้ กรมส่งเสรมิ
อุตสำหกรรม เป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมอุตสาหกรรมไทยให้เติบโตขึ้นจวบจนถึงปจจุบัน

เส้นทางสร้างคน...สร้างอาชีพ...ให้มีงาน มีกิน มีใช้ในยุคนั้น เกิดจาก
ความร่วมมือของทุกฝ่าย และการท�างานของเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐทุก
ระดบัชัน้ มคีวามเข้มแขง็ สามารถสร้างบรรยากาศให้เกดิความร่วมแรงร่วมใจ
ท�าให้เกิดความร่วมมือสอดประสานน�านโยบายลงสู่ภาคปฏิบัติได้อย่างเป็น
รูปธรรม จากผลิตเพื่อเลี้ยงชีพ...ก้าวสู่ผลิตเพื่อสัมมาชีพ 

กว่า 7 ทศวรรษแล้ว ที่ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ยืนหยัดเคียงข้าง
ผูป้ระกอบการภาคอตุสาหกรรมมาทุกยคุทุกสมยั ด้วยความมุง่หวงัทีจ่ะน�าพา
อุตสาหกรรมไทยเดินหน้าต่อไปได้อย่าง “มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน” ที่ผ่านมา
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมท�าหน้าท่ีเสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการภาค
อุตสาหกรรมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and Medium 
Enterprises) และวสิาหกิจชมุชน (Micro Enterprises) ให้มคีวามเข้มแขง็
ท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจ ภัยพิบัติ มาตรการทางการค้า ข้อกฎหมายใหม่ๆ 
และเทคโนโลยีที่เจริญรุดหน้าอย่างรวดเร็ว ซึ่งหนึ่งในความภูมิใจสูงสุดของ
เจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมคือ การเคียงข้าง พัฒนา และช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการในทุกสถานการณ์ เพือ่ให้ผูป้ระกอบการเป็นพลงัอนัแขง็แกร่งใน
การขบัเคล่ือนอตุสาหกรรมไทยให้ก้าวไกล สามารถแข่งขนัและยืนหยัดบนเวที

เรือ่งเล่ำ
รอบกระทรวง

77 ป ีกรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
พร้อมเติมเต็ม SMEs เพื่อให้เติบโตเปน SMEs 4.0  

ระดับภูมิภาค และระดับโลกต่อไป ความส�าเร็จของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ในวันนี้ เป็นผลจากภารกิจ “ริเริ่ม - ส่งเสริม - วิจัยและพัฒนา” ที่ท�ามา
อย่างต่อเนื่องและก่อเกิดผลงานที่เป็นรูปธรรม โดยงานส�าคัญหลายๆ งานที่
ริเริ่ม ส่งเสริม และพัฒนาการผลิตมากมาย ยังคงเป็นรากฐานในการพัฒนา
อุตสาหกรรมของประเทศไทยมาจนถึงทุกวันน้ี รวมถึงงานด้านวิจัยพัฒนาที่
เจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ค้นคว้า ทดลอง เพื่อค้นหาองค์ความรู้
ใหม่ๆ ในการเพิ่มผลผลิตให้แก่ผู้ประกอบการ

เมื่อโลกในปัจจุบันหมุนไปอย่างรวดเร็ว อันเป็นผลมาจากเทคโนโลยี
ที่พัฒนาอย่างก้าวกระโดด ซึ่งการเปลี่ยนผ่านครั้งส�าคัญจากอุตสาหกรรมที่
ขับเคลื่อนโดยแรงงาน ไปสู่อุตสาหกรรมที่ขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี ความคิด
สร้างสรรค์ และนวัตกรรม เป็นแรงกดดันให้ผู้ประกอบการทุกภาคส่วนต้อง
ปรับตัวยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน และปรับจุดยืนครั้งใหญ่เพื่อ
ให้ภาคอุตสาหกรรมของประเทศสามารถเผชิญกับการเปลี่ยนผ่านครั้งนี้ได้
อย่างเข้มแข็ง กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้ปรับโครงสร้างภายในองค์กร
ให้ร่วมสมัยและทันสถานการณ์การค้า โดยพัฒนาระบบงานด้านต่างๆ ให้มี
ประสทิธภิาพ เพือ่ท�าหน้าที ่“พีเ่ลีย้ง” (Mentor) ของผูป้ระกอบการได้อย่าง

ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
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สมบูรณ์แบบ และสร้างประโยชน์สูงสุดให้เกิดแก่ SMEs
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ก่อตั้งในปี 2479 จนถึงปัจจุบันเปรียบได้ดั่ง 

ต้นกล้าที่เติบโต มีรากแก้วท่ีแข็งแรงแตกหน่อ ต่อยอด SMEs สู่ความมั่งคั่ง
อย่างยั่งยืน โดยมีโครงการต่างๆ มากมายที่ช่วยเหลือผู้ประกอบการเอสเอ็มอี
ในทุกมิติเพื่อให้แข็งแกร่ง ซึ่งได้น�ามาประมวลโดยสังเขปดังนี้

ปี 2479 ตัง้กองอตุสาหกรรม สงักดักรมพาณชิย์ กระทรวงเศรษฐการ
ปี 2485 ยกระดับองค์กรรองรับการขยายภารกิจ ตั้งกรมส่งเสริม

อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
ปี 2492 วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการทอ ซื้อเครื่องจักรส�าหรับงาน

ช่างไม้ ช่างเหล็ก และทดลองสร้างกี่ทอผ้าชนิดต่างๆ เช่น กี่ทอผ้ากึ่งอัตโนมัติ  
ดัดแปลงกี่กระตุกโดยใช้มอเตอร์เพื่อเพิ่มผลผลิตและรักษามาตรฐาน และ 
ในห้วงน้ันได้พัฒนาและเชื่อมโยงงานวิชาการร่วมกับกระทรวงเกษตราธิการ 
และกระทรวงมหาดไทย ส�ารวจวตัถดุบิส�าคญัของประเทศเพือ่ส่งเสรมิให้ถูกทาง 
เช่น โรงงานแป้งมัน ตลอดจนสถานีรถไฟที่ขนสินค้ามายังตลาดเพื่อจ�าหน่าย 
โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมรับส�ารวจพระนครและธนบุรี และงานวิจัย, 
ส�ารวจได้จัดท�าเป็นหนังสือสถิติวัตถุดิบและอุตสาหกรรมทั่วราชอาณาจักร

ปี 2493 ขยายงานวิจัยและพัฒนาค้นคว้าเกี่ยวกับการถนอมอาหาร 
การตากแห้ง การดองเค็ม การอัดขวด เพื่อถนอมไว้พอเพียงกับการเลี้ยงชีพ
ในชุมชน และหากผลผลิตมากก็น�าไปจ�าหน่ายสร้างรายได้ในชุมชนต่อไป 
ในยุคนี้เริ่มเพิ่มก�าลังผลิตด้วยการน�ามอเตอร์มาใช้

ปี 2494 ขยายงานวิจัยและพัฒนาด้านเทคโนโลยี ด้วยการทดลอง 
อบแห้ง (Dehydration) ในผักและผลไม้ สร้างตู้อบขนาดเล็กเพื่ออบกล้วย
และน�ามาแปรรปูโดยน�าเทคโนโลยจีากต่างประเทศมาใช้ เช่น เทคโนโลยีจาก
ประเทศญี่ปุ่น เป็นต้น ซึ่งสามารถเพิ่มผลผลิตได้เพิ่มขึ้น 

ปี 2507 จากการพัฒนาผู้ประกอบการ ให้สามารถน�าผลผลิตสร้าง 
รายได้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงขยายความร่วมมือกับส�านักเงินกู้เพื่อ 
ส่งเสริมอุตสาหกรรมขนาดย่อม เพ่ือให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งทุนมีเงินกู้
ตั้งกิจการและขยายการค้า

ปี 2015 ขยายการส่งเสริมและพัฒนาไปสู่ภูมิภาค ขยายงานบริการ
ไปสู่ส่วนภูมิภาค โดยจัดตั้งกองบริการไปสู่ส่วนภูมิภาค และจัดตั้งกองบริการ
อุตสาหกรรมจังหวัดเชียงใหม่ขึ้น (ปัจจุบัน ศภ.1 กสอ.)

ปี 2536 ตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมเพื่อรองรับการขยายตัวภาค
อุตสาหกรรม โดยจัดตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมเพิ่มขึ้นอีก 6 ศูนย์ คือ 
จังหวัดพิษณุโลก พิจิตร อุดรธานี นครราชสีมา บุรีรัมย์ และสุราษฎร์ธานี  
รวมเป็น 11 ศูนย์

ปี 2540 วางรากฐานพัฒนา SMEs ด้วยการยกร่างพระราชบัญญัติ
ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พร้อมจัดตั้งหน่วยงาน
ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) ในการยกระดับ
ศักยภาพธุรกิจอุตสาหกรรม

ปี 2543 จัดท�าแผนแม่บทการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม (ภาคอุตสาหกรรม) ฉบับแรกของประเทศไทย

ปี 2545 จัดตั้งโครงการสร้างผู้ประกอบการใหม่ (NEC) เพื่อสร้าง
ความพร้อมและลดความเสีย่งในการประกอบธรุกจิ ซึง่โครงการน้ีได้ด�าเนินการ 
ต่อเน่ืองจนถึงปัจจุบัน ในห้วงนี้มีผู้ประกอบการที่แข็งแรงและสามารถขยาย
ธุรกิจและก�าลังการผลิต เพิ่มทุนขยายโรงงานได้ และเพื่อให้ผู้ประกอบการ 

เข้าถึงแหล่งทุนได้สะดวกมากข้ึนปีน้ีจึงมกีารยกร่างบรรษัทเงินทนุอตุสาหกรรม 
ขนาดย่อม (บสย.) ขึ้นเป็นธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
(SME Development BANK)

ปี 2546 ส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมแฟช่ัน เพื่อพัฒนาห่วงโซ่
อุปทานอุตสาหกรรมแฟช่ันให้สามารถเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 
อีกทั้งยังสามารถต่อยอดแฟชั่นในเวทีการค้าโลกได้ โดยผ่านกิจกรรมต่างๆ 
อาทิ จัดท�าโครงการกรุงเทพเมืองแฟชั่น จัดท�าคอลเลคชั่นผ้าผ่านดีไซน์เนอร์ 
ไทยโชว์ผลงานในเวทีโลกเพื่อเปิดตลาดอุตสาหกรรมแฟชั่นและผ้าทอที่เป็น
ภูมิปัญญาของคนไทยที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น เป็นต้น

ปี 2547 จากความส�าเร็จในการพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่น ท�าให้กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรมเห็นถึงความร่วมมือของผู้ประกอบการ ในการรวมกลุ่ม
เป็นพนัธมติรและพฒันาเครอืข่ายทางธรุกจิ โดยสนบัสนนุให้กลุม่อตุสาหกรรม
มีการด�าเนินงานร่วมกัน น�าศักยภาพของกลุ่มออกมาใช้ให้เป็นประโยชน์มาก
ที่สุด ซึ่ง กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้รับมอบหมายให้เป็นหน่วยงานหลัก 
มีบทบาทในการปฏิบัติและขับเคลื่อนให้เกิดการสร้างและพัฒนาคลัสเตอร์ 
ตามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ลงวันที่ 10 มิถุนายน 2547 ภายใต ้
กรอบของคณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
(NCC : National Committee on Competitive Advantage) โดย
ได้เริ่มด�าเนินการส่งเสริมกระตุ้นให้เกิดพัฒนาการรวมกลุ่มและเชื่อมโยง
อุตสาหกรรมมาอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่ปี พ.ศ.2546 จนถึงปัจจุบัน โครงการ
พัฒนาการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงอุตสาหกรรม ได้ก่อให้เกิดกลุ่มอุตสาหกรรม
ที่เข้มแข็ง และมีขีดความสามารถในการแข่งขัน

ปี 2556 จัดท�าแผนการพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา โดยให้ความ
ส�าคัญในการพฒันาและยกระดับท้ังในเชิงกว้างและเชิงลกึ จงึจดัตัง้กองพฒันา
อุตสาหกรรมรายสาขา 1 และ 2 (กพร.1 และ กพร.2)

ปี 2560 จากการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่นจนเกิดความ
เข้มแข็ง กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมุ่งต่อยอดสร้างมูลค่าเพิ่มจึงได้จัดตั้งศูนย์
ปฏิรูปอุตสาหกรรม (Industry Transformation Center : ITC) เพื่อ
ยกระดับอุตสาหกรรมครบวงจร และช่วยเหลือ SMEs เข้าสู่ 4.0 พร้อมกันนี้
เพื่อรองรับการขยายตัวและการแข่งขัน การค้าเสรี กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
จึงมีการปรับโครงสร้างครั้งใหญ่โดยก�าหนดบทบาทหน้าที่เพ่ือรองรับธุรกิจ
อุตสาหกรรมที่มีความเฉพาะทาง

ปี 2561 ได้ด�าเนินโครงการต่างๆ เพื่อกระจายโอกาสเพิ่มรายได้ อาทิ 
หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village), โครงการ 
BIG BROTHER โดยร่วมกับธุรกิจรายใหญ่น�าความรู้มาแบ่งปัน สนับสนุน
พัฒนา SMEs และวิสาหกิจชุมชนเพื่อยกระดับสู่ตลาดโลกผ่านแพลตฟอร์ม 
T-Good Tech เชื่อมกับ J-Good Tech ท�าให้สินค้า SMEs ไทย ก้าวสู่ 
ห่วงโซ่การผลิตในระดับภูมิภาค

ทั้งหมดที่กล่าวมาคือการท�างานของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมกว่า 
7 ทศวรรษทีมุ่่งม่ันสร้างฐานหนนุ SMEs ในมิตต่ิางๆ ท�าให้เข้าถงึโอกาสใน
การพฒันาทัง้ด้านการผลติ การบรกิารจนสามารถแข่งขนัได้ในระดับสากล 
ท�าให้ SMEs ไม่โดดเดีย่วและพร้อมปรบัตวัก้าวสูก่ารพฒันาเพือ่ความยัง่ยนื 
ซึ่งจากนี้ไปกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมพร้อมเติมเต็มเพื่อให้ SMEs เติบโต 
ก้าวสู่ SMEs 4.0 รวมพลังพลิกฟื้นเศรษฐกิจของประเทศต่อไป
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กสอ. ปรับโครงสร้ำงใหม่
หนุน SMEs เติบโต 

กสอ. ปรับโครงสร้ำงใหม่
หนุน SMEs เติบโต 

“กสอ.” Rezone ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 11 แห่ง อิงตาม 18 กลุ่มจังหวัด 
มหาดไทยรุกบูรณการแผนยุทธศาสตร์ระดับจังหวัดปรับปรุงภารกิจและบทบาทงานให้
มีความสอดคล้องกับนโยบายรัฐบาล โดยเฉพาะการปรับปรุงศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาค 11 แห่ง โดยจัดกลุ่มจังหวัดใหม่ (Rezone) ให้สอดคล้องกัน เพื่อให้ง่ายต่อการ
บรหิารงานจดัท�ายทุธศาสตร์และขบัเคลือ่นตามแผนพฒันา ส่งเสรมิอตุสาหกรรม รวมทัง้
พัฒนาผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ในระดับภูมิภาค โดยเตรียม
โอนภารกิจให้กับส�านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด (สอจ.) ในการเชื่อมโยงเครือข่ายส่วน
แผนงานด้านบริการ กสอ.ยังคงภารกิจให้ค�าปรึกษา ให้บริการเงินทุนหมุนเวียน ประสาน 
ติดตามประเมินผล พัฒนาอุตสาหกรรมในพื้นที่ สอจ.จะเป็นศูนย์รวม ส่งต่อลูกค้ากรณี
ศนูย์ในพืน้ทีไ่ม่สามารถแก้ไขปัญหาให้ได้ และเป็นหน่วยงานในการรบัค�าร้องขอกูเ้บ้ืองต้น
จากมาตรการช่วยเหลือ SMEs ต่างๆ ที่มีอยู่ โดยศูนย์ภาคจะท�าหน้าที่ในการวิเคราะห์
และพิจารณาเบื้องต้นซึ่งในปี 2562 นี้อยู่ในช่วงการถ่ายโอนภารกิจเพื่อให้เกิดความ
คล่องตัว  คล่องตัว  
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 อีกหนึ่งหน่วยงานที่ กสอ.เปลี่ยนแปลงเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพคือ กองพัฒนาดิจิทัล
อุตสาหกรรมท�าหน้าที่ส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการ บุคลากร และวิสาหกิจ ให้น�า
เทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการประกอบการทั้งกระบวนการผลิต การบริหารจัดการ การ
กระจายสินค้าและบริการ รวมทั้งการประชาสัมพันธ์องค์กร และสร้างสภาพแวดล้อม
ที่เอื้อต่อการใช้เทคโนโลยีในอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มผลิตภาพและขีดความสามารถในการ
แข่งขัน ตลอดจนสามารถสร้างผู้ประกอบการดิจิทัล เพื่อรองรับการเข้าสู่สังคมดิจิทัล
ได้อย่างมีศักยภาพ ทั้งนี้ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในยุคอุตสาหกรรม 4.0 ไทยจ�าเป็น
ต้องปรับเปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกิจจากเดิมที่ขับเคลื่อนด้วยการพัฒนาประสิทธิภาพ
การผลิตภาคอุตสาหกรรม ไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
(Innovation Drive Economy) เพื่อให้การพัฒนาอุตสาหกรรมเป็นไปอย่างต่อเนื่อง
มุ่งเน้นการพัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมเดิม (Frist S-Curve) ที่มีศักยภาพ และเพิ่ม
ประสิทธิภาพการใช้ปัจจัยผลิตในอุตสาหกรรมแห่งอนาคต (New S-Curve) ขณะที่
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม มีนโยบายสร้างความเข้มแข็งและเชื่อมโยงเครือข่ายคลัสเตอร์
ในการพัฒนาศักยภาพ หรือการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในกระบวนการผลิต หรือสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ ท�าให้ผลิตภาพเพิ่มขึ้นสามารถแข่งขันได้



ถำมว่ำท�ำไม SMEs ควรรู้นิยำมใหม่ 
ค�าตอบคือ เพราะ SMEs จะเข้าถึงโอกาสการช่วยเหลือ สนับสนุนจากภาครัฐหลายด้านเพื่อสร้างความแข็งแกร่ง และเชื่อมโยงกับสถาบัน

การเงินที่ใช้หลักเกณฑ์เดียวกันในการพิจารณาการช่วยเหลือจากขนาดธุรกิจในกลุ่มต่างๆ ดังนั้น SMEs จึงควรรู้นิยามใหม่
นิยำมใหม่ SME 
ผู้ประกอบการควรรู้ เพื่อดูว่าตัวเองอยู่ในกลุ่มใด เพื่อโยชน์ต่อการขอรับบริการจากภาครัฐ
 กลุ่มรายย่อย (Micro)
 กลุ่มขนาดย่อม (Small)
 กลุ่มขนาดกลาง (Medium)
โดยดูเกณฑ์ 2 ข้อเป็นหลัก
 การจ้างงาน (คน) หรือ
 รายได้ (บาท)
โดยให้ถือจ�านวนที่มากกว่าเป็นเกณฑ์พิจารณา

SMEs ควรรู้...
นิยำมใหม่...เพื่อเข้ำถึงโอกำส

ที่มา : ¢้อÊรØ»จากมµÔที่»รÐªØม¤³ÐกรรมการÊ‹§àÊรÔมÇÔÊาËกÔจ¢นาดกลา§áลÐ¢นาดÂ‹อม (à©¾าÐกÔจ)
¤รัé§ที่ 2/2561 ÇันÈØกร์ที่ 12 µØลา¤ม 2561 

              วิสาหกิจขนาดย่อม      วิสาหกิจขนาดกลาง

ประเภทกิจการ  จ�านวนการจ้างงาน มูลค่าสินทรัพย์ถาวร จ�านวนการจ้างงาน มูลค่าสินทรัพย์ถาวร

กิจการผลิตสินค้า ไม่เกิน 50 คน ไม่เกิน 50 ล้านบาท เกินกว่า 50 คน เกินกว่า 50 ล้านบาท
    แต่ไม่เกิน 200 คน แต่ไม่เกิน 200 ล้านบาท
กิจการให้บริการ ไม่เกิน 50 คน ไม่เกิน 50 ล้านบาท เกินกว่า 50 คน เกินกว่า 50 ล้านบาท
    แต่ไม่เกิน 200 คน แต่ไม่เกิน 200 ล้านบาท
กิจการค้าส่ง ไม่เกิน 50 คน ไม่เกิน 25 ล้านบาท เกินกว่า 25 คน เกินกว่า 50 ล้านบาท 
    แต่ไม่เกิน 50 คน แต่ไม่เกิน 100 ล้านบาท
กิจการค้าปลีก ไม่เกิน 15 คน ไม่เกิน 30 ล้านบาท เกินกว่า 15 คน เกินกว่า 30 ล้านบาท
    แต่ไม่เกิน 30 คน แต่ไม่เกิน 60 ล้านบาท

                  นิยำมใหม่ SME
                        ภาคการผลิต                             ภาคการค้าและบริการ

ขนาดธุรกิจ  จ�านวนการจ้างงาน หรือรายได้ จ�านวนการจ้างงาน หรือรายได้

รายย่อย (Micro) 1 - 5 คน ไม่เกิน 1.8 ล้านบาท 1 - 5 คน ไม่เกิน 1.8 ล้านบาท

ขนาดย่อย (Small) 6 - 50 คน มากกว่า 1.8 ล้านบาท 6 - 30 คน มากกว่า 1.8 ล้านบาท
    ถึง 100 ล้านบาท  ถึง 50 ล้านบาท

ขนาดกลาง (Medium) 51 - 200 คน มากกว่า 1.8 ล้านบาท 31 - 100 คน มากกว่า 50 ล้านบาท
    ถึง 500 ล้านบาท  ถึง 300 ล้านบาท
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จากการวิเคราะห์ภาวการณ์แข่งขันในปัจจุบันทั้ง
ด้านการค้าและระบบเศรษฐกิจโลก มีการปรับเปลี่ยน
จากเดิม โดยมีปัจจัยที่ส�าคัญส่วนหนึ่งมาจากความ
ก้าวหน้าของเทคโนโลยแีละนวตักรรม เพือ่ให้การบรหิาร
จัดการเป็นไปอย่างมีระบบ เกิดประสิทธิภาพ และก้าว
ทันเทคโนโลยี ดังนั้นการน�าระบบดิจิทัลมาใช้จึงเป็นสิ่ง
ส�าคัญ โดยเฉพาะโปรแกรมซอฟต์แวร์ส�าเร็จรูป ถือเป็น
เครื่องมือหน่ึงที่ส�าคัญที่ช่วยให้ธุรกิจเอสเอ็มอีสามารถ
ด�าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ อาทิ ช่วยลดความผิด
พลาดในการท�างานและลดปริมาณการใช้กระดาษ, การ
จัดเก็บข้อมูลด้วยระบบคลาวด์ (Cloud) ซึ่งเป็นระบบ
ประมวลผล และเพิ่มความสะดวกในการเก็บข้อมูลโดย
ผู้ประกอบการสามารถดึงข้อมูลจากที่ใดของโลกก็ได้ที่มีอินเตอร์เน็ต และสามารถใช้งานได้พร้อมกันหลายคน ท�าให้เกิดความสะดวกสบาย
ง่ายต่อการบริหารจัดการ ทั้งนี้เพื่อให้ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีมีความรู้ในการน�าระบบดิจิทัลมาประยุกต์ใช้เป็นเครื่องมือหนึ่งในการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการบริหารธุรกิจอุตสาหกรรม

ส�าหรับภาคการผลิต 13 สาขาอุตสาหกรรมเป้าหมาย ได้แก่ 1. อาหารแปรรูป 2. เครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 3. ยานยนต์
และชิ้นส่วน 4. เซรามิกและแก้ว 5. รองเท้าและเครื่องหนัง 6. สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 7. เหล็ก 8. ยา 9. พลาสติก 10. เครื่องจักรกล
11. ซอฟต์แวร์ 12. สิ่งพิมพ์ และ 13. อู่ต่อเรือ นอกจากนี้ยังรวมถึงภาคการค้า และบริการ และสาขาอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

“ส�าหรับการด�าเนินงาน จะมีผู้เชี่ยวชาญด้านนวัตกรรมและโปรแกรมซอฟต์แวร์ส�าเร็จรูปจากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และบริษัท 
ซอฟต์แวร์ฯ เข้าเย่ียมสถานที่ประกอบกิจการ เพื่อให้ค�าปรึกษาและวินิจฉัยธุรกิจ เพื่อคัดสรรระบบซอฟต์แวร์บริหารจัดการธุรกิจที่เหมาะสม
กับกิจการนั้นๆ เช่น ระบบการผลิต การขาย การบัญชี การบริหารบุคคล และการจัดการสินค้าคงคลัง โดยให้บริการผ่านระบบ Cloud 
Computing ในรูปแบบ SaaS สามารถใช้งานได้โดยผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต รับการเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคยุคใหม่ที่เปลี่ยนไป หันมาซื้อ
สนิค้าและบรกิารผ่านออนไลน์ รวมถึงท�าธุรกรรมอืน่ๆ ผ่านออนไลน์มากขึน้ อกีทัง้ยงัเป็นการเพิม่ช่องทางการท�าการตลาดใหม่ๆ ให้ผูป้ระกอบการ”
ซึ่งคาดว่าโครงการทั้งหมดจะสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้มีรายได้เข้าประเทศถึงปีละ 1 พันล้านบาท แนวโน้มในอนาคตจะมีมูลค่าที่สูงขึ้น
หากเอสเอ็มอีไทยหันมาใช้นวัตกรรมใหม่ๆ มากขึ้น

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม (กสอ.) เดินหน้าโครงการ Digital for SMEs น�าระบบดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ใน
การบริหารจัดการธุรกิจอย่างเป็นระบบ หวังขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทยสู่อุตสาหกรรม 4.0 ตั้งเปา SMEs 130 
กิจการจากทุกภูมิภาคทั่วประเทศใน 3 สาขาหลัก ทั้งภาคการผลิต ภาคการค้า และบริการ สามารถสร้างยอดขาย 
ลดต้นทุนการผลิต

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม หนุน เอสเอ็มอี
เปิดสู่อุตสำหกรรมใหม่ด้วยดิจิทัล
หวังเพิ่มศักยภำพ 130 กิจกำรทุกภูมิภำค

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม  เอสเอ็มอี

DIP
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กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ร่วมกับ สถาบัน SMI
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย บูรณการการด�าเนินงานร่วมกันภายใต้โครงการ
พี่ช่วยน้อง (Big Brother) ในการจัดฝกอบรมเชิงปฏิบัติการให้กับผู้ประกอบการ 
SME ในหลักสูตร “ปั้น SMEs New Age สู่ธุรกิจยุคดิจิทัล” เพื่อเข้าถึงข้อมูลและ
รับรู้ถึงความส�าคัญของเทคโนโลยีที่มีการเปล่ียนแปลงในปัจจุบัน ซ่ึงมีผลกระทบ
ต่อการด�าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการ SME โดยโครงการได้รับการสนับสนุนจาก
บริษัทขนาดใหญ่ ภายใต้แนวคิดพี่ช่วยน้อง Big Brother ร่วมปั้น SMEs ก้าวไปกับ
พีใ่หญ่ Synnex เตรยีมความพร้อมให้ SMEs สูก่ารพลกิโฉมธรุกจิเพือ่ก้าวสูเ่ทคโนโลยี
ดิจิทัลยุคใหม่แบบไร้รอยต่อ ภายในงานมีทีมที่ปรึกษาแนะน�าด้านเทคโนโลยีส�าหรับ
ธุรกิจแบบ Smart Business ซึ่งมีแบรนด์ IT ชั้นน�าพร้อมมาแบ่งปันความรู้ อาทิ 
Upgrade ธุรกิจ มุ่งสู่ก�าไรด้วยเทคโนโลยีสุดล�้า (Beyoun 4G Technology, to 
seamless with your business) by Huawei, เทคโนโลยี CCTV กับข้อมูล
ส�าคัญในการท�าธุรกิจยุค Digital by Dahua เป็นต้น

SMEs 

ถึงเวลำปรับตัวก้ำวสู่อุตสำหกรรมใหม่
ด้วยเทคโนโลยีแบบไร้รอยต่อ

DIP
Success
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ประเทศไทยมีศิลปะ วัฒนธรรมอันสวยงามที่เป็นเอกลักษณ์ มีสถานที่ท่องเที่ยวและ
วิถีชุมชนที่มีเสน่ห์ดึงดูดนักท่องเที่ยวมาเปิดประสบการณ์ ส่งผลให้ในปี 2561 มีจ�านวน
นักท่องเที่ยวถึง 38 ล้านคน และในปี 2562 คาดว่าจะมีนักท่องเที่ยวกว่า 40 ล้านคน ดังนั้น
โอกาสการจ�าหน่ายของที่ระลึกในชุมชนจึงมีมากขึ้นตามจ�านวนนักท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน
การน�าแนวคิด Cultural Economy มาต่อยอดในการเพิ่มมูลค่าให้แก่ระบบเศรษฐกิจจึงเป็น
แนวทางหนึ่งที่ภาครัฐให้ความส�าคัญ โดยเชื่อมโยงโอกาสกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว น�าไปสู่
การพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตของฝากและของที่ระลึกภายในชุมชนควบคู่โดยใส่อัตลักษณ์
เชงิพืน้ทีด้่วยความคดิสร้างสรรค์ ท�าให้สนิค้ากลุม่นีม้คีวามโดดเด่นและเป็นทีต้่องการของตลาด
ท่องเที่ยว

โครงการ “THAIDEN” (ไทยเด่น) เป็นโครงการหนึ่งที่ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ร่วมกับหน่วยงานในพื้นที่
ซึ่งได้แก่ ส�านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคต่างๆ ตลอดจนหน่วยงานเครือข่ายร่วมเฟ้นหา
และคัดเลือกผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าเด่นมีอัตลักษณ์เชิงพื้นที่ในแต่ละจังหวัด จ�านวน 3 รายต่อจังหวัด ทั้ง 77 จังหวัด
ทัว่ประเทศไทย เข้าร่วมการอบรมสร้างมมุมองและแนวคดิแรงบนัดาลใจในการสร้างสรรค์พฒันาสนิค้าให้มคีวามโดดเด่น
และมีเสน่ห์ในการดึงดูดใจ อีกทั้งได้ด�าเนินการส่งเสริมและผลักดันให้สินค้าอุตสาหกรรมชุมชนได้รับการออกแบบและ
พัฒนาสร้างมูลค่าเพิ่ม โดยการผสมผสานความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรมและเทคโนโลยีการผลิตที่สามารถดึงเสน่ห์ของ
วัฒนธรรมท้องถิ่นสร้างให้เกิดเป็นสินค้าเด่นที่มีอัตลักษณ์ในแต่ละจังหวัดแต่ละชุมชนซึ่งจะเป็นการสนับสนุนให้เกิด
การพัฒนาระดับท้องถิ่น สร้างความเข้มแข็งต่อเศรษฐกิจฐานราก และสนับสนุนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามนโยบาย

ส่วนกลางขยายสู่ภูมิภาค ให้ผู้บริโภคที่มีก�าลังซื้อเข้ามาซื้อหาถึง
แหล่งผลิต สามารถดึงเม็ดเงินจากภายนอกเข้าสู่ชุมชนเพื่อความ
ยั่งยืน และทุกชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้ผ่านสินค้าเด่นประจ�า
ชุมชน ซึ่ง โครงการไทยเด่น สามารถน�าจุดเด่นสร้างจุดขายผ่าน
สินค้าชุมชนที่มีอัตลักษณ์เด่นในทุกจังหวัดของประเทศไทยและ
ยังจ�าหน่ายผลิตให้นักท่องเที่ยวได้ต่อเนื่องนับเป็นการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจจากวิถีชุมชนอีกทางหนึ่ง

DIP
Success

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
ชูอัตลักษณ์สินค้ำอุตสำหกรรมชุมชนสู่สำกล
ในโครงกำร “THAIDEN” (ไทยเด่น)
เพื่อน�ำคุณค่ำมำสร้ำงมูลค่ำเพิ่ม ภำยใต้แนวคิด Product Hero
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หลักสูตร Digital Branding ส�ำหรับผู้ให้บริกำรไอที และ Startup
หลักสูตรที่ออกแบบมาเพื่อสร้าง “อัตลักษณ์” ที่ชัดเจนให้กับธุรกิจ Startup และธุรกิจ 

แนวไอที ไม่ว่าจะเป็นนักพัฒนาแอพพลิเคชั่น โปรแกรมส�าเร็จรูปเพื่อธุรกิจ หรือระบบการบริหาร
จัดการออนไลน์ต่างๆ โดยหลักสูตรนี้จะช่วยท�าให้ผู ้เรียนได้ศึกษาเจาะลึกในทุกมิติของค�าว่า 
Branding เพื่อให้สามารถสื่อสารตัวตนของธุรกิจออกมาในโลก Digital ได้อย่างชัดเจน และ 
“แตกต่าง” ขณะเดียวกันก็ตรงกับกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเพื่อจะให้เกิดการ “ต่อยอด” ขึ้นไปอีก
ในการสร้างธุรกิจให้เข้มแข็งและเติบโตขึ้น

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
เปิดคอร์ส The S-curve หลักสูตร Digital Branding

มุ่งพัฒนำ SMEs และ Startup ให้เต็มศักยภำพ 

ด้วยเล็งเห็นความส�าคัญของการพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ SMEs และ Startup ซึ่งถือเป็น 
อกีกลุม่หนึง่ทีม่คีวามส�าคญัต่อการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิในยคุดจิทิลัของไทย กรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม (กสอ.) 
กระทรวงอุตสำหกรรม จึงได้จัดท�าหลักสูตรอบรมฟรี จ�านวน 2 หลักสูตร เพื่อส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ 
ได้รบัการพฒันาความรูแ้ละศกัยภาพ เพือ่เพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนั โดยเปิดคอร์ส “The S-curve” 
หลักสูตร Digital Branding เพื่อพัฒนา SMEs และ Startup ให้เต็มศักยภาพ 
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หลักสูตร "Digital Branding Bootcamp" ส�ำหรับผู้ประกอบกำร SMEs 
เป็นหลักสูตรที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการ SMEs ได้เรียนรู้แบบเจาะลึกในทุกองค์ประกอบ

ของการสร้างแบรนด์ ทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติ โดยใช้สื่อดิจิทัล และ Social Media เป็น
เครื่องมือหลักในกระบวนการคิดงานและวางกลยุทธ์จากวิทยากรผู้เชี่ยวชาญตัวจริงในแวดวง
การตลาด โฆษณา และการสร้างแบรนด์ 

โดยเปิดรับสมัครรุ่นที่ 1 จ�านวน 35 คน ตั้งแต่วันที่ 21 มีนาคม - 3 เมษายน 2562 เริ่มอบรม 
24 เมษายน 2562 และรุ่นที่ 2 จ�านวน 35 คน เปิดรับสมัครตั้งแต่วันที่ 24 เมษายน - 7 พฤษภาคม 
เริ่มอบรมวันที่ 23 พฤษภาคม 2562

สอบถามและสมัครได้ที่ www.scurve.com, Line@ : @scurve.co,
www.facebook.com/scurve.co, info@scurve.co
และ โทร. 097-2049917 (จันทร์ - ศุกร์ เวลา 09.00 - 17.00 น.)

77 ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 15
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จากนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งเน้นขับเคลื่อนประเทศให้ไปสู่ประเทศไทย 4.0 เพื่อก้าวข้ามกับดัก
ประเทศรายได้ปานกลาง ส่งผลให้ผู้ประกอบการในประเทศไทยต่างต้องปรับตัว เพื่อที่จะให้ธุรกิจ
อตุสาหกรรมสามารถเตบิโตในท่ามกลางบริบทใหม่ทางเศรษฐกิจได้อย่างเข้มแขง็และยัง่ยนื โดยเฉพาะ
เอสเอ็มอีและวิสาหกจิเร่ิมต้น ทีถ่อืเป็นหนึง่ในกลไกส�าคญัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ ซึง่ปัญหาส�าคญั
ของเอสเอม็อแีละวสิาหกจิเริม่ต้นในการทีจ่ะก้าวเป็นผู้ประกอบการในระยะแรก คือ การขาดองค์ความรู้
ในการด�าเนินธุรกิจ ขาดแนวคิดและทักษะด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีนวัตกรรมที่จะเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ให้สามารถสนองตอบความต้องการของผู้บริโภค อีกทั้งยังขาดแหล่งเงินทุนในระยะเริ่มต้น
ธรุกจิ และระบบนเิวศทางธรุกจิ หรอื Business Ecosystem ทีส่นบัสนนุการเตบิโตของผูป้ระกอบการ
ที่เริ่มจัดตั้งธุรกิจ สิ่งต่างๆ เหล่านี้ถือเป็นอุปสรรคที่ท�าให้ธุรกิจใหม่ไม่สามารถเติบโตและอยู่รอดได้ 

โครงการส่งเสริมการใช้พื้นที่ร่วมเพื่อสร้างธุรกิจใหม่ (Co-Working Space) ภายใต้โครงการ
พฒันาปัจจยัแวดล้อมทีเ่อ้ือต่อการประกอบธรุกจิ หรือโครงการ Basecamp จงึเป็นอกีหนึง่โครงการ
ส�าคัญที่ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) ได้เดินหน้าขับเคล่ือนมาอย่างต่อเนื่อง โดยมุ่งหวังที่จะ

กสอ. เสริมแกร่ง Startup
ด้วย Co-Working Space

เพื่อยกระดับศักยภำพและเพิ่มมูลค่ำทำงเศรษฐกิจ

DIP
Success



77 ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 17

เสรมิความแกร่งให้กบัเหล่า Startup เอสเอม็อ ีและกลุ่มวสิาหกิจเร่ิมต้น เพือ่สนบัสนนุให้ผู้ประกอบการ
หรือผู้ที่มีแนวคิดในการเริ่มต้นธุรกิจ ได้มีโอกาสเชื่อมโยงการผลิตไปสู่เชิงพาณิชย์โดยผ่านกลไกศูนย์ 
ITC 4.0 รวมทัง้การดงึผู้ทีมี่นวัตกรรมต่างๆ เข้ามาร่วม เพือ่ยกระดับศกัยภาพผูป้ระกอบการไทย และ
เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของประเทศ 

โครงการ Basecamp เป็นโครงการสนบัสนนุการจดัตัง้ธรุกจิของผูป้ระกอบการ กลุม่นกัประดษิฐ์ 
นกัวจิยั นวตักร นกัออกแบบ วศิวกร หรือบคุคลต่างๆ ทีมี่แนวคิดในการเร่ิมต้นธรุกิจ ได้เข้ามาบ่มเพาะ
เพื่อเตรียมความพร้อมในการจัดต้ังธุรกิจของตนเอง โดยมีการเชื่อมโยงการท�างานกับ ศูนย์ปฏิรูป
อุตสาหกรรม 4.0 (Industry Transformation Center : ITC 4.0) ซึ่งมีเครื่องจักรและอุปกรณ์
จากเครือข่ายหน่วยงานภาครัฐ มาให้บริการแก่ผู้ประกอบการ เพื่อลดต้นทุนในการประกอบกิจกรรม 

และมีเจ้าหน้าที่คอยให้ความช่วยเหลือในด้านต่างๆ ด้วย 
นอกเหนือจากการส่งเสริมให้เกิดการใช้พื้นที่ร่วม หรือ 

Co-Working Space เพื่อพัฒนาธุรกิจ กสอ. ยังมีหลักสูตร
ด้านพื้นฐานการสร้างแบรนด์ วิธีการน�าเสนอแผนธุรกิจกับ
แหล่งทนุ การสร้างผลติภณัฑ์ต้นแบบและหรอืการออกแบบ 3D
รวมทัง้พืน้ฐานทางด้านการเงนิส�าหรบัเอสเอม็อ ีและสตาร์ทอพั
การส่งเสริมด้านการสร้างสายสัมพันธ์ของผู้ประกอบการเพ่ือ
ให้เกิดเครือข่ายทางธุรกิจ การออกแสดงสินค้าเพื่อทดสอบ
ตลาดจริง รวมถงึการได้ทดลองน�าเสนอแผนธรุกิจให้กับแหล่ง
ทนุอกีด้วย โดยในปี 2561 โครงการนีม้ผีูป้ระกอบการทีเ่ข้าร่วม
และสามารถน�าแนวคิดสร้างผลติภณัฑ์สูเ่ชงิพาณชิย์ได้จ�านวน 
23 ราย เกิดมูลค่าการลงทุนกว่า 38 ล้านบาท และยังมี
ผู้ประกอบการที่อยู่ระหว่างการน�าไอเดียไปวิจัยและพัฒนา 
น�าไปสร้างต้นแบบเพื่อออกสู่เชิงพาณิชย์ได้ต่อไปอีก 37 ราย 
คาดว่าจะเกิดมูลค่าการลงทุนเพิ่มขึ้นในปีต่อไปมากกว่า 185 
ล้านบาท
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Success

SME
Grow Forward
ปอนผู้ประกอบกำรเข้ำสู่ระบบเศรษฐกิจ
เน้นธุรกิจและนวัตกรรมด้ำนกำรเกษตร

เติมควำมรู้และยกระดับทุกทักษะ
ที่ผู้ประกอบกำรต้องมี...!!  
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การสร้างให้เกิดผู้ประกอบการใหม่ นับว่ามีความส�าคัญอย่างยิ่งต่อการขับเคลื่อนระบบ
เศรษฐกิจของประเทศ เพราะจะท�าให้เกิดการจ้างงาน การสั่งซื้อวัตถุดิบเข้าสู่กระบวนการผลิต 
ไปจนถึงการจัดจ�าหน่าย ซึ่งถือเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจได้อย่างแท้จริง

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดย กองส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจใหม่ ได้ด�าเนินงานตามภารกิจในการสร้าง
และพัฒนาให้เกิดผู้ประกอบการใหม่ๆ เข้าสู่ตลาด เพื่อขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจของไทย โดยให้การสนับสนุน ส่งเสริม 
ผู้ประกอบการใหม่ในหลายด้าน ทั้งการเสริมสร้างโอกาสเพื่อให้ผู้ประกอบการใหม่ที่มีศักยภาพ สามารถพัฒนาต่อยอด
ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ไปสู่ธุรกิจ รวมถึงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ที่ส�าคัญในการประกอบธุรกิจ เช่น การจด
จัดตั้งธุรกิจ รูปแบบของแหล่งเงินทุนและสิทธิประโยชน์อื่นๆ ที่เอื้อกับรูปแบบของการด�าเนินธุรกิจ เป็นต้น

กิจกรรมถ่ายทอดความรู้ในการจัดตั้งและขยายธุรกิจ สาขาเกษตรแปรรูปและเทคโนโลยีชีวภาพ หรือ SME 
Grow Forward ภายใต้โครงการสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการใหม่เชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม คือหนึ่งในผลงาน 
ที่เกิดจากความร่วมมือกับ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง เพื่อจัดกิจกรรมต่างๆ ขึ้นตาม
ความต้องการของผู้ประกอบการรายใหม่ที่ได้จากการส�ารวจเบื้องต้น ได้แก่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเข้าถึงแหล่ง 
เงินทุน และความรู้พื้นฐานส�าหรับการประกอบธุรกิจ โดยน�ามาปรับเนื้อหาหลักสูตร เพื่อให้สามารถสร้างความรู้ 
ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจ และท�าให้สามารถด�าเนินธุรกิจได้อย่างก้าวกระโดดด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
รวมถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่มีมูลค่าสูงขึ้น พร้อมสร้างโอกาสในการเชื่อมต่อผู ้ประกอบการใหม่กับ 
นักลงทุนหรือแหล่งเงินทุนที่สนใจ ซึ่งรูปแบบการพัฒนาผู้ประกอบการใหม่นี้จะช่วยให้ผู้ประกอบการมีความสามารถ
และมีแนวทางในการบริหารธุรกิจที่เป็นมาตรฐานสากลและมีความยั่งยืน

กลุ่มเป้าหมาย 
 ผู้ประกอบอาชีพอื่นอยู่แล้ว เช่น ข้าราชการ พนักงาน ผู้ประกอบวิชาชีพอิสระ (เช่น สถาปนิก วิศวกร)   

 หรือผู้รับจ้างอิสระ (Freelance) หรือบุคคล/กลุ่มคนที่เป็นเม็กเกอร์ (Maker)
 และตั้งใจจะเปลี่ยนมาเป็นผู้ประกอบการ
 ทายาทเจ้าของกิจการที่เตรียมตัวเข้ารับการสืบทอดกิจการ
 หรือร่วมบริหารกิจการด้วยการขยายกิจการหรือจัดตั้งธุรกิจใหม่เป็นของตนเอง
 ผู้ประกอบการที่เริ่มต้นประกอบธุรกิจ โดยเริ่มประกอบการมาแล้วไม่เกิน 5 ปี
 และมีความต้องการที่จะพัฒนาโมเดลธุรกิจหรือสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการให้มีมูลค่าสูงขึ้น
 โดยน�าเทคโนโลยีมาปรับประยุกต์และต่อยอดให้ธุรกิจเข้มแข็งและเติบโตได้อย่างมั่นคง
 นักศึกษาจบใหม่ ซึ่งมีแนวคิดและตั้งใจจะเป็นผู้ประกอบการรุ่นใหม่ (Young Entrepreneur)
หลักสูตรการอบรมนี้จะถูกออกแบบอย่างเป็นระบบ ประกอบด้วย 4 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมปรับ Mind Set 

ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ในยุค 4.0 การถ่ายทอดความรู้ด้านการเขียนโมเดลธุรกิจ การน�าเสนอโมเดลเพื่อเข้าถึงแหล่ง 
เงินทุน และการยกระดับผู้ประกอบการในการเข้าถึงแหล่งทุน 
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บรรจุภัณฑ์ ถือเป็นด่านแรกและเป็นหน้าตาของสินค้าที่จะช่วยดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภค และเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า การออกแบบสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์จึงถือเป็นอีก
ปจจัยหนึ่งที่ช่วยส่งเสริมให้สินค้าหรือธุรกิจประสบความส�าเร็จด้านการตลาดได้

“ไทยสตำร์
แพคเกจจิ้งอวอร์ด 2019”

เวทีสร้ำงโอกำสนักออกแบบรุ่นใหม่ 

DIP
Success
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กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) โดย ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Thailand 
Industrial Design Center : Thai-IDC) จึงได้ร่วมมือกับ สมาคมการบรรจุภัณฑ์ไทย (TPA) สถาบันรหัส
สากล (GS1 Thailand) และ สถาบันการจัดการบรรจุภัณฑ์และรีไซเคิลเพื่อสิ่งแวดล้อม (TIPMSE) ของ 
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สถาบันการศึกษา และหน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง จัดการประกวดบรรจุภัณฑ ์
ไทยข้ึน ต้ังแต่ปี พ.ศ.2520 มาอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน เพื่อให้ได้ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีศักยภาพเพิ่มขึ้นและ
เป็นการส่งเสริมให้นักออกแบบไทยได้มีการพัฒนา ยกระดับมาตรฐานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไทยสู่สากล 

ปัจจุบันประเทศไทยได้ให้ความส�าคัญกับการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าให้กลายเป็นสินค้าที่มีมูลค่าสูง (High 
Value) โดยอาศัยการส่งเสริมและพัฒนาสินค้าให้มีความโดดเด่น และดึงดูดความสนใจจากลูกค้า ทั้งในด้านของ
รูปแบบสินค้าที่ต้องตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค และในด้านของรูปลักษณ์ คือการบรรจุหีบห่อ หรือ 
“บรรจุภัณฑ์” ที่จะต้องมีความโดดเด่น ดึงดูดใจผู้บริโภคให้ตัดสินใจซื้อสินค้าเร็วขึ้น รวมถึงการส่งเสริมภาพลักษณ์
ของสินค้าให้ดีขึ้น และสามารถสื่อสารเอกลักษณ์สินค้าสู่ผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ส�าหรับการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย ครั้งที่ 42 ประจ�าปี พ.ศ.2562 นี้ ได้จัดขึ้นภายใต้หัวข้อ “บรรจุภัณฑ์ 
เพื่อความยั่งยืน (Sustainable Packaging)” โดยแบ่งประเภทของการประกวดออกเป็น 3 ประเภทหลัก 
ได้แก่ 1. นักเรียน - นักศึกษา 2. บริษัท - ผู้ประกอบการ - หน่วยงาน 3. นักออกแบบอิสระ โดยนักเรียน - นักศึกษา 
และนักออกแบบอสิระ จะต้องผลิตผลงานต้นแบบบรรจภุณัฑ์ ทัง้ต้นแบบบรรจภุณัฑ์เพือ่การจดัจ�าหน่าย (Consumer 
Package) และต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง (Transportation Package) ส่งเข้าประกวด ชิงรางวัลที่ 1, 
2, 3 และรางวัลชมเชย 5 รางวัล รวมมูลค่า 255,000 บาท และในส่วนของ บริษัท - ผู้ประกอบการ - หน่วยงาน 
ให้ส่งผลงานที่มีวางจ�าหน่ายแล้วในท้องตลาดเข้าประกวด ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ประเภทย่อย ตามวัตถุประสงค์ของ 
บรรจุภัณฑ์ ได้แก่ 1. บรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ�าหน่าย (Consumer Package) 2. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง 
(Transportation Package) 3. บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Eco Package) 4. สื่อและบรรจุภัณฑ์ 
เพื่อการส่งเสริมการขาย (Point of Purchase: POP) และ 5. วัสดุบรรจุภัณฑ์และองค์ประกอบ (Packaging 
Material and Components: PMC) โดยจะได้รับโล่รางวัลและเกียรติบัตร 
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นับตั้งแต่เดือนสิงหาคม 2561 เป็นต้นมา กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) 
ได้ด�าเนินโครงการเพิ่มประสิทธิภาพและผลิตภาพด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม
ระบบอัจฉริยะเฝ้าติดตามและตรวจสอบดูแลการท�างานของเครื่องจักร (Machine 
Monitoring System) โดยมีผู้ประกอบการในพื้นที่ของจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
สมุทรปราการ ปทุมธานี และนนทบุรี เข้าร่วมโครงการฯ เป็นจ�านวน 100 กิจการ
แบ่งเป็น กลุ่มอุตสาหกรรมยานยนต์ 41 กิจการ กลุ่มอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ 
4 กิจการ กลุ่มอุตสาหกรรมการเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ 32 กิจการ กลุ่ม
อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร 9 กิจการ กลุ่มอุตสาหกรรมหุ่นยนต์เพื่ออุตสาหกรรม 
10 กิจการ กลุ่มอุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ 2 กิจการ กลุ่ม
อุตสาหกรรมดิจิทัล 1 กิจการ และ กลุ่มอุตสาหกรรมการแพทย์ 1 กิจการ 

โครงการนี้เป็นการสร้างความเชื่อมโยงห่วงโซ่การผลิต ผ่านการน�าเอาเทคโนโลยี
ดิจิทัล เช่น Internet of Things (IoT), Artificial Intelligence (AI) และ
Big Data มาประยุกต์ใช้ให้เกิดเป็นรูปแบบการท�างาน พร้อมผลักดัน 3-Stage 

Rocket Approach หรือ จรวด 3 ขั้น ที่ประกอบด้วย 3 ขั้นตอน ได้แก่ 1) Stage 1 : Visualize 
Machine คือ การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลดึงข้อมูลจากสายการผลิตและเครื่องจักร เพื่อหาสาเหตุของปัญหา
และสร้างโอกาสในการปรับปรุง 2) Stage 2 : Visualize Craftsmanship คือ การแปลงวิธีการท�างาน
เป็นดิจิทัล เพื่อใช้ในการจัดท�ามาตรฐานการปฏิบัติงานที่แม่นย�าและหาวิธีการที่สามารถท�างานได้อย่าง
มีประสิทธิภาพสูงสุด และ 3) Stage 3 : Lean Automation System Integrators : หรือ LASI 
for SMEs คือ การเลือกปรับปรุงระบบอัตโนมัติอย่างเหมาะสมและคุ้มค่ากับการลงทุน ซึ่ง Machine 
Monitoring System เป็นเครื่องมือที่ช่วยขับเคลื่อนให้ SMEs ไทย สามารถเข้าถึงการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทัล หุ่นยนต์ และระบบอัตโนมัติได้อย่างรวดเร็ว

จากการด�าเนินการดังกล่าวท�าให้ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนในการผลิตได้ถึง 50 ล้านบาท
ต่อปี คิดเป็นร้อยละ 15 อีกทั้งยังสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตได้ถึง 65 ล้านบาทต่อปี คิดเป็น
ร้อยละ 15 การเพิ่มประสิทธิภาพของผู้ปฏิบัติงานได้ 15 ล้านบาทต่อปี คิดเป็นร้อยละ 25 สามารถลด
แรงงานคนกว่า 5 ล้านบาทต่อปี คิดเป็นร้อยละ 20 ลดของเสียได้ถึง 10 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 15 และ
คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ 80 ล้านบาทต่อปี โดยมีวิสาหกิจต้นแบบความส�าเร็จดีเด่น หรือ Success
case เกิดขึ้นจ�านวน 10 ราย ได้แก่ 1. บริษัท จักรยานสยาม อุตสาหกรรม จ�ากัด 2. บริษัท ฟวเจอร์
การ์เม้นท์ จ�ากัด 3. บริษัท คอทโก้ พลาสติกส์ จ�ากัด 4. บริษัท ฟูซันอินดัสเตรียล จ�ากัด 5. บริษัท
จี พลาสติก จ�ากัด 6. หจก.วี เจ รับเบอร์ 7. บริษัท เอส เอ็น ซี คูลลิ่งซัพพลาย จ�ากัด 8. บริษัท 
ครีเอทีฟ อินโนเวชั่น จ�ากัด 9. บริษัท คิงส์สเตลล่า แลบบอราทอรี่ จ�ากัด และ 10. บริษัท สวนหลวง
พลาสติก จ�ากัด

ใช้เทคโนโลยีลดต้นทุนและเพิ่มมูลค่ำกำรผลิต
ได้ปีละ 115 ล้ำน

10
Success
Case

DIP
Success
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• เรื่อง :
ถิติวรรณ์  สุตะนนท์ 

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม ได้ริเร่ิมพัฒนาความร่วมมือไทย-ญี่ปุนในระดับท้องถิ่น ตั้งแต่ปี 2556 
เป็นต้นมา เพื่อส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมและเชื่อมโยง SMEs ของไทยและญี่ปุน ปจจุบันได้มี
การพัฒนาความร่วมมือไทยกับหน่วยงานรัฐบาลท้องถิ่นญี่ปุน ในลักษณะการลงนามบันทึกความเข้าใจ 
(Memorandum of Understanding: MOU) ไปแล้ว จ�านวน 20 แห่ง และอยู่ระหว่างการ
ด�าเนินการจัดท�าบันทึกความเข้าใจกับรัฐบาลท้องถ่ินของจังหวัดวากายามะ (Wakayama) และมีก�าหนด
ลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) ระหว่างกันในช่วงปลายเดือนพฤษภาคม 2562 น้ี เพื่อส่งเสริมการ
สร้างศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพิ่มส�าหรับผลิตภัณฑ์และเน้นอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น โดยจังหวัด
วากายามะนั้นมีความเช่ียวชาญในด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป และการส่งเสริมและการ
อนุรักษ์หัตถกรรมเครื่องเขิน 

DIP
Success

 และสืบเนื่องมาจากการเยือนจังหวัดวายากามะ ของ
นายสมคดิ จาตศุรพีทิกัษ์ รองนายกรฐัมนตร ีช่วงเดอืนกมุภาพนัธ์
2562 เพื่อเสริมสร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจและยกระดับ
อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพระหว่างไทยกับท้องถิ่นของญี่ปุน ซึ่งถือ
เปนรากฐานส�าคัญต่อการกระตุน้การเจรญิเตบิโตด้านเศรษฐกจิของ
ทั้งสองประเทศ ซึ่งความร่วมมือไทย-ญี่ปุนในระดับท้องถิ่นนี้ ยังเปน
ส่วนหนึ่งจากผลการหารือความร่วมมือยุทธศาสตร์เศรษฐกิจรอบด้าน 
ในการประชุมคณะกรรมาธิการร่วมระดับสูงไทย - ญี่ปุน (High Level 
Joint Commissions: HLJC) ครั้งที่ 4 เม่ือวันที่ 18 กรกฎาคม 2561
ณ กรุงโตเกียว โดยมี นายโยชิฮิ เดะสึกะ เลขาธิการคณะรัฐมนตรีญี่ปุน กับ
นายสมคิด จาตุศรีพิทักษ์ รองนายกรัฐมนตรี เป็นประธานร่วม โดยได้มีการ
หารือประเด็นความร่วมมือทวิภาคีส�าคัญต่างๆ โดยทั้งสองฝ่ายเห็นพ้องในการ
ผลักดันความร่วมมือกัน ในสาขาที่มีศักยภาพเพื่อให้เกิดผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรมและ
เกิดประโยชน์ต่อทั้งสองฝ่ายต่อไป

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
จับมือ รัฐบำลท้องถิ่นประเทศญี่ปุน

ยกระดับหัตกรรมเครื่องเขิน สู่อุตสำหกรรมไลฟสไตล์
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ระหว่างกันในช่วงปลายเดือนพฤษภาคม 2562 น้ี เพื่อส่งเสริมการ
สร้างศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพิ่มส�าหรับผลิตภัณฑ์และเน้นอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น โดยจังหวัด
วากายามะนั้นมีความเช่ียวชาญในด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป และการส่งเสริมและการ

และสืบเนื่องมาจากการเยือนจังหวัดวายากามะ ของ
 ช่วงเดอืนกมุภาพนัธ์

เพื่อเสริมสร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจและยกระดับ
อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพระหว่างไทยกับท้องถิ่นของญี่ปุน ซึ่งถือ
เปนรากฐานส�าคัญต่อการกระตุน้การเจรญิเตบิโตด้านเศรษฐกจิของ
ทั้งสองประเทศ ซึ่งความร่วมมือไทย-ญี่ปุนในระดับท้องถิ่นนี้ ยังเปน
เปนรากฐานส�าคัญต่อการกระตุน้การเจรญิเตบิโตด้านเศรษฐกจิของ
ทั้งสองประเทศ ซึ่งความร่วมมือไทย-ญี่ปุนในระดับท้องถิ่นนี้ ยังเปน
เปนรากฐานส�าคัญต่อการกระตุน้การเจรญิเตบิโตด้านเศรษฐกจิของ

ส่วนหนึ่งจากผลการหารือความร่วมมือยุทธศาสตร์เศรษฐกิจรอบด้าน 
(High Level 

 เม่ือวันที่ 18 กรกฎาคม 2561
นายโยชิฮิ เดะสึกะ เลขาธิการคณะรัฐมนตรีญี่ปุน กับ

 เป็นประธานร่วม โดยได้มีการ
หารือประเด็นความร่วมมือทวิภาคีส�าคัญต่างๆ โดยทั้งสองฝ่ายเห็นพ้องในการ
ผลักดันความร่วมมือกัน ในสาขาที่มีศักยภาพเพื่อให้เกิดผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรมและ

Àา¾จาก https://orientalsouls.com/product/japanese-
lacquerware-urushi-sake-cup-hagi-red/
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กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 มีหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุน และ
พัฒนาอุตสาหกรรมและหัตถกรรมให้แก่ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ได้เล็งเห็นความส�าคัญของหัตถกรรมเครื่องเขิน ซึ่งถือเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
มีชื่อเสียง และมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของชาวล้านนามาช้านาน ควรค่าที่จะเผยแพร่
องค์ความรู้ และอนุรักษ์ศิลปหัตกรรมเครื่องเขินนี้ให้สืบทอดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมต่อไป จึงได้จัดให้มีการ
ด�าเนินงาน โครงการยกระดับหัตถกรรมท้องถิ่นสู่อุตสาหกรรมไลฟสไตล์ (Reinvented Craft) เพื่อจัดตั้ง
ศูนย์เรียนรู้และอนุรักษ์หัตกรรมเครื่องเขิน ส่งเสริมการตระหนักถึงความส�าคัญของการรักษาภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และจัดกิจกรรมยกระดับหัตถกรรมเครื่องเขินเพ่ือเสริมสร้างศักยภาพและขีดความสามารถให้แก่
ผู้ประกอบการงานหัตถกรรม (Craftsmanship) และผู้ที่สนใจให้มีฝีมือทักษะขั้นสูง สามารถต่อยอด และ
พัฒนาไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) ในอุตสาหกรรมเครื่องเขินไลฟสไตล์ในอนาคต
อีกทั้งยังช่วยในการพัฒนาด้านรูปแบบ การออกแบบ รวมถึงการน�าเทคนิค หรือทฤษฎีขั้นสูง นวัตกรรมหรือ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาประยุกต์ใช้ต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องเขินให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตปัจจุบัน

เคร่ืองเขนิก�าเนิดขึน้ครัง้แรกทีป่ระเทศจนี ในสมยัฉางโจว 
เมื่อประมาณ 4,000 ปีมาแล้ว โดยพบหลักฐานชิ้นส่วนส�าคัญ
และตัวภาชนะเคร่ืองเขินในหลุมศพของบุคคลส�าคัญหลายๆ
แห่ง ต่อมาวัฒนธรรมเครื่องเขินได้แพร่หลายไปสู่เกาหลี ญี่ปุ่น 
จีนตอนใต้ เวียดนาม และเอเชียอาคเนย์ จากนั้นได้ขยายเข้า
มาตอนบนของประเทศไทย โดยชาวไทยเขินหรือไทยขืน ซึ่งตั้ง
ถิ่นฐานที่เมืองเชียงตุงทางตอนใต้ของจีน และมีบางแนวคิด
บอกว่าชาวไทยเขินที่เข้ามาตั้งรกรากที่เมืองเชียงใหม่ เป็นเชลย
ที่ถูกกวาดต้อนมาเมื่อครั้ง สมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 (พระเจ้า
อู่ทอง) ท�าให้สรุปได้ว่า เครื่องเขินเชียงใหม่ ถือก�าเนิดมาจาก
ชาวไทยเขนิจากเมอืงเชยีงตงุ โดยเรยีกชือ่เครือ่งใช้ทีช่าวไทยเขนิ
ประดิษฐ์ ตามชื่อชนชาติว่า เครื่องเขิน จนปัจจุบันเป็นที่รู้จัก
กันอย่างแพร่หลาย (ปนัดดา โตค�านุช, 2560)

กลับมาสู่การพัฒนาความร่วมมือไทย-ญี่ปุ่น ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในยกระดับอุตสาหกรรมที่
มีศักยภาพระหว่างไทยกับท้องถิ่นของญี่ปุ่น แม้ว่าการลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) ยังไม่เกิดขึ้น แต่ได้
มีการเริ่มด�าเนินงานร่วมกันแล้ว ระหว่างเจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและคณะผู้แทนจาก
จังหวัดวากายามะ ซึ่งได้ลงพื้นที่ส�ารวจความต้องการจากผู้ประกอบการหัตกรรมเครื่องเขินที่จังหวัดเชียงใหม่ 
เมื่อวันที่ 19-20 มีนาคม 2562 ที่ผ่านมา และได้มีการประชุมหารือความร่วมมือไทย-ญี่ปุ่นระดับรัฐบาล
ท้องถิน่กบัผูแ้ทนจากจงัหวดัวากายามะ (Wakayama) โดยม ีนายกอบชยั สงัสทิธสิวสัดิ ์อธบิดกีรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม เปนประธานการประชุมหารือความร่วมมือดังกล่าว ร่วมกับ นายภานุวัฒน์ ตริยางกูรศรี
ผู้ตรวจราชการกระทรวงอุตสาหกรรม นายภาสกร ชัยรัตน์ รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม คณะ
ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยในเบื้องต้นได้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลองค์ความรู้

Àา¾จาก https://setouchifinder.com/en/detail/651



เรื่องหัตถกรรมเครื่องเขิน ในด้านเทคนิคการ
ออกแบบ การพฒันาเทคนคิในการท�าเครือ่งเขนิ
การประยุกต์ใช้กับวัสดุสร้างสรรค์และได้หารือ
ถึงกิจกรรมที่จะส่งเสริมอุตสาหกรรมเครื่องเขิน
ภายใต้ความร่วมมอืในบนัทกึความเข้าใจ (MOU)
อาทิ การสนับสนุนให้มีการจัดแสดงเครื่องเขิน
ของญี่ปุ่น ณ ศูนย์อนุรักษ์หัตกรรมเครื่องเขิน
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 จังหวัด
เชียงใหม่ การแลกเปลี่ยนองค์ความรู ้โดยผู ้
เชี่ยวชาญหรือวิทยากรด้านเครื่องเขินระหว่าง
ไทย-ญีปุ่น่ การพาผูป้ระกอบการงานหตัถกรรม
หรือผู ้ประกอบการที่สนใจผลิตเครื่องเขินไป
ศึกษาดูงาน ณ ประเทศญี่ปุ่น เพื่อเป็นการเรียน
รู้เทคนิคและวิธีการทางอุตสาหกรรมเครื่องเขิน
ของจังหวัดวากายามะ เป็นต้น 

และนอกจากนี้ คณะผู้แทนจากจังหวัด
วากายามะยงัให้ข้อเสนอแนะในด้านการอนรุกัษ์

ศิลปวัฒนธรรมเครื่องเขินของญี่ปุ่นให้คงอยู่นั้น โรงเรียนในจังหวัดวากายามะได้บรรจุเป็นหลักสูตรบังคับเรื่อง
การท�าเครื่องเขินให้นักเรียนได้เรียนรู้และตระหนักถึงคุณค่าอันเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัดด้วย

ส�าหรับโครงการยกระดับหัตถกรรมท้องถิ่นสู่อุตสาหกรรมไลฟสไตล์ (Reinvented Craft) จะเริ่ม
กิจกรรมสัมมนาชี้แจงโครงการและเปิดรับสมัครผู้สนใจเข้าร่วมโครงการในช่วงเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน 
2562 นีแ้ล้ว ซึง่กจิกรรมในโครงการมทีมีงานวิทยากรและผูเ้ชีย่วชาญให้ความรูใ้นการพฒันาคุณภาพเครือ่งเขนิ
(ต้นน�้า) การจัดถ่ายทอดองค์ความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับการท�าเครื่องเขิน การถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติและให้
ค�าปรึกษาแนะน�าเชิงลึกการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องเขินต้นแบบสู่อุตสาหกรรมไลฟสไตล์ พร้อม
น�าผลิตภัณฑ์ที่ชนะการประกวดเข้าร่วมกิจกรรมการทดสอบตลาดหรือร่วมออกงานแสดงสินค้า ส�าหรับผู้ที่
สนใจสมัครเข้าร่วมโครงการ สามารถสอบถามข้อมูลได้ที่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 ตามข้อมูลติดต่อ
ด้านล่างนี้ 

ในปี 2562 นี้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม มีอายุการก่อตั้งครบรอบ 77 ปีแล้ว ไม่เพียงแต่เป็นหน่วยงาน
ทีมุ่ง่พฒันาอตุสาหกรรมไทยสูอ่ตุสาหกรรม 4.0 เท่านัน้ แต่ยงัคงมุง่มัน่
ให้ความส�าคัญในการอนุรักษ์สืบสานมรดกทางวัฒนธรรมของชาติ
อันทรงคุณค่าให้คงอยู่คู่แผ่นดินสืบไป โดยการยกระดับผลิตภัณฑ์
เครือ่งเขนิให้สามารถสร้างคณุค่าใหม่ (New Value) ให้สอดคล้องกบั
การใช้งานรูปแบบใหม่ (New Usage) ในวิถีชีวิตปัจจุบันโดยพัฒนา
ให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดเป้าหมายที่มีศักยภาพ 
(Potential Market) หรือผู้บริโภคที่ยังไม่ได้รับการตอบสนอง 
(Unmet Needs) ต่อไป
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โครงการ “สร้างและพฒันาผูป้ระกอบการใหม่เชงิสร้างสรรค์และนวัตกรรม” หรอื Startup
Ready ถือเป็นหลักสูตรส�าคัญที่จะถ่ายทอดความรู้และเพิ่มพูนทักษะให้กับผู้ประกอบการรุ่นใหม่
ให้สามารถน�าเสนอโมเดลธุรกจิกบัแหล่งเงนิทนุทัง้ไทยและต่างชาตไิด้อย่างมปีระสทิธภิาพ พร้อมเพิม่
โอกาสในการจัดตั้งหรือขยายธุรกิจได้ โดย กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้ร่วมกับ บริษัท แบงคอก
เวนเจอร์ส จ�ากดั บรษิทัทีป่รกึษาด้านนวตักรรม จดัท�าหลกัสตูร “สร้างและพฒันาผูป้ระกอบการใหม่
เชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม” หรือ Startup Ready ซึ่งเป็นหลักสูตรการอบรมผู้ประกอบการ

Startup Ready
เตรียมควำมพร้อมผู้ประกอบกำรใหม่
สู่เวทีกำรแข่งขันแผนธุรกิจ Pitching

เข้ำหำแหล่งทุนจำกต่ำงชำติ
กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม มุ่งมั่นพัฒนาศักยภาพ ทักษะความสามารถ ด้านการน�าเสนอแผนธุรกิจ

ให้แก่ผู้ประกอบการใหม่ เพื่อก้าวเข้าสู่เวที Pitching หรือ Business Plan Presentation ซึ่งถือเป็น
หัวใจส�าคัญของการเข้าหาแหล่งเงินทุนในปจจุบันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

DIP
Success
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รุ่นใหม่ ในการพัฒนาแผนธุรกิจเพื่อสร้างศักยภาพ ความเข้มแข็งให้กับบุคลากร และผู้ประกอบการ 
ในอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันระดับสากล โดยมุ่งให้สามารถ
เข้าหาแหล่งเงินทุนทั้งไทยและต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

โครงการ Startup Ready เป็นโครงการที่จะช่วยส่งเสริมและพัฒนาให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 
มีความรู้ ทักษะ และเกิดแนวความคิดในการน�าเสนอเชิงธุรกิจที่ดี ซึ่งจะมีส่วนช่วยกระตุ้นให้มีแนว 
ความคดิในการเป็นผูป้ระกอบการ และเตรยีมความพร้อมในการก้าวเข้าสูก่ารเป็นผูป้ระกอบการด้าน 
ดิจิทัลและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ พร้อมทั้งยังเป็นการพัฒนาโมเดลธุรกิจเพื่อเข้าหานักลงทุนและ 
แหล่งเงินทุนต่างๆ ได้อีกด้วย ซึ่งจะเป็นการพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขันเพื่อตอบโจทย์
เชิงเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี

โครงการนี้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้ด�าเนินโครงการต่อเนื่องมาเป็นรุ่นที่ 5 ติดต่อกันแล้ว 
โดยมีผู้ประกอบการหน้าใหม่ที่ผ่านโครงการและจบหลักสูตรนี้ไปแล้วจ�านวนมากกว่า 200 ราย 
ซึ่งผู้ประกอบการใหม่เหล่าน้ีนี่เอง ที่จะกลายเป็นก�าลังส�าคัญในการช่วยพัฒนาประเทศให้ก้าวสู่
เศรษฐกิจดิจิทัลและอุตสาหกรรม 4.0 ในอนาคตได้อีกทางหนึ่ง

77 ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 27
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5 แนวคิด ขับเคลื่อนยกระดับ
ฟูดทรัคคลัสเตอร ์ป ี’62

สู่มำตรฐำนสำกล
ปัจจบุนัรปูแบบของธรุกจิบรกิารอาหารในลกัษณะรถจ�าหน่ายสนิค้าเคลือ่นที ่หรอื ฟู้ดทรัค ก�าลงัเป็นที่

นยิมในเขตพืน้ทีก่รงุเทพฯ และเมอืงท่องเทีย่วขนาดใหญ่ เพราะสามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค
ที่ชื่นชอบความแปลกใหม่ ความมีเสน่ห์ดึงดูด มีความสะอาด และรสชาติอาหารที่อร่อยได้เป็นอย่างดี และ
ธุรกิจนี้ยังเชื่อมโยงกับธุรกิจอื่นๆ ด้วย เช่น 1. ธุรกิจรถยนต์และที่เกี่ยวข้อง 2. ธุรกิจการเงินและการบริการ
ทางธุรกิจ 3. ธุรกิจการศึกษาและพัฒนาบุคลากร 4. ธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าและประชาสัมพันธ์
5. ธุรกิจเกี่ยวกับอาหารและเครื่องดื่ม 6. ธุรกิจร้านค้า ศูนย์การค้าและตลาดนัด 7. ธุรกิจเกี่ยวข้องกับ
การด�าเนินงานและการขายอาหาร 8. ธุรกิจเกี่ยวกับเทคโนโลยี เว็บไซต์และการติดต่อสื่อสาร 

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม เลง็เหน็ความส�าคญัของการส่งเสรมิและสนบัสนนุผูป้ระกอบการกลุม่
ฟู้ดทรัค ซึ่งมีส่วนส�าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจระดับฐานราก จึงได้เดินหน้าผลักดันและร่วมมือกับ
หน่วยงานเครอืต่างๆ ในการยกระดบัศกัยภาพอตุสาหกรรมฟูด้ทรคั ให้เตบิโตอย่างยัง่ยนืและ
ขยายตัวสู่ภูมิภาคอาเซียน 

ในการส่งเสริมธุรกิจฟู้ดทรัคของประเทศไทยให้เติบโตนั้น เชื่อว่าจะสามารถ
ช่วยเพิ่มรายได้และเงินหมุนเวียนในเครือข่ายธุรกิจนี้ได้มากกว่า 17,000 ล้านบาท 
ภายในระยะเวลา 5 ปีข้างหน้า นี่จึงถือเป็นกลยุทธ์ของการพัฒนาอุตสาหกรรม
แบบคู่ขนาน ซึ่งที่ผ่านมา กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้ด�าเนินโครงการเพิ่มขีด
ความสามารถธรุกจิอตุสาหกรรมฟูด้ทรคัน�าร่องไปในปี 2561 จนท�าให้เกดิเครอืข่าย
ฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า 1,680 ล้านบาท

ฟู้ดทรคั ก�าลงัเป็นที่
นยิมในเขตพืน้ทีก่รงุเทพฯ และเมอืงท่องเทีย่วขนาดใหญ่ เพราะสามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค

ฟู้ดทรคั 
นยิมในเขตพืน้ทีก่รงุเทพฯ และเมอืงท่องเทีย่วขนาดใหญ่ เพราะสามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค

ฟู้ดทรคั 

ที่ชื่นชอบความแปลกใหม่ ความมีเสน่ห์ดึงดูด มีความสะอาด และรสชาติอาหารที่อร่อยได้เป็นอย่างดี และ
1. ธุรกิจรถยนต์และที่เกี่ยวข้อง 2. ธุรกิจการเงินและการบริการ

ทางธุรกิจ 3. ธุรกิจการศึกษาและพัฒนาบุคลากร 4. ธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าและประชาสัมพันธ์
5. ธุรกิจเกี่ยวกับอาหารและเครื่องดื่ม 6. ธุรกิจร้านค้า ศูนย์การค้าและตลาดนัด 7. ธุรกิจเกี่ยวข้องกับ
การด�าเนินงานและการขายอาหาร 8. ธุรกิจเกี่ยวกับเทคโนโลยี เว็บไซต์และการติดต่อสื่อสาร 

เลง็เหน็ความส�าคญัของการส่งเสรมิและสนบัสนนุผูป้ระกอบการกลุม่
ฟู้ดทรัค ซึ่งมีส่วนส�าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจระดับฐานราก จึงได้เดินหน้าผลักดันและร่วมมือกับ
หน่วยงานเครอืต่างๆ ในการยกระดบัศกัยภาพอตุสาหกรรมฟูด้ทรคั ให้เตบิโตอย่างยัง่ยนืและ
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และในปีงบประมาณ 2562 นี ้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ยงัได้เดนิหน้า
ยกระดบัศกัยภาพกลุ่มผู้ประกอบการฟูด้ทรคัอย่างต่อเนือ่ง โดยผ่าน 
5 มาตรการส�าคัญ ได้แก่

มาตรการที ่1 การสนบัสนนุให้เกดิฟูด้ทรคัทีม่มีาตรฐานเปน
ที่ยอมรับในสังคม โดยเตรียมออกมาตรการผลักดันและส่งเสริม
“สมาร์ทโฟร์ฟู้ดทรัค (Smart 4 Food Truck)” ด้วยการสร้าง
มาตรฐานใน 4 ด้าน ได้แก่ 1. มาตรฐานคนทีท่�าอาหารบนรถฟูด้ทรคั
2. มาตรฐานของครัวบนรถฟู้ดทรัค 3. มาตรฐานของตัวรถฟู้ดทรัค 
และ 4. มาตรฐานตลาด 

มาตรการที่ 2 การพัฒนาบ่มเพาะผู้ประกอบการฟู้ดทรัคให้
เข้มแขง็ โดยการให้ความรูต้ั้งแต่การเข้าสู่ธุรกิจฟูด้ทรคั การเป็นผูป้ระกอบการฟูด้ทรคัหน้าใหม่ การพฒันาธรุกจิ
ฟู้ดทรัคระดับพื้นฐาน ระดับกลาง และระดับสูง เพื่อให้สามารถต่อยอดได้ในระดับสากล 

มาตรการที่ 3 การพัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมฟู้ดทรัคในระดับประเทศ ด้วยการสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการฟู้ดทรัคและผู้ประกอบการในธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับฟู้ดทรัค ให้เป็น “เครือข่ายฟู้ดทรัคคลัสเตอร์
ประเทศไทย” ที่มีศักยภาพ มาตรฐาน และมีความพร้อมภายใต้การก�ากับดูแลของ กสอ.

มาตรการที่ 4 การเชื่อมโยงสู่ตลาดต่างๆ โดย กสอ.จะเชื่อมโยงโอกาสทางการตลาดให้ผู้ประกอบการ
ในคลัสเตอร์ ผ่านความร่วมมือกับหน่วยงานต่างๆ 

มาตรการที่ 5 ความพร้อมทางด้านเงินทุน ที่ผ่านมา กสอ.ได้ปรับเกณฑ์การพิจารณาและประเภทของ
ธุรกิจส�าหรับการขอสินเชื่อจากโครงการเงินทุนหมุนเวียนเพื่อการส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว
และหัตถกรรมไทย ให้รองรับกลุ่มธุรกิจฟู้ดทรัค โดยมีอัตราดอกเบี้ยเพียง 4% และมีวงเงินในการขอสินเชื่อถึง
1 ล้านบาท โดยวงเงินจะปรับเปลี่ยนไปตามศักยภาพของธุรกิจ ซึ่งผู้ที่ขอสินเชื่อจะต้องเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 
ของ กสอ.ด้วย

นโยบายและมาตรการในการส่งเสริมอุตสาหกรรมฟู้ดทรัคทั้ง 5 มาตรการนี้ จะเปนแนวทางการ
พัฒนาอุตสาหกรรมอย่างเปนระบบและครบวงจร โดยจะสามารถยกระดับผู้ประกอบการฟู้ดทรัคคลัสเตอร์
ได้อย่างต่อเน่ือง และเป็นต้นแบบของกลยุทธ์การพัฒนาอุตสาหกรรมแบบคู่ขนาน สามารถสร้างรายได้ให้แก่
ธุรกิจขนาดเล็ก อันเป็นการยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและภาคอุตสาหกรรมได้อย่างแท้จริง ซ่ึงคาดว่าจะก่อ
ให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า 3,260 ล้านบาท ในปี 2562 

 โดยการให้ความรูต้ั้งแต่การเข้าสู่ธุรกิจฟูด้ทรคั การเป็นผูป้ระกอบการฟูด้ทรคัหน้าใหม่ การพฒันาธรุกจิ

77ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 29



อุตสำหกรรมสาร30

นายเดชา จาตธุนานันท์ รองอธบิดกีรมส่งเสรมิ
อตุสาหกรรม (กสอ.) เปิดเผยว่า กรมได้ร่วมกบั สถาบนั
พฒันาวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม หรอื อสีเมด็
(ISMED) ในการส่งเสริมศกัยภาพของผูป้ระกอบการไทย
ให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลย ีซ่ึงปีนีน้�าร่องพฒันาผูป้ระกอบการวสิาหกจิ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (เอสเอ็มอี) จ�านวน 10 
กิจการ ผ่านการด�าเนินงานหลัก 3 ขั้นตอน ได้แก่ 

1. การฝกอบรมเชงิปฏบิตัด้ิานการพัฒนานวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์สู่เชิงพาณิชย์ โดยใช้เครื่องมือดิจิทัลมาช่วย
วิเคราะห์ข้อมูล

2. พฒันาต้นแบบและเชือ่มโยงผลติภณัฑ์สูต่ลาด
สากลและการทดสอบตลาด มุ่งเน้นแนวคิดการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดขึ้นจริงและให้มีความคิดสร้างสรรค์

3. เชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้วเข้าสู่ตลาดเชิงพาณิชย์ และสร้างกลไกในการขับเคลื่อนธุรกิจด้วยเทคโนโลยี 
ทั้งนี้คาดว่าจะมีการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์นวัตกรรมไม่ต�่ากว่า 5 ชนิด และต่อยอดสู่การค้าเชิงพาณิชย์

ได้ 25% ส่งผลให้เกิดมูลค่าการเจรจาธุรกิจหรือขยายการร่วมทุนทางธุรกิจประมาณ 14 ล้านบาท
“ภายใน 3 ปนี้ เราตั้งเป้าจะเพิ่มยอดขายให้แก่ผู้ประกอบการต่างๆ อีก 5-10 เท่า และตั้งเป้าให้มีลูกค้า

ในต่างประเทศกว่า 1 ล้านราย โดยจะเน้นในกลุ่มภูมิภาคอาเซียนก่อน ซึ่งเชื่อว่าเอสเอ็มอีที่คัดเลือกมาเข้าร่วม
โครงการนั้นจะสามารถด�าเนินการไปได้อย่างเข้มแข็ง ซึ่งเราได้เน้นในกลุ่มกิจการที่เปนอุตสาหกรรมเป้าหมาย 
(เอส-เคิร์ฟ) และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เปนหลัก” นายเดชา กล่าว

อย่างไรก็ตาม ในปีถัดไปจะเพิ่มกลุ่มผู้ประกอบการให้เข้าถึงความช่วยเหลือดังกล่าวให้มากขึ้นอีก โดยจะเปิด
รับสมัครผู้ที่สนใจเข้าร่วม และต้องผ่านการคัดเลือกเพื่อที่จะเข้ามาพัฒนาตามกระบวนการ ซึ่งพยายามตั้งเป้าให้
กลายเป็นเอสเอ็มอีระดับโลก (เวิลด์คลาส เอสเอ็มอี) ในอนาคต โดยตัวชี้วัดสูงสุดคือการท�าให้อัตราการเติบโตด้าน
เศรษฐกิจของเอสเอ็มอี (จีดีพี เอสเอ็มอี) มีสัดส่วนไม่น้อยกว่า 50% เมื่อเทียบกับจีดีพีประเทศ ภายในปี 2564 นี้
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กสอ. จับมือ อีสเม็ด
ยกระดับ เอสเอ็มอี

หนุนขำยพุ่ง 10 เท่ำ
กสอ. ผนึกก�าลัง อีสเม็ด น�าร่องพัฒนาเอสเอ็มอี หนุนยอดขายโต 10 เท่า ภายใน 3 ปี มีกลุ่มลูกค้า

ต่างประเทศ 1 ล้านราย หวังจีดีพี เอสเอ็มอี มีสัดส่วนเกิน 50% ในปี 64

¢้อมูลจาก : Ëนั§Ê×อ¾Ôม¾์¢‹าÇÊด 12 ก.¾. 2562
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จังหวัดเชียงใหม่ นอกจากจะเป็นเมืองท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ
ที่ส�าคัญแล้ว ปัจจุบันได้ก้าวข้ึนมาเป็นเมืองกาแฟที่มีความครบครัน ทั้งเป็นแหล่งปลูก
อาราบิก้าคุณภาพสูง แหล่งแปรรูป และแหล่งรวมร้านกาแฟยอดฮิตที่นักท่องเที่ยวทั้ง
ไทยและต่างประเทศพลาดไม่ได้ และสร้างรายได้ปีละหลายพันล้านบาท กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม (กสอ.) ได้จัดท�ายุทธศาสตร์กาแฟจังหวัดเชียงใหม่ ปี 2561-2565 ภายใต้
5 กลยุทธ์ มุ่งเป้าเป็นศูนย์กลางกาแฟแห่งภูมิภาค (Coffee Hub) ซึ่งได้มีกิจกรรม
ต่อเนื่องมาตั้งแต่ปี 2561 ส่งผลต่อการกระตุ้นให้ธุรกิจกาแฟที่เกี่ยวข้องต้ังแต่ต้นน�้า
กลางน�้า ปลายน�้า เติบโตมากขึ้นเป็นล�าดับ ในปี 2562 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้จัด
ท�าแผนการพัฒนาจัดท�าโครงการเชียงใหม่เมืองกาแฟ โดยให้ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาคที ่1 จ.เชยีงใหม่ ร่วมกบัเอกชน และชมุชนในพืน้ที ่ร่วมมอืบรูณการจดัตัง้สถาบนักาแฟ
ในพื้นที่ศูนย์ภาคฯ เชียงใหม่ ขึ้นเพื่อให้เป็นหน่วยงานที่ใช้ตรวจสอบคุณภาพเมล็ดกาแฟ
ที่ผลิตได้ในประเทศไทย และใช้รับรองมาตรฐานที่เทียบเท่าระดับสากลและในอนาคต
หวังว่าจะให้เป็นศูนย์ทดสอบและรับรองมาตรฐานกาแฟในกลุ่มประเทศอาเซียน ทั้งนี้
คาดว่าการจัดตั้งจะแล้วเสร็จเป็นรูปธรรมภายใน 1 ปี ซึ่งจะเป็นการช่วยภาคเอกชนลด
ค่าใช้จ่ายในการส่งกาแฟไปตรวจสอบต่างประเทศ ที่ต้องใช้เงินหลักแสนถึงล้านบาท

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม
เตรียมจัดตั้ง สถำบันกำแฟ
ตรวจคุณภำพขึ้นฮับอำเซียน
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ตามที่รัฐบาลมีนโยบายผลักดันประเทศไทยเข้าสู่โมเดลประเทศไทย 4.0 เพื่อปรับโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ 
“Value – Based Economy” หรอืเศรษฐกจิทีข่บัเคลือ่นด้วยนวตักรรม นบัเป็นจดุเปลีย่นในภาคอตุสาหกรรม
ที่ต้องให้ความส�าคัญกับการผลิตด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีชั้นสูง กอปรกับ กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม มีการ 
ปรับภารกิจและโครงสร้างองค์ใหม่ เพื่อให้อุตสาหกรรมสามารถก้าวกระโดดไปสู่เวทีการแข่งขันในระดับสากล 
พร้อมขับเคลื่อนไปสู่ประเทศไทย 4.0 ต่อไป
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 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จึงปรับยุทธศาสตร์ ในปี 2562 - 2564 เพื่อให้เหมาะสมกับสถานการณ์
ปัจจุบัน โดยเน้นยุทธศาสตร์ 3 ข้อ ดังนี้
 
 1. ยุทธศำสตร์ที่ 1 เพิ่มขีดความสามารถอุตสาหกรรมเป้าหมายตลิดโซ่อุปทาน
  เป้าประสงค์ เพื่อส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
  วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ ด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยี ดิจิทัล ความคิดสร้างสรรค์
  รวมทั้งส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในอุตสาหกรรมเป้าหมาย 
  ตลอดโซ่อุทานให้มีขีดความสามารถที่สูงขึ้น
 
 2.  ยุทธศำสตร์ที่ 2 พัฒนาปัจจัยสนับสนุนที่เอื้อต่อการประกอบการ
  และสร้างเครือข่ายหน่วยงานและผู้ให้บริการธุรกิจอุตสาหกรรม
  เป้าประสงค์ เพื่อสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการเข้าถึงบริการ
  ที่มีประสิทธิภาพ และทันสมัยอย่างครบวงจร
 
 3.  ยุทธศำสตร์ที่ 3 พัฒนาสมรรถนะองค์การให้รองรับต่อการเปลี่ยนแปลง
  เป้าประสงค์ เพื่อพัฒนาบุคลากรและองค์การให้พร้อมรับต่อการเปลี่ยนแปลง
  สามารถให้บริการที่ตอบสนองความต้องการของผู้รับบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 
ปรับยุทธศำสตร์ ปี 62

เพื่อให้เหมำะสมกับสถำนกำรณ์และเวทีกำรค้ำปัจจุบัน

อุตสำหกรรมสาร32
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ศูนย์ปฏิรูปอุตสำหกรรม 4.0 (Industry Transformation Center 4.0) หรือที่เรียกกันว่า
ศูนย์ ITC นับเป็นอีกหนึ่งความมุ่งมั่นของ กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม ที่ต้องการขับเคลื่อนและส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีไทยสามารถปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของเทรนด์ธุรกิจในยุคปจจุบัน เพื่อให้
สามารถแข่งขันได้ในตลาดสากล โดยสนับสนุนการปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการผลิต รวมไปถึง
การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัย ผ่านกลไกของศูนย์ปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 ที่มีอยู่ทั่วประเทศ 
105 แห่ง 

จากการด�าเนนิงานในปีงบประมาณ พ.ศ.2561 พบว่ามผีูป้ระกอบการเอสเอม็อทีีม่คีวามตืน่ตวั
เข้าใช้บริการศูนย์ ITC 4.0 มากกว่า 3,000 ราย สามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบได้มากกว่า 
1,300 ผลิตภัณฑ์ คิดเป็นมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจกว่า 2,500 ล้านบาท เช่นเดียวกับการด�าเนินงาน
ของศูนย์ Thai-IDC ที่สามารถส่งเสริมนักออกแบบเพิ่มขึ้นถึง 300 ราย สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
สูงถึง 2,875 ล้านบาท ถือเป็นความส�าเร็จในรอบปีที่เกินความคาดหมาย และท�าให้ กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ตัดสินใจเดินหน้าทุ่มงบประมาณในปี 2562 เพื่อผลักดันให้ผู้ประกอบการเอสเอ็มอี
เข้ามาใช้บริการศูนย์ทั้ง 2 ศูนย์เพิ่มมากขึ้น 

DIP
Success

ผลส�ำเร็จของ ศูนย ์ITC-Thai-IDC
เอสเอ็มอี ใช้บริกำรกว่ำ 3 พันรำย

สร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจกว่ำ 5,000 ล้ำนบำท
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นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์ อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กล่าวถึงการด�าเนินงาน
ของ ศูนย์ปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 หรือ ศูนย์ ITC 4.0 ว่าเป็นการยกระดับเอสเอ็มอีไทยให้สามารถ
ต่อยอดนวัตกรรม และงานวิจัยไปสู่ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ที่มีมูลค่าสูงข้ึนตามนโยบายไทยแลนด ์
4.0 ได้เป็นอย่างดี ซึ่งในปัจจุบันมีศูนย์ปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 กระจายครอบคลุมอยู่ทั่วประเทศ  
105 แห่ง โดยเป็นการด�าเนินงานของ กสอ. 13 แห่ง ได้แก่ ส่วนกลางที่ กสอ.กล้วยน�้าไท 1 แห่ง 
ส่วนภูมิภาคตั้งอยู่ที่ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคทั้ง 12 แห่ง และส�านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
76 แห่ง นอกจากนี้ยังได้ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรที่เป็นเครือข่ายพร้อมให้บริการ ประกอบด้วย 
ITC-SME ด�าเนินการโดยการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (กนอ.) 13 แห่ง CoRE-ITC 
ด�าเนินการโดยสถาบันไทย-เยอรมัน บริการด้านระบบอัตโนมัติ 1 แห่ง Food-ITC ด�าเนินการโดย
สถาบันอาหาร บริการด้านอาหาร 1 แห่ง และ Recycle-ITC ด�าเนินการโดยกรมอุตสาหกรรม 
พื้นฐานและการเหมืองแร่ (กพร.) ให้บริการด้านการน�าของเสียกลับมาใช้ใหม่อีก 1 แห่ง

ทีผ่่านมาศนูย์ ITC 4.0 ได้ให้บรกิารในด้านต่างๆ ประกอบด้วย การบรกิารออกแบบและพฒันา
ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ จ�านวน 530 ผลิตภัณฑ์ เชื่อมโยงนักออกแบบสู่สถานประกอบการเพื่อพัฒนา 
กระบวนการออกแบบ จ�านวน 360 กิจการ สร้างนักออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ 300 ราย พัฒนา 
องค์ความรู้ด้านการออกแบบแก่บุคลากร จ�านวน 1,780 ราย ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ 2,875  
ล้านบาท ทั้งนี้ ในช่วงปีที่ผ่านมามีผู้ประกอบการเอสเอ็มอีให้การตอบรับในการใช้บริการของศูนย ์
ปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 และศูนย์ Thai-IDC เป็นจ�านวนมาก สามารถสร้างมูลค่ารวม 5,375 
ล้านบาท ส�าหรับตัวอย่างของผู้ประกอบการเอสเอ็มอีที่เข้ามาใช้บริการศูนย์ฯ จนสามารถยกระดับ
การพัฒนาไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่ม เช่น บริษัท บัวทอง ฟู้ดแอนด์เบเวอร์เรจส์ ประเทศไทย 
ผู้ผลิตอัญชันมะนาวผงส�าเร็จรูปพร้อมชงและเก๊กฮวยผงส�าเร็จรูปพร้อมชง จังหวัดเชียงใหม่ ที่เข้ามา
ใช้บริการออกแบบปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ใหม่ พร้อมออกแบบฉลากสินค้าเพื่อสร้างแรงจูงใจในการซื้อ
สินค้า ซึ่งสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มขึ้น 147,000 บาทต่อปี บริษัท เคอร่าไทล์ จ�ากัด ผู้ผลิตกระเบื้อง
เซรามกิ ทีเ่ข้ามาใช้บรกิารในด้านการลดต้นทนุวัตถุดบิและเชือ้เพลงิ โดยการรไีซเคลิวัสดแุก้วเหลอืใช้
มาเป็นส่วนผสมในน�้ายาเคลือบกระเบื้องเซรามิก ซึ่งสร้างมูลค่าได้ 250 ล้านบาทต่อปี และ บริษัท 
ทีเอ็นฟาร์ม เทรดดิ้ง จ�ากัด ผู้ผลิตสมุนไพรผสมถั่งเช่าและถั่งเช่าสกัดแคปซูล ที่ใช้บริการปรับปรุง 
โรงเพาะเล้ียงถ่ังเช่าให้เป็นระบบสมาร์ทฟาร์มมิง่ เพือ่สร้างผลผลติเพิม่ขึน้ มกีารออกแบบพฒันาฉลาก
และบรรจุภัณฑ์ โดยน�าระบบซอฟต์แวร์ 3 มิติ มาใช้ผลิตต้นแบบที่เสมือนจริง ก่อนตัดสินใจผลิต 
บรรจุภัณฑ์จริง ท�าให้ตรงต่อความต้องการของผู้ผลิต สามารถเพิ่มยอดขายได้ 1,800,000 บาท 
ต่อปี เป็นต้น

ที่มา : ผู้จัดการออนไลน์

77 ปี กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 35



Product
Design 
• เรื่อง :
ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

โครงกำรสร้ำงสรรค์อัตลักษณ์สินค้ำอุตสำหกรรมชุมชนสู่สำกล หรือ “โครงกำรไทยเด่น” ได้รับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จาก 77 จังหวัด ทั่วประเทศ จนได้ผลิตภัณฑ์ไทยเด่น 77 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ มุ่งเน้นการสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชน สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับต้นทุนทางวัฒนธรรมและวัตถุดิบของชุมชน การดึงวัฒนธรรมและ
อัตลักษณ์ในชุมชนมาถ่ายทอดผ่านผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึก
ที่มีศักยภาพ เพื่อดึงเม็ดเงินจากภายนอกเข้าสู่ชุมชน เป็นการสร้างความยั่งยืนและสามารถ
พึ่งพาตนเองผ่านผลิตภัณฑ์ไทยเด่นประจ�าชุมชน โอกาสนี้ขอน�าเสนอผลิตภัณฑ์ไทยเด่น
ในรูปแบบต่างๆ ที่ท�าให้ชุมชนเริ่มมีความหวังและก�าลังใจได้มากขึ้น...

“โครงกำรไทยเด่น” ได้รับการพัฒนา

Àา¾ : นÄมล  ผÖé§àนีÂม

อุตสำหกรรมสาร36
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นี่คือค�าอธิบายผลงาน Collection ล่าสุดของ “กลุ่มบางกล�่าดินเผา” ช่างฝีมือเครื่องปั้นดินเผาแห่งอ�าเภอ
บางกล�่า จังหวัดสงขลา ที่หยิบยกเอาอัตลักษณ์ของท้องถิ่นเมืองสงขลา และทรัพยากรธรรมชาติที่มีอย่าง “ดินสามน�้า” 
อันได้แก่ น�้าจืด น�้าเค็ม และน�้ากร่อย มาผลิตเป็นเครื่องปั้นดินเผาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง “สีสัน” 
ซึ่งเมื่อผ่านกรรมวิธีการเผาแล้ว จะได้สีที่สวยงามอย่างเป็นธรรมชาติ และปรากฏให้เห็นเนื้อทรายอย่างชัดเจน ชุดน�้าชา
กลิ่นอายเมืองสงขลานี้ เป็นการพัฒนาภายใต้การให้ค�าปรึกษาแนะน�าเชิงลึกจากโครงการสร้างสรรค์อัตลักษณ์สินค้า
อุตสาหกรรมชุมชนสู่สากล หรือ โครงการ “ไทยเด่น (THAIDEN)” โดย กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม จากเดิมที่กลุ่มฯ จะผลิตสินค้าประเภทแก้วน�้า-จานชามเซรามิค เป็นรูปนางเงือกหรือตัวอักษร
ชื่อจังหวัด ท�าการตลาดกับกลุ่มลูกค้านักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ตลอดจนงานฝีมือที่มีความวิจิตรงดงาม 
อย่างเช่น เทริดมโนราห์จากเซรามิค ซึ่งไม่น่าแปลกใจที่ทางกลุ่มจะมีความสามารถในการผลิตผลงานได้หลากหลาย 
เพราะการผลิตเครื่องปั้นดินเผาของชุมชนชาวบางกล�่านั้นมีประวัติยาวนานมามากกว่า 135 ปี เริ่มจากในระยะแรก
ราวปี พ.ศ.2417 - 2487 ได้มีการอพยพของกลุ่มช่างฝีมือจากเกาะยอ และจากต�าบลสทิ้งหม้อ อ�าเภอสิงหนคร เข้ามา
ตั้งถิ่นฐานอาศัยอยู่ในบางกล�่า และได้มีการน�าศิลปะการปั้นหม้อ โอ่ง ไห เข้ามาเผยแพร่ โดยมี นายหุ้ย วิไลรัตน์ ที่เป็น
ผู้สร้างเตาเผาบริเวณริมคลองบางกล�่าเป็นท่านแรก ด้วยการน�าดินเหนียว ดินพรุ ที่มีอยู่ในท้องถิ่น มาปั้นเป็น อ่าง โอ่ง 
ไห จ�าหน่ายให้แก่คนในชุมชน

บำงกล�่ำชุดน�้ำชำ กลิ่นอายเมืองสงขลา จากฝีมือครูช่างดินสามน�้า ซึ่งเกิดจากการทับถมกันตาม
ธรรมชาติของอินทรียสารและตะกอนดินจากบริเวณน�้าจืด น�้ากร่อย น�้าเค็ม ในบริเวณพื้นที่ประวัติศาสตร์
ลุ่มน�้าทะเลสาบสงขลา ที่ซึ่งค้นพบแหล่งเตาเผาโบราณกว่า 300 เตา เมื่อน�า “ดินสำมน�้ำ” มาผ่าน
กระบวนการข้ึนรูปและเผาโดยใช้ความร้อนสูง จะได้เครื่องปนดินเผาที่มีลวดลายเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว
“ชุดน�้ำชำเมืองสงขลำ” ถ่ายทอดเรื่องราวกลิ่นอายเมืองสงขลา ความร่วมสมัยในอารยธรรมผสมผสาน 
งดงาม อ่อนช้อย ประหนึ่งผลงานหัตถศิลประดับครูช่าง...

Innovation  
• เรื่อง :
สีวลี ศิลปวรศาสตร์

ชุด น�้ำชำบำงกล�่ำ จ.สงขลำ
กสอ.ปันดินเผำสู่ลูกค้ำชั้นสูง (High End)
ด้วยสูตรโบรำณ...

บำงกล�่ำชุดน�้ำชำ กลิ่นอายเมืองสงขลา จากฝีมือครูช่างดินสามน�้า ซึ่งเกิดจากการทับถมกันตาม

กสอ.ปันดินเผำสู่ลูกค้ำชั้นสูง

บำงกล�่ำชุดน�้ำชำ

(High End)
ด้วยสูตรโบรำณ...
กสอ.ปันดินเผำสู่ลูกค้ำชั้นสูง
ด้วยสูตรโบรำณ...
กสอ.ปันดินเผำสู่ลูกค้ำชั้นสูง

บำงกล�่ำชุดน�้ำชำ กลิ่นอายเมืองสงขลา จากฝีมือครูช่างดินสามน�้า ซึ่งเกิดจากการทับถมกันตาม

ด้วยสูตรโบรำณ...
ดินสำม น�้ำ
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การพัฒนาของกลุ่มบางกล�่าดินเผา เริ่มเข้าสู่รูปแบบของอุตสาหกรรม ต้ังแต่ปี พ.ศ.2517 - 2520 นายปรีชา
กัลปยาศิริ อดีตผู้ใหญ่บ้าน หมู่ 3 ต�าบลบางกล�่า ได้ริเริ่มน�าดินเหนียวในท้องถิ่น มาผลิตเป็น “อิฐเผา” ซึ่งโรงอิฐของ
อดีตผู้ใหญ่บ้านปรีชา ตั้งอยู่ในเขตต�าบลท่าช้าง อ�าเภอบางกล�่า ด�าเนินกิจการมาได้ประมาณ 3 ปี ก็ประสบปัญหาท�าให้
ต้องหยุดกิจการ เนื่องจากความต้องการของตลาดในพื้นที่มีน้อย และขาดแคลนแรงงาน แต่กิจการโรงอิฐเผาก็ถือเป็น
ก้าวแรกที่ท�าให้กลุ่มดินเผาบางกล�่าได้เรียนรู้ระบบงานอุตสาหกรรมขั้นต้น และกรรมวิธีการผลิต ก็ได้สืบทอดมาจนถึง
คนรุ่นปัจจุบัน....นั่นก็คือ คุณชาญชัย ทิพย์มณี ศิลปินชาวต�าบลบางกล�่า ผู้ซึ่งมีสายเลือดรักศิลปะการปั้น ที่สืบทอด
กลุ่มบางกล�่าดินเผา มาตั้งแต่ปี พ.ศ.2528 จนถึงปัจจุบัน  

คณุชาญชยั ได้ศึกษาค้นควา้ พฒันาดา้นดนิเผาบางกล�่า มาจากผูอ้าวโุสในชุมชนและบุคคลภายนอก ผูเ้ชีย่วชาญ
ที่มีความรู้ด้านดินเผา และได้สร้างเตาเผาขนาดเล็กเพื่อเผาเครื่องปั้นประเภทกระถางต้นไม้ กระปุกออมสิน และของ
ประดับตกแต่งต่างๆ ออกจ�าหน่ายในตลาดอ�าเภอหาดใหญ่และอ�าเภอเมืองสงขลา แต่เนื่องด้วยตลาดให้การตอบรับ
ไม่ดีเท่าที่ควร จึงได้น�าดินเหนียวบางกล�่าซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักส�าคัญไปปรึกษาผู้เชี่ยวชาญ อย่างเช่น กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม และหน่วยงานรัฐอื่นๆ ตลอดจนผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ เปลี่ยนจากดินเผาธรรมดาให้เป็น 
“เครือ่งป้ันดนิเผาเคลอืบเซรามกิ” ซึง่พฒันาจนได้สตูร “ดนิสามน�า้” ทีล่งตัว กลายเป็นเครือ่งป้ันดินเผาเคลอืบเซรามิก
หลากหลายผลิตภัณฑ์ ที่มีสีสันสวยงามตามธรรมชาติ

กลุ่มบางกล�่าดินเผา ให้ความส�าคัญของการศึกษาค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทั้งในด้านของการออกแบบ 
(Design) และการพัฒนาคุณภาพ ทางกลุ่มฯ ได้เข้าร่วมโครงการกับกระทรวงอุตสาหกรรม ผ่านการฝกอบรมและ
พัฒนา ทั้งในด้านของการออกแบบและกระบวนการผลิตมาแล้วอย่างมากมาย ไม่ว่าจะเป็น โครงการส่งเสริมและ
พัฒนาด้านมาตรฐานเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน โครงการให้ค�าปรึกษาแนะน�าด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์
เครื่องดินเผาให้เปนของฝากของที่ระลึกจังหวัดสงขลา และล่าสุดเข้าร่วม โครงการ “ไทยเด่น (THAIDEN)” ของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ที่ให้ค�าปรึกษาแนะน�าด้านการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้เครื่องปั้นดินเผาจากกลุ่ม
บางกล�่าดินเผา มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว สามารถท�าการตลาดเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่เป็นลูกค้าก�าลังซื้อสูง (High end) 
ตลอดจนกลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการเฉพาะทาง (Niche Market) และกลุ่มลูกค้าต่างประเทศอีกด้วย สามารถสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าของกลุ่มฯ ได้มากยิ่งขึ้น ด้วยคุณภาพการผลิต และการออกแบบ

แนวคดิในการออกแบบชดุน�า้ชา ของกลุม่บางกล�า่ดนิเผา มาจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลด้านประวัตศิาสตร์ของ
ลุ่มทะเลสาบสงขลาที่มีมาอย่างยาวนาน ทั้งการค้นพบเตาเผาโบราณอายุกว่า 300 ปี ตลอดจนมีทรัพยากรธรรมชาติ
ที่น่าสนใจ อันเป็นแหล่งที่มาของวัตถุดิบส�าคัญอย่าง “ดินสามน�้า” จึงกลายมาเป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ในครั้งนี้ เครื่องปั้นดินเผาชุดกาน�้าชา สะท้อนวิถีชีวิตที่เรียบง่ายของชาวบ้านลุ่มทะเลสาบสงขลา
ทั้งชาวไทย ชาวไทยเชื้อสายจีน และมุสลิม ออกแบบรูปทรงให้มีความเรียบง่าย แต่สง่างาม สามารถใช้งานได้ถนัด
ตามหลักการยศาสตร์ (Ergonomics) ให้สามารถหยิบจับยกเทได้อย่างคล่องตัว ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ได้รับการ
ออกแบบให้เน้นการปกป้อง คุ้มครอง กันการแตกหักเสียหายจากการกระทบกันภายใน ตามหลักของการออกแบบ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ (Structure Design) กล่องด้านนอกเป็นกล่องกระดาษแข็งหรือกระดาษลูกฟูก (Corrugated 
Paper) พิมพ์ลายกราฟฟิกพื้นไม้และตราสินค้า (Logo) บนฝา เพื่อเพิ่มความหรูหรา สร้างมูลค่าเพิ่ม คาดด้วยฉลาก
สีสันสดใส ที่ได้รับการออกแบบลวดลายกราฟฟิกที่สื่อถึง “ดินสามน�้า” บ่งบอกที่มาของผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี
โดยฉลากที่ออกแบบนั้น สามารถใช้ได้กับกล่องทุกขนาดของกาน�้าชา และครอบคลุมการใช้งานไปถึงผลิตภัณฑ์ใหม่
ใน Collection ต่อๆ ไปอีกด้วย เป็นกลยุทธ์การออกแบบที่เรียบง่าย แต่ลุ่มลึก แฝงเสน่ห์แห่งวิถีชีวิตลุ่มน�้าทะเลสาบ
แดนใต้ ไว้อย่างแยบยล... ว่ามนต์เสน่ห์ของสงขลา ก็น่าค้นหา ไม่แพ้ดินแดนใด...แดนใต้ ไว้อย่างแยบยล... ว่ามนต์เสน่ห์ของสงขลา ก็น่าค้นหา ไม่แพ้ดินแดนใด...
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Good
Governance
• เรื่อง :
ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

อปุสรรคใดๆ   ในโลกนี้
เขำนัน้มเีอำไว้   ให้เรำข้ำม
อย่ำยอมแพ้แต่จง  พยำยำม
อยูท่ีค่วำมคดิรู ้   สูท้ีใ่จ
อปุสรรคแค่นี ้   กแ็ค่นี้
อปุสรรคแค่นี ้   สกัแค่ไหน
อปุสรรคแค่นี ้   ซกัเท่ำใด
อปุสรรคแค่ไหน   ใจคดิเอง

   
     
       
          ค�ำสอนคุณครไูม่ใหญ่ ”

“
อุปสรรค ใดๆ ใน โลก นี้...

อุตสำหกรรมสาร40
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• เรื่อง :
สุพรรษา  พุทธะสุภะ

18 ควำมส�ำเร็จเกษตรแปรรูป  
ผู้เขียน : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : 
เนื้อหาเกี่ยวกับความส�าเร็จของผู้ประกอบการในอุตสาห-
กรรมเกษตรแปรรูปทีไ่ด้รับการสนบัสนนุจาก กรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม โดยรวบรวมขึ้นเพื่อเป็นตัวอย่างและกรณี
ศึกษาให้ผู้ประกอบการ SMEs ได้เห็นแบบอย่างของการบริหารจัดการธุรกิจ 
ให้ประสบผลส�าเร็จ การแก้ไขปัญหาและมุมมองใหม่ๆ ในการพัฒนาตนเอง

คลัสเตอร์ไทย ก้ำวไกล สู่อำเซียน
ผู้เขียน :  ส�านักพัฒนาการจัดการอุตสาหกรรม
  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : I กสอ18 พ57
เนื้อหาเกี่ยวกับการร่วมมือจากกลุ่มคลัสเตอร์ท่ีได้ 
รับการส่งเสริมและพัฒนาภายใต้โครงการพัฒนาการรวมกลุ่มและเชื่อมโยง
อุตสาหกรรม หรือคลัสเตอร์ซึ่งได้กลั่นกรองและถ่ายทอดองค์ความรู้ที่เป็น
ประโยชน์ต่อกลุ่มธุรกิจประเภทต่างๆ ในหลากหลายด้าน อาทิ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ การจัดการขบวนการผลิต การตลาด การใช้และการพัฒนา
เทคโนโลยี ฯลฯ เพื่อให้ภาคอุตสาหกรรมสามารถขับเคลื่อนไปได้อย่างเข้มแข็ง 
และเติมโตอย่างยั่งยืน

หมู่บ้ำนอุตสำหกรรมดีเด่น 2542
ผู้เขียน : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : I กสอ6 2542
เนื้อหาน�าเสนอกระบวนการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรม 
โครงสร้างกลุ่ม หน้าที่ของกรรมการกลุ่ม การด�าเนินงาน 
จ�านวนหมู่บ้านในภาคต่างๆ หมู่บ้านอุตสาหกรรมดีเด่น และอุตสาหกรรมของ
หมู่บ้านดีเด่น

คู่มือกำรเริ่มต้นธุรกิจ SMEs 
ผู้เขียน : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : HAN กสอ6 ก52
หนังสือเล่มน้ีรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการบริหาร 
ธุรกิจ โดยเริ่มตั้งแต่การประเมินโอกาสในการท�าธุรกิจ 
การบริหารการตลาด การจัดการผลิต การบริการการเงิน 
และการบริหารบุคลากรอย่างมืออาชีพ ตลอดจนถึงการพัฒนาธุรกิจไปสู่การ
เป็นองค์กรระดับโลก มีความรับผิดชอบต่อสังคม และสิ่งแวดล้อม

ถำม-ตอบ 20 ค�ำถำมบรรจุภัณฑ์
ผู้เขียน : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : IA กสอ33 ย48
หนังสือเกี่ยวกับตัวอย่างค�าถามและค�าตอบปัญหาด้าน
บรรจุภัณฑ์ที่ผู้ประกอบการต้องการทราบเบื้องต้นที่เป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

SMEsA+ 12 วิถีคนกล้ำ
ผู้ประกอบกำรใหม่ : 2556 
ผู้เขียน  : ส�านักพัฒนาผู้ประกอบการ
  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : I กสอ15 S56
เนื้อหาน�าเสนอผู้ประกอบ 12 ราย ที่ประสบความส�าเร็จ 
ในการประกอบธุรกิจ

เจำะใจไขควำมลบัฉบบัทรำนส์ฟอร์ม Transform 
ผู้เขียน : ส�านักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน
  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : T กสอ64 จ60
เจาะหัวใจผลิตภัณฑ์ พร้อมไขทุกความลับความส�าเร็จจาก
ผู้ประกอบการและนวัตกรรมการเปลี่ยนผ่านทางธุรกิจ ตามแบบฉบับ SMEs 
Transformation เพื่อรองรับการขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่ Thailand 4.0

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ = Prototype Products     
ผู้เขียน : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : IP กสอ4 ผ59
เนื้อหาเกี่ยวกับการรวบรวมผลิตเด่นๆ ภายใต้โครงการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์เพือ่ให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด ปี 2559 
เช่น ผลิตภัณฑ์ถ่ัวลิสงเคลือบน�้าพริกนรก แยมข้าวไรซ์เบอรี่ 
ปลาร้าก้อนพร้อมปรุง เป็นต้น

เคล็ด (ไม่) ลับ จัดทัพสู่ AEC
เปิดเผยทกุกลยทุธ์ที ่SMEs สำมำรถน�ำไปใช้ได้จรงิ 
ผู้เขียน : ส�านักบริหารยุทธศาสตร์
  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รหัส : E กสอ330 ก56
เนื้อหาเกี่ยวกับภาคอุตสาหกรรมมีส่วนส�าคัญในการพัฒนาประเทศโดยเฉพาะธุรกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม หรอื SMEs ทีถ่อืเป็นก�าลงัหลกัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ 
ในก้าวส�าคัญที่ประเทศก�าลังเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic 
Community) หรือ AEC การเพิ่มขีดความสามารถของผู้ประกอบการสู่การแข่งขัน
ในระดับนานาชาติ นับเป็นเป้าหมายส�าคัญของ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

แนวทำงใหม่ในกำรบริหำรจัดกำร
พลังงำนในอุตสำหกรรม
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่7
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ศนูยสงเสรมิอุตสาหกรรมภาคที ่3
(พิจิตร กําแพงเพชร นครสวรรค อุทัยธานี
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ศนูยสงเสรมิอุตสาหกรรมภาคที ่8
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นครปฐม นนทบุรี ราชบุรี สมุทรสาคร สระบุรี
ปทุมธานี สมุทรสงคราม เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ)
117 หมู 1 ถนนมาลัยแมน ต.ดอนกํายาน 
อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000
โทรศัพท (035) 441 027, 441 029, 441 031
โทรสาร (035) 441 030 
e-mail: ipc8@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่10
(นครศรีธรรมราช สุราษฎรธานี กระบี่ ภูเก็ต พังงา ระนอง ชุมพร ตรัง พัทลุง)
131 ม.2 ถนนเทพรัตนกวี ต.วัดประดู อ.เมือง จ.สุราษฎรธานี 84000
โทรศัพท (077) 200 395-8 โทรสาร (077) 200 449
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(พิษณุโลก สุโขทัย อุตรดิตถ เพชรบูรณ ตาก)
292 ถนนเลี่ยงเมือง-นครสวรรค ต.บานกราง 
อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 
โทรศัพท (055) 282 957-9 
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(นครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย สุรินทร)
333 ถนนมิตรภาพ ต.สูงเนิน อ.สูงเนิน จ.นครราชสีมา 30170
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นครนายก ปราจีนบุรี สระแกว)
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