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“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำ�เป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำ�บทความใดๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

เขตเศรษฐกิจพิเศษ

เขตเศรษฐกิจพิเศษ หมายถึง เขตพื้นที่ที่จัดตั้งขึ้น
เป็นการเฉพาะตามกฎหมาย เพื่อประโยชน์ในการส่งเสริม
สนับสนุน และอ�ำนวยความสะดวก รวมทั้งให้สิทธิพิเศษ  
บางประการในการด�ำเนนิกจิการต่างๆ เช่น การอตุสาหกรรม 
การพาณิชยกรรม การบริการ หรือกิจการอื่นใดที่เป็น
ประโยชน์แก่การเศรษฐกจิของประเทศ

สิ ท ธิ ป ร ะ โยชน ์ ที่ ผู ้ ป ร ะกอบกา รอุ ตสาหกร รม  
การพาณิชยกรรม หรือกิจการอื่นใดที่เป็นประโยชน์แก ่
การเศรษฐกิจของประเทศ ได้รับอยู่แล้วตามกฎหมาย    
ที่ใช้บงัคบัอยู่ในปัจจบุนั ได้แก่ การส่งเสรมิการลงทนุ ตาม 
พระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทุน พ.ศ.2520 การนิคม
อุตสาหกรรม ตามพระราชบัญญัติการนิคมอุตสาหกรรม  
แห่งประเทศไทย พ.ศ.2522 และเขตปลอดอากร ตาม   
พระราชบญัญตัศิลุกากร พระพทุธศกัราช 2496   

ประเทศไทยได้ประกาศเขตเศรษฐกิจพิเศษระยะแรก 
5 จงัหวดั ได้แก่ ตาก มกุดาหาร สระแก้ว ตราด สงขลา และ
ระยะที่สอง 5 จงัหวดั ได้แก่ กาญจนบรุ ีเชยีงราย หนองคาย 
นครพนม นราธิวาส โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ สร้างฐาน 
การผลติเชื่อมโยงกบัอาเซยีน และเพื่อพฒันาเมอืงชายแดน
ให้เป็นพื้นที่เศรษฐกิจ เป็นศูนย์กลางการขนส่ง การถ่าย
สนิค้าระหว่างประเทศ โดยจะมเีครอืข่ายอตุสาหกรรมต่างๆ 
รวมไปถงึการใช้แรงงานต่างด้าว และการให้บรกิารท่องเที่ยว
ระดบัภูมภิาค
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เขตเศรษฐกิจพิเศษ 
10 จังหวัดในประเทศไทย

ที่มาตามท่ีคณะรกัษาความ
สงบแห่งชาต ิ (คสช.) ได้เข้ามา 
บริหารประเทศ และก�ำหนด
แนวทางในการด�ำเนนินโยบาย
ด้านเศรษฐกิจโดยมุ ่งเน ้น    
การส่งเสริมการค้าชายแดน
ผ่านการจัดต้ังเขตพัฒนา
เ ศ ร ษ ฐ กิ จ พิ เ ศ ษ ใ น พ้ื น ท่ี          
ท่ีมีศักยภาพ โดยมีค�ำส่ังท่ี 
72/2557 เรื่องแต่งต้ังคณะ
กรรมการนโยบายเขตพฒันา
เศรษฐกิจพิเศษ ลงวันท่ี 19 
มิถุนายน 2557 ซึ่งก�ำหนด
จดัการประชมุคณะกรรมการ
นโยบายเขตพฒันาเศรษฐกิจ
พเิศษ (กนพ.) ครัง้ท่ี 1/2557 
เมือ่วนัองัคารท่ี 15 กรกฎาคม 
2557 โดยท่ีประชุมมีมติ 
เห็นชอบให้พืน้ท่ีทีมี่ศกัยภาพ
เหมาะสมในการจัดต้ังเป็น     
เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ
ระยะแรกของไทยใน 5 พื้นท่ี
ชายแดน

ความหมายเขตเศรษฐกิจพิเศษ
เขตเศรษฐกจิพเิศษ (Special Economic Zone : SEZ) คอื บรเิวณพื้นที่ที่คณะกรรมการ

นโยบายเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ (กนพ.) ก�ำหนดให้เป็นเขตการพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ 
โดยรัฐบาลเป็นผู้สนับสนุนโครงสร้างพื้นฐาน ให้สิทธิประโยชน์ในการลงทุน การบริหาร
แรงงานต่างด้าวแบบไป-กลบั การให้บรกิารจดุเดยีวเบด็เสรจ็ ในปี 2558 ทางประเทศไทย
ได้ประกาศเขตเศรษฐกจิพเิศษ ระยะที่ 1 ก�ำหนดพื้นที่เขตเศรษฐกจิพเิศษไว้ 5 จงัหวดั ได้แก่ 
จังหวัดตาก จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดสระแก้ว จังหวัดตราด และจังหวัดสงขลา โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจ กระจายความเจริญสู่ภูมิภาค ลดความเหลื่อมล้ํา           
ยกระดบัคณุภาพชวีติของประชาชน และส่งเสรมิความมั่นคงของประเทศ

ต่อมารัฐบาลยังคงเดินหน้าที่จะพัฒนาพื้นที่ที่มีศักยภาพ และพื้นที่ที่เหมาะสมเพื่อ
พัฒนาให้เป็นเขตเศรษฐกิจพิเศษอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งยังได้ประกาศเขตเศรษฐกิจพิเศษที่
ก�ำหนดรูปแบบการส่งเสริมเป็นรายอุตสาหกรรมไว้อย่างชัดเจน โดยประกาศพื้นที่             
เขตเศรษฐกจิพเิศษ ระยะที่ 2 ม ี5 จงัหวดั ได้แก่ จงัหวดัเชยีงราย จงัหวดัหนองคาย จงัหวดั
นครพนม จงัหวดักาญจนบรุ ี และจงัหวดันราธวิาส  พร้อมเริ่มด�ำเนนิการในปี 2559 เป็นต้นไป 
ทั้งนี้ พื้นที่ที่มศีกัยภาพเหมาะสมในการจดัตั้งเป็นเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษระยะที่ 1 และ
ระยะที่ 2 รวม 10 จงัหวดั ล้วนเป็นพื้นที่ชายแดนที่ตั้งอยูบ่นแนวระเบยีงเศรษฐกจิอนภุมูภิาค
ลุ่มน�้ำโขง หรอืที่เรยีกว่า GMS Economic Corridors 

(GMS หมายถึง กลุ่มประเทศลุ่มน�้ำโขง มาจากค�ำว่า Greater Mekong Subregion  
ประกอบด้วย 6 ประเทศ ได้แก่ ไทย จนี (มณฑลยูนนาน) เวยีดนาม กมัพูชา ลาว และพม่า 
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ประโยชน์การจัดต้ังเขตเศรษฐกิจพิเศษ
การที่ประเทศไทยจะเข ้าสู ่การเป ็นประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีน ในปี 2558 และประเทศไทยมสีภาพทาง
ภูมิศาสตร์เป็นศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออก 
เฉยีงใต้ การจดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษ จะมปีระโยชน์เป็น
อย่างมากต่อประเทศไทย เพราะเป็นการสร้างความมั่นคง
ทางเศรษฐกจิและส่งเสรมิความสามารถในการแข่งขนัของ
สนิค้าไทยในตลาดประเทศเพื่อนบ้าน โดยมปีระโยชน์ที่จะ
ได้รบั ดงันี้

•	 เป็นการส่งเสริมการลงทุนในประเทศ เพราะ
ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางของประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซยีน

•	 เป็นการส่งเสรมิการส่งออก เพราะช่วยลดต้นทนุ
ในการประกอบการต่างๆ เช่น ค่าแรงงานราคาถูกจาก
ประเทศเพื่อนบ้าน

•	 เป็นการส่งเสริมให้มีการน�ำเทคโนโลยีใหม่ๆ ใน
การผลิตสินค ้าจากต ่างประเทศเข ้าด�ำเนินการใน
ประเทศไทย

•	 เป็นศนูย์กลางการกระจายสนิค้าจากประเทศไทย 
และประเทศต่างๆ ไปสู่ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
และประเทศอื่นๆ

• ก่อให้เกดิการจ้างงานเพิ่มขึ้นในภูมภิาคต่างๆ ของ
ประเทศไทยที่มกีารจดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษ 
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โอกาสและศักยภาพ

•	มโีอกาสสูงในการขยายการค้าชายแดนไทย-พม่า
•	มกีารเชื่อมต่อเส้นทางไปสู่เวยีดนามและจนี
•	มีศักยภาพด้านแรงงานเพราะเป็นแหล่งแรงงาน

จ�ำนวนมากที่มาจากเพื่อนบ้าน

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดมุกดาหาร  
มพีื้นที่ 11 ต�ำบลที่ตดิชายแดนใน 3 อ�ำเภอ รวมพื้นที่

ทั้งหมด 361,542 ไร่ (578.5 ตร.กม.) ได้แก่
• ต�ำบลค�ำอาฮวน ต�ำบลนาสนีวล  ต�ำบลบางทรายใหญ่  

ต�ำบลมกุดาหาร และต�ำบลศรบีญุเรอืง อยูใ่นเขตอ�ำเภอเมอืง
มกุดาหาร จงัหวดัมกุดาหาร

• ต�ำบลชะโนด ต�ำบลบางทราบน้อย ต�ำบลป่งขาม  และ
ต�ำบลหว้านใหญ่ อยู ่ในเขตอ�ำเภอหว้านใหญ่ จังหวัด
มกุดาหาร

• ต�ำบลดอนตาล และต�ำบลโพธิ์ไทร อยู่ในเขตอ�ำเภอ
ดอนตาล จงัหวดัมกุดาหาร       

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดตาก
ประกอบด้วย 14 ต�ำบล ใน 3 อ�ำเภอ รวมพื้นที่  

886,875 ไร่ (1,419 ตร.กม.) ได้แก่
•	ต�ำบลสายลวด ต�ำบลพระธาตุผาแดง ต�ำบล 

แม่กาษา ต�ำบลแม่ก ุต�ำบลแม่ดาว ต�ำบลแม่ปะ ต�ำบล
แม่สอด และต�ำบลมหาวัน อยู ่ในเขตอ�ำเภอแม่สอด 
จงัหวดัตาก

•	ต�ำบลช่องแคบ ต�ำบลพบพระ และต�ำบลวาเล่ย์   
อยู่ในเขตอ�ำเภอพบพระ จงัหวดัตาก

•	ต�ำบลขะเนจื้อ ต�ำบลแม่จะเรา และต�ำบล
แม่ระมาด อยู่ในเขตอ�ำเภอแม่ระมาด จงัหวดัตาก

จังหวัดตากสามารถเชื่อมโยงระดับภูมิภาคอาเซียน
ได้ ถอืว่าเป็นประตฝ่ัูงตะวนัตกของไทยบนเส้นทางระเบยีง
เศรษฐกิจตะวันออก–ตะวันตก (EWEC : East-West 
Economic Corridor) เชื่อมตรงกับเขตเศรษฐกิจชายแดน
เมียวดี สามารถเชื่อมต่อสู่ท่าเรือเมาะละแหม่งและกรุง
ย่างกุ้งของเมียนมา ส�ำหรับแนวทางการพัฒนาในเขต
เศรษฐกจิของจงัหวดัตากนั้น   มฐีานการลงทนุเดมิในพื้นที่
อยู่หลายแห่ง มีแรงงานพร้อมส�ำหรับอุตสาหกรรมใช้
แรงงานเข้มข้น เช่น อุตสาหกรรมสิ่งทอ สินค้าเกษตร
แปรรูป เฟอร์นิเจอร์ การใช้ประโยชน์พื้นที่เพื่อจัดตั้ง 
คลงัสนิค้า พฒันาพื้นที่อตุสาหกรรม พื้นที่ศลุกากร ศูนย์
โลจสิตกิส์ ส่วนการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานจะขยายถนน 
4 เลน (เส้นทางตาก-แม่สอด) สะพานข้ามแม่น�้ำเมยแห่ง 
ที่ 2 และการพฒันาสนามบนิแม่สอด เป็นต้น

พื้นทีเ่ขตเศรษฐกิจพิเศษ ระยะที ่1
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จังหวัดมุกดาหารเป็นจุดเชื่อมโยงระดับภูมิภาคอาเซียน  
ถอืว่าเป็นประตฝ่ัูงตะวนัออกของไทยบนแนวระเบยีงเศรษฐกจิ
ตะวนัออก–ตะวนัตก (EWEC : East-West Economic Corridor) 
มีสะพานมิตรภาพไทย-ลาว เชื่อมสู่ สปป.ลาว ผ่านเขต
เศรษฐกิจพิเศษสะหวัน-เซโน สามารถเชื่อมต่อสู่ท่าเรือดานัง
ของเวยีดนามหรอืขึ้นไปสู่ประเทศจนีตอนใต้ (ที่เมอืงหนานหนงิ) 
แนวทางการพฒันาพื้นที่เขตเศรษฐกจิพเิศษจงัหวดัมกุดาหาร 
เพื่อให ้ เป ็นฐานการผลิตอุตสาหกรรมอิ เล็กทรอนิกส ์                
(เขตอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ) ศูนย์กระจายสินค้า            
ศนูย์การขนส่งต่อเนื่องหลายรปูแบบ การพฒันาพื้นที่ศลุกากร   
การใช้ประโยชน์พื้นที่เพื่อจัดตั้งคลังสินค้า และตั้งเป็นศูนย์   
โลจิสติกส์ นอกจากนี้ยังสามารถพัฒนาพื้นที่ให้เป็นแหล่ง  
ท่องเที่ยวข้ามแดน   

การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของจังหวัดมุกดาหารมี 
การขยายทางหลวงหมายเลข 12 (ทางหลวงแผ่นดนิหมายเลข 
12 เป็นเส้นทางคมนาคมส�ำคญัที่เชื่อมระหว่างภาคเหนอืและ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย อีกทั้งรัฐบาลยัง
วางแผนให้เป็นหนึ่งในเส้นทางยุทธศาสตร์สายเศรษฐกิจ   
ตะวันออก-ตะวันตก ที่เชื่อมระหว่างเมืองเมาะล�ำเลิงของ
ประเทศพม่า และเมอืงดานงัของประเทศเวยีดนาม) นอกจากนี้
ยังมีการพัฒนาระบบรถไฟรางคู่สายบ้านไผ่–มหาสารคาม–
ร้อยเอด็–มกุดาหาร–นครพนม ระยะทางยาว 336 กม.

โอกาสและศักยภาพ
• มุกดาหาร เป็นจังหวัดชายแดนริมฝั่งโขงเป็นเมือง    

คู่แฝดสะหวันเขตของ สปป.ลาว จึงมีโอกาสสูงในการขยาย
การค้า-การลงทนุระหว่างไทย-ลาว

• มศีกัยภาพในการลงทนุเนื่องจากมเีส้นทางเชื่อมต่อไป
สูป่ระเทศเวยีดนาม โดยเฉพาะระยะทางที่ใกล้ที่สดุอยู่ตรงกบั
ท่าเรอืดานงั

• มศีกัยภาพในการลงทนุด้านโรงแรม การค้า การบรกิาร
ส�ำหรบันกัท่องเที่ยว ศนูย์บรกิารทางการแพทย์  ร้านค้าปลอด 
ภาษ ีและศูนย์ฝึกอบรมและพฒันาฝีมอืแรงงาน

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดสระแก้ว 
ประกอบด้วยมพีื้นที่ 4 ต�ำบล ใน 2 อ�ำเภอ รวมพื้นที่

ทั้งหมด 207,500 ไร่ (332 ตร.กม.)  ได้แก่
•	ต�ำบลท่าข้าม ต�ำบลบ้านด่าน และต�ำบลป่าไร่    

อยู่ในเขตอ�ำเภออรญัประเทศ จงัหวดัสระแก้ว
•	ต�ำบลผกัขะ อยู่ในเขตอ�ำเภอวฒันานคร จงัหวดั

สระแก้ว
เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดสระแก้วเป็นจุดเชื่อมโยง

ระดับภูมิภาคอาเซียน เพราะเป็นประตูฝั่งตะวันออกของ
ไทยบนแนวระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ (SEC : Southern 
Economic Corridor) เชื่อมต่อสู่กมัพูชา ซึ่งมเีขตเศรษฐกจิ
พเิศษปอยเปต-โอเนยีง Sanco-Poipet เสยีมเรยีบ และเมอืง
ศรีโสภณ โดยสามารถเชื่อมต่อออกสู่ทะเลผ่านท่าเรือ     
ของเวียดนาม แนวทางการพัฒนาพื้นที่ค้าส่ง-ค้าปลีก    
ฐาน การผลติอตุสาหกรรมแปรรปูสนิค้าเกษตร การขนส่ง
ต่อเนื่อง คลังสินค้าระหว่างประเทศ มีคณะท�ำงานร่วม
ไทย-กมัพชูาเพื่อจดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษ ส่วนการพฒันา
โครงสร้างพื้นฐานของจังหวัดสระแก้ว มีการขยาย
ทางหลวง 4 เลน ได้แก่ ทางหลวงสาย 304 อ.สารคาม 
บรรจบกบัสาย 33 จ.สระแก้ว  รวม 27.7 กม. และทางหลวง
สาย 33 จากท่าข้ามไปบรรจบกับทางหลวงสาย 3511 
หนองเอยีน รวม 12 กม. นอกจากนี้ยงัมกีารขยายเส้นทาง
อรญัประเทศ–ชายแดน  เป็นถนน 4 เลน ระยะทางยาว 
22 กม. 

www.madchima.org
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โอกาสและศักยภาพ

• มีโอกาสสูงในการขยายการค้า-การลงทุนระหว่าง
ไทย-กมัพูชา

• เป็นพื้นที่ที่มศีกัยภาพในการลงทนุเนื่องจากอยู่ใกล้
ท่าเรอืแหลมฉบงั

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดตราด
ประกอบด้วยพื้นที่ชายแดน 3 ต�ำบล ได้แก่ ต�ำบล

คลองใหญ่ ต�ำบลหาดเล็ก ต�ำบลไม้รูด อยู่ในเขตอ�ำเภอ
คลองใหญ่ จังหวัดตราด รวมพื้นที่ทั้งหมด 31,375 ไร่           
(50.2 ตร.กม.)

จังหวัดตราดเป็นจุดเชื่อมโยงระดับภูมิภาคอาเซียน   
อีกแห่งเพราะถือว่าเป็นประตูฝั่งตะวันออกของไทยบนแนว
พื้นที่พัฒนาเศรษฐกิจตอนใต้ (Southern Coastal Road 
Corridor / SubCorridor) เชื่อมต่อเขตเศรษฐกจิพเิศษเกาะกง 
ของกมัพชูา สามารถเชื่อมเข้าถงึท่าเรอืสหีนวุลิล์  (ระยะทาง 
233 กม. และท่าเรอืแหลมฉบงั  (ระยะทาง 230 กม.) แนวทาง
การพฒันาพื้นที่ท่องเที่ยวเชงินเิวศ  การขนส่งต่อเนื่องหลาย
รูปแบบ  คลงัสนิค้า ศูนย์โลจสิตกิส์  การค้าชายแดน  พื้นที่
การค้าชายแดนปลอดภาษ ีมคีณะท�ำงานร่วมไทย-กมัพูชา
เพื่อจัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษ ส่วนการพัฒนาโครงสร้าง    
พื้นฐานของจงัหวดัตราด มกีารขยายทางหลวง 4 เลน (สาย 
3 ตราด-หาดเล็ก ระยะทาง 35 กม.) นอกจากนี้ยังมีการ
พัฒนารถไฟสายแหลมฉบัง-มาบตาพุด และท่าเทียบเรือ
คลองใหญ่

โอกาสและศักยภาพ

• เป็นเมืองประตูการค้าชายแดน มีด่านการค้า 
บ้านหาดเล็กรองรับการพัฒนา มีศักยภาพในการเป็น     
ศูนย์กระจายสนิค้า โลจสิตกิส์ การท่องเที่ยวเชงินเิวศ และ
อตุสาหกรรมขนาดเลก็ (เกษตรอนิทรยี์) 

• เป็นพื้นที่เศรษฐกจิชายฝ่ังทะเลตอนใต้ เชื่อมโยงกบั
เขตเศรษฐกิจพิเศษเกาะกง ท่าเรือสีหนุวิลล์ของกัมพูชา  
และเมอืงท่าของเวยีดนาม 

• มีความพร้อมในด้านการขนส่ง โดยมีการพัฒนา
ท่าเรอืรองรบั 2 แห่ง มศีูนย์กระจายสนิค้าและพื้นที่พฒันา
ส�ำหรบัธรุกจิการค้า 

www.tlcthai.com

book.edtguide.com
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เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดสงขลา
ประกอบด้วยพื้นที่ 4 ต�ำบล  ในเขตอ�ำเภอสะเดา  จงัหวดั

สงขลา ได้แก่ ต�ำบลสะเดา ต�ำบลส�ำนกัแต้ว ต�ำบลปาดงัเบซาร์  
รวมพื้นที่ทั้งหมด 345,187.5 ไร่ (522.3 ตร.กม.)

จังหวัดสงขลาเป็นจังหวัดเชื่อมโยงระดับภูมิภาคอาเซียน
อีกแห่งหนึ่งของไทยเป็นประตูทางใต้ของไทยบนแนวระเบียง
เศรษฐกจิแนวเหนอื-ใต้ (North-South Economic Corridor : NSEC)  
เป็นช่องทางการขนส่งหลักผ่านทางถนนและผ่านทางราง   
เชื่อมต่อกบัมาเลเซยีไปสูส่งิคโปร์  เป็นพื้นที่เขตเศรษฐกจิพเิศษ
ที่อยู่ใกล้ท่าเรอืปีนงั และท่าเรอืกลางของมาเลเซยี ที่ส�ำคญัคอื
อยู่ใกล้พื้นที่อุตสาหกรรมหนักของมาเลเซีย ส�ำหรับแนวทาง
การพัฒนาพื้นที่ในเขตจังหวัดสงขลา มีการขยายนิคม
อตุสาหกรรม  มกีารเชื่อมโยงเพื่อการส่งออก มถีนนและระบบ
รางเชื่อมโยงชายแดน มีคณะท�ำงานร่วมกันระหว่างไทย-
มาเลเซยี  ในส่วนของการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานของจงัหวดั

สงขลา มีถนนมอเตอร์เวย์สายหาดใหญ่-ชายแดน มีการ
พฒันารถไฟรางคูเ่ส้นทาง หาดใหญ่–ปาดงัเบซาร์ นอกจากนี้ 
ยังมีการก่อสร้างท่าเรอืสงขลา จงัหวดัสงขลา มด่ีานสะเดา
และด่านปาดงัเบซาร์เป็นจดุผ่านแดนถาวรสูป่ระเทศมาเลเซยี 
มลูค่าการค้าชายแดนไทยมาเลเซยีในเขตพื้นที่จงัหวดัสงขลา
มมีูลค่าสูงสดุตดิอนัดบัหนึ่ง บางช่วงตดิอนัดบัสองของไทย 
ส่วนการคมนาคมของจังหวัดสงขลาก็จะมีท่าน�้ำลึกสงขลา 
มีสนามบินพาณิชย์ที่อ�ำเภอหาดใหญ่ มีทางหลวงแผ่นดิน
และทางรถไฟเชื่อมต่อกบัมาเลเซยี  มท่ีาเรอืปนีงัและท่าเรอื
กลางของประเทศมาเลเซีย นับเป็นพื้นที่การขนส่งที่ดีที่สุด   
อตุสาหกรรมของจงัหวดัสงขลา  ส่วนใหญ่เป็นอตุสาหกรรม
จากการเกษตร สิ่งทอ และเครื่องเรอืน เป็นต้น

โอกาสและศักยภาพ

• เป็นฐานการผลติอตุสาหกรรมที่ใหญ่ที่สดุในภาคใต้ 
เช่น ยางพารา และผลติภณัฑ์ อตุสาหกรรมอาหารแปรรูป 
และอุตสาหกรรมฮาลาล สามารถพัฒนาเป็นอุตสาหกรรม
สนบัสนนุ เพื่อการการผลติหลกัทั้งในประเทศ และมาเลเซยี 

• สามารถเชื่อมโยงพื้นที่อตุสาหกรรมนคิมอตุสาหกรรม
ฉลงุกบัพื้นที่เขตเศรษฐกจิพเิศษเพื่อเป็นฐานการส่งออก 

• มคีวามพร้อมในการพฒันาระบบขนส่งและโลจสิตกิส์
เชื่อมโยงกบัประเทศเพื่อนบ้าน ทั้งทางระบบราง ถนน ท่าเรอื 
และสนามบนินานาชาต ิ

• เป็นศูนย์กลางการศึกษาระดับภาค มีสถาบัน
อุดมศึกษา และอาชีวศึกษาที่มีศักยภาพสูง และมีความ
พร้อมสามารถรองรับการวิจัยและพัฒนา R&D และผลิต
แรงงานทกัษะรองรบัเขตเศรษฐกจิพเิศษ 

• เมืองสงขลา-หาดใหญ่เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยว
หลกัของภาคใต้ตอนล่าง 

www.songkhlaportal.com
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เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดเชียงราย 
ประกอบด้วย 21 ต�ำบล 3 อ�ำเภอ  ได้แก่
• 	ต�ำบลครึ่ง ต�ำบลบุญเรือง ต�ำบลริมโขง ต�ำบลเวียง 

ต�ำบลศรดีอนชยั ต�ำบลสถาน ต�ำบลห้วยซ้อ อยู่ในเขตอ�ำเภอ
เชยีงของ จงัหวดัเชยีงราย

•	ต�ำบลบ้านแซว ต�ำบลป่าสกั ต�ำบลแม่เงนิ ต�ำบลโยนก 
ต�ำบลเวียง ต�ำบลศรีดอนมูล อยู่ในเขตอ�ำเภอเชียงแสน 
จงัหวดัเชยีงราย

•	ต�ำบลเกาะช้าง ต�ำบลบ้านด้าย  ต�ำบลโป่งงาม ต�ำบล
โป่งผา ต�ำบลแม่สาย ต�ำบลเวียงพางค�ำ ต�ำบลศรีเมืองชุม 
และต�ำบลห้วยไคร้ อยู่ในเขตอ�ำเภอแม่สาย จงัหวดัเชยีงราย 	

จงัหวดัเชยีงรายตั้งอยูบ่นแนวระเบยีงเศรษฐกจิเหนอื-ใต้ 
(North-South Economic Corridor) โดยทางเหนอืเชื่อมโยงกบั
จนีตอนใต้ (มณฑลยูนนาน) ได้ทั้งทางบกและทางน�้ำ ส�ำหรบั
ทางบกอาศัยเส้นทางส�ำคัญ 2 เส้นทาง ได้แก่ ถนน R3A      
ผ่านด่านเชยีงของ-สปป.ลาว และถนน R3B ผ่านด่านแม่สาย-      
เมยีนมา ส�ำหรบัทางน�้ำสามารถขนส่งโดยอาศยัแม่น�้ำโขงผ่าน
ท่าเรอืเชยีงแสน

โอกาสและศักยภาพ

• จงัหวดัเชยีงรายสามารถเชื่อมโยงลงมาทางใต้สูท่่าเรอื
แหลมฉบัง เพื่อส่งออกทางทะเลไปยังภูมิภาคอื่นของโลก   
ดังนั้นเชียงรายจึงมีศักยภาพในการให้บริการด้านโลจิสติกส์
แก่จนีตอนใต้ พื้นที่ตอนบนของเมยีนมา และสปป.ลาว  เพื่อ
ขนส่งสินค้าออกทางทะเลที่แหลมฉบัง มีศักยภาพด้าน        
การท่องเที่ยวเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวในเชียงรายกับ                       
แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ตอนบนของเมยีนมา สปป.ลาว และ
จนีตอนใต้ 

    พื้นทีเ่ขตเศรษฐกิจพิเศษ ระยะที ่2 
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เขตเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดหนองคาย
ประกอบด้วย 13 ต�ำบล 2 อ�ำเภอ  รวมพื้นที่ทั้งหมด 

539.30 ตร.กม. 
• 12 ต�ำบลในเขตอ�ำเภอเมืองหนองคาย จังหวัด

หนองคาย ได้แก่ เวยีงคกุ โพธิ์ชยั ค่ายบกหวาน  หนิโงม 
บ้านเดื่อ หนองกอมเกาะ หาดค�ำ โพนสว่าง ในเมือง  
พระธาตบุงัพวน มชียั สกีาย  

• 1 ต�ำบลในเขตอ�ำเภอสระใคร  จงัหวดัหนองคาย  
ได้แก่  ต�ำบลสระใคร

จังหวัดหนองคายตั้งอยู ่บนระเบียงเศรษฐกิจ     
ตอนกลาง (Central Economic Corridor) มสีะพานมติรภาพ
ไทย–ลาว และโครงการรถไฟทางคู ่สายหนองคาย-
ขอนแก่น-นครราชสีมา-แก่งคอย-กรุงเทพฯ และสาย
แก่งคอย-มาบตาพุด นอกจากนี้หนองคายอยู่ใกล้
นครหลวงเวียงจันทน์ ซึ่งเป็นศูนย์กลางการปกครอง   
การค้าการลงทนุของ สปป.ลาว ที่สามารถเชื่อมโยงต่อ
ไปยงัประเทศจนีตอนใต้ที่เมอืงคนุหมงิ หนองคายจดัเป็น 
Hub เชื่อมโยงการคมนาคมขนส่งด้วยระบบราง (Pan Asia 
Railway Route) และเป็นประตเูศรษฐกจิการค้าสูอ่าเซยีน  

โอกาสและศักยภาพ

• หนองคายมีศักยภาพเป็นศูนย์กลางการค้าส่ง-  
ค้าปลกี การค้าระหว่างประเทศ ศนูย์โลจสิตกิส์ และคลงั
สนิค้า อตุสาหกรรมแปรรปูการเกษตร และการท่องเที่ยว 

• เป็นช่องทางการค้าชายแดนของไทยกบัสปป.ลาว 
ที่มีมูลค่าการค้าชายแดนสูงที่สุดเมื่อเทียบกับการค้า
ชายแดนผ่านด่านอื่นๆ ระหว่างไทย-สปป.ลาว อยู่ใกล้
กบัสนามบนิอดุรธาน ี(ประมาณ 60 กโิลเมตร)

• สามารถเชื่อมโยงกบัเวยีงจนัทน์ (ลาว) (ประมาณ 
26 กโิลเมตร) ได้ทั้งทางถนน และทางรถไฟซึ่งเชื่อมโยง
ต่อเนื่องลงมาถงึกรงุเทพฯ ดงันั้นหนองคายจงึมโีครงข่าย
การขนส่งทั้งทางถนน รถไฟ และทางอากาศ ซึ่งจะช่วย
สนับสนุนการพัฒนากิจกรรมทางเศรษฐกิจในพื้นที่    
การพัฒนากิจกรรมทางเศรษฐกิจเชื่อมโยงระหว่าง
หนองคายกบั สปป.ลาว (เวยีงจนัทน์และหลวงพระบาง) 
และกรุงเทพฯ นอกจากนั้นความเป็นเมืองน่าอยู  ่
ของหนองคายจะสามารถ พัฒนาเป็นที่พักอาศัยของ   
นกัลงทนุทั้งไทยและต่างชาติ

เขตเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดนครพนม 
ประกอบด้วย 13 ต�ำบล  2 อ�ำเภอ  ได้แก่
• ต�ำบลกุรุคุ ต�ำบลท่าค้อ ต�ำบลนาทราย ต�ำบล   

นาราชความ ต�ำบลในเมือง ต�ำบลบ้านผึ้ง ต�ำบลโพธิ์ 
ตาก ต�ำบลหนองญาติ ต�ำบลหนองแสง ต�ำบล
อาจสามารถ อยู่ในเขตอ�ำเภอเมอืง จงัหวดันครพนม

• ต�ำบลโนนตาล ต�ำบลรามราช ต�ำบลเวินพระบาท      
อยู่ในเขตอ�ำเภอท่าอเุทน จงัหวดันครพนม

โอกาสและศักยภาพ

• เป็นช่องทางการค้าผ่านแดนไปยังเวียดนามและจีน
ตอนใต้ (มณฑลกว่างส)ี ที่มมีูลค่าสูงสดุของประเทศ และมี
ศักยภาพที่จะเป็นช่องทางการขนส่งไปยังประเทศแถบ
ตะวนัออกไกล (ญี่ปุน่ เกาหล ีไต้หวนั) โดยผ่านท่าเรอืหวุง๋อ๋าง
ในเวยีดนาม

• สนามบินนครพนมและเส้นทางรถไฟสายบ้านไผ่ 
(ขอนแก่น)-มหาสารคาม-มุกดาหาร-นครพนม ซึ่งมีแผนใน   
การพัฒนาจะท�ำให้นครพนมมีเส้นทางรถไฟเชื่อมโยงกับ     
เส้นทางรถไฟสายหลักของประเทศ โดยจะเป็นโอกาสในการ
ขยายกิจกรรมด้านโลจิสติกส์ทั้งในประเทศและระหว่าง
ประเทศ

•	 เป็นแหล่งผลติสนิค้าเกษตรที่มคีณุภาพ เช่น ข้าว อ้อย 
มันส�ำปะหลัง ซึ่งสามารถสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรม
เกษตรแปรรูป นอกจากนี้ยังเป็นพื้นที่ที่มีทิวทัศน์บริเวณ        
รมิแม่น�้ำโขงที่สวยงาม เหมาะแก่การพฒันาด้านการท่องเที่ยว  
และที่อยู่อาศยัของนกัลงทนุไทยและต่างประเทศ

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดกาญจนบุรี 
ประกอบด้วย 2 ต�ำบล 1 อ�ำเภอ  ได้แก่  ต�ำบลแก่งเสี้ยน  

และต�ำบลบ้านเก่า อยู่ในเขตอ�ำเภอเมอืง จงัหวดักาญจนบรุ ี
กาญจนบุรีสามารถพัฒนาเป็นฐานเศรษฐกิจโดยอาศัย

ท�ำเลซึ่งตั้งอยู่บนแนวเชื่อมโยงระหว่างเขตเศรษฐกิจพิเศษ
ทวาย (เมยีนมา)-พื้นที่บรเิวณชายฝั่งทะเลตะวนัออก (Eastern 
Seaboard) ดังนั้นจึงสามารถขนส่งสินค้าออกทางทะเลได้ทั้ง
ทางท ่าเรือทวายไปสู ่ประเทศแถบมหาสมุทรอินเดีย  
ตะวนัออกกลาง  และยโุรป  นอกจากนี้ยงัมที่าเรอืแหลมฉบงั
ที่สามารถขนสินค้าไปสู่ประเทศในแถบมหาสมุทรแปซิฟิก 
ได้อกีทางหนึ่ง

การพัฒนานิคมอุตสาหกรรมและท่าเรือน�้ำลึกทวายจะ
เปิดประเทศสู่เส้นทางเดินเรือใหม่ของโลก สามารถเชื่อมโยง
เศรษฐกิจทวายกับเขตเศรษฐกิจพิเศษชายแดนกาญจนบุร ี   
ซึ่งหมายถงึเศรษฐกจิของจงัหวดัในภาคตะวนัตกทั้งหมด 
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แหล่งข้อมูล
นสพ.ฐานเศรษฐกจิ  ฉบบัวนัที่ 4–7 ตลุาคม 2558,  
18-21 ตลุาคม 2558,  27–30 ธนัวาคม 2558
นสพ.เดลนิวิส์ ฉบบัวนัที่ 5 มกราคม 2559
Prachachat Online (28 Aug 2014 , 22 Sep 2014, 24 Feb 2015),
Manager Online (13 Nov 2014), 
นสพ.แนวหน้า ฉบบัวนัที่ 22 ธนัวาคม 2558
กรมโยธาธกิารและผงัเมอืง กระทรวงมหาดไทย
กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม
สภาหอการค้าไทย, สมาพนัธ์เอสเอม็อไีทย
ส�ำนกังานคณะกรรมการส่งเสรมิการลงทนุ

โอกาสและศักยภาพ

• มีแผนการก่อสร้างทางหลวงพิเศษเชื่อมโยงระหว่าง
บางใหญ่ (นนทบรุ)ี - พื้นที่ชายแดนกาญจนบรุ ีเพื่อรองรบัการ
เชื่อมโยงระหว่างเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษกาญจนบุรีกับ
กรงุเทพฯและปรมิณฑล  

• อุตสาหกรรมหลักที่มีศักยภาพในจังหวัดกาญจนบุร ี 
ได้แก่ อุตสาหกรรมแปรรูปเกษตร อุตสาหกรรมอาหารและ
เครื่องดื่ม อตุสาหกรรมเคมภีณัฑ์และยานยนต์ เป็นต้น  อาศยั
ความได้เปรียบของประตูทางออกทางทะเลทั้งสองฝั ่ง
มหาสมุทร และแรงงานจากประเทศเพื่อนบ้าน นอกจากนี้   
ยั งมีนิคมอุตสาหกรรมซึ่ ง เชื่ อมโยงกับทวายรองรับ
อตุสาหกรรมที่ใช้แรงงานเข้มข้น ได้แก่ อตุสาหกรรมสนบัสนนุ
ประ เภทอุตสาหกรรมยานยนต ์และอิ เล็ กทรอนิกส ์  
อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร และอุตสาหกรรมพลาสติก 
เป็นต้น

เขตเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนราธิวาส
ประกอบด้วย 5 ต�ำบล ใน 5 อ�ำเภอ ของจงัหวดันราธวิาส  

ได้แก่ 
•	 ต�ำบลโคกเคียน อยู่ในเขตอ�ำเภอเมืองนราธิวาส  

จงัหวดันราธวิาส
•	 ต�ำบลเจ๊ะเห อ�ำเภอตากใบ ต�ำบลละหาร อยู่ในเขต

อ�ำเภอยี่งอ จงัหวดันราธวิาส
•	 ต�ำบลโล๊ะจูด อยู่ในเขตอ�ำเภอแว้ง จงัหวดันราธวิาส
•	 ต�ำบลสุไหงโก-ลก อยู ่ในเขตอ�ำเภอสุไหงโก-ลก  

จงัหวดันราธวิาส
แม้จังหวัดนราธิวาสจะเป็นหนึ่งในพื้นที่ก ่อให้เกิด

เหตุการณ์ความไม่สงบ แต่เมื่อถูกก�ำหนดให้เป็นเขตพัฒนา
เศรษฐกิจพิเศษแล้ว น่าจะเปลี่ยนภาพจากความหวาดกลัว

เป ็นเมืองการค้าการลงทุนที่เชื่อมโยงกับประเทศ        
เพื่อนบา้น  ซึ่งจะสรา้งมลูค่าทางการค้าให้คนในพื้นที่ได้

จังหวัดนราธิวาสมีจุดผ่านแดนเชื่อมโยงไทยกับ
มาเลเซยี 3 แห่ง ได้แก่ สไุหงโก-ลก ตากใบ และบูเก๊ะตา 
ซึ่งรองรบัการค้าชายแดนและการท่องเที่ยวระหว่างไทย-
มาเลเซยี และมสีนามบนินราธวิาส ซึ่งสามารถให้บรกิาร
ด้านการขนส่งและการเดินทางแก่นักท่องเที่ยวและ      
นักลงทุนทั้งไทยและมาเลเซียในบริเวณชายแดน         
เชื่อมโยงเข้าสู่เมอืงหลกัต่างๆ ของประเทศไทย

กรมโยธาธิการและผังเมืองได้วางกรอบผังพื้นที่
เฉพาะเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษนราธวิาส  โดยก�ำหนด
บทบาทหลกัให้เป็นเกตเวย์เมอืงการค้าและการท่องเที่ยว
ชายแดนที่มกีจิกรรมเป็นศนูย์กลางทางด้านอตุสาหกรรม
แปรรูปทางการเกษตร อุตสาหกรรมฮาลาล และศูนย์    
โลจิสติกส์ รองรับการขนส่งสินค้า สงขลา–นราธิวาส  
–มาเลเซยี(รฐักลนัตนั) เพื่อเป็นประตูสู่อาเซยีน

โอกาสและศักยภาพ

•	 นราธิวาสมีวัตถุดิบที่จะสามารถสนับสนุน
อุตสาหกรรมแปรรูปเกษตร เช่น ยางพารา ปาล์ม 
น�้ำมัน และจุดเด่นด้านวัฒนธรรมที่สามารถพัฒนา        
สู่อตุสาหกรรมฮาลาล

• 	ส ามา รถ ใ ช ้ ป ร ะ โ ยชน ์ ที่ ดิ น เ พื่ อ ร อ ง รั บ
อุตสาหกรรม ศูนย์โลจิสติกส์ พาณิชยกรรม และศูนย์
ศกึษาวจิยั เป็นต้น

• 	สไุหงโก-ลก จงัหวดันราธวิาส  เป็นจดุปลายทาง
สุดท้ายของเส้นทางรถไฟสายใต้ กรุงเทพฯ-สุไหงโก-ลก  
ซึ่งมีทางรถไฟเชื่อมต่อกับทางรถไฟของมาเลเซีย 
(รัฐกลันตัน) เข้าสู่ประเทศมาเลเซีย ดังนั้นในอนาคต 
หากมกีารเปิดให้บรกิารเดนิรถไฟระหว่างสไุหงโก-ลก กบั
รฐักลนัตนั จะช่วยเพิ่มโอกาสทางเศรษฐกจิของนราธวิาส
อกีช่องทางหนึ่ง.

sites.google.com
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Interview
เรื่อง : ฉัฐพร โยเหลา

ดร.สมชาย  หาญหิรัญ 

ชูนโยบายอัพเกรด SMEs
สู่ระบบเศรษฐกิจเข้มแข็ง

ดร.สมชาย  หาญหริญั 
อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
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ส�ำหรับแผนการสร้าง SMEs เข้าสู ่ระบบ
เศรษฐกจิ อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กล่าวว่า  
ต้องด�ำเนนิการผ่านโครงการต่างๆ ได้แก่ การสร้าง
นกัการค้ามอือาชพี โดยผลกัดนัให้เกดิผูป้ระกอบการ
ไม่น้อยกว่า 15,000 ราย นอกจากนี้จะต้องผลกัดนัให้
วสิาหกจิชมุชนมขีดีความสามารถในการด�ำเนนิธรุกจิ
ด้วย Social Business โดยมเีป้าหมาย 5,000 ราย     
อีกด้านหนึ่งก็คือ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจะต้อง
พัฒนาตลาดกลางให้เป็นศูนย์กลางซื้อขายสินค้า
เกษตร ซึ่งปัจจบุนัมอียูแ่ล้ว 54 แห่ง ปีนี้จะต้องด�ำเนนิการ
ให้มีจ�ำนวนเพิ่มขึ้นกว่าเดิม ในส่วนของการพัฒนา
ตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น เรื่องนี้กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมตั้งเป้าไว้ 231 แห่งทั่วประเทศ  

ดร.สมชาย หาญหิรัญ  อธิบดีกรมส ่ ง เสริม
อุตสาหกรรม  เปิดเผยว่า  ในปี 2559 รัฐบาลให้ความ
ส�ำคัญในการสร้างโอกาสให้แก่ SMEs ในทกุมติิ  ต้ังแต่
เ ร่ิ ม ต ้ น – เ ติ บ โ ต – ต ่ อ ย อ ด  โ ด ย ท า ง ก ร ะ ท ร ว ง
อุตสาหกรรมได้วางเป้าหมายด�ำเนินการ 3 ปี  (2559 
-2561)  เพื่อพัฒนา SMEs เข้าสู ่ระบบเศรษฐกิจ         
เพิม่ขึน้ ทัง้นีจ้�ำนวนต้องไม่น้อยกว่า 58,940 ราย รวมทัง้
ผลักดัน SMEs ให้เข ้าถึงแหล่งเงินทุน 338,800       
ราย  และสร้างมลูค่าเพิม่ทางเศรษฐกิจให้ได้  419,000 
ล้านบาท   ส�ำหรบัในปี 2559 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม  
ได้รับงบประมาณเพิ่มขึ้นเป็น 704.64 ล้านบาท  เพื่อ
พัฒนา SMEs ให้ ได้เป้าหมาย 18,035 ราย และผลัก
ดันให้เข้าถึงแหล่งเงินทุน 280,000 ราย รวมทั้งสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจ  333,000 ล้านบาท  

นอกจากนี้กรมส่งเสรมิอตุสาหรรมวางแผนขยาย 
SMEs สู่ตลาดอาเซียนและเชื่อมโยงตลาดการค้า
ชายแดน โดยเฉพาะตลาด CLMV (กัมพูชา ลาว      
เมยีนมา มาเลเซยี และเวยีดนาม) ส่วนแนวทางผลกัดนั 
SMEs สูต่ลาดโลกนั้น ดร.สมชาย หาญหริญั กล่าวว่า  
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมมแีผนดนัธรุกจิแฟรนไชส์ที่
มศีกัยภาพแล้วให้สามารถขยายธรุกจิออกไปยงัตลาด
ต่างประเทศได้ ขณะเดยีวกนัได้ปทูางให้ตราสนิคา้
ของ SMEs ไทยมีโอกาสไปสู่ตลาดต่างประเทศ 
แนวทางที่ส�ำคญัอกีด้านหนึ่งในการสนบัสนนุ SMEs 
ให้แขง็แกร่งคอื การเปิดโอกาสให้ SMEs ใช้ช่องทาง   
การค้าออนไลน์เพื่อขยายตลาดแบบไร้ขดีจ�ำกดั

3 รูปแบบส่ง SMEs ถึงฝั่งฝัน	
ดร.สมชาย หาญหิรัญ อธิบดีกรมส่งเสริม

อุตสาหกกรรม กล่าวถึงภารกิจเร ่งด่วนที่ต้อง         
ด�ำเนินการตามที่ได้รับมอบหมายจากกระทรวง
อตุสาหกรรมและทมีงานเศรษฐกจิของรฐับาล โดยได้
สรปุแนวทาง 3 รปูแบบ ในการพฒันา SMEs ให้ไป
สูเ่ป้าหมายไว้อย่างน่าสนใจ

ภารกิจเร่งด่วนของกระทรวงอุตสาหกรรมที่   
มอบหมายให้ทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมดูแลคือ 
การพฒันา SMEs เป็นหลกั และเพิ่มมลูค่าสนิค้าของ 
SMEs ไทย หรอืที่เรยีกว่า High Value Thailand เป็นการ
ยกระดับเรื่องการสร้างคุณค่าและมูลค่าของสินค้า 
SMEs ไทยในเวทโีลก โดยผ่าน 3 กระบวนการหลกัที่
ส�ำคัญคือ 1) คุณภาพของตัวสินค้า ต้องมี
คณุสมบตัทิี่ได้มาตรฐานตามตลาดโลก 2) รปูลักษณ์

เตะตา-ต้องใจ ทั้งด้านการออกแบบตวัผลติภณัฑ์  
บรรจภุณัฑ์ ฟังก์ชั่นการใช้งาน รวมทั้งนวตักรรมต่างๆ            
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3) การสร้างความประทบัใจให้ลกูค้า โดยผ่านการสร้าง
เรื่องราวและกลยทุธ์ทางการตลาด 

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจะสร้าง ศนูย์ส่งเสรมิการสร้าง
คณุค่าสนิค้า SMEs ไทยขึ้นมา เพื่อช่วยเหลอืและให้บรกิารแก่
ผู้ประกอบการ SMEs เป็นการบูรณาการความรู้และการ
บรหิารการจดัการ และการประสานงานด้านต่างๆ ที่เชื่อมโยง
กนัได้ รวมถงึร่วมมอืกบัหน่วยงานและกระทรวงต่างๆ เพื่อร่วม
มอืกนัวางรากฐานการสนบัสนนุที่เข้มแขง็ให้กบัผูป้ระกอบการ      
SMEs ไทยอย่างเป็นรปูธรรม

จับตามอง SMEs ติดดาว
โดยภาพรวมกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมมภีารกจิดแูลและ

รบัผดิชอบในการสนบัสนนุ SMEs ทกุรายให้สามารถด�ำเนนิการ
ได้ปีนี้ทางกรมฯได้จดักลุม่ผลติภณัฑ์ SMEs เพื่อจดัแพค็เกจ
การช่วยเหลอืให้ตรงจดุและสะดวกต่อการตดิตาม ทั้งนี้เพื่อ
ให้การพัฒนาเป็นไปอย่างต่อเนื่อง โดยกลุ่มที่ถูกเลือกมา
น�ำร่องเพื่อเป็นต้นแบบก่อนนั้น ทางกรมฯเลอืกกลุม่ผลติภณัฑ์
อาหาร เพราะอาหารคือ รากฐานของภาคการเกษตร 
ประเทศไทยมกีารแปรรปูผลผลติทางการเกษตรให้กลายเป็น
ผลิตภัณฑ์อาหาร กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมก็จะน�ำกลุ่ม
ผลติภณัฑ์อาหารมาใส่นวตักรรม ใส่การออกแบบบรรจภุณัฑ์ 
ใส่เรื่องราวต่างๆ ลงไปในอาหารเพื่อสร้างมลูค่าเพิ่มและสร้าง
คณุค่าผลติภณัฑ์ให้เกดิขึ้น

กลุ่มอุตสาหกรรมที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเลือกมา
น�ำร่องเพื่อเป็นแบบอย่างให้กับสังคมอีกกลุ่มหนึ่ง ก็คือ 
อตุสาหกรรมแฟชั่น เนื่องจากแฟชั่นครอบคลมุทั้งผลติภณัฑ์
เครื่องหนัง อัญมณี และไลฟ์สไตล์ต่างๆ ซึ่งในปัจจุบันนี้       
ทุกอย่างเชื่อมโยงเกี่ยวเนื่องกัน ซึ่งผมมองว่าเป็นเรื่องที่          
ผู ้ประกอบการไทยมีศักยภาพอยู่แล้ว และกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมได้ให้การสนบัสนนุมาอย่างต่อเนื่อง แต่ปี 2559 
กรมฯจะน�ำมาต่อยอดเพิ่มเติม โดยจะใส่เรื่องนวัตกรรมให้
ผลติภณัฑ์มคีวามโดดเด่นเพิ่มมากขึ้น  

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมมกีารแบ่งกลุม่ผลติภณัฑ์ที่จะ
เข้าไปให้ความช่วยเหลอืดแูล ซึ่งมรีายละเอยีดแตกต่างกนัไป  
ทั้งนี้จะด�ำเนนิการผ่านศนูย์ที่เรยีกว่า ศนูย์ส่งเสรมิการสร้าง
คณุค่าสนิค้า SMEs ไทย ซึ่งจะเป็นตวักลางในการคดักรอง    
โดยระยะแรกกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจะท�ำหน้าที่เป็น          
ผู้ประสานและจดัหาผูท้ี่เป็นพี่เลี้ยงหรอืกรูดู้านต่างๆ เข้าไปให้
ความช่วยเหลอือย่างเป็นรปูธรรม และช่วยเหลอือย่างต่อเนื่อง
ไปจนถงึแผนการด�ำเนนิงานในระยะยาว อาทเิช่น โครงการ 
DIP Star เป็นการคดัเลอืก SMEs ที่มศีกัยภาพจากกลุม่เป้าหมาย 
2 กลุม่ คอื กลุม่ที่มโีอกาสในการเตบิโตสงู (High Impact) จาก
พื้นที่ทั่วประเทศ จากนั้นจะท�ำการวินิจฉัยสถานการณ์
ประกอบการเชิงลึก วิเคราะห์ถึงโอกาสและแนวทางการ

พฒันาศกัยภาพ และท�ำการส่งเสรมิ สนบัสนนุ และ
พฒันาจนครบวงจรทกุมติ ิ สอดคล้องกบัความต้องการ
เบื้องต้นของ SMEs จนในที่สุดสามารถยกระดับจาก
วสิาหกจิขนาดย่อมให้เข้มแขง็ มขีดีความสามารถในการ
แข่งขันและสามารถเจาะตลาดต่างประเทศโดยเฉพาะ 
CLMMV ได้ภายในระยะเวลา 1-3 ปี วสิาหกจิที่เข้าร่วม
โครงการนี้จะเป็นต้นแบบในการพฒันาเพื่อขยายผลให้ 
SMEs อื่นๆ ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาและเรียนรู้
กลยทุธ์เพื่อน�ำไปประยกุต์ใช้กบัธรุกจิของตนได้ต่อไป

ถึงเวลาดีเดย์สร้างขุนพลค้า-ขาย
ปัจจบุนัตามความเป็นจรงิแล้ว ผูป้ระกอบการไทยไป 

AEC เยอะมากแล้ว โดยเฉพาะแถบประเทศเพื่อนบ้าน  
เพราะเรามคีวามได้เปรยีบทั้งมาตรฐาน ผลติภณัฑ์ และ
แบรนด์ ค�ำว่า Made in Thailand ถอืว่าเป็นค�ำการนัตี
ผลิตภัณฑ์ของไทยได้ เพราะผลิตภัณฑ์ของเราได้รับ     
การยอมรบัจากนานาประเทศ เราจงึต้องหนัมามองใน
เรื่องของความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ การสร้าง       
เครอืข่าย และการท�ำการตลาด วนันี้เราไม่มองแค่ AEC 
แต่มองไปถงึประเทศจนีด้วย มองขนาดของตลาดและ
ความสะดวกในการเดนิทาง และมองถงึการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมกัน ซึ่งถือว่าเป็นต้นทุนที่มีอยู่แล้ว ดังนั้น    
การค้าขายต่อกันจึงเป็นเรื่องที่ไม่ไกลตัวมากนัก  
การพฒันาจะเป็นไปได้เรว็ ซึ่งจนียอมรบัในผลติภณัฑ์
จากประเทศไทย โดยเฉพาะเรื่องของอาหาร ผลติภณัฑ์
ของประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบอยู่มาก

ส�ำหรับช ่องทางจัดจ�ำหน ่ายสินค ้าไทยใน               
ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศจนี เราอาจจะต้องปรบั
วิธีการอยู่บ้าง ซึ่งอาจจะมีอุปสรรคในแง่ของวิธีการ        
ท�ำธุรกิจ เช่น การสร้างเทรดเดอร์ วิธีการท�ำเทรดดิ้ง        
ให้มีประสิทธิภาพ ซึ่งก็ต้องมีการปรับปรุงและสร้าง   
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ขนุพลนกัขายที่เป็นเทรดเดอร์ให้เพิ่มขึ้น วนันี้เรากเ็ริ่มท�ำ
ไปบ้างแล้ว โดยมกีารศกึษาตลาดและข้อดข้ีอเสยี รวมถงึ
เจรจาขอจัด Section ผลิตภัณฑ์จากประเทศไทยใน                         
ซูเปอร์มาร์เกต็ในตลาดต่างประเทศเพื่อให้โดดเด่นและ
รวบรวมผลติภณัฑ์ไว้ให้ลกูค้าหาซื้อได้ง่าย ซึ่งเชื่อว่าจะ
ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดได้ด ีและผูป้ระกอบการ
เองกต้็องใส่วญิญาณของความเป็นเทรดเดอร์ลงไปด้วย  

ด้านการพัฒนานั้น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม         
ท�ำหน้าที่ควบคู่กันไปคือ เป็นพี่เลี้ยงให้ SMEs และ
ประสานงานกบัผูเ้ชี่ยวชาญในเรื่องเฉพาะทางต่างๆ เพื่อ
ให ้ค�ำแนะน�ำที่ เป ็นประโยชน ์กับผู ้ประกอบการ  
เพื่อลดอปุสรรคและสร้างโอกาส เพื่อส่งให้ผูป้ระกอบการ
ยืนหยัดได้อย่างเข้มแข็ง เช่น เรื่องของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โครงการหนึ่งเรารับประมาณ 120 ราย           
เราก็จะส่งที่ปรึกษาไปดูการท�ำงานของผู้ประกอบการ      
ที่เข้าโครงการ และท�ำการวเิคราะห์ปัจจยัต่างๆ รวมถงึ
การทดสอบตลาดเพื่อน�ำมาต่อยอดการพฒันาบรรจภุณัฑ์ 
ที่ตอบโจทย์กลุ่มตลาดได้อย่างยั่งยืน โดยผ่านขั้นตอน
ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของความตระหนกัในการปรบัปรงุ
การออกแบบบรรจภุณัฑ์ ให้ความรูค้วามเข้าใจต่อการ
พฒันาบรรจภุณัฑ์ ซึ่งเราต้องประเมนิความสามารถและ
เข้าไปให้ค�ำปรึกษาในแต่ละขั้นตอน สอดรับกับความ
พร้อมของผู้ประกอบการด้วยเพื่อสร้างความต่อเนื่อง        

ที่น�ำไปสูค่วามยั่งยนื ทั้งนี้การพฒันาเราจะมกีารทดสอบตลาด
ในประเทศก่อน จากนั้นจะเลอืกผูป้ระกอบการที่มคีวามพร้อม
แบบองค์รวมประมาณครึ่งหนึ่งของผู้ประกอบการที่เข้าร่วม
โครงการทั้งหมด เพื่อให้ค�ำแนะน�ำส�ำหรบัการเตรยีมตวัในการ
ก้าวไปสูต่ลาดต่างประเทศนั่นเอง ซึ่งกเ็ป็นเรื่องที่ท้าทายและ
ยุง่ยากมาก

กสอ.ขานรับนโยบายเขตเศรษฐกิจพิเศษ
เรื่องของเขตเศรษฐกจิพเิศษ จะแบ่งเป็น 2 ประเดน็ คอื 

การพัฒนา Sector หลักของเขตเศรษฐกิจพิเศษนั้นๆ และ       
ในส่วนของ SMEs ในพื้นที่ต่างๆ เรากจ็ะเข้าไปช่วยเหลอืด้าน
การดคูวามสามารถของสนิค้าในพื้นที่และภมูปัิญญาท้องถิ่น
เป็นหลกั รวมถงึการดูในเรื่องของกลุม่อตุสาหกรรมเป้าหมาย
ในเขตเศรษฐกิจพิเศษนั้นๆ ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมที่ในพื้นที่ม ี  
อยู่แล้ว และเราจะเข้าไปต่อยอดเพื่อสร้างความเข้มแข็ง      
เพิ่มเตมิเข้าไป ยกตวัอย่างเช่น แม่สอด ซึ่งมผีลติภณัฑ์สิ่งทอ       
พื้นบ้าน และเราก็เข้าไปเติมนวัตกรรมโดยใช้ภูมิปัญญา      
ท้องถิ่นในการต่อยอดขึ้นมาและเพิ่มประสทิธภิาพการจดัการ     
โลจสิตกิส์ในโรงงานเป็นหลกั

ในตอนท้ายของการสนทนา ดร.สมชาย หาญหิรัญ          

ผูบ้รหิารไฟแรงจากกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ได้ฝากก�ำลงัใจ   
มาถงึ SMEs โดยหยอดค�ำหวานรบัปี 2559 ว่า ปีนี้ขอให้เป็น
ปีที่ดขีองทกุคน เพราะเป็นปีที่รฐับาลให้ความส�ำคญักบั SMEs  
ซึ่งถอืเป็นวาระแห่งชาตแิละมอบหมายให้ทกุกระทรวงที่ท�ำงาน
เกี่ยวเนื่องกบั SMEs เร่งผลกัดนัมาตรการช่วยเหลอืต่างๆ ให้
เป็นรูปธรรม ซึ่งกระทรวงอตุสาหกรรมเองกพ็ร้อมที่จะท�ำการ
ช่วยเหลอื SMEs อย่างเตม็ก�ำลงัตามศกัยภาพและพร้อมที่จะ
ให้การสนับสนุนช่วยเหลือให้ดีที่สุด อธิบดีกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมกล่าวตบท้ายด้วยรอยยิ้มว่า

“ผมเชื่ออย่างจรงิใจว่า SMEs จะเป็นฟันเฟืองส�ำคญัที่
จะช่วยหนนุให้เศรษฐกจิของประเทศมคีวามสดใสขึ้นมาได้”
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เขตเศรษฐกิจพิ เศษที่ทุกประเทศย ่าน AEC  
ได้หยิบยกเป็นยุทธศาสตร์ในการดึงนักลงทุนจาก 
ต่างประเทศไปลงทุนในประเทศของตนเอง โดยใช้
ศักยภาพของประเทศตนเองที่มีอยู่ไม่ว่าจะเป็นข้อได้
เปรียบเรื่องแรงงานจ�ำนวนมาก และค่าแรงที่ต�่ำกว่า 
ปัจจัยเรื่องวัตถุดิบก็เป็นมีส่วนส�ำคัญ ท�ำเลที่ตั้งหรือ
ภูมปิระเทศกส็�ำคญัยิ่งเหมอืนกนั รวมถงึสทิธปิระโยชน์
ทางการค้าที่แต่ละประเทศได้รบัเพื่อส่งสนิค้าไปประเทศ
คู่ค้าที่ส�ำคัญ ก็เป็นทางเลือกที่บริษัทใหญ่ๆ สนใจที่
อยากจะไปลงทนุ ทกุประเทศที่กล่าวมาจงึเร่งพฒันาเขต
เศรษฐกิจพิเศษของตนเองให้มีความพร้อมให้มากที่สุด 
เพื่อที่จะสร้างการยอมรับให้กับนักลงทุนมาลงทุนใน
ประเทศของตนเอง เพื่อสร้างเม็ดเงินเข้าประเทศ  
อันจะก่อให้เกิดการกินดีอยู่ดีของประชาชนในประเทศ
ของตนเอง 

มาแอบมอง เขตเศรษฐกิจพิเศษของประเทศ
เพือ่นบ้าน ว่านโยบายอะไรใหม่ที่จะกระตุน้ให้นกัลงทนุ
ไปลงทนุบ้าง และมคีวามคบืหน้ากนัไปถงึไหนกนับ้างแล้ว

เขตเศรษฐกิจพิเศษในประเทศเมียนมา 
เมื่อปี พ.ศ. 2554 รัฐบาลสหภาพเมียนมาได้

ประกาศกฎหมายเขตเศรษฐกิจพิเศษขึ้นเพื่อรองรับการ
จดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษ (Special Economic Zone: SEZ) 
และปัจจุบันสหภาพเมียนมาได้มีเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
(Special Economic Zones: SEZs) เพื่อเร่งการสร้างงาน
และส่งเสรมิการพฒันาเศรษฐกจิของประเทศในปี 2558 
โดยม ี3 แห่ง คอื

1. เขตเศรษฐกิจพเิศษตลิะวา
เขตเศรษฐกิจพิ เศษติละวาครอบคลุมพื้นที่ 

ประมาณ 1.5 หมื่นไร่ ตั้งอยู่ระหว่างเขต Thanlyin และ
เขต Kyauktan ใกล้กบัเมอืงย่างกุง้ ซึ่งเปน็เมอืงใหญ่ที่สดุ
ของเมยีนมาและเป็นเมอืงหลวงเก่า โดยอยูห่่างจากเมอืง
ย่างกุง้ไปทางใต้เพยีง 25 กโิลเมตร จงึเหมาะกบัการเป็น
ฐานการผลติใหม ่เพราะใกล้พื้นที่เศรษฐกจิหลกั รวมทั้ง
เป็นศนูย์กระจายสนิค้าและศนูย์กลางการขนส่ง เป็นการ
ร่วมลงทุนระหว่างรัฐบาลเมียนมาซึ่งถือหุ้นในสัดส่วน

Asean Focus
เรื่อง : อุเทน  โชติชัย

เจาะลึก..
เขตเศรษฐกจิพเิศษ
ของประเทศเพื่อนบา้น

เป ็นค�ำพูดที่ฮิตติดหูของคนท่ัวไปแล้ว
ส�ำหรับค�ำว่า “เขตเศรษฐกิจพิเศษ” ไม่ว่า
ในประเทศไทย และเพื่อนบ้านที่รั้วรอบ  
ขอบชิดติดกัน ก็เป็นที่กล่าวขานกันมาก
ในขณะนี้ เนื่องจากการเปิด AEC ในปี 
2559 อย่างสมบูรณ์แบบไปแล้ว

www.youtube.com
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ร้อยละ 51 และบรษิทัเอกชนญี่ปุ่น 3 แห่ง คอื บรษิทั Mitsubishi 
Corp. บรษิทั Marubeni Corp. และบรษิทั Sumitomo Corp. ซึ่งถอื
หุ้นรวมกันในส่วนที่เหลืออีกร้อยละ 49 นับเป็นโครงการน�ำร่อง
ขนาดใหญ่ด้านการลงทุนของญี่ปุ ่นที่มีวัตถุประสงค์เพื่อกลับ      
เข้ามามีบทบาทอีกครั้งในเมียนมา โดยรัฐบาลญี่ปุ ่นให้การ
สนับสนุนการพัฒนาโครงการนี้อย่างเต็มที่ทั้งการสนับสนุนด้าน
การเงนิและการจดัหาแหล่งเงนิทนุ ในการนี้ทั้งสองฝ่ายได้ร่วมทนุ
จดัตั้งบรษิทั Myanmar Japan Thilawa Development Ltd. (MJTD) 
เพื่อเข้ามาบรหิารจดัการโครงการ

2. เขตเศรษฐกิจพิเศษทวาย
ตั้งอยู ่ในเขตตะนาวศรีห ่างจากจังหวัดทวายประมาณ  

28 กม. ซึ่งอยูใ่นตอนเหนอืของอ่าวเมอืงมะกนั โครงการที่ลงทนุใน
ทวายนั้น เป็นการพัฒนาท่าเรือน�้ำลึกและนิคมอุตสาหกรรมและ
สิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ จะส่งผลให้ทวายก้าวขึ้นมาเป็น
ศูนย์กลางการค้าของภมูภิาค ทั้งนี้เพื่อตอบสนองต่อการค้าที่เจรญิ
ก้าวหน้าและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ที่เพิ่มขึ้นในเอเชีย
ตะวนัออกเฉยีงใต้และจนีตอนใต้ และเพื่อตอบสนองความต้องการ
อย่างต่อเนื่องในการขนส่งทางทะเลในมหาสมทุรอนิเดยี และทะเล
อนัดามนั รฐับาลไทยและเมยีนมาได้ลงนามในบนัทกึความเข้าใจ 
(Memorandum of Understanding: MOU) มกีารลงทนุสร้างท่าเรอื
น�้ำลกึ นคิมอตุสาหกรรม ปิโตรเคม ีถนนเชื่อมโยงจากทวายไปยงั
ประเทศไทย และด้วยการสนับสนุนของรัฐบาลเมียนมาในการ
เชื่อมโยงทางรถไฟจากทวาย-ย่างกุ้ง-มัณฑะเลย์-มูเซ เชื่อมต่อไป
ยังทางรถไฟจีนที่คุนหมิง ท�ำให้โครงการนี้ได้รับการเสนอให้เป็น
จดุศูนย์กลางการขนส่งที่ส�ำคญัของภูมภิาค จะช่วยลดการจราจร
ที่คับคั่งในช่องแคบมะละกา ลดเวลาการขนส่งและค่าใช้จ่ายใน
การขนส่ง และเป็นสถานที่ที่ได้เปรียบในการค้าเนื่องจากตรง        
เข้าถึงทะเลอันดามันและมหาสมุทรอินเดียในการขนส่งสินค้า 
นอกจากนี้ในนิคมอุตสาหกรรมยังช่วยสร้างตลาดใหม่ส�ำหรับ    
การลงทุนของต่างประเทศ จากความต้องการที่เพิ่มขึ้นและจาก
การคมนาคมเชื่อมตอ่ระหว่างภมูภิาค ความร่วมมอืทางเศรษฐกจิ
และการค้า และการพฒันาระหว่างประเทศในภมูภิาคลุม่แม่น�้ำโขง

3. เขตเศรษฐกิจเจา้ผวิ
เมียนมาจะพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ (Special Economic 

Zone–SEZ) แห่งที่ 3 ที่เมอืงเจ้าผวิ รฐัยะไข่ ครอบคลมุพื้นที่ 75 
ตร.กม. โดยบรษิทั CPG Consultancy Ltd. ของสงิคโปร์ เป็นผูพ้ฒันา

แผนหลั ก แ ล ะที่ ป รึ กษ า ขอ ง รั ฐ บ าล เ มี ย นม า ในก า ร 
คัดเลือกและเชิญบริษัทต่างชาติเข้าร่วมโครงการ ซึ่งจะเสร็จ
สมบูรณ์ในปี 2568 โดยนักวิเคราะห์คาดการณ์ว่าจีนจะเข้ามา
ลงทุนในเขตเศรษฐกิจเจ้าผิวอย่างเต็มที่ แม้ว่าจีนจะมีพื้นที่   
กว้างใหญ่แค่ไหนแต่ก็มีจุดอ่อนจากการมีทางออกทะเลเพียง        
ด้านเดยีว คอื มหาสมทุรแปซฟิิก

การเชื่อมโยงจากชายแดนจนีไปยงัเมอืงเจยีวเพยีว  เริ่มจาก
เมืองรุ่ยลี่ (Ruili) ของจีนในมณฑลยูนนานข้ามไปยังชายแดน  
เมยีนมาที่เมอืงมเูซ (Muse) ต่อไปที่เมอืงลาโช (Lashio) เชื่อมผ่าน
เมืองมัณฑะเลย์ (Mandalay) ไปจนถึงยังเมืองเจียวเพียวด้วย  
ระยะทางประมาณ 800 – 1,000 กโิลเมตร ซึ่งโครงการลงทนุ
ขนาดใหญ่ของจีนในเมืองเจียวเพียวก็ล้วนแล้วแต่ส�ำคัญในเชิง 
ยุทธศาสตร์ โดยโครงการส�ำคัญของจีนในเมียนมาเริ่มจาก  
โครงการท่าเรือน�้ำลึกและนิคมอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ในเมือง
เจยีวเพยีวซึ่งมขีนาดใหญ่และมเีงนิลงทนุสงูกว่า“โครงการทวาย” 

รัฐบาลไทยพยายามผลักดันภายใต้นิคมฯเจียวเพียว มีการ         
จัดแบ่งเป ็นโซนต่างๆ เช ่น โซนอุตสาหกรรมปิโตรเคม ี                           
โซนอุตสาหกรรมถลุงเหล็ก ตลอดจนการสร้างสนามบิน          
โดยเฉพาะท่าเรือน�้ำลึกเจียวเพียวจะมีท่าเรือรองรับสินค้า
คอนเทนเนอร์และท่าเรือน�้ำมันพร้อมคลังเก็บน�้ำมันดิบ ซึ่งกลุ่ม 
China National Petroleum Corporation (CNPC) ซึ่งเป็นบริษัท   
ขนาดใหญ่ด้านพลังงานของจีนได้เข้าไปก่อสร้าง Tanker Port    
ซึ่งมร่ีองน�้ำลกึมากจนสามารถรองรบัเรอืบรรทกุน�้ำมนัขนาดใหญ่
ถงึ 3 แสนตนั

ปัจจบุนัมกีารเร่งรดัให้เกดิเขตเศรษฐกจิชายแดนอกี 19 แห่ง 
ตามแนวพรมแดนโดยเฉพาะชายแดนไทยและจนี

www.themalaysianinsider.com

www.youtube.com
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เขตเศรษฐกิจพิเศษและเขตเศรษฐกิจเฉพาะ   
ใน สปป.ลาว 

สปป.ลาว ได้ตั้งเป้าหมายไว้ว่าใน ปี พ.ศ.2563 จะพฒันา 
ขพส.ทั่วประเทศให้ได้ จ�ำนวน 25 แห่ง ทั่วประเทศ ซึ่งตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2546–2554 หรอืในช่วง 8 ปี ได้อนมุตัใิห้สร้างแล้วจ�ำนวน 
8 แห่ง ด้วยเงินลงทุนนับพันล้านบาท หลายคนสงสัยว่า             
เขตเศรษฐกจิพเิศษและเขตเศรษฐกจิเฉพาะ มนัแตกต่างกนั
ตรงไหน อะไรน่าสนใจกว่ากัน ลองมาดูนิยามที่ สปป.ลาว 
ก�ำหนดไว้

1. เขตเศรษฐกิจพิเศษสะหวัน-เซโน 
เป้าหมายสร้างเป็นเขตการค้า การบริการ อุตสาหกรรม

แปรรปูในปัจจบุนัมเีกอืบ 30 บรษิทั ที่เข้ามาจดทะเบยีนลงทนุใน
เขตดงักล่าว ตั้งอยู่ในแขวงสะหวนัเขต พื้นที่ 954 เฮกตาร์ (4,962 
ไร่) สร้างขึ้นในปี 2546 ซึ่งรฐับาลเป็นผู้ลงทนุพฒันาด้วยเงนิทนุ 
73 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ ลงทนุไปแล้ว 9 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 

2. เขตเศรษฐกิจพิเศษบ่อเต็นแดนค�ำ 
 เป้าหมายเพื่อการพัฒนาโครงสร้างทางเศรษฐกิจและ

บรกิารเช่น คลงัสนิค้า ศูนย์กระจายสนิค้าศูนย์การค้าครบวงจร 
ร้านค้า แหล่งบนัเทงิ โรงแรม อยูใ่กล้บรเิวณเขตชายแดนลาว-จนี
ตอนใต้ โดยมนีกัลงทนุจาก จนี องักฤษ เกาหล ีรสัเซยี รวมทั้ง
จากไทยเข้ามาลงทุนในเขตดังกล่าวตั้งอยู่ในแขวงหลวงน�้ำทา 
พื้นที่ 1,640 เฮกตาร์ (10,250 ไร่) เป็นเขตบรกิารการค้า สร้างเมื่อ
ปี 2553 โดยบรษิทัจากประเทศจนีเป็นผู้พฒันาด้วยเงนิทนุ 103 
ล้านเหรยีญสหรฐัฯปัจจบุนัมกีารลงทนุมากกว่า 130 ล้านเหรยีญ
สหรฐัฯ 

3. เขตเศรษฐกิจพิเศษสามเหลี่ยมทองค�ำ 
เพื่อในการพฒันาโครงสร้างพื้นฐาน รวมทั้งรองรบัการลงทนุ 

การท่องเที่ยวและบรกิาร มแีผนในการสร้างสนามบนินานาชาต ิ
ปัจจุบันอยู่ในระหว่างการส�ำรวจออกแบบ ตั้งอยู่ในเมืองต้นผึ้ง
แขวงบ่อแก้ว พื้นที่ 3,000 เฮกตาร์ (18,750ไร่) เป็นเขตบริการ  
การค้าการท่องเที่ยว ตั้งขึ้นเมื่อปี 2553 ซึ่งกลุ่มบรษิทัดอกงิ้วคา
จากประเทศจีนเป็นผู้ลงทุนพัฒนา ปัจจุบันมีการลงทุนไปแล้ว 
602 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 

 4. เขตเศรษฐกิจเฉพาะภเูขยีว 
 เพื่อพัฒนาเป็นตัวเมืองใหม่ที่ประกอบด้วย การบริการ   

การค้า การศึกษา การท่องเที่ยว โรงพยาบาล โรงงาน
อตุสาหกรรมและอื่นๆ โดยในปัจจบุนัได้จดัวางผงัเมอืงเพื่อเตรยีม
รองรบัการก่อสร้าง ตั้งอยูใ่นแขวงค�ำม่วน เป็นเขตการค้า บรกิาร
และอุตสาหกรรมแปรรูป ตั้งเมื่อปี 2553 พื้นที่ 4,850 เฮกตาร์ 
(30,312 ไร่) โดยนักลงทุนภายในประเทศเป็นผู ้พัฒนาด้วย        
เงนิลงทนุ 708 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 

5. เขตเศรษฐกจิเฉพาะอุตสาหกรรมและการคา้โนนทอง 
เป้าหมายเพื่อพฒันาเป็นเขตอตุสาหกรรมแปรรูป ตั้งอยู่ใน 

นครหลวงเวยีงจนัทน์ พื้นที่ 110 เฮกตาร์ ( 687 ไร่ ) สร้างในปี 
2554 โดยมนีกัธรุกจิจากจนีไต้หวนั เป็นผู้พฒันาในมลูค่า 43 ล้าน
เหรยีญสหรฐัฯ ร่วมกบัรฐับาลลาว การก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน
และสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ ได้แบ่งออกเป็น 4 ระยะคือ  
ขั้นตอนส�ำรวจที่ดิน ขั้นตอนการก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน  
ขั้นตอนจดัสรรแบ่งเขตการลงทนุและขั้นตอนการก่อสร้างโรงงาน 
อาคารต่างๆ ปัจจบุนัยงัอยู่ในระยะเริ่มต้น 

6. เขตพัฒนาไชสถาน 
เป้าหมายเพื่อพฒันาเป็นเขตอตุสาหกรรมเบา อตุสาหกรรม

แปรรปูเพื่อการส่งออก ตั้งอยูท่ี่นครหลวงเวยีงจนัทน์ สร้างเมื่อปี 
2554 พื้นที่ 1,000 เฮกตาร์ (6,250 ไร่) โดยมบีรษิทัร่วมทนุลาว-จนี 
เป็นผู้พฒันา มมีูลค่าการลงทนุ 128 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 

7. เขตเศรษฐกิจเฉพาะดงโพสี 
เป ้าหมายเพื่อพัฒนารองรับการลงทุนด ้านการค ้า               

การบริการ การท่องเที่ยว และการขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจ 
รวมทั้งส่งเสริมการค้าบริเวณชายแดน ตั้งอยู ่ที่นครหลวง
เวยีงจนัทน์ สรา้งเมื่อป ี2555 พื้นที่ 53.9 เฮกตาร ์(337 ไร)่ บรเิวณ
การค้าชายแดนผ่านสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งที่ 1                   
(หนองคาย-เวียงจันทน์) โดยได้มีการลงนามเซ็นสัญญากับ   
บรษิทั ยูพแีอร์ลาว จ�ำกดั รฐับาลถอืหุ้น 15 % นกัธรุกจิภายใน         
สปป.ลาวถือหุ้น 5% บริษัท ยูนิเวอร์-ซัลแปซิฟิก จ�ำกัด (จาก
ประเทศมาเลเซยี) ถอืหุ้น 80 % เป็นผู้พฒันาโครงการ ในระยะ
ที่ผ่านมามีประชาชนลาวเข้าไปซื้อสินค้าไทยในเขตเศรษฐกิจ
เฉพาะดงโพสเีป็นจ�ำนวนมาก

8. เขตเศรษฐกิจเฉพาะบึงธาตุหลวง 
ตั้งอยูใ่นนครหลวงเวยีงจนัทน์ เป็นเขตอตุสาหกรรมแปรรปู

พื้นที่ 365 เฮกตาร์ (2,281 ไร่) โดยมีนักธุรกิจจากจีน บริษัท
อสงัหารมิทรพัย์ จ�ำกดั เป็นผู้พฒันาในมูลค่า 1,600 ล้านเหรยีญ
สหรัฐฯ ลงนามเมื่อวันที่ 28 ธันวาคม 2554 เริ่มการก่อสร้าง
โครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ 

** ส�ำหรบัเขตเศรษฐกจิพเิศษของ สปป.ลาว ที่มคีวามโดดเด่น 
ได้แก่ เขตเศรษฐกิจพิเศษสะหวัน-เซโน (Savan-Seno Special 
Economic Zone : SASEZ) ในแขวงสะหวันนะเขต ซึ่งถือเป็น           

www.jukuree.mulply.com
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เขตเศรษฐกจิพเิศษแห่งแรกใน สปป. เป็นพื้นที่ที่รฐับาล สปป.
ลาว ต้องการฟื้นฟูละพัฒนาเพื่อให้เป็นศูนย์กลางการค้า        
การลงทนุและการบรกิารแหง่หนึ่งในภมูภิาค โดยอาศยัจดุเด่น
ในด้านที่ตั้งของเขตเศรษฐกิจในการดึงดูดและส่งเสริมการ
ลงทุน รวมทั้งสร้างสิ่งอ�ำนวยความสะดวกเพื่อเอื้ออ�ำนวยให้
เป็นแหล่งอุตสาหกรรมที่ทันสมัยของประเทศ ตลอดจนม ี  
นโยบายส่งเสรมิการลงทนุในเขตเศรษฐกจิพเิศษ **

  
เขตเศรษฐกิจพิเศษในประเทศกัมพูชา

การจดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษ (Special Economic Zones: 
SEZs) ที่ผ่านมารัฐบาลได้ส่งเสริมให้มีการจัดตั้งเขตเศรษฐกิจ
พิเศษขึ้นหลายแห่ง ทั่วประเทศเพื่อดึงดูดนักลงทุนต่างชาต ิ   
ให้เข้ามาตั้งฐานการผลิต เพื่อการส่งออก อันจะน�ำมาซึ่ง       
รายได้ที่เป็นเงินตราต่างประเทศด้วยการให้สิทธิประโยชน์   
ด้านภาษี และอ�ำนวยความสะดวกในด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 
โดย Cambodian Special Economic Zone Board รายงานว่า     
มผีู้ขอจดัตั้งเขตเศรษฐกจิพเิศษจาก CDC รวมทั้งสิ้น 11 ราย 
และอยูใ่นระหว่างการด�ำเนนิการขอจดัตั้งอกี 4 ราย ในจ�ำนวน
ทั้งหมดนี้ม ี4 ราย ที่จดัตั้งขึ้นในกรงุสหีนวุลิล์ ได้แก่

1. Sihanoukville Port SEZs 
เป็นเขตเศรษฐกจิพเิศษขนาด 70 เฮกตาร์ (ประมาณ 437.5 

ไร่) ตั้งอยูใ่กล้ท่าเรอืสหีนวุลิล์ ซึ่งแล้วเสรจ็เมื่อเดอืนพฤษภาคม 
2552 มีวัตถุประสงค์เพื่อดึงดูดเงินลงทุนจากต่างประเทศ        
ส่งเสรมิการผลติเพื่อการส่งออก และพฒันาพื้นที่บรเิวณท่าเรอื
สีหนุวิลล์ รวมทั้งเพื่อให้มีการจ้างงานในพื้นที่ดังกล่าวและ
บรเิวณใกล้เคยีงเพิ่มขึ้นด้วย โดยรฐับาลคาดว่าภายในปี 2555 
SEZs แห่งนี้จะสามารถดงึดูดเงนิลงทนุทางตรงจากต่างประเทศ
ได้ราว 170 ล้านดอลลาร์สหรฐัฯ และมกีารส่งออกผ่าน SEZs 
แห่งนี้ราวปีละ 116 ล้านดอลลาร์สหรฐัฯ นอกจากนี้ยงัคาดว่า
จะสามารถรองรับโรงงานอุตสาหกรรมที่จะเข ้ามาเป ิด          
ด�ำเนนิงาน ได้ราว 20-30 แห่ง ซึ่งจะท�ำให้เกดิการจ้างงานได้   
สูงถงึ 29,200 ต�ำแหน่งโดยม ีSihanoukville Autonomous Port 
เป็นเจ้าของโครงการซึ่งเป็นหน่วยงานภาครฐั

2. 	Stung Hao SEZ 
มีพื้นที่ 192 เฮกตาร์ ตั้งอยู่ใน Stung Hav District ของ     

กรงุสหีนวุลิล์ โดยมบีรษิทั Attwood Investment Group Co.,Ltd. 
เป็นเจ้าของโครงการ

3. Sihanoukville SEZ
 มพีื้นที่ 178 เฮกตาร์ ตั้งอยู่ใน Stung Hav District ของ   

กรงุสหีนวุลิล์เช่นเดยีวกบั Stung Hao SEZ โดยมบีรษิทั Cambodia 
International Investment Development Group Co.,Ltd. เป็น
เจ้าของโครงการ

4. S.N.C. SEZ  
มพีื้นที่ 150 เฮกตาร์ ตั้งอยู่ใน Prey Nob District ของกรงุ

สหีนวุลิล์ โดยมบีรษิทั SNC Lavillin (Cambodia) Holding Ltd. เป็น
เจ้าของโครงการ

ปัจจุบันรัฐบาลกัมพูชาได้จัดตั้งอุตสาหกรรมขึ้นหลายแห่ง 
เช่น นิคมอุตสาหกรรมปอยเปต–โอเนียง ใกล้กับเขตเศรษฐกิจ
พิเศษชายแดนจังหวัดสระแก้ว นิคมอุตสาหกรรมไพลิน นิคม
อตุสาหกรรมสหีนวุลิล์   

นิคมอุตสาหกรรม Nearng Kok หรือนิคมอุตสาหกรรม 
เกาะกง  ซึ่งใกล้กบัเขตเศรษฐกจิพเิศษชายแดนจงัหวดัตราด เป็น
โครงการที่เน้นการส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศ เป็นนิคม
อุตสาหกรรมและเขตเศรษฐกิจพิเศษแห่งแรกของกัมพูชาที่มี
มาตรฐาน และมสีิ่งอ�ำนวยความสะดวกครบถ้วนสมบูรณ์  นคิม
อตุสาหกรรม Nearng Kok ตั้งอยู่ในอ�ำเภอมณฑลสมีา จงัหวดั
เกาะกง ครอบคลมุพื้นที่ราว 2,000 ไร่ ห่างจากจดุผ่านแดนไทย-
กมัพูชา (บ้านหาดเลก็-จามเยี่ยม) ประมาณ 2 กโิลเมตร และ
ห่างจากตัวเมืองจังหวัดเกาะกงราว 4 กิโลเมตร มีเส้นทาง
หมายเลข 48 จากนิคมอุตสาหกรรมเชื่อมต่อไปยังทางหลวง
หมายเลข 4 เพื่อต่อไปยงักรงุพนมเปญและกรงุสหีนวุลิล์

เขตเศรษฐกิจพิเศษในประเทศมาเลเซีย
มาเลเซียเป็นประเทศทีมีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ

มากกว่าประเทศอื่นๆ ที่มพีรมแดนตดิกบัประเทศไทย การจดัการ
เขตเศรษฐกจิพเิศษจงึแตกต่างจากประเทศอื่นๆ รฐับาลมาเลเซยี
จงึได้คดัเลอืกพื้นที่ในภูมภิาคต่างๆ ของประเทศ 5 พื้นที่สาํหรบั
พัฒนาเป็นระเบียงเศรษฐกิจของประเทศ โดยระบุโอกาสการ
ลงทุนและให้สิทธิประโยชน์ในอัตราที่สูงกว่าปกติ เพื่อสร้าง
บรรยากาศการลงทนุและเป็นการวางแผนระยะยาวในการพฒันา
ประเทศเข้าสู่การเป็นประเทศรายได้สูง ทั้งนี้พื้นที่ที่ได้รับเลือก
เป็นเขตเศรษฐกจิพเิศษ 5 แห่ง ตั้งอยู่ทั้งในฝั่งมาเลเซยีตะวนัตก 
3 พื้นที่ และในฝั่งมาเลเซยีตะวนัออก 2 พื้นที่ มรีายละเอยีดดงันี้

1. เขตเศรษฐกิจพิเศษ Iskandar
อยู่ในรัฐยะโฮร์ ตอนใต้ฝั่งมาเลเซียตะวันตก ตั้งขึ้นในปี 

2549 โดยจัดตั้งเป็นพื้นที่แรกในระเบียงเศรษฐกิจห้าแห่ง  
เน้นการพฒันาการบรกิารที่ใช้แรงงานวชิาชพี ได้แก่ ด้านความ
คิดสร้างสรรค์ ด้านการศึกษา ด้านสุขภาพ ด้านโลจิสติกส์  
ด้านการท่องเที่ยวและสนัทนาการ และด้านธรุกรรมทางการเงนิ 
และอุตสาหกรรมที่ใช ้แรงงานมีทักษะ ได้แก ่ ป ิโตรเคม ี                
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และไบโอดเีซล อเิลก็ทรอนกิส์ และการแปรรปูอาหารและวตัถดุบิ
ทางการเกษตร) 

2. เขตเศรษฐกจิ Koridor Utara (Northern Corridor) 
อยู่ทางตอนเหนือของฝั่งมาเลเซียตะวันตก ตั้งขึ้นในปี 

2550 เน้นการพัฒนาในภาคการเกษตร อุตสาหกรรม และ 
การท่องเที่ยว 

3. เขตเศรษฐกิจ East Coast 
อยู่บริเวณชายฝั่งตะวันออกของมาเลเซียตะวันตก ตั้งขึ้น 

ในปี 2551 เน้นการพฒันาอตุสาหกรรม Oil & Gas ปิโตรเคม ี 
การท่องเที่ยว การศกึษา และเกษตรกรรม 

4. เขตเศรษฐกิจ Sarawak
อยู่ทางตอนใต้ของมาเลเซียตะวันออก ตั้งขึ้นในปี 2551  

เน้นการพัฒนาอุตสาหกรรมที่เกี่ยวกับน�้ำมัน (Oil-based) เหล็ก 
กระจก อะลูมเินยีม และวศิวกรรมทางน�้ำ 

5. เขตเศรษฐกิจ Sabah 
อยู่ตอนเหนอืของมาเลเซยีตะวนัออก ตั้งขึ้นในปี 2550 เน้น

การพัฒนาด้านเกษตรกรรม เทคโนโลยีชีวภาพ การท่องเที่ยว 
และโลจสิตกิส์

**เขตเศรษฐกิจพิเศษที่มีการพัฒนาและเติบโตมากที่สุด 
คอื เขตเศรษฐกจิพเิศษ Iskandar โดยมนีกัธรุกจิชาวสงิคโปร์เป็น
นักลงทุนรายใหญ่ที่สุด ภาคธุรกิจที่ลงทุนภายในอิสกันดาร์      
จะได้รบัสทิธพิเิศษด้านต่างๆ เช่น ขั้นตอนทางราชการ ศลุกากร 
เพื่ออ�ำนวยความสะดวกทางธรุกจิ แผนในอนาคตจะมกีารขยาย
ธรุกจิไปในด้านการบรกิารมากขึ้น เช่น ศนูย์การแพทย์ สวนสนกุ 
ที่อยู่อาศัย เพื่อดึงดูดเงินลงทุนจากทั่วโลกมายังเขตเศรษฐกิจ
แห่งนี้ ถือได้ว่าเป็นโครงการที่ต้องจับตาก่อนการเปิดประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนในปี 2559 นักลงทุนที่เข ้ามาลงทุนใน            
เขตเศรษฐกจิพเิศษ Iskandar ส่วนใหญ่เป็นนกัลงทนุในประเทศ
คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 60 ที่เหลือเป็นนักลงทุน          
ต่างประเทศ โดยเป็นการลงทนุจากสงิคโปร์เป็นอนัดบัหนึ่ง รอง
ลงมา ได้แก่ สเปน ญี่ปุ่น เนเธอร์แลนด์ สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ 
ออสเตรเลยี เลบานอน ฝรั่งเศส จนี และเยอรมนัน ีตามล�ำดบั**

แหล่งข้อมูล
๐ ธนาคารกสกิรไทย. สาธารณรฐัแห่งสหภาพเมยีนมา การค้าและ
การลงทุน ศูนย์ส่งเสริมธุรกิจระหว่างประเทศ ฝ่ายพัฒนาธุรกิจ 
ต่างประเทศ กรงุเทพฯ 2556
๐ ส�ำนักงานส่งเสริมการค้าต่างประเทศ กรุงเวียงจันทน์/แผนก
เศรษฐกจิการค้า สถานเอกอคัรราชทูต สปป.ลาว กรงุเทพฯ
๐ DITP ชี้ช่องการค้า ปีที่ 3 ฉบบัที่ 25 กนัยายน 2556
๐ ส่วนบรหิารงานทวภิาค ีส�ำนกัอาเซยีน กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ  ธนัวาคม 2557
๐ ศนูย์ศกึษาการค้าระหว่างประเทศ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยั
หอการค้าไทย รายงานฉบบัสมบูรณ์ (Final Report) โครงการพฒันา  
ความร่วมมอืด้านอตุสาหกรรมกบัประเทศเพื่อนบ้าน (ยทุธศาสตร์การ
พฒันาความร่วมมอื ด้านอตุสาหกรรมภายใต้กรอบโครงการ พฒันา
เขตเศรษฐกจิสามฝ่าย อนิโดนเีซยี-มาเลเซยี-ไทย IMT-GT) 
๐ ส�ำนักยุทธศาสตร์และการวางแผนพัฒนาพื้นที่ ส�ำนักงานคณะ
กรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิรายงาน การศกึษา
ดูงานการบริหารจัดการเขตเศรษฐกิจพิเศษอิสกันดาร์ ประเทศ
มาเลเซยี และการวางผงัเมอืงประเทศสงิคโปร์ 

ข้อคิดส�ำหรับนักลงทุนไทย
โอกาสลงทุนในเขตเศรษฐกิจพิเศษของ   
ประเทศเพื่อนบ้าน

เมื่อเหน็ความคบืหน้าต่างๆ แล้ว คงต้องถามนกัลงทนุไทย
ที่สนใจจะไปลงทุนในประเทศเพื่อนบ้านว่ามีโอกาสหรือไม่         
ซึ่งจากข้อมลูเราจะพบว่านกัลงทนุชั้นแนวหน้า ทนุหนารายใหญ่
ของไทยได้มีการขยายธุรกิจไปลงทุนในประเทศเมียนมา  
สปป.ลาว  และกมัพูชา เป็นส่วนใหญ่ แต่ถอืว่ายงัมสีดัส่วนน้อย
เมื่อเทยีบกบันกัลงทนุจาก จนี สงิคโปร์ มาเลเซยี เกาหล ีและ
ชาติยุโรป ที่มาลงทุนในเขตเศรษฐกิจพิเศษของเพื่อนบ้านเรา       
แต่ส�ำหรับ SMEs ของไทย ที่สนใจจะไปลงทุนที่นั่นคงต้อง 
ตรวจสอบคุณสมบัติว ่าเราพร้อมหรือไม่ และศึกษาข้อดี–  
ข้อเสยี ของแต่ละประเทศว่าเหมาะสมกบัธรุกจิเราหรอืไม ่เราไป
ตั้งธรุกจิที่นั่นเพื่อตอบโจทย์อะไร เช่น สทิธปิระโยชน์ทางการค้า
ที่จะได้รับ อัตราค่าจ้างแรงงาน หรือวัตถุดิบที่มีอย่างเพียงพอ 
หรอืย้ายไปเพื่อเหน็ว่าใกล้แหล่งตลาด เป็นต้น และที่ส�ำคญัที่สดุ
คือ ระบบการจัดการของเราพร้อมมากแค่ไหน เพราะเราก�ำลัง
ไปต่อสู้กบัธรุกจิข้ามชาตทิี่มทีนุหนาและระบบการจดัการที่ด.ี

www.familyneedshome.com
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Biz focus
เรื่อง : ดา นานาวัน

ขนมขบเคี้ยวจากวัตถุดิบขึ้นชื่อของไทยถูก
เนรมิตใหม่ให้บริโภคได้ “ง่าย” ข้ึน โดยใส่    
บรรจภุณัฑ์ทีม่อีกัษรตัวใหญ่สะดดุตา พร้อม
ต้ังชื่อขนมแต่ละชนิดให้โดดเด่นกว่าใคร          
จนสามารถสร้างเอกลกัษณ์และชือ่เสยีงให้กับ 
“เวย์ตาน่า” (WAYDHANAR) เป็นทีรู้่จกัใน
กลุม่ผูบ้รโิภคทัง้ไทยและต่างประเทศ ทกุวันนี้ 
ผูก่้อต้ังและปลกุป้ันแบรนด์เสริมความพร้อม
เดินหน้าสู่การตลาดต่างแดนอย่างจริงจัง     
มุ ่งกรุยทางสร้างขุมพลังรอบทิศ ศึกษา
พฤติกรรมลูกค้าและมองหาพันธมิตรที่       
เข้มแข็ง บวกแรงสนับสนุนด้านความรู้จาก
ภาครฐั

นนทกช ปัญญาปัทม์ ผู้บริหาร
หนุม่วยั 31 ปี ผูเ้ป็นก�ำลงัหลกัผลกัดนัให้
วัตถุดิบสัญชาติไทยโกอินเตอร์ นับเป็น
หนึ่งในผู้ผลิตขนมขบเคี้ยวเจ้าแรกๆ ที่
ท�ำ  ให ้ วงการอาหารไทยตื่นตั วกับ            
ภาพลกัษณ์ “สนิค้าเล่าเรื่อง” ซึ่งความคดิ
สร ้างสรรค ์อันโดดเด ่นของแบรนด ์           
เริ่มตั้งแต่ขั้นตอนคดิชื่อตราสนิค้า ซึ่งมา
จากค�ำว่า เว-ทะ-นา ในภาษาบาลแีปลว่า 
ความรู้สึก จึงเป็นที่มาของการน�ำเสนอ
ธัญพืชอบกรอบ ผลไม้อบแห้ง ขนม  
และสินค้าไทยคุณภาพใส่ความรู ้สึก 
“ปรารถนาดี” ต่อผู้บริโภคออกสู่ตลาด
ตั้งแต่ปี 2550 

ไม่เพียงแค่ชื่อตราสินค้าเท่านั้น       
ชื่อสนิค้าแต่ละชนดิของเวย์ตาน่ากส็ะท้อน
กระบวนการคดิ “ให้ความรูส้กึมากกว่า” 
ได้เป็นอย่างด ี อาท ิ บ๊วยคนืชพี เมด็บวั
ฉาบอาบความสขุ ลกูเดอืยยิ้มแย้มรสอบ
เกลอื มะขามจี๊ดพรกิร้อยเมด็ สมอหอม   
อโรคยา เป็นต้น พร้อมด้วยค�ำบรรยาย
สรรพคณุที่ให้ความรูส้กึดงึดดูใจมากกว่า
ประกาศขายอย่างโจ่งครึ่ม ทั้งหมดนี้
ปรากฏชัดบนบรรจุภัณฑ ์ที่มีความ        
เรยีบง่ายและสบายตา กลายเป็นภาพจ�ำ
ของผูบ้รโิภคได้ในที่สดุ

“ผมอยากยกระดับขนมทานเล่น
บ้านๆ ที่คนไทยคุน้เคยกนัด ี อย่าง บ๊วย 
กล้วยฉาบ ลกูเดอืย เมด็บวั มะขามจี๊ดจ๊าด 
ขนมผงิ มะม่วงอบ จากแหล่งผลติที่ดทีี่สดุ
กระจายอยูท่ั่วประเทศ และไม่ซื้อขายผ่าน
พ่อค้าคนกลาง เพื่อให้รายได้เข้าถงึชมุชน
จรงิๆ พร้อมตั้งโรงงานใกล้แหล่งวตัถดุบิ 
เช่น โรงงานที่พษิณโุลก และทางภาคใต้ 
เป็นต้น แล้วจัดส่งกลับเข้ามาแพ็คกิ้งที่
กรุงเทพฯนั่นท�ำให้ราคาสินค้าของเราสูง 
เ ป ็ นก า รสะท ้ อนต ้ นทุ นที่ สู ง จ าก
กระบวนการผลิตที่ซับซ้อน ท�ำยาก 
กว่าปกติ หากมองภายนอกอาจคิดว่า
เหมอืนกนั แต่เมื่อลิ้มรสแล้วความรู้สกึนั้น
แตกต่างกัน และผมก็ยังมองถึงการวาง
ต�ำแหน่งสินค้า (Positioning) และกลุ่ม   
เป้าหมายที่ชดัเจนด้วย เราอยากท�ำของดี
ของพรีเมียมส�ำหรับผู้บริโภคที่ชื่นชอบ
อาหารและขนมไทยอยู่แล้ว ซึ่งตอนนี้     

เวย์ตาน่า 
เรื่องราวแสนหวาน

ของขนมไทยสไตล์คลาสสกิ
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เรามีความภาคภูมิใจในคุณภาพของ
สินค้า รสชาติ และความเป็นไทยที่มี
ลักษณะโดดเด่น นั่นจึงเป็นเหตุผลให้
สนิค้าของเราเป็นที่ยอมรบัในระดบัสากล” 
นนทกชเผยแรงบันดาลใจในการสร้าง
ตราสนิค้าของตนเอง
เวยต์านา่ : หวานถงึใจลกูคา้ตา่งแดน

ก ่อนที่สินค ้าไทยพรี เมียมของ         
เวย์ตาน่าจะเป็นที่ต้องการในกลุ่มตลาด 
AEC และต่างประเทศอย่างมากในปัจจบุนั      
ผู้บรหิารหนุม่วยั 31 ปี เผยถงึสถานการณ์
รุกตลาดต่างประเทศของแบรนด์นั้น      
เริ่มจรงิจงัมาตั้งแต่ 1-2 ปีที่ผ่านมา (2557) 
ภายหลัง เป ิดตลาดแนะน�ำตัวตาม          
งานแสดงสนิค้าขนาดใหญ่ในไทย รวมทั้ง
ได้รับโอกาสจากภาครัฐ อย่างกระทรวง
อตุสาหกรรม กระทรวงการต่างประเทศ 
และหน่วยงานการค้าและพาณชิย์ ร่วมกนั
สนับสนุนและอ�ำนวยความสะดวกเรื่อง
การค้าและการลงทนุ จนท�ำให้เวย์ตาน่า
เป ็นที่ชื่นชอบของตัวแทนจ�ำหน ่าย         
ต่างประเทศ เกดิการเจรจาซื้อขายอย่าง
ต่อเนื่อง ซึ่งตลาดต่างประเทศส�ำคญัของ
เวย์ตาน่าคอื ฮ่องกง เพื่อกระจายต่อยงั
ประเทศจนี รวมทั้งออสเตรเลยี มาเลเซยี 
และ สปป. ลาว

“ผมคดิตั้งแต่เริ่มท�ำธรุกจิแล้วว่าต้อง
ท�ำตลาดต่างประเทศด้วย จงึพฒันาสนิค้า
และบรรจุภัณฑ์ให้ตอบโจทย์การตลาด
มากที่สดุ  เริ่มต้นจากการน�ำสนิค้าไปโชว์
ในงานแสดงสนิค้า กระจายตามศนูย์การค้า 
จนจบัใจลกูค้า (Touch Point) จากนั้นกม็ี

พบว่าผู้บริโภคชาวลาวชอบหวานมาก
ใกล้เคยีงกบัคนไทย แต่คนฮ่องกงนั้นจะ
ไม่ชอบรสหวานมากนกั เป็นต้น 

นอกจากนั้นยังให้ความส�ำคัญกับ
การสื่อสารผ่านบรรจภุณัฑ์ด้วย เพราะใน
มุมมองของผู ้บริโภคประเทศอื่นอาจ      
ไม ่ เข ้ าใจวัตถุดิบบางตัวของไทย              
จงึจ�ำเป็นต้องปรบัการสื่อสารให้ตรงกบั
การรบัรู ้(Mindset) ของผูบ้รโิภคประเทศ
นั้นๆ จากนั้นก็จะน�ำข้อมูลที่ได้มาเพื่อ
ปรบัเปลี่ยนรสชาตใิห้เหมาะสม รวมทั้ง
การตกแต่งรปูลกัษณ์และฉลากให้เหมาะ
สมกับความต้องการของประเทศต่างๆ 
เช่น สนิค้าที่จะน�ำไปขายยงัประเทศจนี 
โดยเฉพาะในเขตเมืองหลวงผู้คนอาศัย
อยู ่บนตึกสูงเป ็นส ่วนใหญ่ ดังนั้น 
ลกัษณะสนิค้าจะต้องเน้นขนาดเลก็และ
สะดวกซื้อมากกว่าชิ้นใหญ่ 
กา้วตอ่ไปบนดนิแดนเพื่อนบา้น

ผู้ก่อตั้งแบรนด์เวย์ตาน่าอธิบาย
ต่อว่า ตลอดระยะเวลาท�ำตลาดทั้งใน
และต่างประเทศ จ�ำเป็นต้องปรบัตวัอย่าง
ต่อเนื่อง รวมทั้งติดตามพฤติกรรมของ
ลูกค้าและการเลือกเสพสื่อในปัจจุบัน 
เพื่อน�ำมาวเิคราะห์แนวคดิทางการตลาด
ของขนมขบเคี้ยวสัญชาติไทยแบรนด์นี้
ต่อไป  

“เราเตบิโตทกุปีซึ่งปีที่แล้ว (2558) 
เราเติบโตประมาณ 10% เพราะเรามี
หลายช่องทางสร้างรายได้ และใน        
ต่างประเทศก็เติบโตขึ้นมาก นั่นท�ำให้
ปัจจบุนั เราต้องค่อยๆ ท�ำตลาดทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศให้ดทีั้งสองทาง 
โดยให้ความส�ำคญัทกุส่วน ทั้งการผลติ 
การติดต่อ ฝ่ายขาย แอดมิน โดยจะ
เตรยีมความพร้อมแบบค่อยเป็นค่อยไป 
ตามขั้นตอน คาดว่าในปี 2559 การค้าจะ
ดขีึ้นโดยเฉพาะต่างประเทศ เนื่องจากเรา
โฟกสัมานานแล้ว และตอนนี้การตลาด
ต่างประเทศกส็ามารถท�ำได้อย่างลื่นไหล
มากขึ้น”

และเนื่องจากในปี 2559 เหล่า
ประเทศในประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน
จะมโีอกาสท�ำการค้าระหว่างกนัมากขึ้น 
ส่งผลให้เวย์ตาน่ามองถงึการขยายตลาด
ไปยงักลุม่ประเทศในอาเซยีนเพิ่มขึ้นด้วย
เช่นกนั นททกช เผยว่าจากการเข้าร่วม

ผูส้นใจเสนอตวัเป็นตวัแทนจ�ำหน่ายไปยงั
ประเทศต่างๆ เรายงัเป็น SMEs เจ้าเลก็ๆ
เลยต้องค่อยๆ เลอืกสรรตวัแทน พดูคยุกนั
อยู่นานเพื่อให้ได้ตัวแทนที่น่าจะเหมาะ
กบัเราที่สดุ เราดูทั้งพื้นฐานกลุม่เป้าหมาย
ของเขากบัเราต้องตรงกนั รวมถงึคาแรก็เตอร์ 
ไลฟ ์สไตล ์การท�ำงานก็ต ้องแมชท ์ 
(Matching) ให้เหมาะกบัเราด้วย”

นนทกชกล่าวต่อว่า และถึงแม้ว่า
อาหารไทยและขนมไทยจะมีมาตรฐาน
อาหารค่อนข้างสูงในสายตาลูกค้าต่าง
ชาตอิยู่แล้วกต็าม แต่ เวย์ตาน่า ในชื่อ
ใหม่ส�ำหรบัการค้าต่างประเทศโดยเฉพาะ 
คอื Mag Mag by WAYDHANAR กย็งัต้อง
ใส่ใจเครื่องหมายมาตรฐานสนิค้าสากล 
พร้อมทั้งท�ำวิจัยการตลาด (Marketing 
Research) ส�ำรวจพฤตกิรรมผู้บรโิภคและ
วัฒนธรรมการกินอยู ่ต ่างแดนอย่าง
สม�่ำเสมอ

เดิมเวย์ตาน่าทดลองน�ำสินค้าที่มี
อยูแ่ล้วไปจ�ำหน่ายก่อน แต่เมื่อวจิยัและ
ส�ำรวจตลาดร่วมกบัตวัแทนจ�ำหน่ายหรอื
พาร์ทเนอร์แล้ว จึงน�ำเสนอสินค้าใหม่     
7 ตวัที่จะน�ำไปจ�ำหน่ายต่างประเทศ โดย
เลือกจากวัตถุดิบซึ่งเป็นที่รู้จักดีอยู่แล้ว 
เช่น ทเุรยีนทองของนางฟ้า (Angel Punch 
Crispy Durian) มะม่วงหอมจากบางกอก 
(Bangkok Kiss Mango) รวมทั้งล�ำไย 
ออร์แกนกิ บ๊วย และเมด็มะม่วงหมิพานต์ 
เป็นต้น เช่นเดียวกับความชื่นชอบใน
รสชาติ โดยเฉพาะรสหวานว่าต้องการ
มากหรือน้อย ซึ่งจากการส�ำรวจแล้ว 
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กรงุเทพฯ 10700
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เวบ็ไซต์. www.waydhanar.com

โครงการ “การพฒันาสถานประกอบการ
เข้าสู ่AEC” จัดขึ้นโดยกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
ท�ำให้มองเหน็ข้อมลูและช่องทางที่จะมา
ปรับใช้กับธุรกิจ ทีมที่ปรึกษาท�ำให้เขา
และทีมงานเกิดการวิเคราะห์ทั้งตลาด
ภายนอก การค้าต่างประเทศ ตลอดจน
การกลบัเข้ามาทบทวนการบรหิารจดัการ
ภายในองค์กร ส่งผลให้บริษัทฯได้จัด
ระเบยีบแนวคดิองค์กร เพื่อให้เหน็ภาพ
ต่างๆ ชดัเจนมากขึ้น ก่อนจะเตรยีมความ
พร้อมเดนิหน้าตลาด AEC อย่างจรงิจงั

“การเข้าสู ่ AEC นั้น ผมคิดว่า         
ผูป้ระกอบการเจ้าใหญ่มคีวามพร้อมอยูแ่ล้ว 
ดงันั้นการที่ SMEs มภีาครฐัเข้ามาช่วย ก็
ท�ำให้เหน็ช่องทางได้มากขึ้น อย่าง การมี
ธุรกิจตัวแทนมาอาสาช่วยท�ำตลาด      
ต่างประเทศให้ ก็จะท�ำให้เราได้คนที่มี
ประสบการณ์มาช่วยท�ำตลาดให้ เป็นต้น 
ทั้งนี้ ที่ผ่านมาเราเริ่มสตาร์ทตลาด AEC 
ที่สปป.ลาว จากค�ำแนะน�ำของกรม       
ส ่ ง เสริมอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม ซึ่งผู้บริโภคชาวลาวเอง
บรโิภคสนิค้าจากประเทศไทยอยูแ่ล้วแต่
ยังมีข้อจ�ำกัดด้านภาษีในอัตราสูงอยู่     
อีกทั้งด้วยลักษณะการท�ำงานที่ต่างกัน 
ท�ำให้เราต้องประสานงานอยูเ่รื่อยๆ และ
บ่อยครั้ง ตอนนี้เองผมเริ่มไปพดูคยุเจรจา
ธุรกิจกับกัมพูชาและเมียนมาเพิ่มเติม
ด้วย แต่เรากต้็องท�ำอย่างค่อยเป็นค่อยไป 
เพราะเรามีก�ำลังขับเคลื่อน (Capacity) 
ระดับหนึ่ง และยังต้องบริหารจัดการ
ภายในบรษิทัอย่างมปีระสทิธภิาพ เน้น
การพัฒนาคนและให้ความส�ำคัญกับ
เรื่องแรงงานอกีมาก ซึ่งเราเน้นอบรมเรื่อง
มาตรฐานต่างๆ ตลอดจนความสามารถ
รับงานที่ซับซ ้อนได ้หากขยายงาน         
ต่างประเทศเพิ่มขึ้น” 
สนใจลงทนุในเขตเศรษฐกจิพิเศษ

เวย ์ตาน ่าสนใจที่จะลงทุนใน        
เขตเศรษฐกิจพิเศษ เมื่อกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม           
มโีครงการเกี่ยวกบัเรื่องนี้ จงึตดัสนิใจเข้า
ร่วม “โครงการพฒันาศกัยภาพวสิาหกจิ
ขนาดกลางและขนาดย่อมเพื่อรองรบัเขต
เศรษฐกิจพิเศษ” โดยให้เหตุผลว่า        
ในฐานะ SMEs รายหนึ่งกต้็องการทราบ
สทิธปิระโยชน์ที่จะได้รบัจากการใช้พื้นที่

ในเขตเศรษฐกจิพเิศษ เพราะเวย์ตาน่ามี
เป้าหมายขยายกิจการต่อไปในอนาคต 
โดยเฉพาะในพื้นที่ใกล้เคยีงเพื่อนบ้าน

 เมื่อถามถงึเหตผุลที่เวย์ตาน่ายงัคง
อยู่ในใจลูกค้าเสมอ นนทกช กล่าวว่า    
เวย์ตาน่า ช่วงชงิความได้เปรยีบ พดูก่อน
แบรนด์อื่น พร้อมขายคุณภาพ ความ
จริงใจกับลูกค้า ความสม�่ำเสมอ และ
ความพิถีพิถันในการคัดสรรสินค้าและ
ตรวจงาน เป็นหัวใจในการท�ำธุรกิจ 
เสมอมา นอกเหนอืจากความสามารถใน

หรอืไม่นั้น ผมขอวดัผลที่ท�ำแล้วความสขุ 
ท�ำของดี จริงใจ ไม่ท�ำลายสุขภาพ         
ให้ลกูค้ามากกว่าที่ขอ เท่านั้นกเ็พยีงพอ  
แล้วครบั”

การตอบโจทย์ลูกค้า และการพัฒนา   
แพคเกจจิ้งถกูอกถกูใจลกูค้า 

“ที่เรามาไกลได้ขนาดนี้ เพราะเรา
เริ่มต้นอย่างถกูต้อง เราเอาสิ่งที่ Success 
อยูแ่ล้วมาท�ำใหม่ในแบบของเราเอง และ
ตอ้งยกความดใีห้จงัหวะเวลา แผนการ
สื่อสารที่เหมาะสม มีความเข้าใจเรื่อง   
แบรนดิ้ง คอนเซป็ต์ และมแีผนการตลาด
ที่ชดัเจน เราต้องคยุในสิ่งที่ลกูค้าอยากฟัง 
แล้วเขาจะบอกสิ่งที่ต้องการกลับมาเอง 
อย่าคดิแทนลกูค้า ต้องท�ำการวจิยัตลาด
เพื่อยืนยันข้อมูลก่อนน�ำมาปรับใช้ ผม  
ไม่ค่อยกังวลเรื่องเจ้าอื่นคัดลอกสินค้า 
ผมคิดว่าการที่ลูกค้าชอบแบรนด์หนึ่ง 
เพราะรสชาตแิล้ว กย็ากที่เขาจะเปลี่ยน
ใจไปจากเรา และจะประสบความส�ำเรจ็
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​Show Case
เรื่อง:  นุชเนตร  จักรกลม

คุณสิทธิโชค จตุรเจริญคุณ ผู้จัดการฝ่ายวิเคราะห์และพัฒนา บริษัท 
ท.ีเค.การ์เม้นท์ จ�ำกัด เปิดเผยว่า จากประสบการณ์และความเชีย่วชาญ
เฉพาะด้าน กว่า 36 ปี ท�ำให้บริษัท ที.เค.การ์เม้นท์ จ�ำกัด เป็นหนึ่งใน
ผู้น�ำที่เติบโตอย่างต่อเนื่องในแวดวงธุรกิจผลิตเส้ือผ้าส�ำเร็จรูประดับ
ป ระเทศ สามารถรองรับความต้องการของลูกค้าทั้งในประเทศและ 
ต่างประเทศได้อย่างหลากหลายทั้งในแง่ของประเภทผลิตภัณฑ์และ
เ ทคนิคการตัดเย็บ โดยมีลูกค้าให้ความไว้วางใจมากกว่า 70 แบรนด์ 
พร้อมตอบสนองตลาดแฟชัน่ทีเ่ดนิหน้าอย่างต่อเนือ่ง ซึง่ปัจจยัทีบ่รษิทั
ใ ห้ความส�ำคัญเป็นล�ำดับต้นๆ ก็คือ เรื่องของบุคลากรที่จะต้องได้รับ
ก ารพัฒนาให้มีศักยภาพด้านการบริการที่มีประสิทธิภาพ รวมท้ัง    
ก ารปรับปรุงเคร่ืองมือในการผลิตที่น�ำเอานวัตกรรมและเทคโนโลยี      
ทนัสมยัเข้ามาเป็นส่วนประกอบอยู่เสมอ เพ่ือส่งมอบสนิค้าทีม่คุีณภาพ
ม าตรฐานและอ�ำนวยความสะดวกให้กับลูกค้าในรูปแบบ “One stop 
shop”  ซึง่ถือเป็นมติิใหม่ของการบรกิารด้านเส้ือผ้าส�ำเรจ็รปูทกุประเภท
ที่ครบวงจรอย่างครอบคลุมภายในระยะเวลาที่รวดเร็ว และการพัฒนา
ไ ปอย่างไม ่หยุดนิ่งนี้ เองที่ เป ็นเครื่องการันตีความเป ็นผู ้น�ำใน
อุตสาหกรรมเสื้อผ้าส�ำเร็จรูปที่ได้รับการยอมรับจากลูกค้าอย่าง       
กว้างขวางและต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน

หากย้อนกลบัไปยงัจดุเริ่มต้น บรษิทัเริ่มต้นตั้งโรงงานแห่งแรก
ที่กรุงเทพมหานคร ก่อนจะขยายโรงงานไปเปิดในอ�ำเภอแม่สอด 
จงัหวดัตาก ซึ่งเป็นเขตเศรษฐกจิพเิศษของไทยและยงัเป็นแหล่งผลติ
ใ หญ่ของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม (การ์เม้นท์) ซึ่งมี
จ�ำนวนโรงงานประเภทการ์เม้นท์ที่ด�ำเนินธุรกิจรับจ้างผลิต (OEM) 
ให้กับแบรนด์ที่มีชื่อเสียงตั้งอยู่เกือบครึ่งของโรงงานทั้งหมดใน
จังหวัดตาก และได้ก�ำลังผลิตจากแรงงานพม่าที่ข้ามมาท�ำงานใน
เมืองไทย แต่ในช่วงหลังภาคอุตสาหกรรมมีการชะลอตัวลงพร้อม
กบัการก�ำหนดค่าแรงที่เพิ่มสงูขึ้น ท�ำให้บรษิทัต้องปรบักลยทุธ์ด้าน
การผลติอย่างหนกัเพื่อประคองค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้น ท�ำให้เริ่มมองหา

ท.ีเค. การเ์ม้นท์
ขยายฐานอุตสาหกรรมแฟช่ันสูกั่มพูชา 

ปักหมุดนคิมอุตสาหกรรมศรโีสภณ
แตกไลนบ์รกิารทอ่งเที่ยว-ร้านอาหาร
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ช่องทางการขยายการลงทนุออกสูต่่างประเทศ โดยท�ำการ
ศึกษาถึงข้อดี ข้อเสียของการลงทุนในประเทศเพื่อนบ้าน 
รอบๆ อย่างละเอยีด ก่อนตดัสนิใจขยายการลงทนุมายงั
ประเทศกมัพูชาในที่สดุ ด้วยการปักธงตั้งโรงงานผลติเมื่อ
ต้นปี 2557 โดยใช้ชื่อ บรษิทั ท.ีเค.การ์เม้นท์ศรโีสภณ จ�ำกดั 
สร้างขึ้นด้วยงบประมาณกว่า 200 ล้านบาท พร้อมร่วม
ลงทนุเปิดนคิมอตุสาหกรรมศรโีสภณขึ้น บนพื้นที่กว่า 400 ไร่ 
ในจงัหวดับนัเตยีเมยีนเจย ประเทศกมัพชูา เพื่อเพิ่มก�ำลงั
การผลิตที่เพียงพอกับการรับจ้างผลิตสินค้าให้กับเสื้อผ้า
แบรนด์ดังต่างๆ โดยมีสัดส่วนแบรนด์ไทยที่ 90% และ
แบรนด์ต่างชาต ิ10% โดยเฉพาะแบรนด์จากประเทศญี่ปุน่ 
สเปน และตลาดยโุรป ซึ่งให้การยอมรบัในคณุภาพสนิค้า
ของบริษัทเป็นอย่างมาก รวมทั้งยังสร้างขึ้นเพื่อรองรับ 
การย้ายฐานการผลติของผูป้ระกอบการต่างชาตใินอนาคต
อกีด้วย 

ซึ่งเหตุผลหลักในการตัดสินใจเข้าร่วมลงทุนตั้งนิคม
อุตสาหกรรมศรีโสภณ ก็เพราะอัตราค่าแรงที่ต�่ำกว่า
ประเทศไทย เป็นแรงจงูใจส�ำคญัในการกระตุน้ให้นกัลงทนุ

www.youtube.com
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ต่างชาต ิโดยเฉพาะนกัลงทนุไทย เข้าไปลงทนุในนคิม
อุตสาหกรรมฯ เนื่องจากตัวนิคมฯตั้งอยู ่ห่างจาก
ชายแดน จงัหวดัสระแก้ว ประมาณ 80 กโิลเมตร อยู่
ในอ�ำเภอเมอืง ที่มจี�ำนวนแรงงานเพยีงพอ และเป็น
ศูนย์กลางของหน่วยงานราชการประจ�ำพื้นที่ มรีะบบ
สาธารณูปโภคและพลงังานพร้อมรองรบัการผลติของ
โรงงานต่างๆ ซึ่งเอื้อต่อสะดวกของนักลงทุนและ
รัฐบาลกัมพูชาเองก็ได้ลงทุนโครงสร้างพื้นฐานไว้
รองรับการลงทุนภาคเอกชนและส่งเสริมการลงทุน
จากต่างชาติ ในรูปแบบของสภาเพื่อการพัฒนา
กัมพูชา (The Council for the Development of 
Cambodia: CDC) เพื่ออ�ำนวยความสะดวกเรื่องเอกสาร
ต่างๆ ที่เป็นระบบ น�ำขั้นตอนที่เป็นสากลเข้ามาใช้ 
และด�ำเนนิไปอย่างรวดเรว็ ไม่ยุง่ยาก รวมทั้งยงัได้รบั
สทิธปิระโยชน์ทางภาษ ี(GSP) ส่งออกสนิค้าไปประเทศ
กลุ ่มสหภาพยุโรปและสหรัฐ ประกอบกับข้อมูล 
พื้นฐานของกัมพูชาในปัจจุบันที่มีจ�ำนวนประชาชน
เกอืบ 15 ล้านคน และ DGP กเ็ตบิโตอย่างต่อเนื่อง
ทกุปี ก�ำลงัการจบัจ่ายกเ็พิ่มสงูขึ้น อกีทั้งอตุสาหกรรม
หลักของกัมพูชาเองก็เป็นโรงงานการ์เม้นต์และ
รองเท้า กระจายตวัอยูต่ามพื้นที่ต่างๆ เป็นหลกัพนัโรง 
ทั้งที่พนมเปญ เกาะกง นคิมอตุสาหกรรมที่ตดิกบัทาง
เวียดนาม โดยที.เค.การ์เม้นท์ เองไม่ใช่โรงงานแรก
ที่มาเปิดที่นี่ ดงันั้นความช่วยเหลอืและสทิธปิระโยชน์
ที่ได้รบัจงึเป็นไปอย่างราบรื่น แต่กม็ข้ีอด้อยที่นกัลงทนุ

ต้องค�ำนึงถึงอยู ่บ้างก็คือ เรื่องของค่าใช้จ่ายด้าน
พลังงาน โดยเฉพาะค่าไฟ ซึ่งสูงกว่าประเทศไทย
ประมาณ 70% เนื่องจากต้องน�ำเข้ากระแสไฟฟ้าจาก
ไทย และอาจจะส่งผลต่อค่าใช้จ่ายด้านการลงทนุ 

นอกจากนี้ ที.เค.การ์เม้นท์ ยังแตกไลน์จับธุรกิจ 
ในภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกัมพูชาที่มีแนวโน้ม
การเติบโตแบบก ้าวกระโดดต ่อเนื่องทุกป ี เพื่อ 
สร้างรากฐานที่แขง็แกร่งและต่อยอดความยั่งยนื ด้วย
การลงทุนในธุรกิจโรงแรมที่กัมพูชา โดยใช้ชื่อโรงแรม
ธารา อังกอร์ เป็นโรงแรม 4 ดาว ที่ตั้งอยู่ในจังหวัด
เสียมเรียบ ซึ่งเป็นจังหวัดท่องเที่ยวที่ก�ำลังได้รับ     
ความนยิม และวางตลาดเป้าหมายเพื่อรองรบันกัท่องเที่ยว
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บริษัท ที.เค.การ์เม้นท์ จ�ำกัด
2,13 ซอยพระราม 2 ซอย 35 ถนนพระราม 2 
เขตจอมทอง  กรงุเทพฯ 10150
โทร. 0 2840 2250-4 อเีมล. tkbkk@tkgarment.com

แหล่งข้อมูลและรูปภาพ
www.tkgarment.com
http://m.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1428483658
www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1360716670
www.posttoday.com/ธรุกจิ-ตลาด/AEC/288361/
ไทยเร่งบกุลงทนุกมัพูชา
www.smartsme.tv/knowledge-detail.php?gid=6&id=519

ยุโรปและเอเชีย โดยเฉพาะชาวญี่ปุ ่นและไทย      
ที่ เดินทางเข ้ามาเที่ยวในกัมพูชาเพิ่มมากขึ้น 
สอดคล้องกับการกระตุ ้นการท่องเที่ยวจากทาง     
ภาครฐัที่คาดการณ์ว่าภายในอกี 5 ปีข้างหน้าจ�ำนวน
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาในกัมพูชาจะเพิ่มขึ้นเป็นเท่าตัว 
รวมทั้งยงัเปิดร้านอาหารในเสยีมเรยีบ ทั้งหมด 3 ร้าน 
ได้แก่ ร้านอาหารโตนเลจตมุขุ ร้านอาหารโตนเลสาบ 
และร้านอาหารโตนเลแม่โขง เสริ์ฟอาหารในรูปแบบ
บุฟเฟต์ แต่ประเภทอาหารจะแตกต่างกันตาม       
คอนเซ็ปต์ของแต่ละร้านเพื่อความหลากหลายที่
รองรบันกัท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม ซึ่งได้รบัการตอบรบัที่
ดมีาก  

คณุสทิธโิชคยงัให้ความเหน็ถงึโอกาสการลงทนุ
ในกมัพชูาว่า มหีลายกลุม่ธรุกจิที่น่าลงทนุในกมัพชูา 
เนื่องจากเป็นประเทศที่มีการเตบิโตของเมืองที่เจรญิ
ขึ้นเรื่อยๆ ฉะนั้นจะถกูจบัตามองจากนกัลงทนุทั่วโลก 
โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว การลงทุนในธุรกิจ
โรงแรม ร้านอาหาร และการบรกิาร ค่อนข้างมอีนาคต

ตัวอย่างแบบเสื้อผ้าที่ ที.เค.การ์เม้นท์ รับผลิต

ที่สดใสและมีแต้มต่อจากนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามายัง
เมอืงท่องเที่ยวของกมัพชูา แต่อย่างไรกต็ามจะต้องค�ำนงึถงึ
อัตราการแข่งขันที่สูงมากเช่นเดียวกัน ผู้ลงทุนควรมีความ
ชดัเจนและรู้จกัโครงสร้างของธรุกจิตวัเองดพีอ รวมทั้งต้อง
ศกึษาโอกาสและอปุสรรคที่ จะเกดิกบัธรุกจิว่าคุม้ค่าส�ำหรบั
การลงทนุหรอืไม่

ที.เค.การ์เม้นท์ แม่สอด เข้าร่วมโครงการพฒันา

อุตสาหกรรมการผลิตเพ่ือยกระดับความสามารถ 

การแข่งขนั : DMICP ของ กสอ. เมือ่ปี 2556 หลงัเข้า

โครงการแล้วได้เปลี่ยนไลน์การผลิต โดยใช้ระบบ       

ไลน์บาลานซ์ จดัระบบผลิตและการผังเคร่ืองจกัรและ

จดัท�ำคูม่อืการฝึกพนักงานใหม่ เป็นต้น.	
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Knowledge
เรื่อง : บัวตะวัน  มีเดีย

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมขานรับ
นโยบายดังกล่าวของรัฐบาล โดย   
ให้ความส�ำคญัด้านการส่งเสรมิ SMEs 
ให ้สามารถรองรับการเติบโตและ 
การพฒันาทางเศรษฐกจิและสงัคมที่จะ
เกิดขึ้นในพื้นที่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ     
จงึได้จดัท�ำ “โครงการพฒันาศกัยภาพ
วสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมเพื่อ
รองรับเขตเศรษฐกิจพิเศษ” ขึ้น โดย 
มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาศักยภาพ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายในการ
พฒันาองค์ความรู ้และการใช้ประโยชน์
จากเขตเศรษฐกิจพิเศษ รวมทั้งสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างประเทศ
ให้เกดิการค้าและการลงทนุร่วมกนั

โครงการพฒันาศกัยภาพ SMEs
เพื่อรองรับเขตเศรษฐกจิพเิศษ
เพิ่มศกัยภาพและสรา้งโอกาสตลาดให้ SMEs

จากนโยบายของรัฐบาลนายกรัฐมนตรี 
พลเอกประยุทธ์ จันทร์ โอชา ในการ 
ขับเคลื่อนการพัฒนาเขตเศรษฐกิจ
พเิศษ (Special Economic Zone : SEZ) 
มาตั้งแต่ปี 2557 เพื่อส่งเสริมการลงทุน
ในพื้นที่ชายแดน ให้เป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจ 
เป็นศูนย์กลางการขนส่ง การเปลีย่นถ่าย
สินค้าระหว่างประเทศ การใช้แรงงาน
ต่างด้าว การให้บริการท่องเที่ยวระดับ
ภูมิภาค รวมทั้งเพ่ือสร้างประโยชน์จาก
การเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  
(ASEAN Economic Community : 
AEC) โดยคณะรักษาความสงบแห่งชาติ 
(คสช.) ประกาศต้ังเขตเศรษฐกิจพเิศษใน 
12 แห่ง ครอบคลุม 10 จังหวัด ได้แก่ 
จังหวัดตาก จังหวัดมุกดาหาร จังหวัด
สระแก้ว จังหวัดตราด จังหวัดสงขลา 
จังหวัดเชียงราย จังหวัดกาญจนบุรี 
จังหวัดหนองคาย จังหวัดนครพนม และ
จงัหวดันราธิวาส  โดยรัฐบาลมมีาตรการ
สนับสนุนและส่งเสริมในรูปแบบต่างๆ  
โดยเฉพาะการพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐาน  
การให้สิทธิและประโยชน์  ทั้งที่เป็นภาษี
และไม ่ ใช ่ภาษี  การต้ังศูนย ์บริการ
เบ็ดเสร็จ (One Stop Service : OSS)  
และมาตรการอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ

นางยพุรตัน์ ศตวริะยะ ผูอ้�ำนวยการ 
ส�ำนักพัฒนาการจัดการอุตสาหกรรม  
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กล่าวถึงที่มา
ของโครงการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ใน
เขตเศรษฐกิจพิเศษ ซึ่งส�ำนักพัฒนา    
การจัดการอุตสาหกรรม กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม เป็นหน่วยงานหลักใน 
การขับเคลื่อนร ่วมกับศูนย ์ส ่งเสริม
อุตสาหกรรมภาค ซึ่งเป็นหน่วยงานใน
สังกัดกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมและ 
มีพื้นที่รับผิดชอบอยู ่ในเขตเศรษฐกิจ  
จ�ำนวน 7 ศูนย์ภาคฯ 

“เนื่องจากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
มีหน่วยงานในพื้นที่ที่ถูกก�ำหนดเป็น    
เขตเศรษฐกิจพิเศษนี้ด้วย จึงให้ความ
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ส�ำคญักบัการส่งเสรมิ SMEs สาขาที่มี
ศกัยภาพในพื้นที่ให้สามารถรองรบัการ
เติบโตและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ
และสังคมที่จะเกิดขึ้นในพื้นที่ได้อย่าง 
มปีระสทิธภิาพ จงึได้จดัท�ำ “โครงการ
พัฒนาศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย ่ อม เพื่ อ ร อ ง รั บ เ ขต
เศรษฐกิจพิเศษ” ขึ้นโดยมุ ่งหวังว่า 
การด�ำเนินการตามแผนงานที่ก�ำหนด  
จะเป็นการสนับสนุนให้ SMEs ได้ใช้
โอกาสและประโยชน์จากนโยบายเขต
เศรษฐกจิพเิศษ เพื่อให้ SMEs สามารถ
พฒันาศกัยภาพองค์กรธรุกจิ ผู้บรหิาร 
และบุคลากร อันจะส่งผลต่อการเพิ่ม  
ขีดความสามารถในการแข่งขันของ 
SMEs รวมถึงสามารถเชื่อมโยงเข้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ทั้งในและ    
ต ่างประเทศที่จะมาลงทุนในพื้นที่ 
ได ้อย ่างเหมาะสมและบรรลุผลใน 
การสร้างความร่วมมือทางธุรกิจอย่าง
เป็นรูปธรรม

เนื่องจากตัวเลขมูลค่าการค้า
ชายแดนของพื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษ
ทั้ง 10 จงัหวดั เมื่อปี 2557 มมีูลค่าสูง
ถงึ 968,515 ล้านบาท หรอืร้อยละ 98 
ของการค้าชายแดนรวมทั้งประเทศ 
และมแีนวโน้มขยายตวัมากขึ้น ปัจจบุนั
ธุรกิจประเภทศูนย์กระจายสินค้าและ
อุตสาหกรรมที่ใช้แรงงานจ�ำนวนมาก  
เริ่มสนใจไปลงทุนในพื้นที่ดังกล่าว  
เนื่องจากสามารถเข้าถงึแรงงานจ�ำนวน
มาก  และสะดวกในการกระจายสนิค้า
ไปยงัประเทศเพื่อนบ้าน  รวมทั้งน�ำเข้า
วตัถดุบิ  หรอืชิ้นส่วนต่างๆ จากประเทศ

1. การพัฒนาศักยภาพของ 

SMEs เพื่อรองรับเขตเศรษฐกิจ

พิเศษ โดยรูปแบบที่น�ำมาใช้ในการ
ด�ำเนินการ ได้แก่ 1) ให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำเชิงลึกเพื่อพัฒนาศักยภาพราย
วสิาหกจิ ไม่น้อยกว่า 4 Man-Day (1Man-
Day เท่ากับ 6 ชั่วโมง) 2) จัดท�ำแผน
ธุรกิจเพื่อรองรับเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
(SEZ Business Roadmap) รายวสิาหกจิ 
ให้ตรงกับความต้องการของตลาด   
เป้าหมายแต่ละพื้นที่ 3) จัดกิจกรรม 
Business Forum เพื่อถ่ายทอดแนวคิด
เขตเศรษฐกจิพเิศษและการใช้ประโยชน์
จ า ก เ ข ต เ ศ ร ษ ฐ กิ จ พิ เ ศ ษ ที่ 
ผู้ประกอบการไทยจะได้รบั  

 2. การสร้างโอกาสทางการ

ตลาด และเชือ่มโยงเครอืข่ายในเขต

เศรษฐกิจพิเศษ รูปแบบที่น�ำมาใช้ใน
การด�ำเนนิการ ได้แก่ 1) การจดักจิกรรม
สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง
ประเทศ เพื่อรองรบัเขตเศรษฐกจิพเิศษ
ในลักษณะ Cross Border โดยมีวิธ ี   
การด�ำเนินการ ได้แก่ การจัดสัมมนา
สร้างเครือข่ายความร่วมมือในลักษณะ 
Cross Border ในแต ่ละพื้นที่ เขต
เศรษฐกจิพเิศษ ให้มกีารเชื่อมโยงธรุกจิ
อตุสาหกรรมระหว่างผูป้ระกอบการไทย
กับผู ้ประกอบการประเทศเพื่อนบ้าน 
และสร้างผู้ประกอบการใหม่ตามแนว
ชายแดน 2) อ�ำนวยความสะดวกให้กบั     
ผู้ประกอบการในการเข้าร่วมงานแสดง
สินค้านานาชาติร่วมกับกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม เพื่อสร้างโอกาสในการ
เชื่อมโยงเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจ 

เพื่อนบ้านเข้ามายงัประเทศไทย ดงันั้น
จึงมีความจ�ำเป็นในการพัฒนาและ
สร้างความเข้มแข็งให้ SMEs ซึ่งเป็น  
อีกหนึ่ งยุทธศาสตร ์ที่ส ่ ง เสริมให ้              
ผู้ประกอบการ SMEs สามารถใช้เป็น
กลไกสนบัสนนุและเชื่อมโยงในลกัษณะ
อุตสาหกรรมกาผลิตร ่ วมใน เขต
เศรษฐกจิพเิศษ”

ส�ำหรับรูปแบบที่ใช้ในการพัฒนา
ศักยภาพของ SMEs ในพื้นที่เขต
เศรษฐกิจพิเศษที่ส�ำนักพัฒนาการ
จัดการอุตสาหกรรม กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม น�ำมาใช้เพิ่มศกัยภาพของ
ผู้ประกอบการและสถานประกอบการ
นั้น  ผอ.ยพุรตัน์ ศตวริยิะ กล่าวอธบิาย
ถงึรปูแบบและวธิกีารด�ำเนนิการ ไว้ดงันี้

รปูแบบการพฒันาม ี2 แนวทาง คอื  
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สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
ส่วนพฒันาขดีความสามารถบรกิารอตุสาหกรรม  
ส�ำนกัพฒันาการจดัการอตุสาหกรรม  ชั้น 5 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม  ถนนพระรามที่ 6  เขตราชเทว ี กรงุเทพฯ 10400  
โทร.  0 2202 4493

การเจรจาธุรกิจ การค้า การลงทุน  
รวมทั้งประสานงานการต่อรองซื้อขาย
สินค้าระหว่างผู้ประกอบการไทยกับ 
ต ่างประเทศ 3) จัดท�ำฐานข ้อมูล
อตุสาหกรรมที่มศีกัยภาพในแต่ละพื้นที่
เขตเศรษฐกิจพิเศษที่รับผิดชอบเป็น
ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) เช่น 
แผนยุ ทธศาสตร ์ ก า รพัฒนา เขต
เศรษฐกิจพิ เศษสถานการณ ์และ
ศกัยภาพของอตุสาหกรรม และ SMEs 
ในพื้นที่เป้าหมาย สภาพการจ้างงาน 
สภาวะการแข่งขนั และการรวมกลุม่เป็น 
เครอืข่ายผู้ประกอบการ การเชื่อมโยง
กับเศรษฐกจิอื่นๆ โอกาสในการเติบโต
ของตลาดทั้งในระดบัประเทศและระดบั
นานาชาต ิประเดน็ความสามารถในการ
แข่งขนัที่โดดเด่นด้านอื่นๆ เป็นต้น

ผอ .ส�ำ นั กพัฒนาการจัดการ
อตุสาหกรรม  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม  
กล่าวในตอนท้ายวา่  ในการด�ำเนนิการ
ครั้งนี้ ทางส�ำนักฯได้งบประมาณใน 
การด�ำเนินการ 22.1 ล้านบาท โดยม ี
เป้าหมาย SMEs ในเขตเศรษฐกจิพเิศษ  
10 จงัหวดั รวม 150 กจิการ จ�ำนวนคน
ที่เข้าร่วมโครงการ 400 คน และคาดหวงั
จากโครงการนี้ว่า 1) วสิาหกจิขนาดกลาง

หน่วยงาน	          เขตเศรษฐกิจพิเศษ	 จ�ำนวนกิจการ	 จ�ำนวนคน	

สพจ.	 	 30	 -

ศภ.1	 จงัหวดัเชยีงราย	 12	 40

ศภ.2	 จงัหวดัตาก	 12	 40

ศภ.4	 จงัหวดัหนองคาย /จงัหวดันครพนม	 24	 80

ศภ.5	 จงัหวดัมกุดาหาร	 12	 40

ศภ.8	 จงัหวดักาญจนบรุี	 12	 40

ศภ.9	 จงัหวดัสระแก้ว / จงัหวดัตราด 	 24	 80

ศภ.11	 จงัหวดัสงขลา	 16	

	 จงัหวดันราธวิาส	 8

รวม		  150	 400

กลุ่ม SMEs เป้าหมาย 

• 	วสิาหกจิที่อยู่ในพื้นที่เขตเศรษฐกจิพเิศษ ร้อยละ 80
• 	วสิาหกจิที่สนใจการค้าชายแดนทั้งส่วนกลางและภูมภิาค ร้อยละ 20
• 	หน่วยงานภาครฐัและเอกชนที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ที่รฐับาลก�ำหนด 
• 	สถาบนัการศกึษา สถาบนัวจิยั และสถาบนัการเงนิที่เกี่ยวข้องในพื้นที่
• 	ส�ำนกังานอตุสาหกรรมจงัหวดั สมาคม ชมรม สภาอตุสาหกรรมจงัหวัด 
	 หอการค้าจงัหวดั และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

หน่วยงานของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ตามโครงการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  เพื่อรองรับเขตเศรษฐกิจพิเศษ

และขนาดย่อมมีองค์ความรู้เพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80 ของจ�ำนวนกิจการที่    
เข้าร่วมโครงการ 2) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีโอกาสทางการค้ากับ
ประเทศเพื่อนบ้านด้านความร่วมมือในการวางแผนการพัฒนาตลาดใหม่  
การพัฒนาบุคลากร การจัดหาวัตถุดิบ การจัดตั้งศูนย์กระจายสินค้า เป็นต้น  
ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 20 ของจ�ำนวนกจิการที่เข้าร่วมโครงการ 3) เกดิเครอืข่ายความ
ร่วมมอืระหว่างประเทศไม่น้อยกว่า 1 เครอืข่าย.

สพจ. : ส�ำนกัพฒันาการจดัการอตุสาหกรรม  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ศภ. :  ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาค  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม

80}
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Report 
เรื่อง : ยุทธนา  เพชรน้อย

​ปัจจัยหลักที่ส่งเสริมให้เศรษฐกิจไทยแข็งแกร่งและสามารถแข่งขัน
ได้ในเวทโีลกนั้นคอื ภาคอตุสาหกรรม การพฒันาอตุสาหกรรมนั้น ผู้ที่จะ
ได้เปรยีบในการแข่งขนัและอยูร่อดได้ในสภาวะปัจจบุนั คอื ผูท้ี่ผลติสนิค้า
อตุสาหกรรมในสเกลใหญ่ มตี้นทนุต�่ำ ใช้แรงงานน้อย แต่ประเทศไทยม ี
เศรษฐกจิภายในประเทศเลก็ จงึเน้นการส่งออก แต่ในอนาคตคงต้องให้
ความส�ำคญักบัการพฒันาอตุสาหกรรมโดยใช้เทคโนโลยแีละเป็นมติรกบั
สิ่งแวดล้อม การสร้างนวัตกรรมเพื่อเสริมสร้างธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ เพิ่ม
มลูค่าให้เศรษฐกจิโดยรวมทั้งประเทศเข้มแขง็ ตั้งแต่ชมุชน ท้องถิ่น จงัหวดั 
เมอืงใหญ่ๆ และประเทศ มฐีานเศรษฐกจิที่เกดิความสมดลุ มขีดีความ
ส ามารถในการแข่งขันและได้รับความเชื่อมั่นจากนักลงทุน อย่างมั่นคง
และยั่งยนื

​นายสมคิด จาตุศรีพิทักษ์ รองนายกรัฐมนตรี ด้านเศรษฐกิจ       
ได้มอบนโยบายกระทรวงอตุสาหกรรมส�ำคญั 3 ด้าน

ก ารเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจย่อม
เป็นหัวใจหลักต่อการก้าวผ่านกับดกั
จ ากประเทศก�ำลังพัฒนาสู่ประเทศ   
ท่ีพัฒนาแล้ว แต่เน่ืองด้วยอัตรา   
ก ารเติบโตเฉล่ียของเศรษฐกิจไทย
เติบโตช้าลงมาก หากเปรยีบเทียบกับ
อดีตที่ผ่านมา เนื่องด้วยประเทศไทย
พึ่งพาการส่งออกเป็นหลัก พร้อม
ด้วยการลงทุนจากนักลงทุนต่างชาติ 
มีการชะลอการลงทุน จากปัจจัย
ความผันผวนและความเปลี่ยนแปลง
ข องเศรษฐกิจโลก รวมท้ังปัจจัย
ภ ายในประเทศและภายนอกประเทศ      
ร วมถึงภัยคุกคามท่ีส่งผลต่อความ
มั่นคงของมนุษย์ วิกฤตการณ์ต่างๆ  
มีการเปล่ียนแปลงและส่งผลกระทบ
รุนแรงและรวดเร็วขึ้น  จากการ 
คาดการณ์ในปี2559  เศรษฐกิจไทย
จ ะโตได้ประมาณ 3% บริบทแห่งยุค
การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีเข้ามี
บทบาทต่อพฤติกรรมผู้บรโิภค    มาก
ขึ้น การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุอีก 10 ปี 
ข้างหน้าของไทย ส่งผลต่อผลิตภาพ
ก ารผลิตและการสร ้างสรรค์ ใน 
ทุกด้านจะลดลง ส่ิงเหล่านีล้้วนส่งผล
ต่อขีดความสามารถในการแข่งขัน
ข องประเทศไทยให้ลดลง หากไม่มี
ก ารเตรียมการและรู้เท่าทัน พร้อม
ส ร้างภูมิคุ ้มกันท้ังระบบอย่างเร็ว
ที่สุด

ยุทธศาสตร์ขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์-ส่งเสริม-ซ่อมแซม
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​1. ให้เน้น 3 ปัจจัยประกอบด้วยการสร้าง
ม าตรฐาน การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและ
นวตักรรม

​2. สร้างเครื่องยนต์ขับเคลื่อนตัวใหม่โดย     
มุ่ง 10 อตุสาหกรรม โดยกระทรวงอตุสาหกรรม
ต้องมีบุคลากรมารองรับและสอดคล้องนโยบาย
คลสัเตอร์

​3. ส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม SMEs และการสร้างผู้ประกอบการใหม่ใน 
10 อตุสาหกรรมเป้าหมาย

​ดร.อรรชกา สีบุญเรือง ปลัดกระทรวง
อุตสาหกรรมกล่าวว่า ปัจจุบันอุตสาหกรรมไทย    
มีบทบาทส�ำคัญในการสร้างรายได้ให้กับประเทศ  
ผู้ประกอบการทุกกลุ่มธุรกิจจ�ำเป็นต้องเตรียมตัว 
ใ ห้มีความพร้อม เพื่อสามารถแข่งขันในตลาดที่
ใหญ่ขึ้นจากตลาดภายในประเทศที่มฐีานผู้บรโิภค 
6 5 ล้านคนสู่ระดับอาเซียนที่มีผู้บริโภคกว่า 600 
ล้านคน

​ดร.สมชาย หาญหริญั อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
กล่าวว่า กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (กสอ.) ได้ก�ำหนดยทุธศาสตร์
หลกั (ปี 2559-2560) ในการส่งเสรมิผูป้ระกอบการ SMEs ไทย 
เ พื่อเพิ่มศักยภาพและยกระดับขีดความสามารถใน 
ก ารแข่งขันในตลาดอาเซียนและระดับโลก ซึ่งน�ำไปสู ่ 
ก ารสร้างความยั่งยืนให้กับระบบเศรษฐกิจของประเทศได้ 
ประกอบด้วย 3 ยทุธศาสตร์ ได้แก่

​ยทุธศาสตร์ท่ี 1 สร้างสรรค์ เป็นยทุธศาสตร์ที่มุง่สร้าง
ผูป้ระกอบการใหม่ (New Entrepreneurs)   ซึ่งการเกดิขึ้นของ
ธรุกจิใหม่ๆ อย่างต่อเนื่องส่งผลโดยตรงต่อความเข้มแขง็ของ
เศรษฐกจิของประเทศ​

ยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่ งเสริม เป็นยุทธศาสตร์ที่มุ ่ง       
ผ ลักดันผู้ประกอบกา รรายเดิมและสถานประกอบการให้
สามารถด�ำเนนิธรุกจิได้และมขีดีความสามารถในการแข่งขนั
มากขึ้น

​ยุทธศาสตร์ที่ 3 ซ่อมแซม เป็นยทุธศาสตร์ที่ส�ำคญั 
ใ นการให้ความช่วยเหลือผู ้ประกอบการที่ต้องการฟื้นฟู
กจิการ หรอืผู้ประกอบการที่ประสบปัญหาการด�ำเนนิธรุกจิ 
ทั้งในเรื่องกระบวนการผลิต การเข้าถึงแหล่งเงินทุน หรือ 
ขาดแคลนแรงงานมฝีีมอื 

มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจบทบาท

2.

1.

3.
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​นอกจากนี้ กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ได้ก�ำหนดแนวทาง
ผลกัดนัธรุกจิ SMEs ไทยให้มศีกัยภาพและมคีวามเข้มแขง็
และมคีณุลกัษณะอนัพงึประสงค์ด้วยกลยทุธ์ “อนิเทลลเิจนท์
เอสเอม็อ”ี (iSMEs – Intelligent SMEs) โดยม ี4 องค์ประกอบ 
ดงันี้

​1. ไอโปรดักส์ : iProduct การสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์
ให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด

2 . ไอโพรเซส : iProcess สร้างความสามารถใน 
ก ารวางแผนและบริหารจัดการกระบวนการผลิตได้อย่าง
ชาญฉลาดเพื่อศกัยภาพการผลิตที่สมบูรณ์

3 . ไอเน็ตเวิร์ค : iNetwork ฉลาดในการสร้าง 
เ ครอืข่ายธรุกจิ ด้วยการรวมกลุ่มและสร้างความเชื่อมโยง
ในเครอืข่ายอตุสาหกรรมเดยีวกนั

​4. ไออองเทรอเพรอเนอส์ : iEntrepreneurs เน้น
ก ารพัฒนาผู้ประกอบการ ให้มีศักยภาพบริหารจัดการ
กิจการได้ทุกสถานการณ์ ทั้งผู้ประกอบการรายเดิมและ 
รายใหม่

​กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงมีแนวคิดที่เรียกว่า 
“Shining to the World” คอื การผลกัดนัผู้ประกอบการใน
สถานะที่มคีวามพร้อมออกสูต่ลาดต่างประเทศ เพื่อช่วยให้
ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพสามารถรองรับความต้องการ
ของผู้บรโิภคได้ทั่วโลก โดยในปี 2559 ได้เน้นการส่งเสรมิ 4 

อุตสาหกรรมดาวเด ่นที่สอดรับกับนโยบายคลัสเตอร ์
อตุสาหกรรมของรฐับาล ได้แก่  

​อุตสาหกรรมยานยนต์และชิ้นส่วนยานยนต์ ผ่านการ
ด�ำเนนิโครงการต่างๆ อาท ิโครงการพฒันาขดีความสามารถ
อตุสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์และอะไหล่ยานยนต์ (OEM/REM) 
โครงการพัฒนา Cluster อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เพื่อ   
ก้าวสู่การเป็นศูนย์รวมอะไหล่ของโลก อตุสาหกรรมเครื่องมอื
และอปุกรณ์ทางการแพทย์ อาท ิกลุม่วสัดสุิ้นเปลอืง กลุม่ไฟฟ้า
และอิเล็กทรอนิกส์ กลุ่มน�้ำยาเคมีและชุดตรวจวินิจฉัย และ
กลุ่มบรกิารและซอฟท์แวร์ทางการแพทย์ เป็นต้น 

​อุตสาหกรรมเครื่องมือและอุปกรณ์ทางการแพทย์ อาท ิ
กลุ่มวสัดสุิ้นเปลอืง กลุ่มไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนกิส์ กลุ่มน�้ำยา
เ คมีและชุดตรวจวินิจฉัย และกลุ่มบริการและซอฟต์แวร์
ทางการแพทย์

​อุตสาหกรรมอาหารแปรรูปที่จะเน้นการน�ำวิทยาศาสตร์
เ ทคโนโลยีสารสนเทศและนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ เพื่อเพิ่ม
ป ระสิทธิภาพในกระบวนการผลิต การสร้างมูลค่าเพิ่ม และ
พฒันามาตรฐานในระดบัสากล

​อุตสาหกรรมแฟชั่น โดยมีแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมแฟชั่นไทยให้เข้มข้นมากขึ้นเพื่อยกระดับทักษะ
องค์ความรู้ให้กบั SMEs ตลอดจนการส่งเสรมิการจดัประกวด
หาดไีซเนอร์รุ่นใหม่ ผลกัดนัแฟชั่นไทยสู่สากล ทั้งในเวทรีะดบั
อาเซยีนหรอืระดบัโลกต่อไป. 

นโยบายกระทรวงอุตสาหกรรม
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Product Design
เรื่อง : นุชเนตร จักรกลม

“กะลาโมเดิร์น”จาก“บ้านรกักะลา” แต่งตัวกะลา
สร้างมูลค่าสู่ชุมชน
อกีหนึ่งต้นแบบของการพลกิสิ่งไร้ค่าและกลายเป็นโอกาส
และสร้างมลูค่าสูช่มุชนได้อย่างยั่งยนืด้วยสาระพนัข้าวของ
เครื่องใช้และของตกแต่งบ้านนานาชนดิที่ชาวบ้านในกลุม่
ชมุชนวสิาหกจิบ้านรกักะลา ตั้งใจแปรรปูขึ้นมาจากกะลา
ม ะพร้าวสดี�ำขลบั มนัวาว ที่มมีากบนเกาะช้าง จงัหวดั
ต ราด ซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์และความงามที่ธรรมชาต ิ  
ม อบให้น�ำมาดดัแปลงด้วยแนวคดิสร้างสรรค์จนเกดิเป็น
ผลติภณัฑ์ชิ้นน้อยใหญ่ เช่น โคมไฟกะลา ที่ถกูตาต้องใจ
ก ลุม่ลกูค้าและจ�ำหน่ายเป็นสนิค้าโอทอปของเกาะช้างได้
อย่างน่าชื่นชม 
• ข้อมลูจาก กลุม่ชมุชนวสิาหกจิบ้านรกักะลา 096-807-2731

5 ผลิตภณัฑ์โอทอปอนาคตไกลจาก 5 จงัหวัดในเขตเศรษฐกจิพิเศษที่
ส ร้างสรรค์ผลงานจากต้นทนุทางวฒันธรรมและวตัถดุบิในพืน้ถิน่ทีมี่ความ
โ ดดเด่นลงตัวทั้งด้านคุณภาพ งานดีไซน์ และผสมผสมผสานนวัตกรรม        
ทันสมัย เพื่อตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มลูกค้าในตลาดปัจจุบันได้อย่าง     
น่าจบัตามอง 

“ถ่านก้อนดดูกล่ิน” แบรนด์ธปูหอมอมัพนั 
ภูมิปัญญาดั้งเดิมเติมไอเดีย    
ผลติภณัฑ์ “ถ่านก้อนดดูกลิ่น” ผลงานของกลุม่ผลติ
ธูปหอมอัมพัน” ในต�ำบลแม่ตาว อ�ำเภอแม่สอด 
จังหวัดตาก ที่โชว์ไอเดียการต่อยอดผลิตภัณฑ์
สมนุไพรจากภมูปัิญญาท้องถิ่นด้วยการออกแบบให้
มีรูปลักษณ์สวยงาม สีสันสดใส มีให้เลือกหลาก
หลายสไตล์ ซึ่งถอืเป็นการยกระดบัผลติภณัฑ์ให้มคีวามทนัสมยัเอาไว้ประดบัตกแต่งและ
ใช้ดดูกลิ่นไม่พงึประสงค์ เพิ่มคณุค่าให้กบัการใช้งานแบบ 2 เพิ่มมลูค่าได้อย่างมหาศาล 
สามารถสร้างรายได้เข้าชมุชนจากทั้งในและต่างประเทศนบัแสนบาทต่อเดอืน 
• ข้อมลูจาก www.amphan.in.th

ป ระยุกต์ ไลฟ์สไตล์ ใส่ “ตะกร้าสาน
พลาสติก” 
ย อดสนิค้าโอทอป 5 ดาว แห่งเมอืงมกุดาหาร  
จากฝีมอืของกลุม่แม่บ้านสถานตี�ำรวจภธูรอ�ำเภอ
นคิมค�ำสร้อย ที่สบืสานทกัษะด้านงานหตัถกรรม
จักสานมาประยุกต์ใช้เส้นพลาสติกสีสันสดใส
แ ทนวัตถุดิบจากธรรมชาติ เนื่องจากมีความ
ยดืหยุน่ได้ด ีหกัพบัได้ น�้ำหนกัเบา ดแูลรกัษาง่าย 
ค งทนแขง็แรง และไม่เกดิเชื้อรา น�ำมาพฒันา 
แ ตกแขนงให้เป็นของใช้ในชวีติประจ�ำวนัรปูทรง
ต่างๆ ที่ทนัสมยัและตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ในชวีติ
ประจ�ำวนัของกลุม่ลูกค้าจากนานาประเทศมากขึ้น
• ข้อมูลจาก http://srratana.orgfree.com/

ชุดเครื่องแกงส�ำเร็จรูปต�ำรับปักษ์ใต้ “สมใจนึก”  
ของอร่อยเมืองสะเดาสยายปีกโกอินเตอร์
จากพรสวรรค์และประสบการณ์ด้านการครวักว่า 25 ปี ท�ำให้ 
คณุสารภ ีอสิโร เจ้าของร้านสมใจนกึ ต่อยอดเมนูรสเดด็ที่ขึ้น
ชื่อลอืช้าอาท ิแกงส้ม ส้มต�ำ ให้เกดิเป็นชดุเครื่องแกงส�ำเรจ็รปู
ต�ำรบัปักษ์ใต้ ที่มใีห้เลอืกทั้ง น�้ำต้มย�ำ น�้ำแกงส้ม น�้ำต้มส้ม
โตนด เครื่องแกงคั่วกลิ้ง เครื่องแกงกะทิ เครื่องแกงป่า  
เครื่องแกงผัดเผ็ด ที่คงรสชาติอร่อยเข้มข้น ปราศจากสาร 
กันบูด และสามารถเก็บได้นาน 3 เดือน รวมทั้งยังมี
เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน อย., ฮาลาล, HACCP และ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ในชุมชน ขึ้นแท่นของฝากประจ�ำเมือง
สะเดาที่ลกูคา้พดูถงึมากที่สดุ แถมยงัขยายตลาดสูป่ระเทศ
มาเลเซยีและตะวนัออกกลางเป็นที่เรยีบร้อยแล้ว 
• ข้อมลูจาก www.somjainuek.com    

“พระมองตาม” งานศิลป์สะดุดตาผสาน
ศรัทธามีเอกลักษณ์  
คณุพรพล เอกอรรถพล เจ้าของผลงาน “พระมอง
ตาม” สนิค้าโอทอป 5 ดาว ของดแีห่งอรญัประเทศ 
สระแก้ว โชว์ไอเดียการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ
หนิทรายพระพทุธรปู ที่ท�ำขึ้นจากหนิทรายซึ่งมมีาก
ที่สดุในภาคตะวนัออกของไทย มาผสานหลกัการ
หกัเหของแสงที่ส่งผลให้ภาพพระพทุธรปูเปลี่ยนไป
ตามมมุต่างๆ และมลีกัษณะเหมอืนมองตามสายตา
เวลาจ้องมอง สร้างคณุค่าและมลูค่าให้กบัวตัถดุบิ
ท้องถิ่นได้อย่างสวยงามสะดดุตา เป็นของประดบั
ตกแต่งที่มอบความเป็นศริมิงคลได้อย่างยอดเยี่ยม 
l ข้อมลูจาก http://mongtaam.lnwshop.com
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เรื่อง : วีรวรรณ  ฉายานนท์

ตลาดชายแดนเป็นช่องทางการค้าที่
มีศักยภาพของไทยกับประเทศ  
เพ่ือนบ้าน กบัตลาดเกิดใหม่ท่ีมาแรง
อย่างกัมพูชา ลาว และเมียนมา 

จากการที่ไทยมีพรมแดนติดกับ 
กัมพูชา ลาว เมียนมา และมาเลเซีย 
(CLMM)  ท�ำ  ให ้ การค ้ าชายแดนม ี          
ความส�ำคญัมาก คดิเป็น 70% ของมลูค่า
การค้าทั้งหมดของไทยกับ CLMM ในปี 
2014 โดยมาเลเซียซึ่งมีขนาดเศรษฐกิจ
ใหญ่สดุในบรรดา 4 ประเทศ เป็นตลาด
ค้าชายแดนที่ส�ำคญัสดุของไทย มสีดัส่วน
ราว 50% ของมูลค่าการค้าชายแดน
ทั้งหมด (รูปที่ 1) อย่างไรกต็าม กมัพูชา 
ลาว และเมยีนมา (CLM) นบัวา่เปน็ตลาด
เกิดใหม่ที่น่าจับตามอง เห็นได้ชัดจาก
มูลค่าการค้าชายแดนที่เตบิโตเฉลี่ยสงูสดุ
ถงึ 20% ต่อปี ซึ่งมากกว่าการเตบิโตของ
การค้าไทยในตลาดโลกที่อยู่ในระดบั 8% 
ต่อปีเท่านั้น (รูปที่ 2)[1] และแม้ว่าการค้า
ระหว่างประเทศของไทยจะประสบกับ
ภาวะขาดดลุมานบัตั้งแต่ปี 2011 แต่ไทย

เจาะตลาดการค้าชายแดน
โอกาสและความท้าทายของ SMEs

กลับเกินดุลการค้าในส่วนของการค้า
ชายแดนมาอย่างต่อเนื่อง (รูปที่ 3) ดงันั้น 
ตลาดชายแดนจึงนับว่าเป็นตลาดการค้า
ร ะหว ่ า งป ระ เทศที่ มี ศั ก ยภาพสู ง ที่                   
ผู้ประกอบการไม่ควรมองข้าม

 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) สามารถท�ำรายได้จากการ
ส่งออกสินค้าผ่านชายแดนได้ในอตัรา
เติบโตท่ีสูงกว่าปกติถงึ 4 เท่า แสดงให้
เ ห็นถึง โอกาสทองทางการค ้า ท่ี            
อยู่ใกล้แค่เอื้อม 

ตลาดชายแดนเป็นตลาดการค้า
ระหว่างประเทศที่ใกล้ไทยมากที่สดุ ท�ำให้
ระยะเวลาและต้นทุนในการขนส่งสินค้า    
ต�่ำกว่าการค้ากับประเทศอื่นๆ ที่อยู่ไกล    
ออกไป นอกจากนี้ไทยยังมีความสัมพันธ์
ทางการค้ากบั CLMM มาอย่างยาวนาน จงึ
ไม่น่าแปลกใจที่ผู้ประกอบการ SMEs จะมี
ส่วนร่วมในการค้าชายแดนมากกว่าการค้า
ระหว่างประเทศโดยรวม ซึ่งอีไอซีพบว่า
มูลค่าส่งออกสนิค้าชายแดนของ SMEs มี
สัดส่วนสูงเกือบ 40% ของมูลค่าส่งออก
ชายแดนทั้งหมด ในขณะที่มูลค่าส่งออก
โดยรวมของ SMEs ในตลาดการค้าระหว่าง
ประเทศมสีดัส่วนเพยีงราว 25% ของมลูค่า
ส่งออกเท่านั้น นอกจากนี้ SMEs ที่เข้าไป
บกุตลาดชายแดนยงัสามารถส่งออกสนิค้า
ได้ในอัตราเติบโตเฉลี่ยที่สูงถึง 10% ต่อปี 
ซึ่งมากกว่ามูลค่าส่งออกรวมของ SMEs   
ในตลาดโลกที่เตบิโตได้เพยีง 2% ต่อปี ถงึ 
4 เท่า จึงอาจกล่าวได้ว่า ตลาดชายแดน
เ ป ็ น จุ ด เ ริ่ ม ต ้ น ที่ น ่ า ส น ใ จ ส�ำ  ห รั บ     
ผู้ประกอบการ SMEs ที่เล็งการลงทุนใน
ธุรกิจส่งออก เพราะเป็นตลาดการค้า
ระหว่างประเทศที่ไม่ไกลและมียังมีโอกาส
เตบิโตได้สูงในอนาคต

ในขณะที่สถานการณ์การค้าไทยใน
ตลาดโลกก�ำลังชะลอตัว การค้า
ช า ย แ ด น ก ลั บ มี ทิ ศ ท า ง ส ด ใ ส                  
โดยเฉพาะกับกัมพูชา ลาว และ          
เมียนมา ท่ีมีความต้องการบริโภค
สินค ้าต ่ างๆ  สูงขึ้ นตามสภาพ
เศรษฐกิจท่ีพัฒนาอย่างรวดเร็ว 
แม ้ว ่าประเทศเหล่านี้ก�ำลังเป ็นท่ี
หมายตาของนักลงทุนต่างชาติ แต่
ไทยนับว่ามีความได้เปรียบด้านท่ีต้ัง
ทางภูมิศาสตร์ และคุณภาพของ
สินค้าไทยก็ ได ้รับการยอมรับใน
ประเทศเพื่อนบ้านมายาวนาน จึง
ท�ำให้ในช่วงที่ผ่านมา SMEs ไทย
สามารถสร้างรายได้จากการส่งออก
สินค้าผ่านชายแดนได้ในอตัราเติบโต
ท่ีสูงมาก อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการ
ไม่ควรนิ่งนอนใจ เพราะรูปแบบการ
บริโภคสินค้าในประเทศเหล่าน้ีก�ำลัง
เปลีย่นแปลงไป และผู้เล่นในตลาดเริม่
มีมากขึ้น อีไอซีจึงแนะว่า SMEs ควร
เข้าไปท�ำตลาดด้วยตนเอง แต่ต้องมี
กลยุทธ์ท่ีชัดเจนว่าจะน�ำเสนอสินค้า
ใ ห ้ กั บ ลู ก ค ้ า ก ลุ ่ ม ห นึ่ ง ก ลุ ่ ม ใ ด 
นอกจากน้ี การโฆษณาสินค้านับว่า
เป็นตัวช่วยส�ำคัญ เพราะผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ยังไม่คุ้นเคยกับสินค้าใหม่ 
ดังน้ัน ถ้าใครท�ำตลาดได้ไวก็จะได้
เปรียบคู่แข่ง
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สินค้าอปุโภคและบรโิภคยงัคงเป็นท่ีต้องการของ
ต ล า ด ช า ย แ ด น  แ ต ่ ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ค ว ร                         
ปรับตัวอย่างต่อเน่ือง เพราะสินค้าเริ่มเปล่ียน
จากสินค้าขั้นพื้นฐานเป็นสินค้าท่ีมีความซับซ้อน
มากขึน้ 

เป็นที่ทราบกนัดวี่า CLM ก�ำลงัมกีารพฒันาทาง
เศรษฐกจิ โดย GDP เฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศในปี 2014 
เติบโตสูงถึง 7%YOY ชี้ให้เห็นว่าประชากรมีก�ำลังซื้อ
มากขึ้นและมคีวามต้องการบรโิภคสนิค้าประเภทต่างๆ 
เพิ่มขึ้นตามล�ำดบั อย่างไรกต็าม รูปแบบการบรโิภคได้
เปลี่ยนแปลงจากสินค้าขั้นพื้นฐาน เช่น สินค้าเกษตร 
ไปเป็นสินค้าที่มีความซับซ้อนเพื่อตอบโจทย์วิถีชีวิต
แบบสงัคมเมอืงมากขึ้น ตวัอย่างที่เหน็ได้ชดัคอื กมัพชูา 
ที่เมื่อปี 2009 น�ำเข้าสนิค้าประเภทน�้ำตาลผ่านชายแดน
ไทยมากที่สุด แต่ในปี 2014 พบว่ามูลค่าสินค้าที่ไทย   
ส่งออกผ่านชายแดนไปยังกัมพูชามากที่สุดกลับเป็น
เครื่องดื่ม เช่น น�้ำอดัลม และเบยีร์ เช่นเดยีวกบัเมยีนมา
ที่มีความต้องการน�ำเข้าเครื่องดื่มมากขึ้นจนกลายเป็น
สนิค้าส่งออกอนัดบั 1 ของไทยแทนที่สนิค้าดั้งเดมิอย่าง
น�้ำมนัดเีซล นอกจากนี้สนิค้าขั้นต้น เช่น พชืผกั โลหะ 
และไม้ ที่ไทยเคยน�ำเข้าทางชายแดนลาวและกัมพูชา 
ยังถูกแทนที่ด้วยสินค้าขั้นกลางที่ใช้เทคโนโลยีในการ
ผลิตสูงขึ้น เช่น เครื่องรับส่งสัญญาณในโทรทัศน์ 
โทรศพัท์ และอปุกรณ์ต่างๆ เนื่องจากค่าแรงและต้นทนุ
การผลิตในลาวและกัมพูชาค่อนข้างต�่ำ ท�ำให้ผู้ผลิต
หลายรายเข้าไปตั้งฐานการผลิตชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์
เพื่อส่งออก ดงันั้น โครงสร้างสนิค้าที่เปลี่ยนแปลงไปจงึ
เป ็นโอกาสให้ผู ้ประกอบการสรรหาสินค ้าใหม่ๆ      
เพื่อตอบโจทย์ผู ้บริโภคทั้งในฝั ่งไทยและประเทศ      
เพื่อนบ้าน

สินค้าไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ท่ี SMEs ส่งออกได้ใน
อตัราเติบโตท่ีสูงมาก สะท้อนถงึโอกาสทางธุรกจิ
ที่เริ่มมีความหลากหลาย แต่ก็เต็มไปด้วยความ
ท้าทายที่ต้องจับตามอง 

แม้ว่าโครงสร้างสินค้าส่งออกและน�ำเข้าทาง
ชายแดนของ SMEs จะเป็นไปในทิศทางเดียวกับการ
ค้าชายแดนโดยรวม แต่สิ่งที่เหน็ได้ชดัเจนกว่า คอื อตัรา
เติบโตที่สูงมากของมูลค่าสินค้าส่งออกที่ตอบโจทย์       

วถิชีวีติสมยัใหม่ อาท ิเครื่องดื่ม ขนม และสิ่งของเครื่องใช้ที่ท�ำจากพลาสตกิ 
เนื่องจากประเทศเพื่อนบ้านโดยเฉพาะ CLM ยงัไม่สามารถผลติสนิค้าเหล่านี้
ได้เพยีงต่อความต้องการของคนในประเทศที่เริ่มใช้ชวีติแบบตะวนัตก และ
จบัจ่ายใช้สอยเพื่อความเป็นอยูท่ี่สะดวกสบายขึ้น นอกจากนี้มาตรฐานของ
สนิค้าไทยยงัเป็นที่ยอมรบัในประเทศเพื่อนบ้านว่ามคีณุภาพด ีโดยเฉพาะ
สนิค้าที่มแีบรนด์หรอืสนิค้าที่ได้รบัการแนะน�ำบอกต่อกนัมา อย่างไรกต็าม 
ผู้บรโิภคส่วนใหญ่ใน CLM ยงัมกี�ำลงัซื้อไม่สูงนกั จงึยงัคงเลอืกซื้อสนิค้า
สมัยใหม่ที่จ�ำเป็นต้องใช้ในชีวิตประจ�ำวันโดยเฉพาะหมวดอาหารและ   
เครื่องดื่ม เช่น อาหารแปรรูป และเครื่องดื่มชูก�ำลงั ขณะที่กลุ่มผู้บรโิภค
รายได้สงูซึ่งยงัมจี�ำนวนไม่มากกลบัยนิดจ่ีายเพื่อสนิค้าฟุม่เฟือยและสนิค้า
ที่แสดงถึงความทันสมัย เช่น เสื้อผ้าแฟชั่น และเครื่องใช้ไฟฟ้า ดังนั้น        
ผูป้ระกอบการ SMEs จงึควรศกึษาตลาดที่มแีนวโน้มเตบิโตสงูเหล่านี้อย่าง
รอบคอบ เพื่อที่จะได้จัดหาหรือผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการของ       
ผู้บรโิภคแต่ละกลุ่ม            

การซื้อขายสินค้าออนไลน์ (e-commerce) ยังเปิดโอกาส 
ให้ SMEs เป็นตวักลางการค้าระหว่างพ่อค้าชายแดนกับผู้บรโิภค
ในไทย และเป็นช่องทางใหม่ให้ SMEs เข้าไปบุกตลาดประเทศ   
เพื่อนบ้านได้ในอนาคต 

ปฏิเสธไม่ได้ว่า e-commerce ก�ำลังได้รับความนิยมมากขึ้นในไทย 
ท�ำให้ผู้ประกอบการ SMEs หลายรายเล็งเห็นถึงช่องทางในการท�ำธุรกิจ    
รูปแบบใหม่ โดยน�ำสินค้าที่ถูกส่งเข้ามาจากชายแดนมาประกาศขายบน
เวบ็ไซต์ หรอืโซเชยีล-มเีดยี แล้วให้พอ่ค้าในบรเิวณชายแดนจดัส่งสนิค้าไป
ยังผู้สั่งซื้อปลายทาง เช่น ในกรณีของจังหวัดสระแก้วซึ่งเป็นตลาดค้า
ชายแดนที่ส�ำคัญของไทยและกัมพูชา พบว่ายอดส่งสินค้าทางไปรษณีย์
จากตลาดโรงเกลือในช่วงครึ่งแรกของปี 2015 เพิ่มขึ้นราว 35% จาก             
ช่วงเดียวของปีก่อนหน้า โดยสินค้าส่วนใหญ่เป็นประเภทเสื้อผ้า รองเท้า 
และเครื่องใช้ ที่ถูกน�ำเข้ามาจากชายแดนไทย-กมัพูชาอกีทอดหนึ่ง ดงันั้น 
โอกาสทางการค้าจงึไม่ได้ถกูจ�ำกดัอยูแ่ต่เฉพาะบรเิวณชายแดนเท่านั้น หาก 
ผู้ประกอบการ SMEs เหน็ว่าผู้บรโิภคในไทยยงัมคีวามต้องการสนิค้าจาก
ประเทศเพื่อนบ้าน แม้จะด�ำเนินการน�ำเข้ามาด้วยตนเองไม่ได้ก็สามารถ   
ท�ำหน้าที่เป็นตวักลางทางการค้าให้กบัพ่อค้าชายแดนและผู้สั่งซื้อปลายทาง
ได้เช่นกัน หรือในอนาคตหากผู ้บริโภคในประเทศเพื่อนบ้านนิยมใช้ 
e-commerce กนัมากขึ้นและมรีะบบจดัส่งสนิค้าที่ครอบคลมุยิ่งขึ้น กอ็าจ
จะเปิดโอกาสให้ SMEs ไทยเป็นสื่อกลางทางการค้าในประเทศเหล่านั้นได้
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Good Governance 
เรื่อง :  ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

หลังจากที่เด็กชายสามารถควบคุมอารมณ์ของ
ตนเองได้ดขีึ้น ใจเยน็มากขึ้น เขาจงึเข้าไปหาพ่อและบอก
กับพ่อว่า “พ่อครับ ผมควบคุมอารมณ์ตัวเองได้แล้ว       
ไม่ขี้โมโห ไม่มุทะลุเหมือนแต่ก่อนแล้วครับ” พ่อยิ้มแล้ว
เอ่ยปากบอกกบัลกูชายว่า “จรงิหรอืลกู ถ้าเป็นเช่นนั้นจรงิ 
ลูกต้องพสิูจน์ให้พ่อดู ถ้าลูกควบคมุอารมณ์ของลูกไม่ให้
โกรธ ไม่ให้โมโห ไม่ให้ฉนุเฉยีวได้ กใ็ห้ลกูไปถอนตะปอูอก
จากรั้วหลังบ้าน 1 ตัว ทุกครั้งที่ควบคุมอารมณ์ได้”         
วันแล้ววันเล่า เด็กชายค่อยๆ ถอนตะปูออกจากรั้วหลัง
บ้านทลีะตวั จาก 1 เป็น 2 จาก 2 เป็น 3 จนในที่สดุ ตะปู
นบัร้อยที่ถกูตอกลงบนรั้วหลงับ้านกถู็กถอนออกจนหมดสิ้น 

การถอนตะปูออกจนหมดเกลี้ยงนั้น ดูเหมือน 
จะเป็นการประกาศชัยชนะบางอย่าง เด็กชายจึงร้อง
ตะโกนบอกกบัตวัเองว่า “ฉนัท�ำได้แล้ว  ฉนัท�ำส�ำเรจ็แล้ว” 
เดก็ชายดใีจรบีวิ่งไปบอกพ่อว่า “ผมท�ำได้แล้ว ในที่สดุผม
ก็ท�ำส�ำเร็จครับพ่อ” พ่อไม่ได้พูดอะไรแต่จูงมือลูกชาย 
ออกไปที่รั้วหลงับ้านแล้วพูดกบัลูกชายว่า 

“ท�ำได้ดมีากลูกพ่อ แต่ลูกลองมองกลบัไปที่รั้วนั่นส ิ
ลูกเหน็หรอืเปล่า รั้วนั้นมนัไม่เหมอืนเดมิ ไม่เหมอืนตอน
แรกที่มนัเคยเป็น จ�ำไว้นะลกูเมื่อใดกต็ามที่ลกูท�ำอะไรลง
ไปโดยใช้อารมณ์ สิ่งนั้นมนัจะเกดิเป็นรอยแผลเหมอืนกบั
การเอามดีที่แหลมคมไปแทงใครสกัคน ต่อให้ใช้ค�ำพดูว่า 
“ขอโทษ” สักกี่หน ก็ไม่อาจลดความเจ็บปวด  ไม่อาจ
ลบรอยแผลที่เกดิขึ้นกบัเขาคนนั้นได้  ฉะนั้นไม่ว่าจะเป็น

เด็กชายคนหนึ่งมีสีหน้าแสดงให ้รู ้ทันทีว ่า
อารมณ์ ไม่ดีนัก พ่อของเด็กจึงให้ตะปูลูกไป   
ถุงหนึ่งแล้วบอกกับลูกว่า ทุกคร้ังที่ลูกรู้สึก
โมโห หรือโกรธใครมา ให้ลูกไปตอกตะปู 1 ตัว
ที่รั้วหลังบ้าน ผ่านไปแค่เพียงวันเดียว  เด็กชาย
คนน้ันตอกตะปูเข้าไปที่ร้ัวหลังบ้านถึง 37 ตัว 
แสดงว่ามีเรื่องให้โมโหหรือโกรธเคืองถึง 37 
ครั้งในวันเดียว วันต่อมาจ�ำนวนตะปูก็ค่อยๆ 
ลดลงไปเรื่อยๆ น้อยลงไปเร่ือยๆ เพราะเดก็เร่ิม
รู้สึกว่า  ถ้าเขาควบคุมอารมณ์ได้ มันง่ายกว่า
การเดินไปตอกตะปูที่ร้ัวหลังบ้านต้ังเยอะ  

พ่อสอนลูก
ตอกตะปูระบายอารมณ์
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เพื่อนหรอืคนที่อยู่รอบข้าง ให้ระวงัสิ่งที่ท�ำลงไป ไม่ว่าจะเป็น
ค�ำพูด  การกระท�ำ หรอืแม้กระทั่งความคดิ สิ่งที่ลูกท�ำไป ลูก
อาจจะขอโทษ ขออโหสิกรรม แม้เขาจะยกโทษให้เราหรือไม่
กต็าม แต่สิ่งที่มนัเกดิแล้วลบไม่ได้คอื รอยร้าวที่เกดิขึ้นในใจ
ของเราและเกดิขึ้นในใจของเขา ได้กลายเป็นแผลเป็นที่อยาก
จะลมืเลอืนเหมอืนรอยตะปูที่เกดิขึ้นบนรั้วหลงับ้านนี่ไง” 

ล�ำดบั ขั้นตอน ของ “รอยแผลเป็น” ที่เกดิขึ้นในใจเขา
และใจเรา ส่วนมากเกดิจากการกระทบกระทั่งกนัเลก็ๆ น้อยๆ 
จากการกระทบกระทั่งกลายเป็นความไม่พอใจ จากความ     
ไม่พอใจค่อยๆ ขยายตวัเป็นความโกรธ เมื่อความโกรธมมีากขึ้น 
จึงลุกลามเป็นโทสะ ซึ่งมักจะแสดงออกทางกายและวาจา   
จากโทสะกลายเป็นความพยาบาท ดงัจะแสดงให้เหน็เป็นภาพ
ชดัขึ้น ดงันี้

• ไม่ชอบ คอื จดุเริ่มต้นของความพยาบาท 

• ขัดใจ เกิดจากความไม่ชอบ จากไม่ชอบกลายเป็น
ความขุ่นเคอืงใจ ความขดัใจ

• โกรธ คือ ความเดือดดาลของจิต ตามปกติจิตต้อง
ท�ำงานด้านการคดิ เมื่อมคีวามโกรธเกดิขึ้นจะท�ำให้จติร้อนรน  
เกดิความวุ่นวายในตวั ถ้าโกรธจดัๆ จะมอีาการตวัสั่น มอืสั่น 
ปากสั่น ถ้าระงบัความโกรธไม่ได้ จติกจ็ะมอีาการ คดิหาทาง
ประทษุร้ายขึ้นมา  

• โทสะ ได้แก่ ความคิดประทุษร้าย คือ คิดท�ำลาย  
คิดล้างผลาญ คิดให้เขาเสียหาย ให้ฉิบหายวอดวายไป  
เช่น ฆ่าเขา หรอืฟ้องร้อง ยดึทรพัย์ เผาบ้านเรอืน โทสะนี้เมื่อ
เกดิขึ้นย่อมเป็นโทษทั้งแก่ตนเองและแก่ผูอ้ื่น เวลาคนถกูโทสะ
เผาไหม้ใจ  พวกพ้องเพื่อนฝูงแม้กระทั่ง พ่อแม่ ลูก กม็องเหน็
เป็นศัตรูไปหมด ที่สุดแม้แต่ตัวเองก็ไม่เป็นที่พอใจของตัวเอง
เช่นกนั เมื่อจติถูกครอบง�ำด้วยโทสะ เปรยีบเสมอืนลูกระเบดิ 
พอระเบิดก็จะท�ำลายตัวเองก่อนเป็นอันดับแรก แล้วจึงไป
ท�ำลายวตัถอุื่นๆ ต่อไป 

• พยาบาท คือ ความคิดร้าย ความรู้สึกไม่ชอบใจ 
สิ่งทั้งหลายทั้งปวง ได้แก่ ความขุ ่นใจ ความขัดเคืองใจ       
ความไม่พอใจ ความโกรธ ความผูกโกรธ ความเกลยีด ความ
ผกูใจเจบ็ การมองในแง่ร้าย การคดิร้าย มองเหน็คนอื่นเป็นศตัรู  
ความรู ้สึกเหล ่านี้ท�ำให ้ใจกระสับกระส ่าย เดือดร ้อน
กระวนกระวาย ลกัษณะของพยาบาทกบัการจองเวรต่างกนัใน
ข้อที่ว่า พยาบาท : เป็นการผูกใจเจ็บ ถ้าสามารถแก้แค้น      
ได้แล้ว อาจจะหายได้ การจองเวร : แม้ได้แก้แค้นแล้วก็ยัง 
ไม่หาย คอืต้องล้างผลาญกนัไปทกุภพทกุชาต ิการผูกพยาบาท
จึงเหมือนกับการผูกเชือกที่มี “เงื่อนเป็น” ส่วนการจองเวร
เหมือนการผูกเชือกที่มี ”เงื่อนตาย” คือแก้ยาก การจองเวร   
จึงมีความร้ายแรงกว่าความพยาบาท ทั้งหมดที่กล่าวมานี้
เป็นการล�ำดบัขั้นตอนของการสร้างรอยแผลเป็นในใจ

เมื่อหันมามองรอบตัวบนโลกแห่งความเป็นจริง   
รอยตะปท่ีูพ่อชีใ้ห้ลกูด ูมนัไม่ใช่แค่รัว้หลงับ้านของพ่อ-ลกู 
คูน่ัน้ แต่รัว้หลงับ้านระหว่างนายจ้าง-ลกูจ้าง / คร-ูนักเรยีน 
/ พี่-น้อง / ผู้บังคับบัญชา-ผู้ใต้บังคับบัญชา / เพื่อน 
ร่วมงาน-เพ่ือนร่วมโลก ฯลฯ ต่างท้ิงร่องรอยตะปูที่เป็น 
“รอยแผลเป็นในใจ” ด้วยกันทั้งนั้น. 

กระทบกระทั่ง   ไม่ชอบ   ขัดใจ   โกรธ    โทสะ    พยาบาท/อาฆาต
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รบัมือ AEC ด้วยแนวทางของสงิคโปร์
ผู้เขยีน :  ปัญญาสริ ิจรูญโกศล
รหสั  :  E 330 ร57ส
การสร้างชาตแิละความสามารถของ “สงิคโปร์” 
นับว่าเป็นสิ่งมหัศจรรย์อันดับต้นๆ ของโลก 
เนื่องจากเกาะเลก็แห่งนี้ไม่มทีรพัยากรธรรมชาต ิ
ไม่มีแม้กระทั่งน�้ำจืด แต่สามารถสร้างชาติให้

รกุฆาตอาเซียน
ผู้เขยีน :  ปิต ิศรแีสงนาม
รหสั :  E 330 ร57
อาเซยีนบนบก” หรอืที่เรยีกกนัว่า “CLMV” อนั
ประกอบด้วย “กมัพชูา ลาว พม่าและเวยีดนาม” 
ก�ำลังเป็นประเด็นการสนทนาถึงบทบาทของ
ประเทศไทยในการชิงความได้เปรียบด้าน      

การค้า การลงทนุ ในกลุม่ประเทศเหล่านี้ ตลอดจนบทบาทของ CLMV 
ก�ำลังถูกจับตามองเป็นพิเศษในกลุ่มอาเซียน ในฐานะที่มีการสร้าง
ระบบการเชื่อมโยงด้านสาธารณูปโภค ถนนและรถไฟ “รุกฆาต
อาเซียน” เล่มนี้ ถือเป็นเล่มแรกในเมืองไทยที่กล่าวถึงบทบาทและ
ความส�ำคญัของกลุ่มประเทศ CLMV และไขความลบัส�ำคญัที่จะให้
ค�ำตอบว่า ท�ำไมกลุ่มประเทศเหล่านี้ จึงถูกจับตามองเป็นพิเศษ        
ทั้งจากจนี อนิเดยี และญี่ปุ่น ภายในเล่ม เน้นเนื้อหาถงึโอกาส ความ
ท้าทายและแก้ไขประเด็นความเข้าใจผิดหลายๆ เรื่องส�ำหรับการ
ท�ำการค้า การลงทนุ การออกไปท�ำงานกบัประเทศในอนภุูมภิาคลุ่ม
น�้ำโขงและความเชื่อมโยงจาก “อาเซยีนบนบก” ไปสู่ตลาดที่ใหญ่ขึ้น
อย่างจีนและอินเดีย ซึ่งมีปัจจัยเอื้อส�ำหรับการค้าและการลงทุน         
อนัเป็นโอกาสมหาศาลและก้าวสูค่วามส�ำเรจ็ของคนไทยในการท�ำการ
ค้าในภูมภิาคนี้

ผ่าอนาคตพลงังานไทยในมิต ิAEC 
ผูเ้ขยีน : กานต์ เหมสมติิ
รหสั : E 330 ผ56
หนังสือเล่มนี้จะบอกทุกเรื่องราวที่คุณอยากรู ้ 
กะเทาะทกุมติขิองความมั่นคงด้านพลงังานไทยจาก
หน่วยงานต่างๆ ของรฐัและของเอกชนที่เกี่ยวข้อง 
รวมไปถงึการปรบัตวัเพื่อรบัมอื AEC ความท้าทาย
แห่งอนาคต 

17 ผู้ทรงอทิธิพลในอาเซียน
ผูเ้ขยีน : จลุนภ ศานตพิงศ์
รหสั : E 330 จ56
หนังสือเล่มนี้จะพาคุณไปท�ำความรู ้จักกับ 17 
บุคคลส�ำคัญจากทุกประเทศในภูมิภาคเอเชีย 
ตะวนัออกเฉยีงใต้ ผูม้ชีวีติและมบีทบาทส�ำคญัอยู่
ในช่วงอาณานคิมถงึปัจจบุนั ว่าด้วยเรื่องราวประวตั ิ

ภมูหิลงัครอบครวั ตลอดจนผลงานส�ำคญัที่พวกเขาและเธอเหล่านั้นได้
ท�ำให้แก่ประเทศ ซึ่งล้วนแต่สร้างผลสะเทอืนแก่บ้านเมอืงของตนจนเกดิ
ความเปลี่ยนแปลงอย่างใหญ่หลวง น�ำเสนอในรปูแบบที่อ่านเข้าใจง่าย มี
ภาพประกอบ โดยนอกจากที่คณุจะได้รูจ้กัประวตัชิวีติของบคุคลเหล่านั้น
แล้วกจ็ะได้ทราบความเป็นมาของอาเซยีนไปพร้อมกนัด้วย

ผ่าขุมทรัพย์พม่าเปิดประตกูารค้าตะวนัตก
ผูเ้ขยีน :  บญุรตัน์ อภชิาตไิตรสรณ์
รหสั :  E 330 พ411
พม่าจะขึ้นเป็นดาวรุง่ดวงใหม่ของเอเชยี อตัราการ
เติบโตทางเศรษฐกิจมีศักยภาพที่จะขยายตัวปีละ 
7-8% ขณะที่รายได้ต่อหวัอาจเพิ่มขึ้น 3 เท่า ในช่วง 
18 ปีข้างหน้า จากปัจจบุนั ที่มผีลติภณัฑ์มวลรวม
ในประเทศ (จดีพี)ี ต่อหวัต�่ำที่สดุในภมูภิาค แค่ 860 
ดอลลาร์ต่อปี ต�่ำกว่ากัมพูชากับเวียดนามเสียอีกการเปิดประตูการค้า  
ด่านตะวนัตกสู่พม่าเป็นเรื่องเร่งด่วนเพื่อสร้างโอกาสให้แก่จงัหวดัชายแดน
ไทย-พม่าทั้ง 10 จงัหวดั รวมทั้งช่วยเพิ่มศกัยภาพในฐานะจงัหวดัท่องเที่ยว
ที่น ่าลงทุน ที่ส�ำคัญยังเท ่ากับเชื่อมโยงเศรษฐกิจการค ้าและ 
การลงทนุไทย-พม่า ด้วยเส้นทางโลจสิตกิส์รถไฟสายกาญจนบรุ-ีทวาย 
ทะลสูุ่มหานครย่างกุง้ เมอืงเศรษฐกจิอนัดบั 1 ของพม่า ก่อนจะทะลวง
เข้าสู่นครคุนหมิง ทางภาคใต้ของจีน และอีกหลากหลายการลงทุนที่ 
น่าสนใจในพม่า ซึ่งอยู่ที่ว่าใครจะยื่นมอืไปไขว่คว้าเรว็กว่ากนัเท่านั้นเอง

คดิใหม่สูอ่าเซียน Think New Asean
ผูเ้ขยีน : Philip Koter
รหสั : E 330 ผ58
ความน่าสนใจโดดเด่นของหนงัสอืเล่มนี้ คอื โมเดล
ธรุกจิ กลยทุธ์ กลวธิ ีปัจจยัแห่งความส�ำเรจ็ โดย

การหยบิยกกรณศีกึษาของธรุกจิในอาเซยีนและธรุกจิต่างชาตทิี่มาท�ำธรุกจิ
ในอาเซียนมาบอกเล่า วิเคราะห์ถึงปฏิบัติการภาคสนามของบริษัท 
เหล่านั้น ผนวกกบัการน�ำเสนอหลกัวชิาทางการตลาด โดยเฉพาะการให้
ความส�ำคญักบัการสร้างแบรนด์ นวตักรรมและความรบัผดิชอบต่อสงัคม
ในหลายๆ ธรุกจิ เป็นตวัอย่างที่น่าสนใจและชวนศกึษาตดิตามต่อไป

ถอดรหสัลบัขุมทรพัย์ลาว
ตอน 4 เคลด็ลบัลงทุนในลาว
ผู้เขยีน :  ก้องภพ วงัสนุทร
รหสั :  E 330 ล212
ถอดรหัสลับขุมทรัพย์ลาว ตอน 4 เคล็ดลับ
ลงทนุในลาว” เล่มนี้ จะพาคณุไปรู้จกัประเทศ
ลาวมากกว่าคนลาวอกีไม่น้อยกว่า 90% พร้อม
ได้อาวธุสมอง อาวธุปัญญา อาวธุการค้า และ

เป็นมหาอ�ำนาจทางเศรษฐกจิในอาเซยีน หนงัสอื “รบัมอื AEC ด้วย
แนวทางของสงิคโปร์” เล่มนี้ จะไขทกุความลบัในการพฒันาตนเอง
ของขาวสงิคโปร์ จากประเทศยากจนสูเ่สอืเศรษฐกจิแห่งอาเซยีน หาก
ไทยสามารถน�ำแนวคิดดังกล่าวมาพัฒนาชาติหรือพัฒนาทุนมนุษย์ 
การเปิดประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน ย่อมเป็นโอกาสทองของคนไทย
อย่างแน่นอน

อาวุธการลงทุนติดตัว คุณจะได้รู้ว่า ท�ำไมคนไทยส่วนใหญ่ถึงหมด
เนื้อหมดตัวกับประเทศลาว วันไหนที่คุณไปลงทุนในลาว คุณจะ
สามารถใช้ข้อมลูที่คดัสรรมาให้ในหนงัสอืเล่มนี้ปิดช่องโดนโกงได้เลย 
ส�ำหรบันกัลงทนุที่อยากโตในยคุ AEC ไม่ควรพลาด
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