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Editor’s Talk

เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ถนนพระรามที่ 6  เขตราชเทวี  กรุงเทพฯ  10400

ที่ปรึกษา
นายอาทิตย์  วุฒิคะโร

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายกอบชัย  สังสิทธิสวัสดิ์

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นางสาวนิสากร  จึงเจริญธรรม
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นายประสงค์  นิลบรรจง
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นายพรเทพ  การศัพท์
ผู้อำ�นวยการสำ�นักบริหารกลาง

บรรณาธิการอำ�นวยการ
นางสาวสายสัมพันธุ์  จิรวุฒิกุล

รักษาราชการแทนผู้อำ�นวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

กองบรรณาธิการ
นางวิพาณี  อวยพรรุ่งรัตน์,  นางสมจิตต์  เตียวสุนทรวงศ์,  

นายวีระพล  ผ่องสุภา,  นายไพฑูรย์  มะเมียเมือง
นางเกสรา  ภู่แดง,  นายชเนศ  ศรีพิทักษ์

นายธานินทร์  กล่ำ�พัก,  นางสุรางค์  งามวงศ์
นางสมใจ  รัตนโชติ,  นายสุรินทร์  ม่วงน้อย

นางสาวกัลศิญา  ชุมศรี,  นางสาวกนกรักษ์  นุกูลโรจน์  
นางสาวศิริธร  ชัยรัตน์,  นายธวัชชัย  มะกลํ่าทอง  

นายสุทิน  คณาเดิม

จัดพิมพ์
บริษัท ซี แอด โปรโมชั่น (1997) จำ�กัด  

77/14 หมู่บ้านชลลดา ซ.2 ถนนสายไหม 
แขวงสายไหม เขตสายไหม กรุงเทพฯ 10220  
โทร. 0 2991 3031-3  แฟกซ์. 0 2991 3066                   

“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำ�เป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำ�บทความใดๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

สมัครสมาชิกวารสาร
กรอกใบสมัครซึ่งอยู่หน้าสุดท้ายของเล่ม

จากนั้นส่งใบสมัครได้ 3 ทาง ได้แก่
1. สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
2. สมัครทางเครื่องโทรสาร หมายเลข 0 2354 3299 
3. สมัครทางอีเมล : e-Journal@hotmail.com

แดจังกึมเป็นเหตุ
สู่ธุรกิจอิงวัฒนธรรม

 
 “แดจงักมึ จอมนางแห่งวงัหลวง” ไม่ใช่แค่ละครต่างชาติ

เรื่องหนึ่งเท่านั้น แต่เป็นละครที่มอีทิธพิลต่อคนไทยอย่างมากมาย  
จากอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีที่กลายเป็นละครฮิตติดกัน
งอมแงมทั่วบ้านทั่วเมอืง  จากละครได้แผ่อทิธพิลสูธ่รุกจิท่องเที่ยว  
ขยายไปยงัธรุกจิร้านอาหาร  ต่อเนื่องไปยงัธรุกจิสอนภาษา  ธรุกจิ
ความงาม  และธรุกจิบนัเทงิ (ได้แก่ เพลง การ์ตูน  เกมส์ออนไลน์  
นยิาย และอื่นๆ อกีมากมาย)  

หากมองทะลมุติขิอง “แดจงักมึ” ต้องยอมรบัว่า “แดจงักมึ” 
ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ทางการค้าที่ใช้วัฒนธรรมเกาหลีเป็น     
จดุขาย และได้กลายเป็นกรณตีวัอย่างที่ประสบความส�ำเรจ็อย่าง
ท่วมท้น ทั้งนี้มกีารวเิคราะห์กนัว่า ความส�ำเรจ็ดงักล่าวน่าจะมา
จากการวางแผนเป็นอย่างดรีะหว่างภาครฐักบัภาคเอกชน    

“แดจังกึม” สามารถเขย ่าวงการธุรกิจเมืองไทยให ้ 
สั่นสะเทือนได้อย่างไม่น่าเชื่อ ในขณะเดียวกันได้เขย่านโยบาย     
ภาครัฐของไทย ให้หันกลับมาค้นหาจุดเด่นของวัฒนธรรมไทย 
โดยมีหลายหน่วยงานออกมาขานรับและสานต่อนโยบาย      
“การสร้างสรรค์ทนุทางวฒันธรรมของไทย” 

วารสารอุตสาหกรรมสาร สังกัดกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
ขอเป็นส่วนหนึ่งในการน�ำข้อมูลและความรู้เกี่ยวกับธุรกิจของ      
ผู้ประกอบการไทย ที่น�ำวัฒนธรรมไทยมาเป็นต้นทุนทางธุรกิจ  
จนประสบความส�ำเร็จอย่างงดงาม เปิดเล่มด้วยเรื่องราวของ      
ผู ้หญิงไทยที่สร้างชื่อเสียงให้วงการอาหารไทยดังไปทั่วโลก      
ตามด้วยเรื่องของรถตุ๊กๆ ที่มีออเดอร์ส่งต่างประเทศมากมาย   
เรื่องของข ้าวหอมมะลิไทยที่ได ้รับการยอมรับในประเทศ 
ปาปัวนวิกนิ ีเรื่องราวการพลกิคณุค่าหุน่กระบอกไทยสูเ่ชงิพาณชิย์ 
คุณภาพสูง และเรื่องฮือฮาของโปงลางสะออนที่พลิกอนาคต 
ด้วยธรุกจิข้าวแต๋น

 เรื่องราวของธุ รกิจที่อิ งต ้นทุนทางวัฒนธรรมไทย 
ถกูเรยีบเรยีงเป็นตวัอกัษรอยูใ่นวารสารฉบบันี้ ขอเชญิผูอ่้านทศันา
เนื้อหาสาระตามอธัยาศยั

บรรณาธิการบริหาร



อุตสาหกรรมสาร 5อุตสาหกรรมสาร

Information  เรื่อง : ฉัฐพร  โยเหลา

photo by: www.alloysintl.com

สิ่งหนึ่งที่เกิดควบคู่กับการพัฒนาคนและการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ที่ดงีามของไทยคอื โอกาสการสรา้งธรุกจิบรกิารและผลติภณัฑ์ที่มทีั้ง
เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนโอท็อปหรือเอสเอ็มอี โดยใช้แนวความคิดการ
สร้างสรรค์คุณค่า รวมถึงการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้าไทยเพื่อเพิ่ม
ขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
วฒันธรรม เช่น งานฝีมอืและของที่ระลกึ อตุสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ผลงานศิลปะทุกสาขา หรืออุตสาหกรรมศิลป์ เหล่านี้ล้วนท�ำให้เกิด
อาชพีสร้างรายได้ให้ชมุชน มรีายได้หมนุเวยีนส่งผลให้สงัคมเข้มแขง็ 
และที่ส�ำคัญผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญากลายเป็นจุดดึงดูด 
นักท่องเที่ยวควบคู ่กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสรุปโดยรวม  
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงเป็นแนวทางที่ส�ำคัญในการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยเช่นกัน และจะประสบความ
ส�ำเรจ็ไม่ได้ถ้าปราศจากการพฒันาทุนวัฒนธรรม วนันี้คนไทยจงึ
ควรตระหนกัและหนักลบัมามองสิ่งที่เราม ีคอื รากเหง้าทางวฒันธรรม
ที่จะกลายเป็นแต้มต่อการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มาจากวัฒนธรรมและ
ภมูปิญัญา เพื่อให้เข้าใจและเข้าถงึแก่นค�ำว่า “ทนุวฒันธรรม” เราจงึ
ควรศกึษานยิามอย่างจรงิจงั

นิยาม “ทุนวัฒนธรรม”
ทุน หมายถงึ ทรพัย์สนิ เงนิทอง บ้านเรอืน หรอือาจจะเข้าใจใน

มติทิางเศรษฐศาสตร์ว่า ทนุ คอื ปัจจยัในการผลติสนิค้าหรอืบรกิาร 
ไม่ว่าจะเป็น วตัถดุบิ เงนิทนุ ที่ดนิ แรงงาน เครื่องจกัร ฯลฯ อย่างไร
ก็ตามทุนอาจอยู่ ในรูปแบบอื่นๆ ได้อีก เช่น ทุนสังคม ทุนการเงิน  
ทนุมนษุย์ ทนุกายภาพและทนุธรรมชาต ิ เป็นต้น ทนุวฒันธรรมเป็น
รูปแบบของทุนอีกรูปแบบหนึ่งทุนวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับ

ด้วยขณะนี้ประเทศไทยมียุทธศาสตร์การพัฒนา        
ตามแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที ่11 
(พ.ศ. 2555 – 2559) ที่ให้ความส�ำคัญในการพัฒนา
คนและสังคมไทยให้สามารถก้าวสู ่ สังคมความรู ้ 
(Knowledge-Based Society) ได้อย่างรู้เท่าทัน
ท่ามกลางสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วใน
สังคมโลก เนื่องจากประเทศไทยมีทุนทางสังคมที่ดีอยู่
มากมาย สามารถน�ำมาเก้ือกูลให้คนไทยมีวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ทั้งยังช่วยสนับสนุนการพัฒนา
เศรษฐกิจ สังคม และการเมืองการปกครองของ
ประเทศไทย โดยเฉพาะการน�ำทุนทางวัฒนธรรม   
และ ภูมิป ัญญาซึ่ งสั งคมมีอยู ่มากมายทุก พ้ืนที ่
ทั่วประเทศไทย ทั้งที่เป็นเอกลักษณ์ของชาติ ค่านิยม 
ความเชื่อ ประเพณี และวัฒนธรรมที่ดีงามมาเป็นกลไก 
ในการพฒันาสงัคม ทัง้นีเ้พ่ือการคงอยู่ของวฒันธรรม
ไทยและการสร้างความอยู่ดีมีสุขให้กับคนไทยอย่าง
ย่ังยืนบนพื้นฐานของความสมดุลทั้งมิติเศรษฐกิจ 
สังคม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมภายใต้
บริบทการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต

นิยาม “ทุนวัฒนธรรม” 
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คุณค่าความรู้ ภูมิปัญญาและงานสร้างสรรค์ที่เกิดจากการ 
ค้นพบ โดยผู ้ทรงความรู ้ในท้องถิ่นหรืออีกนัยหนึ่งหมายถึง 
สินทรัพย์ที่มีการฝังตัว (Embodies) สะสม (Stores) และให้ 
(Provides) คุณค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ ของสินทรัพย์นั้น โดยได้แบ่งทุนวัฒนธรรมเป็น 2 
ประเภท คอื

1. ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้ (Tangible Culture) เช่น 
โบราณสถาน โบราณวัตถุวัด ผลงานทางศิลปะ ภาพเขียน  
รปูป้ัน ทนุวฒันธรรมที่สมัผสัได้นี้ไม่ได้ถกูจ�ำกดัในรปูแบบเฉพาะ
มรดกทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังขยายขอบเขตไปถึงทุน
กายภาพ หรอื สิ่งที่มนษุย์สร้างขึ้น เช่น อาคาร สิ่งประดษิฐ์ ทนุ
วัฒนธรรมรูปแบบนี้สามารถสึกหรอผุพังได้ถ้าไม่ได้รับการดูแล
รกัษาและสามารถวดัมลูคา่ในรปูของเงนิไดไ้ม่ว่า จะเป็นตวัวตัถุ
เองหรอืการบรกิารที่ใช้วตัถนุั้นเป็นส่วนหนึ่งของการให้บรกิาร

2. ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ เมื่อสินค้าและบริการมี
การฝังตวัของวฒันธรรม จะเรยีกสนิค้านั้นว่า “สนิค้าวฒันธรรม”  
คอื ต้องมนียัทางวฒันธรรมในด้านหนึ่งด้านใดไม่ว่าจะเป็นจารตี 
ขนบธรรมเนียบประเพณี ระบบความเชื่อและศรัทธา ระบบ
คุณค่า บรรทัดฐาน ทางจริยธรรม แบบแผนการด�ำรงชีวิต 
แบบแผนการบริโภค แบบแผนการพักผ่อนหย่อนใจการละเล่น
และกฬีา การแต่งกาย วรรณกรรมและสิ่งพมิพ์ ศลิปะ ฯลฯ  

ภาพรวมทุนวัฒนธรรมมีความเกี่ยวข้องได้ทั้งในภาค
อตุสาหกรรมและภาคบรกิาร  ตวัอย่าง ในภาคอตุสาหกรรม เช่น 
อสุาหกรรมเครื่องแต่งกาย อตุสาหกรรมเครื่องใช้ในครวัเรอืน ฯลฯ 
ในภาคบรกิาร เช่น การบรกิารสนัทนาการ บรกิารอาหาร บรกิาร
การศกึษา ฯลฯ  

ปัจจุบันรัฐบาลได้มีนโยบายและแผนงานพัฒนาและ        
ส่งเสรมิทนุวฒันธรรมในเชงิพาณชิย์ เนื่องจากวฒันธรรมเปรยีบ
เสมือนต้นน�้ำในห่วงโซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จึงเป็น
โอกาสส�ำหรับธุรกิจ ในการประกอบธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือน�ำเนื้อหาทางวัฒนธรรมไปเป็น 
ส่วนหนึ่งในกลยทุธ์ทางธรุกจิ

ภาครฐัผนึกก�ำลังบูรณาการสร้างรายได้จาก “ทุนวฒันธรรม” 
กระทรวงวฒันธรรม เป็นหนว่ยงานตน้น�้ำที่รบัผดิชอบใน

การสร้างคณุค่าวฒันธรรม มุง่สร้างเครอืข่ายเพื่อให้ประชาชนได้
ตระหนักถึงคุณค่าและความส�ำคัญของวัฒนธรรม พร้อมทั้งมี
ส่วนร่วมในการอนุรักษ์และพัฒนาระบบมรดกวัฒนธรรมไทย    
อันเปรียบเสมือนรากฐานของชาติให้คงอยู ่ตลอดไป โดย        
กรมศิลปากรเป็นหน่วยงานในสังกัด มีหน้าที่ดูแลรักษาและ
สืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมของชาติเป็นภารกิจหลักจึงได้
ก�ำหนดแนวทางในการส่งเสรมิการสร้างผลติภณัฑ์แก่ชมุชน ด้วย
การสร้างต้นแบบและต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์จากมรดก
ศลิปวฒันธรรม รวมทั้งการจดัท�ำเส้นทางท่องเที่ยวทางวฒันธรรม
ขึ้นใหม่หลายเส้นทาง เพื่อรกัษาองค์ความรู้ทางศลิปวฒันธรรม
ที่ก�ำลังจะสูญหายให้คงอยู่ ในขณะเดียวกันก็ส่งเสริมให้ชุมชน
น�ำองค์ความรู ้จากมรดกทางศิลปวัฒนธรรมไปใช้ในการ
สร้างสรรค์ พฒันาต่อยอดให้มคีณุภาพหรอืศกัยภาพตามความ
เหมาะสมต่อเอกลักษณ์ของแต่ละชุมชน นอกจากนั้นยังก่อให้
เกิดการสร้างต้นแบบและต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์จากทุน

ทางมรดกศิลปวัฒนธรรมให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ก่อให้เกิดการ 
ท่องเที่ยวทางวฒันธรรมอย่างมคีณุค่าทั่วทกุภมูภิาคของประเทศ 
โดยแบ่งการสร้างสรรค์ต่อยอดผลติภณัฑ์เป็น 3 ลกัษณะ คอื

1. ส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์แก่ชุมชน โดยส่งเสริม
ชุมชนในการสร้างผลิตภัณฑ์อันเป็นมรดกภูมิปัญญาให้ท้องถิ่น
เพื่ออนุรักษ์และสืบทอดฝีมือช่างพื้นถิ่นให้คงอยู่ ประกอบด้วย
โครงการต่างๆ ของส�ำนกัศลิปากรในส่วนภมูภิาคหลายโครงการ 
อาท ิ การพฒันาผลติภณัฑ์ดนิเผาสมยัหรภิญุไชย ของกลุ่มปั้น
หม้อดินเผาบ้านสันเหมือง ต�ำบลหนองล่อง อ�ำเภอเวียงหนอง
ล่อง จังหวัดล�ำพูน โดยพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย 
ส�ำนักศิลปากรที่ 8 เชียงใหม่ ด�ำเนินการถ่ายทอดความรู้จาก    
ผูเ้ชี่ยวชาญด้านประตมิากรรมจากคณะวจิติรศลิป์ มหาวทิยาลยั
เชยีงใหม่ และพฒันารปูแบบผลติภณัฑ์ดนิเผาศลิปะ หรภิญุไชย
และเอกลักษณ์จังหวัดล�ำพูน, โครงการศิลปะจากแหล่ง
โบราณคดสู่ีงานผลติภณัฑ์เครื่องถ้วย โดยกลุม่โบราณคด ีส�ำนกั
ศลิปากรที่ 7 น่าน ได้น�ำองค์ความรู้จากลวดลายงานศลิปกรรม
ต่างๆ ในแหล่งโบราณคด ี โบราณสถาน โบราณวตัถ ุ มาสร้าง
ผลติภณัฑ์เครื่องถ้วย 4 ประเภท คอื เครื่องถ้วยประเภทชดุอาหาร 
แผ่นกระเบื้องประดบัผนงัและพื้น ชดุโต๊ะหมูบ่ชูา และงานศลิปะ
ประยุกต์, โครงการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยทุนทาง
วัฒนธรรมจากแหล่งเตาเผาบ้านบางปูน อ�ำเภอเมือง จังหวัด
สุพรรณบุรี ด�ำเนินการโดยพิธภัณฑสถานแห่งชาติ สุพรรณบุร ี
น�ำองค์ความรู้จากภาชนะดินเผาจากแหล่งเตาเผาบ้านบางปูน 
ซึ่งจัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ สุพรรณบุรี มาเป็น 
ต้นแบบ และส่งเสริมให้ผู ้ประกอบการชุมชนผลิตต้นแบบ
ผลติภณัฑ์ ซึ่งกลุ่มผลติภณัฑ์เข้าร่วมโครงการ 3 กลุ่ม คอื กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องเบญจรงค์ กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ และกลุ่ม
ผลติภณัฑ์เซรามกิ เป็นต้น 

2. การสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์จากมรดกศลิปวัฒนธรรม 
โดยน�ำมาประยุกต์ใช้ในรูปแบบใหม่ เพื่ออนุรักษ์และสืบทอด
มรดกศิลปวัฒนธรรมของชาติให้คงอยู่อย่างมีคุณค่า โดยมี
โครงการหลายโครงการ เช่น  โครงการพฒันาต้นแบบผลติภณัฑ์
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จากมรดกศิลปวัฒนธรรม : ที่จัดท�ำของที่ระลึก เครื่องประดับ 
จี้ทองค�ำฝังพลอยสมัยทวารวดี ต้นแบบจากโบราณวัตถุใน
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อู ่ทอง มีวัตถุประสงค์เพื่อรักษา 
มรดกทางศิลปวัฒนธรรมอันทรงคุณค่าให้คงอยู่ รวมทั้งเป็น 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู่ทอง และ
การท ่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรีด ้วย,  
โครงการศึกษาออกแบบต้นแบบผลิตภัณฑ์จากโบราณวัตถุ
พพิธิภณัฑสถานแห่งชาต ิเชยีงใหม่ ชดุ ลวดลายมงคลจากศลิปะ
ล้านนาโดยต่อยอดคตคิวามเชื่อในลวดลายอนัเป็นมงคลประดบั
ตกแต่งโบราณวตัถมุาเป็นแรงบนัดาลใจในการออกแบบลวดลาย
บนผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 3 กลุ่ม คือ กลุ่มความหมายถึงชีวิต  
กาลเวลาที่หมนุเวยีนชั่วนรินัดร กลุม่ความหมายถงึอ�ำนาจ บารม ี
ชยัชนะ และความส�ำเรจ็ กลุ่มความหมายถงึ ความโชคด ีความ
เจรญิงอกงาม ความอดุมสมบรูณ ์และความมั่งคั่ง โดยน�ำความ
หมายเหล่านั้นมาประดับตกแต่งผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ที่ใช้สอยใน
ชวีติประจ�ำวนัต่างๆ อนัได้แก่ เครื่องประดบั เขม็กลดั กระดมุ 
ฯลฯ 	

3. การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากแหล่งมรดก 
ศลิปวฒันธรรม เป็นการน�ำเสนอเส้นทางท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม
ที่บูรณาการแหล่งวัฒนธรรม มรดกศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต  
ความเชื่อ ภาษา วรรณกรรม และผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องตาม 
เส้นทาง ซึ่งกรมศิลปากรได้ก�ำหนดเส้นทางไว้เบื้องต้นแล้วกว่า 
10 เส้นทาง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนสามารถ
พฒันาสร้างสรรค์และต่อยอดทนุทางวฒันธรรมเพื่อเพิ่มรายได้แล้ว 
ยงัเป็นการเผยแพร่ความรูแ้ละความเข้าใจเกี่ยวกบักลุม่ชาตพินัธุ์
ในประเทศเพื่อการอนรุกัษ์และฟ้ืนฟูอตัลกัษณ์ของกลุม่ชาตพินัธุ์
ในประเทศไทยให้ด�ำรงอยู่ยั่งยนืต่อไป

จากกระทรวงวัฒนธรรมที่เป็นเสมือนต้นทางหรือต้นน�้ำใน
การด�ำเนนิการข้างต้น จงึเกดิความร่วมมอืกบัหน่วยงานรฐั อาท ิ
กระทรวงท่องเที่ยวและกฬีา, กระทรวงอตุสาหกรรม, กระทรวง
พาณิชย์ ร่วมบูรณาการเพื่อน�ำทุนทางวัฒนธรรมมาสร้าง 
มลูค่าเพิ่ม สร้างประโยชน์ด้านเศรษฐกจิและสงัคมแก่ชมุชนและ
ประชาชน เพื่อให้เกดิความร่วมมอืทั้งจากภาครฐัและเอกชนที่มี
ความสนใจสร้างผลิตภัณฑ์ ได้ร ่วมกันคิดร่วมกันท�ำอย่าง 
จรงิจงั โดยมจีดุมุ่งหมายเดยีวกนั คอื การธ�ำรงรกัษาไว้ซึ่งศลิป
วัฒนธรรมและเอกลักษณ์ดั้งเดิม ดังนั้นเรื่องราวอันเป็น
ประวัติศาสตร์ขององค์ประกอบในผลิตภัณฑ์และแหล่งมรดก
ศลิปวฒันธรรมจงึมคีวามจ�ำเป็นอย่างยิ่ง เพราะนอกจากจะเป็น
ความรู้ทางวิชาการเพื่อความเข้าใจในมรดกศิลปวัฒนธรรมของ
ชาติแล้ว ยังมีความส�ำคัญในการสร้างความซาบซึ้งต่อคุณค่า
ผลติภณัฑ์แต่ละชิ้น และคณุค่านี้จะเป็นความยั่งยนืตลอดไปโดย
ปราศจากเงื่อนไขแห่งกาลเวลา

กระทรวงอตุสาหกรรม เพิ่มมลูค่าให้แก่ทนุทางวฒันธรรม
ด้วยประเทศไทยมคีวามหลากหลายทางวฒันธรรม แตกต่างกนั
ไปแต่ละภูมภิาค มคีวามโดดเด่น งดงาม และมเีสน่ห์สมัผสัได้
จากวถิชีวีติความเป็นอยู ่วฒันธรรมประเพณ ีองค์ประกอบเหล่านี้ 
คือสังคมที่มีคุณค่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ โดยใช้
วฒันธรรมและภมูปัิญญา เพื่อรกัษาและต่อยอดเพื่อให้เกดิมลูค่า
ต่อเศรษฐกิจประเทศ อีกทั้งยังเป็นการเพิ่มขีดความสามรถใน
การแข่งขนับนเวทโีลกได้ จงึเป็นโอกาสของเอสเอม็อไีทย

ทนุทางวัฒนธรรม จงึถอืเป็นองค์ประกอบที่ส�ำคญัของทนุ
ทางสังคม และเป็นจุดแข็ง ที่สามารถเชื่อมโยงไปสู่ทุนทาง
เศรษฐกิจและทุนอันเป็นทรัพยากรธรรมชาติ เพื่อให้เป็นพลัง 
ขับเคลื่อนการพัฒนาคุณค่าของทุนทางวัฒนธรรมด้วยการ
สร้างสรรค์ต่อยอดให้เกดิผลติภณัฑ์และการบรกิารทางวฒันธรรม
อย่างมคีณุค่าทั้งทางเศรษฐกจิและสงัคม จงึมคีวามส�ำคญัและ
จ�ำเป็นอย่างยิ่ง 

กรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม ได้ด�ำเนนิการศกึษาวฒันธรรม
และภูมิปัญญาของไทยที่สามารถต่อยอดในการพัฒนาสินค้า
และบรกิาร รวมถงึการจดัท�ำแผนปฏบิตักิารและยทุธศาสตร์การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมให้
สอดคล้องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์การท่องเที่ยว และ
วฒันธรรมของประเทศ รวมทั้งมกีารพฒันาต้นแบบสนิค้า ทั้งนี้
เพื่อสร้างความตระหนักและกระตุ้นจิตส�ำนึกให้เกิดการรับรู ้     
ก่อให้เกิดห่วงโซ่แห่งคุณค่าที่เชื่อมอดีตและปัจจุบัน น�ำสู่การ
ยอมรับมูลค่าใหม่ที่มีการต่อยอดมูลค่าเดิม ที่มีคุณค่าของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์สืบสานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมทั้ง 
ส่งเสรมิการน�ำองค์ความรู้ งานวจิยั และภมูปัิญญาของสงัคมมา
ประยุกต์ใช้ในการสร้างผลิตภัณฑ์และตราสัญลักษณ์ และส่ง
เสริมความรู้แบบองค์รวมเพื่อยกระดับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด โดยใช้เทคโนโลยีนวัตกรรมภูมิปัญญาและทุนทาง
วฒันธรรม ทั้งนี้กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมได้จดัท�ำโครงการต่างๆ 
สนับสนุนผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่อง อาทิ โครงการพัฒนา
ผลติภณัฑ์เชงิพาณชิย์ โดยใช้ทนุทางวฒันธรรมและภูมปิัญญา 
ภายใต้โครงการการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิป ัญญา วัฒนธรรมที่ครอบคลุมพื้นที่ 
ด�ำเนนิการ ได้แก่ วฒันธรรมภาคกลาง จะเป็นวฒันธรรมอยธุยา 
ธนบุรี-รัตนโกสินทร์ ภาคเหนือ จะเป็นวัฒนธรรมล้านนา  
ภาคอสีาน จะเป็นวฒันธรรมบ้านเชยีง วฒันธรรมศรโีคตรบูรณ์-
ล้านช้าง วัฒนธรรมทวารวดี และศรีจนาศะ และภาคใต้ 
วฒันธรรมศรวีชิยั-ลงักาสกุะ เป็นต้น

วนันี้การเข้าใจนยิาม “ทนุวฒันธรรม” จงึเป็นกลไกส�ำคญั
ในการสร้างโอกาสเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และงานบริการในเชิง
พาณชิย์ เพื่อสร้างรายได้และเศรษฐกจิที่ยั่งยนืต่อไป.
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ดร.ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว มหาวิทยาลัยกรุงเทพ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทุนวัฒนธรรมและโอกาสทางธุรกิจ 

Creative Economy, Cultural Capital and Business Opportunity 
ในช่วง 4-5 ปีที่ผ่านมา ค�ำว่าเศรษฐกจิสร้างสรรค์ได้ถูกน�ำ

มาใช้อย่างแพร่หลายในประเทศไทย  John Howkins (2001) ได้
กล่าวว่า เศรษฐกจิสร้างสรรค์ คอื การสร้างมูลค่าเพิ่มจากความ
คดิของมนษุย์ โดยอตุสาหกรรมสร้างสรรคจ์ะเป็นตวัขบัเคลื่อนที่
ส�ำคัญในการ พัฒนาเศรษฐกิจ ส�ำนักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห ่งชาติ ได ้จัดประเภท
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทย ออกเป็น 4 ประเภท 15 
กลุ่มย่อย คือ ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (งานฝีมือและ
หตัถกรรม การท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม การแพทย์แผน ไทย และ
อาหารไทย) ประเภทศิลปะ (ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป์) 
ประเภทสื่อสมัยใหม่ (ภาพยนตร์และวีดิทัศน์การพิมพ์การ 
กระจายเสยีงและดนตร)ี และประเภทการใช้งาน (การออกแบบ

Special talk  เรื่อง : ฉัฐพร  โยเหลา

กูรูเปิดมุมมอง “ทุนทางวัฒนธรรม”

แฟชั่น สถาปัตยกรรมการโฆษณา และซอฟต์แวร์) เมื่อพจิารณา
มลูค่าเฉลี่ยของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยในแต่ละ
ประเภท ระหว่างปี 2545-2550 พบว่า อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภท
การใช้งาน มีมูลค่าโดยเฉลี่ยสูงสุดคือ 487,949.17 ล้านบาท  
รองลงมาคอื ประเภทมรดกทางวฒันธรรมมมีลูค่าเฉลี่ย 216,985 
ล้านบาท กลุ่มสื่อสมยัใหม่ มมีูลค่าเฉลี่ย 64,045.33 ล้านบาท
และประเภทศิลปะมีมูลค่าเฉลี่ย 531.66 ล้านบาทตามล�ำดับ 
อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ประเภทมรดกทาง
วัฒนธรรมมีอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ยสูงสุด (9.04%) ตามด้วย
ประเภทสื่อสมยัใหม่ (8.20%) ประเภทการใช้งาน (4.55%) และ
ประเภทศลิปะ (2.66%) ตามล�ำดบั (ชาญณรงค์ ชยัพฒัน์, 2553) 
ซึ่งอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ ข้างต้น ล้วนแต่ใช้ศิลปะและ
วฒันธรรมของประเทศเป็นพื้นฐานในการพฒันาอตุสาหกรรมใน
ระดับที่มากน้อยแตกต่างกันไป ดังนั้น ค�ำว่าทุนวัฒนธรรม       
จึงเริ่มเป็นที่สนใจในปัจจุบันเพราะทุนวัฒนธรรมเปรียบเสมือน
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แก่นของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ รัฐบาลจึงได้มีนโยบายในการ
พัฒนาทุน วัฒนธรรมของประเทศ ไม่เพียงเพื่อเป็นการเพิ่ม
คุณค่าทางเศรษฐกิจแต่ยังเพื่อเป็นการเติมเต็มด้านจิตใจและ
วฒันธรรมให้กบัประชาชน และสงัคมไทยอกีด้วย 

โอกาสทางธรุกจิ การเตบิโตของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์
ทางวัฒนธรรม ความหลากหลายทางวัฒนธรรมของประเทศ
ประกอบกับการสนับสนุนจากภาครัฐได้สร้างโอกาสทางธุรกิจ   
ผู้ประกอบการอาจจะเลือกลงทุนท�ำธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งในกลุ่ม
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ได้แก่กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม (งาน
ฝีมือและหัตถกรรมการท่อง เที่ยวเชิงวัฒนธรรม การแพทย ์
แผนไทย และอาหารไทย) กลุ่มศิลปะ (ศิลปะการแสดงและ 
ทศันศลิป์) กลุ่มสื่อสมยัใหม่ (ภาพยนตร์และวดีทิศัน์ การพมิพ์ 
การกระจายเสยีงและดนตร)ี และกลุ่มการใช้งาน (การออกแบบ 
แฟชั่น สถาปัตยกรรม การ โฆษณา และซอฟต์แวร์) นอกจากนี้
อกีทางเลอืกหนึ่งของธรุกจิ คอื การลงทนุในธรุกจิที่เกี่ยวข้องกบั
การผลติสนิค้าและบรกิาร วฒันธรรมหรอืกจิกรรมที่อยูใ่นห่วงโซ่
มูลค่า (กิจกรรมต้นน�้ำ กลาง น�้ำ หรือปลายน�้ำ) ของแต่ละ
อตุสาหกรรมกไ็ด้ เช่น ในอตุสาหกรรมหตัถกรรม กจิกรรมต้นน�้ำ
จะเกี่ยวกบัการหาสิ่งของและวตัถดุบิ กจิกรรมกลางน�้ำ เกี่ยวข้อง
การสร้างสรรค์ผลงานผา่น ทางการออกแบบและการจดัท�ำ และ
กจิกรรมปลายน�้ำ คอื การจดัจ�ำหน่าย การขนส่ง ดงันั้นผูป้ระกอบ
การอาจเลือกท�ำธุรกิจส่งออกสินค้าหัตถกรรม ซึ่งเป็นกิจกรรม
ปลายน�้ำ เพราะสนิค้าหตัถกรรม ไทยมเีอกลกัษณ์ความเป็นไทย
ที่โดดเด่นและเป็นงานฝีมือที่มีคุณภาพในขณะที่แนวโน้ม 
การบริโภคสินค้าและบริการวัฒนธรรมจากประเทศตะวันออก 
ในประเทศตะวนัตกเพิ่มสูงขึ้น เป็นต้น

 ศาสตราจารย์ ดร. ดเิรก ปัทมสริวิฒัน์ คณะวทิยาการ
จัดการและสารสนเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

อาจารย์ดเิรก ปัทมสริวิฒัน์ เปิดมมุมองความหมายทนุทาง
วัฒนธรรมว่า ทุนทางวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับคุณค่า ความรู้คู่
ภมูปัิญญาและงานสร้างสรรค์อนัเกดิจากการค้นคว้าและค้นพบ
โดยผู้ทรงความรูใ้นท้องถิ่น รวมทั้งค่านยิมและความเชื่อที่ผกูพนั
สังคม ท�ำให้เกิดการจัดระเบียบของสังคมหรือสร้างกฎกติกา     
ที่เป็นคุณต่อสังคมโดยส่วนรวม รวมถึงกิจกรรมการถ่ายทอด
ความรูจ้ากคนรุน่หนึ่งไปยงัอกีรุน่หนึ่ง ทนุวฒันธรรมในส่วนที่เป็น 
“ชีวิตวัฒนธรรม” เป็นศิลปวัฒนธรรม เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น   
จะเพิ่มพูนขึ้นได้มากมาย หากมีการส่งเสริมให้มีปฏิสัมพันธ์
ระหว่างความรูเ้ชงิภมูปัิญญาท้องถิ่นกบัภมูปัิญญาสมยัใหม่ผ่าน
การปฏิบัติของคนในท้องถิ่น ซึ่งหมายความว่านักวิชาการ        
นกัวจิยัจะต้องไปเรยีนรูก้บัชาวบ้านและต่อยอดความรู้ปฏบิตัขิอง
ชาวบ้าน สรุปทุนทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีมูลค่าและให้คุณค่า
ต่อวถิชีวีติของสงัคมแต่ทนุทางวฒันธรรมหลายเรื่องมคีวามเป็น
นามธรรมสงู เช่น วฒันธรรมที่จบัต้องไม่ได้เป็นพลวตัร (Dynamic) 
สามารถเปลี่ยนแปลงและถ่ายทอดข้ามสงัคม กลุ่มคน สถานที่ 
และเวลาได้ตลอด  การน�ำทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญาไทย
มาพฒันาและใช้ประโยชน์ในการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมต้อง
มีการบริหารจัดการที่ดีและตั้งอยู่บนหลักการที่ส�ำคัญ คือ  
การเคารพความหลากหลายทางวฒันธรรม การพฒันาวฒันธรรม
อย่างเป็นองค์รวม การสร้างความสมดุลและความยั่งยืน และ
การมส่ีวนร่วมของทกุภาคส่วน เนื่องจากทนุทางวฒันธรรมมกีาร
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ซึ่งอาจมผีลมาจากเทคโนโลยสีารสนเทศ
และการสื่อสาร การมีปฏิสัมพันธ์ของสังคมโลก การเลื่อนไหล
หรอืการกระจายทางวฒันธรรม จึ่งก่อให้เกดิการการผสมผสาน
ทางวัฒนธรรม การปลูกฝังให้เยาวชนได้ตระหนักถึงวัฒนธรรม 
ที่ดีงามของชุมชนและของท้องถิ่นจึงเป็นสิ่งจ�ำเป็นและเร่งด่วน 
ที่จะต้องอาศยัสถาบนัทางสงัคม และทกุภาคส่วนได้เข้ามามส่ีวน
ร่วมในการควบคุม เฝ้าระวังทางวัฒนธรรมปลูกฝังและส่งเสริม
ให้มใีห้เกดิขึ้น เพื่อให้เยาวชนได้ตระหนกัถงึคณุค่าของวฒันธรรม
ที่ดงีามเพื่อสบืสานและพฒันาต่อเนื่องสบืไป.
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Interview  เรื่อง : ฉัฐพร  โยเหลา

Blue Elephant
สร้างช่ืออาหารไทยกระฉ่อนไปทั่วโลก

แดจังกึมเป็นภาพยนตร์ที่สร้างขึ้นตามเกร็ด
ประวตัศิาสตร์เกาหลเีกี่ยวกบัความส�ำเรจ็ของสตรี
ในยคุโชซอน ประมาณ 500 ปีก่อน ซึ่งผู้ชายเป็น
ใหญ่ แต่เธอสามารถเป็นหมอหลวงที่เป็นผู้หญิง 
คนแรกในวังหลวงได้ อีกทั้งยังสร้างการเรียนรู ้  
เกี่ยวกับวัฒนธรรมอาหารเกาหลีและยาสมุนไพร
ไปทั่วเอเชีย จนท�ำให้นักท่องเที่ยวหลายคนอยาก
จะเดินทางมาท่องเที่ยวเกาหลีเพื่อจะได้มาดูฉาก 
พระราชวังเคียงบกกุง จากภาพยนตร์ท�ำให้เกิด
กระแสความนิยมชมชอบทางวัฒนธรรมร่วมสมัย
ของเกาหล ี(Korean Pop Culture) และเผยแพร่ไป 
ในวงกว้างทั่วทวปีเอเชยีทั้งทางภาพยนตร์โทรทศัน์, 
ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์, เพลงป๊อป รวมไปถงึ
เหล่าดารานกัร้องจากประเทศเกาหลี

ถ้าพูดถึงกระแสความนิยมเกาหลี ที่เกิดขึ้นในช่วง
ปลายทศวรรษ 1990 ท่ีค่อยๆ คืบคลานมายัง
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและเอเชียตะวันออก 
เฉียงใต้ ซึ่งถือเป็นปรากฏการณ์ที่เหนือความ
คาดหมาย เพราะ เป ็นปรากฏการณ์ทาง
วัฒนธรรมข ้ามชาติที่ข ้ามพ้นอิทธิพลทาง
เศรษฐกิจการเมอืงและสงัคมของชาติมหาอ�ำนาจ 
เช่น สหรัฐอเมริกา ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์
ในโลกยุคดิจิทัล  ทั้งๆ ที่ท�ำเลท่ีต้ังประเทศมัก
ประสบภัยธรรมชาติและเคยถูกยึดครองจาก
ญ่ีปุ่น เหตุการณ์เหล่านี้น่าจะเป็นอุปสรรคทั้งส้ิน 
แต่อีกมุมหนึ่งท่ามกลางประชาชนที่ได้รับความ
กดดันกลับกลายเป็นพลังฮึดสู ้ของคนเกาหลี 
การฟนฟู เศรษฐกิจจากสิ่ งที่ มี โดย เฉพาะ
วัฒนธรรม และอาหาร จึงถูกหยิบยกข้ึนมาเป็น
กลไกส�ำคัญในการฟื้นฟูอีกคร้ัง

ื้
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ถ้าเปรียบเทียบแดจังกึมที่ประสบความส�ำเร็จจากการ
ผลักดันกระแสอาหารเกาหลี ก็ไม่ต่างจากอาหารไทยที่คน 
ทั่วโลกหลงใหลและชื่นชอบ ซึ่งสามารถกล่าวได้ว่า อาหาร
ไทยประสบความส�ำเร็จจากรากเหง้าอาหารไทยที่มีคุณค่า
บวกกับทุนวัฒนธรรมที่งดงามท�ำให้อาหารไทยต่อยอดด้วย
กระแส “ครัวไทยสู่โลก”  ได้เช่นกันวันนี้เรื่องราวของหญิง
ไทยที่ชื่อ นูรอ สเต็ปเป้ โซ๊ะมณี น่าจะอยู่ในล�ำดับต้นๆ    
ที่ได้รบัการยอมรบั ซึ่งเธอเปรยีบเสมอืนแดจงักมึ เมอืงไทย 
ผู้บกุเบกิเปิดร้านอาหารไทย “Blue Elephant” ให้คนทั่วโลก
ได้รู้จัก จากทุนวัฒนธรรมน�ำคุณค่าอาหารไทยสร้างมูลค่า
กว่าพันล้านบาท และมีทิศทางสดใสจนสามารถกล่าวได้ว่า 
Blue Elephant คือต้นแบบร้านอาหารไทยที่น�ำคุณค่า
วฒันธรรมอาหาร...ก้าวไกล “ครวัไทยสู่โลก”

จากจุดเริ่มต้น  คุณนูรอ โซ๊ะมณี สาวชาวบ้าน
ที่เกดิในจงัหวดัฉะเชงิเทรา เป็นลูกแม่ค้าข้าวแกง ตั้งแต่เดก็
ท�ำหน้าที่เป็นลูกมือของแม่ในครัวมาตลอด ไม่ว่าจะเป็น     
ต�ำน�้ำพรกิ สบัเนื้อหม ูล้างผกั ทอดปลา ฯลฯ กจิวตัรประจ�ำวนั
กับการเป็นลูกมือท�ำให้เกิดประสบการณ์สะสมฝีมือการท�ำ
อาหารไทยโดยไม่รู้ตัว หรืออีกนัยหนึ่งเรียกว่าซึมเข้าไปใน
สายเลือดก็ว ่าได้ ประกอบกับเป็นคนมีความคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์ จึงมักคิดค้นและทดลองท�ำอาหารไทยแปลกๆ 
ใหม่ๆ อยู่เสมอ
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ก้าวที่กล้า เมื่ออาย ุ18  คณุนรูอได้ตามพี่ชายไปเรยีน
หนังสือที่กรุงบรัสเซลล์ ประเทศเบลเยียม ในช่วงหนึ่งได้ท�ำ
อาหารไทยให้คนไทยที่นั่นทานจนเป็นที่กล่าวขานกนั จนกระทั่ง
ได้พบรกักบัสาม ี“คณุคาร์ล สเตป็เป้” ซึ่งเป็นเจ้าของร้านขาย
ของเก่าที่เธอมาท�ำงานระหว่างเรียน และด้วยประกอบกิจการ
ค้าขาย มักมีลูกค้ามาเยี่ยมเยือนอยู่เสมอ เธอจึงมีโอกาสใช้
เสน่ห์ปลายจวักท�ำอาหารไทยให้ลูกค้าของสามี รวมถึงเพื่อน
ชาวต่างชาติได้ชิมบ่อยครั้ง แทบทุกคนที่ได้กินจะติดอกติดใจ 
และเชยีร์ให้เธอและสามเีปิดร้านอาหาร จงึเป็นที่มาของการเปิด
ร้าน “บลูเอเลเฟ่นท์” สาขาแรกที่กรุงบรัสเซลล์ ในปี พ.ศ.
2523 คอนเซป็ต์ร้าน “บลเูอเลเฟ่นท์” ได้น�ำเสนอความเป็นไทย
อย่างชัดเจน ตั้งแต่การแต่งร้านที่บรรยากาศงดงามแบบไทย 
พนักงานเสิร์ฟแต่งกายด้วยชุดผ้าไหม รวมถึงงานบริการที่
แสดงออกถงึน�้ำใจแบบคนไทย โดยผู้จดัการร้านและพนกังาน
เสิร์ฟเป็นคนไทยทั้งหมด เพราะเชื่อว่างานบริการที่ดีแบบไทย
จะอยู่ในสายเลือดของคนไทยเท่านั้น ซึ่งทั้งหมดที่กล่าวมา   
ข้างต้นประกอบกนั  จงึช่วยให้ร้านประสบความส�ำเรจ็อย่างสูง 
ชื่อเสยีงของร้าน “บลเูอเลเฟ่นท์” ถกูกล่าวขานอย่างกว้างขวาง 
ไม่เฉพาะแค่ในกรุงบรัสเซลล์เท่านั้น แม้แต่ชาวยุโรปชาติอื่นๆ    
ก็ยังเดินทางมาทดลองชิมอาหารไทยของร้านกันอย่างต่อเนื่อง  
จนถงึปัจจบุนั มสีาขารวมกนัถงึ 11 สาขาทั่วโลก เช่น ลอนดอน 
ปารสี ดูไบ บาห์เรน อนิโดนเีซยี และประเทศไทย เป็นต้น และ
มีแผนที่จะขยายสาขาอย่างต่อเนื่อง โดยมีทั้งขยายด้วย 
ตัวเองและขายแฟรนไชส์ กลุ่มลูกค้ามีตั้งแต่คนท้องถิ่น และ 
นกัท่องเที่ยว       

เติบโตต่อยอด   จากร้านอาหารไทยที่ได้รบัความ
นิยมและความเชื่อมั่นจากลูกค้า บูลเอเลเฟ่นท์จึงให้ความ
ส�ำคัญกับการเลือกวัตถุดิบและเครื่องเทศที่ร้านจะคัดจาก 
สวนในเมืองไทยที่ได้คุณภาพตามที่เราก�ำหนดเท่านั้น เพื่อ 
ให้ได้รสชาตแิละกลิ่นที่เป็นมาตรฐานของทางร้าน เมื่อมคีวาม
ต้องการใช้ในแต่ละสาขามากขึ้น จงึเป็นการต่อยอดแตกไลน์
ธรุกจิที่เกี่ยวเนื่อง ตั้งแต่บรษิทัส่งออกวตัถดุบิในการท�ำอาหาร
ไทย เช่น ข้าวสาร เครื่องแกง สมนุไพร ผกัสด ฯลฯ ตามด้วย 
เปิดโรงเรียนสอนท�ำอาหารไทย และล่าสุดเป็นการส่งออก
ผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงรสอาหารไทย ในชื่อ “บลูสไปซ์” โดย
เริ่มจากรูปแบบพร้อมปรงุ (Ready to cook) เพื่อให้สะดวกกบั
การใช้ปรุงอาหารในแต่ละสาขาทั่วโลกเพื่อให้ได้รสชาติคงที่
เหมอืนกนั  และปัจจบุนัได้พฒันาให้กบัลูกค้าที่ไม่สะดวกไป
ร้านแต่ต้องการทานอาหารซักจานที่เป็นต�ำรับบลูเอเลเฟ่นท์ 
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อย่างไรกต็าม คณุนรูอ มมีมุมองในฐานะคนท�ำอาหารว่า  
โดยส่วนตวัแล้ว เหนอืสิ่งอื่นใดไม่ว่าจะเป็นเรื่องเงนิทองชื่อเสยีง 
หรอืความส�ำเรจ็ต่างๆ สิ่งส�ำคญัที่สดุของอาชพี คอื ความสขุ
จากการเป็นแม่ครัว ซึ่งทุกวันนี้ตนเองก็ยังคงเข้าครัวต�ำพริก 
ผัดเครื่องแกง คิดค้นสูตรอาหารด้วยตัวเอง รวมถึงทุกครั้งที่
ออกงานแฟร์หรือไปโชว์ท�ำอาหารต่างๆ จะลงมือปรุงอาหาร
เองตลอด เพราะยงัคงมคีวามสขุเสมอ  เมื่อได้ท�ำอาหารอร่อย
ให้คนกนิ 

 ซึ่งเธอฝากข้อคดิการท�ำธรุกจิไว้ว่า “ร้านอาหารเป็นเรื่อง
ที่จกุจกิมาก คนที่ท�ำต้องมคีวามรกั และเอาใจใส่อย่างสงู และ
ถึงที่สุดแล้ว ร้านอาหารที่จะประสบความส�ำเร็จได้ อาหารก็
ต้องอร่อย ซึ่งส่วนตวัของดฉินัทกุวนันี้กย็งัชอบท�ำอาหาร และ
จะมีความสุขที่สุด เวลาคนที่กินอาหารที่เราท�ำแล้วบอกว่า 
อร่อย” นูรอ กล่าวปิดท้าย

วันนี้ นูรอ สเต็ปเป้ โซ๊ะมณี ผู้ก่อตั้ง Blue Elephant   
ร้านอาหารไทยและธุรกิจอาหารไทย จึงเป็นต้นแบบความ
ส�ำเรจ็จากวธิคีดิและการลงมอืท�ำ ด้วยความเชื่อมั่นอาหารไทย
และวัฒนธรรมไทย จนสามารถกล่าวได้ว่านี่คือความส�ำเร็จ
ที่มาจากทุนวัฒนธรรม...ที่เป็นแรงผลักดันให้อาหารไทย     
ก้าวไกล “ครวัไทยสู่โลก”.

เราจึงพัฒนาเป็นอาหารพร้อมทาน (Ready to eat) ส่งไป
จ�ำหน่ายในห้างสรรพสินค้าชั้นน�ำ คุณนูรอเสริมในจุดนี้ว่า  
“การขยายธุรกิจเกี่ยวเนื่องต่างๆ มักมีจุดเริ่มต้น จากการ
สนับสนุนงานต่างๆ ภายในร้านอาหาร “บลูเอเลเฟ่นท์” 
ตัวอย่างเช่น จุดเริ่มต้นของการเปิดโรงเรียนสอนท�ำอาหาร    
มาจากต้องการฝึกเชฟ เพื่อไปประจ�ำยังร้านสาขาในต่าง
ประเทศ จากนั้น จึงมีคนภายนอกสนใจติดต่อขอเรียนบ้าง    
จึงเริ่มมีการเปิดหลักสูตรสอนท�ำอาหาร ซึ่งมีทั้งสอนเพื่อ       
จุดประสงค์ไปประกอบอาชีพเชฟจริงจัง หลักสูตรเพื่อไป
ประกอบอาหารกินเองในครัวเรือน รวมถึงเรียนเพื่อความ
สนุกสนาน ซึ่งเราก็พัฒนาเรื่อยมาตั้งแต่ยุคแรกที่ท�ำลักษณะ
ครัวบ้าน โดยรับผิดชอบลงมือหยิบจับท�ำเองแทบทั้งหมด 
ค่อยๆ ปรบัรูปแบบสู่การสร้างมาตรฐาน เช่น มหี้องแลบ็ของ
ตัวเองในการควบคุมวัตถุดิบ มีการก�ำหนดสูตรเครื่องปรุงให้
ได้รสชาติมาตรฐานเหมือนเดิมทุกครั้ง มีโรงงานผลิตวัตถุดิบ
ต่างๆ ได้มาตรฐานระดบัสากล เป็นต้น โดยมเีป้าหมายหลกั 
พยายามรกัษาชื่อเสยีงของร้าน เพื่อให้เป็นตวัแทนประเทศไทย
ด้านการท�ำอาหารและวฒันธรรมไทย สร้างภาพลกัษณ์ที่ดขีอง
อาหารไทยให้ชาวโลกจดจ�ำ”

Blue Elephant  
233 (สถานรีถไฟฟ้าสรุศกัดิ์) ถนนสาทรใต้
แขวงยานนาวา เขตสาทร กรงุเทพมฯ 10500
โทร. 0 2673 9353
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Special Focus  เรื่อง : อรุษา  กิตติวัฒน์

ข้าววรรณภพในมือทายาทรุ่นท่ี 4
ในบรรดาโรงสีผู้ส่งออกข้าวไทยไปต่างประเทศ 

บริษัท วรรณภพ จ�ำกัด ถือเป็นหนึ่งในผู้บุกเบิก
ตลาดข้าวไทยในประเทศปาปัวนิวกินี และประเทศ  
ในหมู่เกาะแปซิฟิกใต้ โดยมีศูนย์กระจายสินค้าและ
ส�ำนักงานอีก 8 สาขากระจายอยู ่ทั่วประเทศ            
ธญัวรรณ พฒัผล หรอื คุณไหม Managing Director 
บริษัท วรรณภพ จ�ำกัด เล่าถึงความเป็นมาในการ
ก้าวเข้าสูธ่รุกจิส่งออกข้าว เริ่มต้นมาตั้งแต่รุน่คณุทวด 
จากท่าข้าวริมแม่น�้ำป่าสัก อ�ำเภอท่าเรือ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ซึ่งรุ่นแรกยังเป็นค้าขายภายใน
ประเทศ ก่อนที่จะเริ่มส่งออกในรุ่นคุณปู่ โดยผ่าน
บริษัทรวมทุนไทย ในยุคนั้นจะรับข้าวเปลือกจาก
ชาวนาในจงัหวดัใกล้เคยีง และขนข้าวสารลงเรอืล่อง
ไปทางแม่น�้ำป่าสกัสู่กรงุเทพฯ    

“ไหมเป็นรุ่นที่สี่ของตระกูลในการท�ำธุรกิจข้าว 
เราเริ่มมีการส่งออกในรุ ่นของคุณปู่ คุณย่าไม่ได้      
ซื้อข้าวแค่ในจังหวัดอยุธยา ต้องขึ้นไปซื้อถึงจังหวัด
อื่นๆ ด้วย บังเอิญคุณปู่คุณย่ามาประสบอุบัติเหต ุ
เลยท�ำให้ธรุกจิต้องหยดุไป เพราะว่าลกูๆ ห้าคนแต่ละ
คนต่างมธีรุกจิมงีานของตวัเอง”

หลงัจากหยดุไปเกอืบสบิปี ไพบลูย์ เวทย์วฒันะ 
กก็ลบัมาเริ่มต้นธรุกจิข้าวขึ้นใหม่อกีครั้ง “เรากลบัมา
ท�ำธรุกจิข้าวอกีครั้งประมาณสกั 20 ปีที่แล้ว คณุพ่อ
จบทางด ้านวิศวกรรมไฟฟ ้า เป ็นอาจารย ์ที่
พระนครเหนอื มา 9 ปี ก่อนที่จะไปท�ำธรุกจิในอเมรกิา 
บงัเอญิได้พบท่านเอกอคัรราชทตูปาปัวนวิกนิ ีประจ�ำ
สหรัฐอเมริกา บอกว่าบ้านเขาคุณภาพข้าวไม่ดีเลย 
ประเทศไทยส่งออกข้าวอนัดบัหนึ่ง ท�ำไมไม่ลองส่งมา 
อยากให้ประเทศเขาได้มทีางเลอืก เลยเปน็จดุเริ่มต้น
ที่ส่งออกข้าวไปที่ปาปัวนวิกนิ”ี

บริษัท วรรณภพ
ชูข้าวหอมมะลิไทย
บุกเบิกตลาดใหม่ที่ปาปัวนิวกินี
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ไปอกีคอื BRC (Food Global Standard for Food Safety) ที่เรยีกได้ว่า
เป็นมาตรฐานสูงที่สุดส�ำหรับเรื่องของอาหารปลอดภัย ซึ่งรองรับ
ประเทศในกลุ่มสหภาพยุโรป ขณะที่หลายบริษัทมุ่งไปที่การลด
ต้นทนุ ซึ่งบางทอีาจเท่ากบัการลดคณุภาพ ส�ำหรบัวรรณภพมุ่งไป
ที่คณุภาพเป็นหลกั เช่น คดัสรรพนัธุ์ข้าวที่ไม่มกีารตดัต่อพนัธกุรรม 
(GMO-FREE) จากแหล่งผลิตที่มีคุณภาพ รวมไปถึงเรื่องของการ
ออกแบบเครื่องจักรเพื่อรองรับการเติมวิตามินลงไปในข้าวด้วย 
ปัจจบุนัข้าว 100 เปอร์เซน็ต์ผลติออกจากที่นี่ทั้งหมด 

“เราใช้แต่ข้าวใหม่เท่านั้น อายกุารเกบ็ไม่เกนิ 12 เดอืน ข้าว
ถุงบรรจุ 5 กิโลกรัม ที่ใช้ถุงซิปล็อคเพื่อรักษาคุณภาพข้าว และ
สะดวกในการใช้งาน เพราะนึกถึงผู้บริโภค ข้าวหอมมะลิเราใช ้
แต่ข้าวจากภาคอสีาน ประเทศเราม ี77 จงัหวดั มแีค่ 14 จงัหวดั  
ที่ผลติออกมาได้ปีละครั้ง เป็นข้าวนาปี ข้าวหอมมะลอิสีานเมลด็จะ
ผอมเรยีว กลิ่นหอมฟุ้ง ด้วยความแล้ง ความเคม็ของดนิท�ำให้เกดิ
ความหอม พอเอามาปลกูภาคกลางที่มนี�้ำเยอะ เมลด็จะอ้วน กลิ่นจาง 
ไม่ได้คุณภาพเท่ากับที่ปลูกในภาคอีสาน ข้าวขาวของเรายังมีการ
เพิ่มวิตามินเข้าไป มีวิตามิน บี1 วิตามินบี3 เหล็ก คือ ไทอามีน  
ไนอาซนิ และไอรอน สามตวันี้จรงิๆ แล้วมอียู่ในข้าวกล้องครบเลย 
แต่บางตวัหายไป 90 เปอร์เซน็ต์หลงัจากถูกสเีป็นข้าวขาว แต่อยาก
ได้วิตามินเท่าเดิม เราก็เพิ่มวิตามินเข้าไป เหมือนกับได้กินข้าว
กล้อง”  

 ผลติภณัฑ์ข้าวของวรรณภพ ม ี7 แบรนด์ด้วยกนั ข้าวสตาร์ 
ไรซ์ (Star Rice), ข้าวจสัมนิ ไรซ์ (Jasmine Rice) ข้าวหอมมะลไิทย, 
ข้าวจซัมนิ ไรซ์ (Jazmine Rice) ข้าวหอมปทมุธาน,ี ข้าวกูด้ ไรซ์ (Good 
Rice) ข้าวขาว 100%, ข้าวกล้องกู้ด บราวน์ (Good Brown Rice) ข้าว
กล้องหอมปทมุธาน ี100%, ซูเปอร์ เอวนั (Super A-One Rice) เป็น
ข้าวขาวหกั, แฟรงจแิพน ิไรซ์ (Frangipani Rice) ข้าวแฟรงจแิพน ิเป็น
ข้าวขาวเมลด็ยาว 100% และข้าวเหนยีวสวตี ไรซ์ (Sweet Rice) 

“ในกลุ่มประเทศทางนั้นไม่ได้ใช้ภาษาอังกฤษกันหมดทุกคน 
เขาจะจ�ำภาพแบรนด์ของข้าวแต่ละชนิด จะต้องท�ำแพ็คเกจจิ้งให้
ออกมาหลายสี โลโก้ภาพต่างกัน อย่าง ตราดอกไม้ ตราดาว  
ตรามอื หรอืแฟนจปิาน ี(ดอกลลีาวด)ี เป็นดอกไม้ที่คนประเทศย่าน
นั้นรูจ้กั การออกแบบแพค็เกจจิ้งต้องให้เป็นสากล สามารถไปได้ทกุ
ประเทศ ซึ่งต้องศึกษาเงื่อนไขเพิ่มเติมเฉพาะกับการออกแบบ
แพค็เกจจิ้ง เช่น ขนาดของบาร์โค้ดที่เข้าได้ทกุประเทศ”  

  “เราไม่ได้มาท�ำการค้าข้าวแบบเดมิแล้ว  ยคุสมยัเปลี่ยนไป
ด้วย เป็นการตั้งบริษัทเพื่อส่งออกเอง ไม่ได้ไปผ่านใคร คุณพ่อมี 
พื้นอยู่แล้วเรื่องการส่งออก มคีวามรู้เรื่องข้าว โตมากบัข้าว แหล่ง
ข้าวเรารู้หมด เรามีองค์ความรู้เรื่องข้าวอยู่ พอเอามาประกอบกัน 
เลยไม่ได้เป็นการเริ่มต้นใหม่ ต่างจากคนที่เริ่มมาจบัธรุกจินี้เลย การ
ท�ำโรงสีและการส่งออกเป็นความเชี่ยวชาญคนละด้าน ถ้าคนที่ไม่
เคยส่งออกข้าว แล้วมาจบัธรุกจินี้เลย กอ็าจมคีวามเสี่ยง”  

บุกเบิกตลาดใหม่ที่ปาปัวนิวกินี
ในหลายธุรกิจจะมีการเปลี่ยนผ่านจากรุ่นสู่รุ่นอย่างต่อเนื่อง 

แต่ส�ำหรบัวรรณภพ เป็นการหยดุ เพื่อเริ่มต้นใหม่ ด้วยเทคโนโลยี
ใหม่ ประสบการณ์ในการท�ำธรุกจิส่งออก บวกกบัองค์ความรูใ้นเรื่อง
ข้าว จงึเป็นข้อได้เปรยีบที่ท�ำให้ธรุกจิมจีดุแขง็ สร้างมาตรฐานและ
เติบโตอย่างมั่นคงในตลาดที่ถือว่ายังไม่ค่อยมีใครเข้าไปบุกเบิก 
อย่างเช่นประเทศปาปัวนวิกนิี

“ผูค้้าข้าวหรอืธรุกจิอาหารบ้านเรายงัค่อนข้างรอให้คนมาเลอืก
ซื้อ บางทลีกูค้ากม็องเรื่องราคา พอจะไปสูจ้นี สูเ้วยีดนาม ที่ไหนถกู
เขาไปซื้อที่นั่น เราเลยเปลี่ยนกลยุทธ์ในการบริหารธุรกิจ โดยการ
ออกไปท�ำตลาดเอง ตั้งบริษัทที่ประเทศปาปัวนิวกินี ที่นี่เป็นจุด
กระจายสนิค้าให้กบัประเทศอื่นๆ ในหมูเ่กาะเซาท์แปซฟิิก มปีระเทศ 
ฟิจ ิโซโลมอน ตองก้า อนิโดนเีซยี ที่อยู่ตดิๆ กนั ด้วยความที่เขาใช้
ภาษาเหมอืนกนั คอื Pidgin English เราให้เซลล์ที่ปาปัวนวิกนิเีป็น
ศูนย์กลางในการคยุกบัลูกค้าในแถบนั้น” 

ในช่วงแรก วรรณภพ ใช้ระบบ Sub-Contract โดยมีผู้ผลิต    
3 แห่ง เป็นโรงสทีี่ใหญ่ตดิอนัดบัหนึ่งในสบิของประเทศท�ำการผลติ
ให้ แต่กพ็บปัญหาการผลติให้ไม่ทนัความต้องการ และยงัควบคมุ
คณุภาพได้ยาก เพื่อไม่ให้เสยีโอกาสทางการค้า และสามารถรองรบั
ลูกค้าได้อย่างทั่วถงึ วรรณภพจงึลงทนุสร้างโรงงานขึ้นเองเมื่อ 5 ปี
ก่อน โดยใช้เทคโนโลยเีครื่องจกัรที่ทนัสมยั ตั้งแต่กระบวนการตรวจ
สอบคณุภาพข้าว การจดัเกบ็ การท�ำความสะอาด การแยกหนิ การ
ขดัเงา การคดัขนาดและสขีองข้าว ตลอดจนการบรรจทุี่สะอาดและ
ปลอดภยั ได้การรบัรองคณุภาพมาตรฐานสากล อย่างเช่น GMP ที่
บอกถงึกระบวนการผลติที่ด ีHACCP รบัรองว่าปลอดภยั ISO 9000 
บอกว่าบรษิทัมรีะบบจดัการเอกสารที่ด ีISO 22000 ตรวจสอบไปถงึ
ซพัพลายเออร์ แม้กระทั่งสทีี่พมิพ์บนถงุบรรจขุ้าวด้วย และที่สูงขึ้น
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บริษัท วรรณภพ จ�ำกัด 
61 หมู่ 10 ต�ำบลศาลาลอย อ�ำเภอท่าเรอื 
จงัหวดัพระนครศรอียธุยา 13130
โทร. 0 2805 3356, 0 2805 3230 
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ร่วมโครงการเอ็มดิกดึงซอฟแวร์บริหารธุรกิจ
การเข้าร่วมโครงการพฒันาอตุสาหกรรมการผลติ เพื่อยกระดบั

ความสามารถการแข ่งขัน หรือ MDICP (Manufactur ing 
Development) โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เนื่องจากต้องการ
พฒันาบรษิทัต่อไปอกีขั้น 

 “เราอยากพฒันากระบวนการ อยากพฒันาบรษิทั ที่แล้วมา
เรารู้สกึว่าควรจะท�ำแบบนี้ แต่จรงิๆ ท�ำถูกหรอืผดิกนัแน่ เราอยาก
ได้ผูรู้ม้าบอก กเ็ลยเข้าโครงการ พอได้ที่ปรกึษาเข้ามาแนะน�ำ ถงึได้
รูว่้าที่เราท�ำบางทไีม่ถูก พอมาเข้าโครงการ กม็าปรบัปรงุในเรื่องของ
กระบวนการผลติ เรื่องของการท�ำการตลาด เรื่องของ HR เรื่องของ
บญัช ีพอได้ที่ปรกึษาที่รู้เฉพาะด้านมาให้ค�ำปรกึษา จะท�ำให้แต่ละ
แผนกพุ่งไปได้มาก” 

“เรามซีอฟแวร์ MRP เพื่อใช้ในการผลติ ซึ่งกว่าที่จะออกมาก็
ผ่านการส�ำรวจความต้องการ ลองผิดลองถูก ให้คนมาท�ำการ
ทดสอบ ปรบัแก้หลายครั้งกว่าจะออกมาเป็นซอฟแวร์เพื่อการผลติ
ตัวนี้ ใช้เวลานาน แต่เมื่อออกมาต้องบอกว่าคุ้มค่า ใช้งานได้จริง 
ลดความผดิพลาด เพิ่มประสทิธภิาพ ลดเวลา ลดทกุอย่าง ลดต้นทนุ
ด้วย”  

“ทุกวันนี้ก็พัฒนาไป บริษัททั้งส�ำนักงานทางกรุงเทพฯ และ
โรงงานที่อยธุยา ใช้ลดีไลน์ทั้งสองฝ่ัง มรีะบบคลาวซสิเตม็ นั่งท�ำงาน
อยู่ที่ไหนกไ็ด้ หรอืจะเป็นประเทศไหนกไ็ด้ เหมอืนนั่งท�ำงานอยู่ที่นี่ 
เริ่มเอาเทคโนโลยเีข้ามาใช้ ต้องมองว่าบรษิทัวรรณภพไม่ใช่เป็นแค่
บรษิทัไทยแล้ว เราเป็นองค์กรที่เป็นสากล ประเทศอื่น อย่าง อเมรกิา 
ญี่ปุ่น มีระบบอะไร วรรณภพก็มีระบบนั้น อย่างเช่น พอใช้วิดีโอ 
คอนเฟอเร้นซ์ กไ็ม่ต้องขบัรถเพื่อมาประชมุ ลดคอร์สลงไปเท่าไหร่”   

ปีที่ผ่านมาวรรณภพยังมีโครงการร่วมกับทางสถานทูตไทย
ประจ�ำแคนเบอร์ร่า ให้ผู้ประกอบการเอาสนิค้าไปแสดงเทรดโชว์ใน
ประเทศปาปัวนิวกินี โดยบริษัทของวรรณภพเป็นตัวแทนจ�ำหน่าย 
ใช้ช่องทางของวรรณภพ ท�ำให้ผู้ประกอบการไทยสามารถขนส่ง
สินค้าด้วยค่าขนส่งที่ถูกลง ส่งผลให้ราคาสินค้าถูกลง สามารถ
แข่งขนักบัประเทศอื่นๆ ได้ โดยที่ไม่ต้องเสยีต้นทนุในการท�ำตลาด 
มหีลายบรษิทัที่เข้าร่วมอย่าง กลุม่อ�ำพลฟูด้ส์ กะทชิาวเกาะ เถ้าแก่น้อย 
ดบัเบิ้ลเอ เบทาโกร ฯลฯ   

ข้าวคือชีวิต-ข้าวคือวัฒนธรรม
นอกจากน�ำเสนอข้าวคณุภาพดทีี่สดุจากประเทศไทย ยงัมเีรื่อง

ของคณุค่าในทางวฒันธรรมอย่างที่มคี�ำกล่าวว่า “ข้าวคอืชวีติ” Rice 
is Life คนไทยผกูพนักบัข้าว เคารพข้าว ไม่ได้มองข้าวเป็นแค่อาหาร 
ข้าวเป็นชวีติ เป็นวฒันธรรม

“ข้าวเป็นสินค้าของประเทศ เป็นสิ่งท�ำมาหาเลี้ยงครอบครัว
ไหมด้วย เราเหน็ข้าวมาตั้งแต่เดก็ เหน็คณุค่าว่าข้าวมคีวามส�ำคญั
กบัคนยงัไง แล้วกถ็ูกปลูกฝังมาให้เหน็คณุค่าของข้าว กนิข้าวอย่า
กนิให้เหลอื คอืให้เหน็คณุค่าของข้าว ไม่ใช่เพยีงแค่อาหาร เพราะ

ฉะนั้นกบัข้าว มแีต่ความรู้สกึดีๆ  เราท�ำกล่องเป็นแพค็เกจของขวญั 
ท�ำให้ข้าวเป็นของขวัญที่คนประทับใจ ข้าวไม่ใช่แค่นี่เป็นสินค้า
ส�ำหรบัขาย เรามคีวามเชื่อ มกีารไหว้พระแม่โพสพ มกีารขอฝน เพื่อ
ให้ฝนตก เพื่อให้ข้าวงอกงาม ข้าวมเีรื่องราว ประเทศเราปลูกข้าว
มาไม่รู้กี่ร้อยปีแล้ว เรื่องราวความเชื่อ พนัธุ์ข้าว พวกนี้ได้ถูกเล่าให้
ชาวต่างชาตฟิัง แต่ในบางมมุกล็กึเกนิกว่าที่เขาจะเข้าใจเรา แต่เขา
เชื่อมั่นเราว่าประเทศที่ปลูกข้าวมายาวนานมีความเชี่ยวชาญเรื่อง
ข้าว มองตรงนั้นมากกว่า” 

ซึ่งสิ่งที่สร้างความเชื่อมั่นคอืแนวทางในการด�ำเนนิธรุกจิข้าวที่
ถูกส่งต่อมาถงึรุ่นที่สี่ 

“ให้นึกถึงใจเขาใจเรา ให้ซื่อตรง อย่าโกงพนักงาน อย่าโกง
ลกูค้า อย่าโกงซพัพลายเออร์  ท�ำอะไรท�ำให้ตรงไปตรงมา แล้วกย็นื
อยูบ่นความถกูต้อง เป็นเหมอืนปรชัญาการใช้ชวีติแล้วกก็ารท�ำงาน 
ในการท�ำธุรกิจตรงนี้เราไม่ได้หวังก�ำไรสูงสุด เพราะฉะนั้นเวลาท�ำ
อะไร เราจะพยายามท�ำให้คุณภาพออกมาดี ของดีที่ราคาไม่แพง 
ยงัไงกข็ายได้ เราท�ำให้ดกีว่ามาตรฐานที่คนอื่นม ีแต่ราคาเท่าๆ กบั
เขา และเมื่อเราตั้งใจ เราท�ำข้าวเราดแีล้ว เรากพ็ูดได้เตม็ปากว่านี่
คอืข้าวไทย”   	       

ปัจจบุนั วรรณภพ มพีนกังานรวม 100 คน ส�ำนกังานใหญ่อยู่
ในกรงุเทพฯ มพีนกังาน 30 คน ส่วนฐานการผลติอยูท่ี่โรงงานอยธุยา 
ซึ่งมีพนักงาน 70 คน มีก�ำลังผลิตต่อวันประมาณ 250 ตัน หรือ      
9 หมื่นตนัต่อปี และสามารถรองรบัการเพิ่มก�ำลงัผลติได้อกี 3 เท่า 
นอกจากประเทศทางหมู่เกาะแปซฟิิกใต้ทั้งหมด ยงัมกีารเปิดสาขา
ที่ประเทศสหรฐัอเมรกิา รวมถงึการท�ำมาตรฐาน BRC เพื่อรองรบั
ลกูค้าฝ่ังยโุรป และมองไปถงึการท�ำตลาดในประเทศ ซึ่งเป็นการน�ำ
เสนอผลิตภัณฑ์คุณภาพให้กับคนไทย ที่น้อยคนจะได้บริโภคข้าว
หอมมะลคิณุภาพสงูที่สดุ เนื่องจากถกูส่งออกไปยงัต่างประเทศเป็น
ส่วนใหญ่

“เราไม่ได้อยากมาแข่งขนัแบ่งส่วนตลาด เราตั้งใจด ีท�ำข้าวดีๆ  
ท�ำไมไม่ให้คนไทยได้กนิ เพื่อนเรา ญาตเิรากม็ากนิข้าวเรา ไม่ยอม
กนิข้าวคนอื่น แต่พอมคีนมาขอซื้อ แล้วเราบอกว่าไม่ขาย เพราะส่ง
ออกอย่างเดยีว กเ็กดิค�ำถามขึ้นมาว่าท�ำไมถงึไม่ขาย ตอนนี้อยู่ใน
ช่วงการท�ำแผนการตลาด น่าจะประมาณสิ้นปี 2558 นี้”.



ริ้วทองหุ่นกระบอกไทย 
ยกระดับงานหัตถศิลป์ไทย
คุณภาพระดับพรีเมียม
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คุณกิตติพันธ์ มาลีวิลาศ ผู้ก่อตั้ง
ริ้วทองหุ่นกระบอกไทย เล่าถึงความคิด
ริเริ่มสร้างผลิตภัณฑ์งานศิลป์ที่น�ำเอา
ต้นทุนทางวัฒนธรรมไทยเป็นตัวตั้งว่า 
เดิมทีหุ่นกระบอกไทยเป็นที่นิยมเล่นเชิด
ตามหัวเมืองเหนือ จนเมื่อปี พ.ศ.2435 
หม่อมราชวงศ์เถาะได้เดนิทางตามสมเดจ็
กรมพระยาด�ำรงราชานภุาพไปยงัหวัเมอืง
เหนือ จึงได ้ เห็นการแสดงดังกล ่าว 
ประกอบกับท่านมีความสามารถเชิงช่าง
จงึได้ประดษิฐ์หุน่กระบอก โครงสร้างไม้ไผ่ 
ตลอดจนอุปกรณ์การแสดงที่ประณีต
งดงามเพื่อเผยแพร่เป็นครั้งแรกในเขต
พระนคร เป็นที่รู้จกัในชื่อ “หุ่นคณุเถาะ” 
และกระจายความนิยมขยายวงกว้าง
อย่างรวดเรว็ 

Showcase  เรื่อง : นุชเนตร  จักรกลม
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ศิลปะ วรรณคดี และนาฎศิลป์ เป็นตัวขับเคลื่อนงานอย่าง
แท้จริง ซึ่งหุ่นกระบอกของริ้วทองทุกตัวล้วนถูกสร้างขึ้นด้วย
ปัจจยัข้างต้น โดยมลีกัษณะเด่นอยูท่ี่ความประณตีงดงามและ
ความถูกต้องของตัวหุ่นที่เจ้าของงานรับประกัน ร่วมด้วยวัสดุ
ที่น�ำมาใช้เป็นองค์ประกอบเพื่อประดับให้หุ่นมีความสวยงาม
ล้วนถูกคัดสรรเป็นอย่างดี อาทิ ผ้าไหมจากศูนย์ศิลปาชีพ 
ทองค�ำเปลวร้อยเปอร์เซน็ต์ ไม้สกั ผ้าไหมญี่ปุน่ ดิ้นเงนิ ดิ้นทอง 
แผ่นทองเหลอืง พลอยส ี และมกุ ประกอบกบัขั้นตอนการท�ำ
แบบแฮนด์เมดร้อยเปอร์เซน็ต์ซึ่งต้องอาศยัเวลา ความช�ำนาญ

“และด้วยความที่เป็นคนสนใจเรื่องของศิลปวัฒนธรรม
ไทยเดมิมาตั้งแต่เดก็ๆ ซึ่งหุน่กระบอกกเ็ป็นศาสตร์แขนงหนึ่งที่
อยากศึกษา จึงเป็นจุดเริ่มต้นที่ผลักดันให้ไปหาที่เรียนท�ำหุ่น
กระบอกเป็นครั้งแรกในสถาบันเอกชนแห่งหนึ่งแต่ก็ไม่ประสบ
ความส�ำเร็จเนื่องจากผู้สอนขาดความเข้าใจและรู้จริงในเรื่อง
การท�ำหุ่นกระบอกไทยที่ถูกต้องตามกระบวนการดั้งเดิมแต่
โบราณ ท�ำให้เริ่มถอดใจจนกระทั่งเดนิทางไปดโูชว์หุน่กระบอก
ที่วิทยาลัย ซึ่งก็เหมือนความโชคดีในความโชคร้ายเพราะ      
วันนั้นหอศิลป์ที่เพาะช่างปิด แต่กลับได้เจออาจารย์ภัทรชัย  
แสงดอกไม้ ซึ่งประจ�ำภาควิชาหัตถศิลป์และเป็นผู้สอนท�ำ     
หุ่นกระบอกไทยให้กบันกัศกึษาที่นั่น ด้วยความที่คยุกนัถูกคอ
และเหน็ความตั้งใจจรงิท�ำให้อาจารย์ตกลงถ่ายทอดวชิาการท�ำ   
หุ่นกระบอกให้ในที่สดุ โดยใช้เวลาช่วงเยน็ของทกุวนัมาศกึษา
เล่าเรียนตั้งแต่ขั้นตอนแรกจนรู้ลึกทุกองค์ประกอบเป็นเวลา  
ปีกว่า จนสามารถสร้างหุน่กระบอกตวัแรกด้วยฝีมอืของตวัเอง
เก็บไว้ไม่ได้คิดเรื่องการค้าขาย แต่พอท�ำๆ ไปมีคนเห็นแล้ว
สนใจจงึเริ่มตดิต่อขอซื้อจนถงึตอนนี้กเ็ป็นเวลากว่า 12 ปี แล้ว
ที่การท�ำหุ่นกระบอกไทยด้วยใจรักและความทุ่มเท สามารถ
สร้างรายได้จนกลายเป็นอาชีพที่ท�ำต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน” 
(ยิ้ม)  

พอเริ่มขายได้ระยะหนึ่งเพื่อนๆ ก็ผลักดันให้เข้าสู่โอทอป 
จงึใช้ชื่อริ้วทองที่มาจากชื่อของคณุย่ามาตั้งเป็นชื่อแบรนด์ แต่
ด้วยความที่ไม่ชอบร่างแผนงาน ไม่มีการท�ำบัญชี หรือแม้
กระทั่งบรรจภุณัฑ์ที่มมีาตรฐาน ท�ำให้ได้รางวลัโอทอป 3 ดาว
ในปีแรก และกไ็ด้น�ำข้อบกพร่องจดุต่างๆ มาพฒันาปรบัปรงุ
จนได้ผลติภณัฑ์ดเีด่นโอทอป 5 ดาวในที่สดุ เมื่อมอีอเดอร์เพิ่ม
มากขึ้นจึงเกิดแนวคิดการกระจายรายได้สู่ชุมชน โดยฝึกฝีมือ
ให้กบัน้องๆ ที่ว่างงานในชมุชนที่เราอยูอ่าศยัให้มรีายได้ มเีวลา
อยูก่บัครอบครวั มวีนิยั และยกระดบัคณุภาพชวีติให้ดขีึ้นควบคู่
กนัไป จนถงึตอนนี้กม็ชี่างฝีมอืที่แบ่งงานให้ประมาณ 10 คน 
ในการสร้างส่วนต่างๆ ของหุ่นตามความถนดั 

ส�ำหรบัตลาดหุน่กระบอกไทยในช่วงที่ริ้วทองเริ่มต้นมกีาร
แข่งขนัอยู่ประมาณ 3 เจ้า แต่ตอนนี้เหลอือยู่เพยีงเจ้าเดยีวใน
ตลาด เนื่องจากความยุ่งยากซับซ้อนของการสร้างงานที่ต้อง
อาศัยความรู้จริง ใจรัก และการผสมผสานองค์ความรู้ด้าน
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ริ้วทองหุ่นกระบอกไทย
136 / 1 ถนนวภิาวดรีงัสติ แขวงดนิแดง เขตดนิแดง กรงุเทพฯ
โทร. 0 2276 5687 / 08 1278 5511

เฉพาะทาง และความพิถีพิถันประณีตตามสเกลที่ถูกต้องใน 
การสร้างสรรค์หุ่นกระบอก 1 ตัว ซึ่งลูกค้าจะน�ำไปใช้เชิดจริง
หรอืตั้งโชว์กส็ามารถท�ำได้ ส่วนการตั้งราคาของหุ่นจะเริ่มต้นที่
ตัวละ 35,000 บาท ขึ้นไป ซึ่งเป็นราคามาตรฐานไม่ว่าลูกค้า  
จะซื้อไปเพื่อขายส่งหรอืซื้อปลกีกจ็ะเริ่มต้นที่ราคานี้เท่านั้น 

คุณกิตติพันธ์ เปิดเผยเรื่องของการตลาดแบบตรงไปตรง
มาว่า ในช่วงแรกเราไม่ได้ให้ความส�ำคัญเท่าที่ควรจึงได้เข้า
อบรมโครงการ “เสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่” (New 

Entrepreneurs Creation : NEC) ของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ซึ่งอาจารย์ที่เป็นวิทยากรน่ารักและให้ความรู้ที่
เป็นประโยชน์ ท�ำให้พลกิมมุมองในหลายๆ เรื่องได้ด ีสอนได้ไม่
น่าเบื่อเหมือนที่คิดไว้ ซึ่งน�ำสาระที่ได้จากการอบรมมาปรับใช้
กับธุรกิจ ทั้งเรื่องของการคิดต้นทุน เรื่องระเบียบวินัยในการ
ท�ำงาน เรื่องจติวทิยาในการบรหิารทรพัยากรบคุคลและการอยู่
ร ่วมกัน ร ่วมกับการตกผลึกในการท�ำการตลาดให ้กับ           
ตวัผลติภณัฑ์ว่า จะต้องสร้างงานให้มคีณุภาพดทีี่สดุและรู้จรงิ
กบังานที่ท�ำอยู่  สิ่งหนึ่งที่ได้เรยีนรูจ้ากลกูค้ากค็อื ต้องสร้างงาน

ที่ตอบโจทย์ตลาด หากหุ ่นกระบอกเป็นตัวละครที่อยู ่ใน
วรรณคดี จะต้องสร้างงานให้เหมือนวรรณคดีเรื่องนั้นใน 
ทุกดีเทลแม้กระทั่งสีชุดก็ห้ามผิดเพี้ยน หรือหากจะเลือกใช้     
ชดุสอีื่นแล้ว จะต้องเรยีกชื่อหุ่นตามตวัมงกฎุแทน เช่น ตวัพระ
มงกฎุยอดชยั เป็นต้น ส่วนเรื่องช่องทางการจ�ำหน่ายเนื่องจาก
กลุม่ลกูค้าของงานประเภทนี้ค่อนข้างจะแคบ ฉะนั้นจงึไม่จ�ำเป็น
ที่จะต้องมหีน้าร้านประจ�ำ แต่จะใช้วธิกีารออกงานแสดงสนิค้า
กบัหน่วยงานภาครฐัต่างๆ เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลความรู้ให้กบั
ผู้สนใจและยงัเป็นการโปรโมตหุ่นกระบอกไทยไปในตวั ควบคู่
ไปกับการรับออเดอร์จากลูกค้าที่สนใจในเนื้องานอย่างแท้จริง 
ซึ่งส่วนใหญ่ กจ็ะเป็นลูกค้าในประเทศที่มกี�ำลงัซื้อ เช่น กลุ่ม
คนที่สะสม กลุ่มองค์กร โรงละคร และสถาบนัต่างๆ ส่วนลูกค้า
ต่างชาตกิม็บ้ีางเลก็น้อย เพราะมปัีญหาเรื่องความบอบบางของ
ผลติภณัฑ์ที่เป็นอปุสรรคด้านการขนส่ง 

ตลอดระยะเวลาที่มุ ่งมั่นสร้างธุรกิจโดยอิงต้นทุนทาง
วฒันธรรมไทยจนประสบความส�ำเรจ็อย่างงดงามและเป็นที่รูจ้กั
ระดับประเทศ คุณกิตติพันธ์ย�้ำว่า “ถือเป็นหนทางที่ยาวนาน
และไม่มคี�ำว่าง่ายบนเส้นทางนี้ เพราะจะต้องมทีั้งความรกัและ
ความรูใ้นศาสตร์การท�ำหุน่กระบอกที่แตกฉาน ซึ่งตรงนี้มนัอาจ
จะถ่ายทอดให้กนัได้เพยีงกึ่งเดยีว แต่พื้นฐานที่ต้องมกีค็อืความ
ซื่อสัตย์สุจริตในการท�ำงาน ไม่หยุดนิ่งที่จะพัฒนาตัวเอง      
และสิ่งส�ำคัญของอาชีพนี้ คือ ต้องเป็นคนไม่ชุ่ย ไม่สุกเอา 
เผากิน อย่าคิดว่าคนอื่นเค้าไม่รู้ ลูกค้าที่มาดูงานเราหรือแม้
กระทั่งซื้องานของเราไปเค้าไม่ใช่คนโง่ และจงภูมิใจที่ได้
ถ่ายทอดความสง่างามของศลิปะไทยซึ่งเป็นมรดกของประเทศชาต.ิ”



อุตสาหกรรมสาร20

Insight SMEs  เรื่อง : นุชเนตร  จักรกลม

แรงบันดาลใจที่จุดประกายให้เกิดธุรกิจ
จริงๆ แล้วตลาดรถตุ๊กตุ๊ก ค่อนข้างเป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม 

ลกูค้าที่สนใจจะเป็นกลุม่คนที่นยิมสะสมรถคลาสสกิ ซึ่งที่มาของ
ตุ๊กตุ๊กนั้นเป็นรถสามล้อบรรทุกของขนาดเล็กจากประเทศญี่ปุ่น 
น�ำเข้ามาในเมืองไทยตั้งแต่ยุคจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ เมื่อปี 
พ.ศ. 2503 และช่างชาวไทยกไ็ด้ดดัแปลงใส่หลงัคา ใส่เบาะ เพื่อ
ใช้เป็นรถโดยสารขนาดเล็กที่มีหน้าตาและรูปทรงอย่างที่ได้เห็น
กนัในปัจจบุนั และพอชาวต่างชาตเิข้ามาเที่ยวประเทศไทยและ
ได้เหน็รถประเภทนี้ ไม่รูจ้ะเรยีกว่าอะไร จงึเรยีกตามเสยีงเครื่องสูบ

การผลิตรถตุ๊กตุ๊กเพื่อจ�ำหน่าย ถือ
เป็นอีกหนึ่งธุรกิจที่อาศัยต้นทุนทาง
วัฒนธรรมไทยเข้ามาเพื่อเติมเต็ม
ความคลาสสิกของรถโบราณประจ�ำ
ชาติไทยให้ออกสู ่สายตาโลก และ
นอกจากเสน ่ห ์ เฉพาะตัวของรถ      
ตุ๊กตุ๊กจะครองความนิยมและสร้าง
ชื่อเสียงมายาวนานจนถึงปัจจุบัน  
ตุ๊กตุ๊กยังกลายเป็นหนึ่งในอัตลักษณ์
ร ะ ดั บ ป ร ะ เ ท ศ ที่ ใ ช ้ เ ชื่ อ ม โ ย ง
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการอกี
ด้วย วันนี้ คุณเชด ต่ายกระโทก 
เจ้าของ หจก. ตุ๊กตุ๊ก 1999 หรือ  
ไทยแลนด์ตุ ๊กตุ ๊ก หนึ่งในบริษัทรับ
ผลิตรถตุ๊กตุ๊กแถวหน้าของเมืองไทย
เปิดเผยถึงโอกาสและอุปสรรคของ
การท�ำธุรกิจนี้แบบหมดเปลือก  

สมยัก่อนซึ่งจะดงั ต๊อกๆ และเพี้ยนมาเป็น ตุก๊ตุก๊ ชื่อเรยีกของ
รถสามล ้อเครื่องหลากสีสันอันเป ็นซิกเนเจอร ์ประจ�ำ
ประเทศไทยนั่นเอง 

และหากย้อนกลบัไปเกอืบ 20 ปีที่แล้วเดมิเลยผมท�ำธรุกจิ
เทรดเดอร์กบัต่างชาตมิาก่อน และรถตุก๊ตุก๊กเ็ป็นหนึ่งในสนิค้า
ที่เรามีออเดอร์อยู่ตลอด ก็ท�ำมาเรื่อยๆ จนปี 2540 ช่วงนั้น
บริษัทที่ผลิตรถตุ๊กตุ๊กส่งให้เรามีปัญหาภายในและปิดกิจการ
ไป ซึ่งกส่็งผลกระทบเพราะเรามอีอเดอร์จากลกูค้าต่างชาตค้ิาง
อยู่แต่หาผูผ้ลติให้ไม่ได้ ท�ำให้ตดัสนิใจก้าวสูก่ารเป็นผูผ้ลติเอง

ไทยแลนด์ตุ๊กตุ๊ก
ถอดรหัสอัตลักษณ์
รถไทยข้ามประเทศ
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เพื่อผลติป้อนลกูค้าที่เราค้างออเดอร์เค้าอยู่ ประกอบกบัผมมอง
ว่าธรุกจินี้ค่อนข้างจะมคู่ีแข่งน้อยในตลาดเนื่องจากเป็นธรุกจิที่
ค่อนข้างจะเฉพาะทาง แต่ความต้องการของตลาดยงัมอียู่โดย
เฉพาะตลาดต่างประเทศ จงึหนัมาจบัธรุกจิรบัผลติ ซ่อมบ�ำรงุ 
และจ�ำหนา่ยรถตุก๊ตุก๊ทั้งในประเทศและส่งออกอย่างจรงิจงัมา
เกอืบ 20 ปีแล้ว 

ความยากง่ายในการผลิต
การผลิตรถตุ ๊กตุ ๊กใช้กระบวนการผลิตเป็นแฮนด์เมด

ทั้งหมด โดยรบัประกนั 1 ปี อย่างที่บรษิทัช่างที่ช�ำนาญในการ
ท�ำจะมปีระมาณ 5-6 คน และจะใช้เวลาประมาณ 7 -8 วนัต่อ

การประกอบโครงสร้างของตุก๊ตุก๊แบบปกตหินึ่งคนั โดยเริ่มจาก
การต้องสั่งอะไหล่มือสองของรถสี่ล้อเล็กมาจากประเทศญี่ปุ่น
จากนั้นก็ต้องดูเรื่องของเครื่องยนต์ ช่วงล่าง เพลา เบรก 
โครงสร้างตัวรถและดีไซน์สีสันตามออเดอร์ที่ลูกค้าต้องการ  
จากนั้นจึงเช็คสภาพและทดลองใช้งานก่อนส่งให้ลูกค้า ด้าน  
การใช้งานจะขับได้ประมาณ 80-100 กิโลเมตรต่อชั่วโมง        
ส่วนการซ่อมบ�ำรงุกเ็หมอืนรถยนต์ปกต ิคอื ต้องเปลี่ยนน�้ำมนั
เครื่องผ้าเบรก ต่างๆ ตามความเสื่อมของระยะเวลาการใช้งาน 
ราคาต่อหนึ่งคันเริ่มต้นที่ 165,000 บาท เป็นระบบน�้ำมันและ
เกยีร์ธรรมดา แต่กจ็ะมรีถเกยีร์ออโต้ ล้อแมก็ และแบบตดิแก๊ส
ให้เลอืกเช่นกนั  

การเติบโตของการค้าบนตลาดออนไลน์
ผมท�ำการตลาดบนโลกออนไลน์มากว่า 10 ปี แล้ว ซึ่งตอนนั้น

ถือเป็นตลาดที่ใหม่มาก แต่ด้วยความรู้ด้านการท�ำเว็บไซต์       
ที่ตดิตวัมา จงึท�ำให้น�ำมาต่อยอดการขายตรงผ่านเวบ็ไซต์ของ
ตัวเองที่ชื่อ www.thailandtuktuk.net ซึ่งก็ได้รับการตอบรับที่ดี
จากลกูค้า จนถงึตอนนี้กย็งัคงใช้พื้นที่ออนไลน์เพื่อท�ำการตลาด
เช่นเดมิแต่เพิ่มช่องทางอื่นๆ ควบคู่ไปด้วยเพื่อกระจายสนิค้าให้
เป็นที่รูจ้กัทั้งทางไลน์และและเฟสบุค๊ เนื่องจากโลกเปลี่ยนแปลง 
การเติบโตของการตลาดออนไลน์เพิ่มสูงขึ้นแบบก้าวกระโดด 
และแน่นอนว่ากลุ่มลูกค้าที่ติดต่อเข้ามาบนช่องทางนี้ก็เพิ่มขึ้น
เช่นกัน ประกอบกับการออกบูทแสดงสินค้าในประเทศบ้าง
ประปราย
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ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ตุ๊กตุ๊ก 1999
435 ถนนกาญจนาภเิษก แขวงหลกัสอง เขตบางแค กรงุเทพฯ 10160
โทร. 0 2803 5699 / 08 0173 59921
www.thailandtuktuk.net/ 
www.facebook.com/pages/TUKTUK-THAILAND

ลูกค้าไปในตวั อย่างช่วงปีแรกๆ ที่เริ่มท�ำธรุกจิ การเตบิโตของ
ตลาดค่อนข้างคึกคัก เพราะเป็นธุรกิจที่อิงกับวัฒนธรรมและ
การท่องเที่ยว ซึ่งตุ๊กตุ๊กถือเป็นสัญลักษณ์ของประเทศไทยตัว
หนึ่ง เป็นจุดเด่นที่ท�ำให้ยังคงด�ำเนินธุรกิจมาได้จนถึงวันนี้  
ถ้าเป็นช่วงที่บ้านเมอืงปกต ิกจ็ะท�ำการตลาดได้เยอะ เคยผลติ
สูงสุดถึงเดือนละ 15 คัน แต่ถ้าช่วงไหนมีเหตุการณ์ความไม่
สงบต่างๆ ออร์เดอร์สั่งซื้อกจ็ะน้อยลงเพราะลกูค้าต่างชาตเิดนิ
ทางมาเมอืงไทยน้อยลง โอกาสที่เค้าจะเหน็รถตุก๊ตุก๊และสั่งซื้อ
กล็ดลงด้วย อย่างในปีนี้ถอืว่าซบเซาต่อเนื่องมา 8 เดอืนแล้ว 
ตั้งแต่ช่วงปลายปีที่ผ่านมา ออเดอร์หายไปกว่า 80 เปอร์เซน็ต์ 
ซึ่งเราก็ต้องปรับตัวลดต้นทุนเพื่อความอยู่รอดเช่นเดียวกัน 
นอกจากนี้ยงัเจอผูผ้ลติรถสามล้อจากจนีเข้ามาตตีลาดด้วย แต่
ลกัษณะรถของจนีจะคล้ายๆ มอเตอร์ไซค์สามล้อ ราคาถกูกว่า
เกอืบครึ่ง แต่กม็คีวามแขง็แรงคงทนน้อยกว่าเพราะใช้วตัถดุบิ
คนละเกรดกนั.

ปรับตัวเพื่อให้ตอบโจทย์ตลาดปัจจุบัน 
กลุ ่มลูกค้าก็ยังคงเป็นกลุ ่มเดิมไม่เปลี่ยนไปมาก  

ส่วนใหญ่กม็ทีั้งในประเทศและส่งออกถอืว่าสดัส่วนครึ่งต่อ
ครึ่ง อย่างลูกค้าในประเทศก็จะเป็นกลุ่มบริษัท โรงแรม
และรีสอร์ต หรือลูกค้าที่จะน�ำไปเพื่อใช้เป็นส่วนหนึ่ง 
ของธรุกจิการท่องเที่ยว รวมทั้งธรุกจิภาพยนตร์ บางเจ้าก็
ต้องการแค่โครงสร้างไม่เอาเครื่องยนต์ เพื่อโชว์เอกลกัษณ์
และใช้เป็นพร็อพส�ำหรับให้นักท่องเที่ยวได้ถ่ายรูปเป็นที่
ระลึก ซึ่งก็สามารถท�ำให ้ได ้ เพื่อรองรับกับตลาดที่
เปลี่ยนแปลงไป ทั้งนี้ก็ต้องปรับตัวเพื่อให้ตอบโจทย์ของ
กลุ่มลูกค้าได้อย่างหลากหลายยิ่งขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่โครง
สร้างหลกัๆ จะยงัเหมอืนเดมิ สดีั้งเดมิ คอื น�้ำเงนิเหลอืง 
กย็งัคงครองความนยิมสูงสดุประมาณ 80 เปอร์เซน็ต์ของ
การสั่งซื้อ แต่จะเพิ่มลกูเล่นตามไอเดยีและจดุประสงค์การ
ใช้งานของลกูค้า อาท ิ เปลี่ยนส ีเพิ่มดไีซน์ เพิ่มไซส์ ขยาย
ขนาด เพิ่มแถวเบาะนั่ง เป็นต้น ส่วนลกูค้าต่างประเทศจะ
เป็นกลุ่มร้านอาหารไทยในต่างแดนซื้อไปแสดงเป็นพร็อพ
ประดบัร้านเช่นเดยีวกบัธรุกจิร้านอาหารในเมอืงไทย กลุม่
ธุรกิจรถคีออสส�ำหรับขายอาหารไทย และกลุ่มที่นิยมซื้อ
ไปเกบ็สะสมหรอืซื้อไปใช้ส่วนตวั ซึ่งตุก๊ตุก๊เป็นรถคลาสสกิ
ที่ชาวต่างชาตชิอบมาก กป็ระกอบให้เสรจ็พร้อมจดัส่งใส่
ตู้คอนเทนเนอร์บรรทุกไปทางเรือบางประเทศก็พร้อมใช้
งานได้เลย ส่วนบางประเทศจะต้องถอดแบตเตอรี่ออกก่อน
การขนส่ง เมื่อลกูค้ารอรบัที่ปลายทางกจ็ะน�ำแบตเตอรี่จาก
บ้านมาใส่และขับออกไปได้ ตรงนี้เป็นเรื่องของกฎหมาย
ของแต่ละประเทศที่แตกต่างกัน ส�ำหรับลูกค้าของเรามี
เกอืบทั่วโลก ทั้งอเมรกิา ฟินแลนด์ โซนยโุรป ไปจนถงึญี่ปุน่

ห่วงโซ่อุตสาหกรรมการผลิตรถตุ๊กตุ๊ก
ตอนนี้มผีู้ผลติรถตุ๊กตุ๊กในเมอืงไทยเหลอืเพยีง 4 เจ้า 

ซึ่งมีจุดเด่นแตกต่างกัน อย่างของเราเด่นที่การท�ำ
เครื่องยนต์ที่มีประสิทธิภาพและรับประกัน 1 ปี เพราะ
ธรรมชาติของอุตสาหกรรมนี้ค่อนข้างเฉพาะกลุ่ม จึงไม่
ค่อยมีเติบโตมากนัก ส่วนหนึ่งก็เป็นเพราะกฎหมายเรื่อง
การจดทะเบียนรถสามล้อในเมืองไทย ที่จะต้องเป็น
นติบิคุคลเท่านั้น ท�ำให้คนธรรมดาทั่วไปไม่สามารถซื้อไป
ใช้เพื่อเป็นพาหนะส่วนตวัได้ กย็ิ่งท�ำให้เป็นการจ�ำกดักลุม่
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Report    เรื่อง : ดร.อริยาพร สุรนาทยุทธ์ 

โครงการการพัฒนาธรุกิจอตุสาหกรรมโดยใช้ทนุทาง

วัฒนธรรมและภูมิปัญญา (Cultural Heritage Based 

Development Project) จงึเกดิขึ้นเป็นโครงการที่มุ่งเน้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา     
มาพัฒนาต่อยอดให้เกิดผลลัพธ์ที่สามารถด�ำเนินการได้ใน   
เชิงพาณิชย์ ก่อให้เกิดมูลค่าใหม่ของทุนวัฒนธรรมและ        
ภูมปัญญา ซึ่งจากข้อมูลของกระทรวงวัฒนธรรมได้มีการ
จ�ำแนกวถิวีฒันธรรมออกเป็น 8 วถิวีฒันธรรม ได้แก่ อาหาร 
การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ 
ศลิปะพื้นถิ่น และเสน่ห์มรดกวฒันธรรมไทยออกเป็น 9 เสน่ห์
มรดกวฒันธรรมไทย ประกอบด้วย 

1. วัฒนธรรมบ้านเชียง (Ban Chiang Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 2 จงัหวดั ได้แก่ อดุรธาน ีหนองบวัล�ำภู 

2. วัฒนธรรมทวารวดี (Dvaravati Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 11 จงัหวดั ได้แก่ นครปฐม ราชบรุ ีสพุรรณบรุ ี
เพชรบรูณ์ นครสวรรค์ นครนายก ฉะเชงิเทรา ชยัภมู ิกาฬสนิธุ์ 
ยโสธร มหาสารคาม 

โครงการการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
(Cultural Heritage Based Development Project)

ยุทธศาสตร์ประการหนึ่งของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
เก่ียวข้องกับการสร้างและพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมให้
เติบโตและแข่งขันได้ การสนับสนุนปัจจัยเอื้อต่อการ
ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรมและการพัฒนา
ประสิทธิภาพองค์กร โดยการสนับสนุนเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการ OTOP ซึ่งเป็นเศรษฐกิจ
รากฐานของประเทศ  โดยการพัฒนาผู้ประกอบการที่
ด�ำเนินการผลิตผลิตภัณฑ์อยู่แล้วให้มีความยั่งยืน และ
พัฒนาสินค้าให้เป็นไปตามความต้องการของตลาด
หรือผู้ซื้อ แต่เนื่องจากในปัจจุบันผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
ชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีตลาดค่อนข้างจ�ำกัด สาเหตุ
จากผลิตภัณฑ์มีความล้าสมัยไม่มีการปรับเปลี่ยนรูป
แบบ หรือมีการพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ๆ เพ่ือช่วยให้การ
ผลิตผลิตภัณฑ์มีคุณภาพได้มาตรฐานมากขึ้น ผู้ผลิต
ยังมีศักยภาพในการผลิตไม่เพียงพอ ขาดความรู้ความ
เข้าใจในการพฒันากระบวนการผลติทีถ่กูต้อง การผลติ
ที่รวดเร็ว และได้มาตรฐาน หรือยังขาดการบริหาร
จัดการการผลิตที่ดี และยังไม่สามารถน�ำภูมิปัญญา
ดั้งเดิมที่มีอยู ่มาสร ้างมูลค ่าเพิ่ม โดยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาดได้
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3.  วัฒนธรรมศรโีคตรบรูณ์-ล้านช้าง (Sri Kotrabun-Lan 
Chang Cultural Heritage) ครอบคลุมพื้นที่ 9 จังหวัด ได้แก่ 
ขอนแก่น นครพนม ร้อยเอ็ด อุบลราชธานี สกลนคร เลย 
หนองคาย มกุดาหาร อ�ำนาญเจรญิ 

4. วัฒนธรรมลพบุรี (Lopburi Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 9 จงัหวดั ได้แก่ ลพบรุ ีกาญจนบรุ ีเพชรบรุ ี
ปราจนีบรุ ีสระแก้ว นครราชสมีา บรุรีมัย์ สรุนิทร์ ศรสีะเกษ 

5. วัฒนธรรมศรีวิชัย (Srivijaya Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 14 จงัหวดั ได้แก่ สรุาษฎร์ธาน ีนครศรธีรรมราช 
ภูเกต็ ชมุพร ตรงั พงังา กระบี่ ระนอง สตูล พทัลงุ สงขลา 
ยะลา นราธวิาส ปัตตาน ี

6. วัฒนธรรมล้านนา (Lanna Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 9 จงัหวดั ได้แก่ เชยีงใหม่ ล�ำพนู ล�ำปาง น่าน 
แพร่ แม่ฮ่องสอน เชยีงราย พะเยา ตาก 

7. วัฒนธรรมสุโขทัย (Sukhothai Cultural Heritage) 
ครอบคลมุพื้นที่ 6 จงัหวดั ได้แก่ สโุขทยั ก�ำแพงเพชร พษิณโุลก 
อตุรดติถ์ พจิติร อทุยัธาน ี

8. วัฒนธรรมอยุธยา (Ayutthaya Cultural Heritage) 
ครอบคลุมพื้นที่ 8 จังหวัด ได้แก่ ชัยนาท สิงห์บุรี อยุธยา 
ประจวบครีขีนัธ์ สมทุรสงคราม สมทุรสาคร อ่างทอง สระบรุ ี

9. วัฒนธรรมธนบุรี-รัตนโกสินทร์ (Thonburi -
Ratanakosin Cultural Heritage) ครอบคลมุพื้นที่ 7 จงัหวดั ได้แก่ 
สมทุรปราการ นนทบรุ ีปทมุธาน ีชลบรุ ีจนัทบรุ ีระยอง ตราด

จะเห็นได้ว่าในบางวัฒนธรรมมีพื้นที่จังหวัดที่ซ�้ำซ้อนกัน
อยู ่นั่นเพราะว่าเกดิจากการไหลของวฒันธรรม ประชากรที่ถกู
ปลกูฝังในวฒันธรรมหนึ่งในพื้นที่หนึ่ง อาจจะมกีารย้ายถิ่นฐาน
การท�ำมาด�ำรงชีพไปอยู่ในพื้นที่ใกล้เคียงท�ำให้เกิดการขยาย
ต่อของวฒันธรรม นอกจากนี้ การไหลของวฒันธรรมอาจจะมี
การผสมผสานกับวัฒนธรรมพื้นฐานของพื้นที่นั้นๆ ท�ำให้เกิด
วฒันธรรมพื้นถิ่นใหม่ๆ ดงันั้นแล้ววฒันธรรมอาจจะมมีากกว่า 
9 วัฒนธรรมที่ปรากฏอยู่ โดยมีขั้นตอนการพัฒนาโครงการ
ด�ำเนนิการ ดงันี้

ขัน้ตอนที ่1 การกระตุน้จติส�ำนกึให้เกดิการรบัรูแ้ละ

ยอมรับเสน่ห์ทางวัฒนธรรม (Creation of Inspiration 

and Cognition of Cultural Heritage) ที่ได้จากการศกึษา
จากการทบทวนวรรณกรรมและสัมภาษณ์ผู้มีความรู้ น�ำมา 
ขับเคลื่อนยังเป็นระบบที่จะก่อให้เกิดห่วงโซ่แห่งคุณค่าที่ 
เชื่อมร้อยอดตีและปัจจบุนัเข้าเป็นหนึ่งเดยีวอย่างกลมกลนื น�ำมา
สู่การยอมรบั “มูลค่าใหม่” ที่มกีารต่อยอดจาก “มูลค่าเดมิ” 
คอืการรวบรวมเสน่ห์ทางวฒันธรรม และ 8 วถิวีฒันธรรม โดย
การเชื่อมโยงวถิชีวีติปัจจบุนั ขั้นตอนนี้ประกอบด้วยการศกึษา
ข้อมลูทางวฒันธรรมและวถิไีทยในเขตพื้นที่ด�ำเนนิการ สมัมนา
ประชาสมัพนัธ์ เปิดตวัโครงการ โดยการสร้างความเข้าใจให้
กบัผูป้ระกอบการ OTOP โดยมกีารจดักจิกรรมกลุม่สร้างความ
สมัพนัธ์ และการสร้างทมีงานด้วย รวมถงึการจดัการอบรมเพื่อ
พฒันาผู้ประกอบการ

ขั้นตอนที่ 2 จัดท�ำแผนปฏิบัติการและยุทธศาสตร์

การพัฒนา (Collaborative Action Plans and 

Development Strategy) มกีารจดัท�ำแผนและยทุธศาสตร์
การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม
ธนบุรี-รัตนโกสินทร์ และวิถีไทยในเขตพื้นที่ด�ำเนินการที่
สอดคล้องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวและ
วัฒนธรรมของประเทศ ซึ่งจะต้องมีการก�ำหนดวิสัยทัศน์     
พนัธกจิ กลยทุธ์ รวมถงึแผนปฏบิตักิารยทุธศาสตร์การพฒันา
ให้สอดคล้องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ การท่องเที่ยวและ
วฒันธรรมของประเทศ
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สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่
ส�ำนกัพฒันาอตุสาหกรรมชมุชน  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร  ถนนพระราม 4 แขวงกล้วยน�้ำไท 
เขตคลองเตย  กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2382 2160 , 0 2367 8330 

ขั้นตอนที่ 3  น�ำไปสู่การปฏิบัติ (Implementation) 
โดยการให้ความรู ้ ความเข้าใจ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์        
เชิงพาณิชย์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา เพื่อการ
พฒันาต้นแบบสนิค้า การบรหิารจดัการที่มปีระสทิธภิาพ 

ขั้นตอนที่ 4 คือการติดตามและประเมินผลความ

ส�ำเร็จ (Evaluation) ของการด�ำเนินงานโดยสะท้อนให้เห็น 
Lesson Learned

ขัน้ตอนที ่5 จัดให้มกีารทดสอบตลาดจากการพฒันา

ผลติภณัฑ์ทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญา (Market Test) 
ทั้งในและต่างประเทศ ในรูปแบบการออกงานแสดงสนิค้าและ
การจบัคู่ธรุกจิ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการอิงรูปแบบของวัฒนธรรม
โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญานั้น จะประสบความ
ส�ำเร็จทางธุรกิจได้ดียิ่ง เนื่องจากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้
น�ำหลกัการการพฒันาผลติภณัฑ์มาใช้ภายใต้แนวคดิ IQS เข้า
มาปรับใช้กับสินค้าที่พัฒนาโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและ
ภูมปัิญญา โดยมกีารพฒันากระบวนการผลติ ควบคมุคณุภาพ
สนิค้า การผลติสนิค้าให้สอดคล้องตลาด และส่งเสรมิให้สนิค้า
ได้รบัมาตรฐานจากหน่วยงานต่างๆ ได้แก่ 

1. I (Innovation : นวัตกรรม) ได้แก่ การพัฒนา
ผลติภณัฑ์ทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญาด้วยนวตักรรม โดย
จะประยกุต์เทคโนโลยกีารผลติสนิค้าในระบบโรงงานให้มคีวาม
เหมาะสมในระบบวิสาหกิจชุมชนมากยิ่งขึ้น เช่น การพัฒนา
เครื่องสาวไหมจากระบบการใช้มือให้กลายเป็นระบบอัตโนมัติ
โดยการตดิมอเตอร์ไฟฟ้า เป็นต้น 

2. Q (Quality : คุณภาพ) ได้แก่ การพฒันาผลติภณัฑ์
ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาให้มีคุณภาพ โดยการให้   
องค์ความรู้แก่ผู้ผลิตสินค้าทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 
เช่น การถ่ายทอดเทคนิคการย้อมสีผ้าท�ำให้ผ้าที่ได้มีสีสัน         
ที่สวยงามยิ่งขึ้น สไีม่ตก เป็นต้น 

3. S (Standard : มาตรฐาน) ได้แก่ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาด้วยมาตรฐาน      
ซึ่งมาตรฐานในที่นี้ คือ มาตรฐานที่เป็นมาตรฐานทั่วไปของ
วสิาหกจิชมุชน และเป็นมาตรฐานตามความต้องการของตลาด 
ทั้งในระดับภูมิภาคอาเซียนและระดับสากล โดยผลิตภัณฑ์ที่
เกดิจากการพฒันาโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญาตาม
เกณฑ์มาตรฐานตามประเภทของสินค้าโอทอป 5 ประเภท      
มดีงันี้

• ประเภทอาหาร ตวัอย่างมาตรฐาน อาท ิอ.ย., GMP, 
มอก., ฮาลาล ในตะวนัออกกลาง, GAP, HACCP, CE ในยโุรป, 
IFS ในเยอรมนั

• ประเภทเครือ่งดืม่  ตวัอย่างมาตรฐาน อาท ิอ.ย., GMP, 
มอก., ฮาลาล, GAP, HACCP, Global GAP ในยโุรป

• ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ตัวอย่างมาตรฐาน 
อาทิ มผช., มอก., HACCP, Smart Fabric, EU Eco label           
ในยโุรป

• ประเภทของใช้ ของตกแต่ง และของที่ระลึก 

ตวัอย่างมาตรฐาน อาท ิมผช., มอก.
• ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ตัวอย่างมาตรฐาน 

อาท ิมผช., อ.ย., GMP, มอก., GAP, HACCP
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Opportunity      เรื่อง : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6

นายติณห์  เจรญิใจ  ผูอ้�ำนวยการศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ภาคที่ 6 สังกัดกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กล่าวถึงการรื้อฟื้น       
ผ้าเงี่ยงนางด�ำ ซึ่งเป็นผ้าฝ้ายทอลายเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
อ�ำเภอสูงเนนิ จงัหวดันครราชสมีา  ส�ำหรบัใช้ในชวีติประจ�ำวนั
ของชมุชนเมื่อประมาณ 100 ปีก่อน  ลกัษณะเด่นของผ้าทอเงี่ยง
นางด�ำ คอื ฝ้ายที่ใช้ทอต้องน�ำมามดั โดยการน�ำเส้นฝ้าย 3 เส้น 
3 สี มาพันรวมกันให้เป็นเส้นเดียวกันก่อนจึงจะน�ำมาทอ โดย
ลกัษณะลวดลายในผนืผ้าม ี3 ส่วน  คอื

•	ส่วนแรก เป็นผ้าสแีดงสอดลายแนวตั้งด้วยฝ้ายสเีหลอืงขาว
•	ส่วนที่สอง เป็นผ้ายกพื้นย้อมครามแทรกเส้นด้ายสแีดง
•	ส่วนที่สาม เป็นชายผ้าถงุทอด้วยฝ้ายเป็นแถบลายขวาง
ปัจจุบัน อ�ำเภอสูงเนิน ร่วมกับเทศบาลต�ำบลสูงเนิน           

ได้รื้อฟื ้นกลุ ่มส่งเสริมอาชีพเทศบาลต�ำบลสูงเนินขึ้นใหม่           
เพื่อเป็นการสืบสานมิให้ภูมิปัญญาและเอกลักษณ์ของอ�ำเภอ
สูญหายไป โดยการน�ำผ้าเก่าที่หลงเหลืออยู่ มาเป็นต้นแบบใน
การทอและน�ำผ้ามาให้ข้าราชการ พ่อค้า ประชาชน น�ำมาตดัเยบ็
และสวมใส่ในงาน “ประเพณีกินเข่าค�่ำ ของดีเมืองสูงเนิน”        
ซึ่งเป็นงานประจ�ำท้องถิ่นที่มีการจัดเป็นประจ�ำทุกปีมาเป็นเวลา
กว่า 20 ปีแล้วและปัจจุบันทางอ�ำเภอสูงเนินมีแนวคิดในการ    
เผยแพร่ประเพณดีงักล่าวให้เป็นที่รูจ้กักนัอย่างแพร่หลายในระดบั
ประเทศ

นายตณิห์กล่าวถงึแนวทางสนบัสนนุลายผ้าโบราณดงักล่าว  
โดยศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 6 ได้จดักจิกรรมให้ค�ำปรกึษา
แนะน�ำด้านการผลิต เรื่อง “การพัฒนาลายผ้าเงี่ยงนางด�ำ”       
ขึ้นที่เทศบาลต�ำบลสูงเนิน อ�ำเภอสูงเนิน จังหวัดนครราชสีมา   
เพื่อส่งเสริมให้เกิดแนวความคิดสร้างสรรค์และพัฒนารูปแบบให้

มคีวามโดดเด่น สามารถแข่งขนัสู่ตลาดเชงิพาณชิย์ได้ในอนาคต  
อกีทั้งเป็นการเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลติภณัฑ์ชมุชน ซึ่งเป็นอกีวธิหีนึ่ง
ในการส่งเสริมเพิ่มรายได้ให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ในอนาคต 
สามารถพัฒนาลายผ้าให้โดดเด่นและสร้างความแตกต่าง       
เพื่อเพิ่มฐานลกูค้าทั้งในพื้นที่และภายในประเทศ สร้างรายได้และ
ความเข้มแข็งให้แก่วิสาหกิจชุมชน อีกทั้งเป็นการพัฒนาอาชีพ
อตุสาหกรรมผ้าและสิ่งทอในชมุชนให้ยั่งยนืยิ่งขึ้น

ส�ำหรับการให ้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ ผอ.ศูนย ์ส ่ง เสริม
อตุสาหกรรมภาคที่ 6 เผยถงึ 4 แนวทางการสนบัสนนุ ได้แก่ 

1. ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำด้านออกแบบลายผ้า
2. ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเทคนคิการประยกุต์ลายผ้า
3. ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำด้านเทคนคิการผสมสี
4. ภาคปฏบิตั ิ(การออกแบบลายผ้า)
ทั้งนี้ ผลที่คาดว่าได้รับจากการส่งเสริมและสนับสนุนจาก

หน่วยงานราชการ ได้แก่ 
1. สามารถพฒันาลายผ้าให้โดดเด่นและสร้างความแตกต่าง 

เพื่อเพิ่มฐานลูกค้าทั้งในพื้นที่และภายในประเทศ
2. สร้างรายได้และความเข้มแขง็ให้แก่วสิาหกจิชมุชน อกีทั้ง

เป็นการพฒันาอาชพีอตุสาหกรรมผ้าและสิ่งทอในชมุชนให้ยั่งยนื
ยิ่งขึ้น

ผ้าเงี่ยงนางด�ำ สืบสานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่การ
พฒันาผลติภณัฑ์.

สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 6  
333 ถนนมติรภาพ ต�ำบลสูงเนนิ อ�ำเภอสูงเนนิ 
จงัหวดันครราชสมีา 30170
โทร. 0 4441 9622   อเีมล : ipc6@dip.go.th

ผ้าเงี่ยงนางด�ำ จ.นครราชสีมา
รื้อฟ้ืนลายผ้าโบราณ
พัฒนารูปแบบสู่เชิงพาณิชย์
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ก�ำนนับญุพรรค  อวบอ้วน ก�ำนนันกัพฒันา ต�ำบลแพง 
อ�ำเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม เล่าให้ฟังว่า การทอ 
เสื่อกกของชาวบ้านแพงมมีาตั้งแต่สมยับรรพบรุษุ ปูย่่า ตายาย 
ทอเสื่อไว้เพื่อใช้สอย และน�ำไปแลกเปลี่ยนสนิค้าตามหมู่บ้าน
ต่างๆ แลกพรกิ แลกเกลอื แลกข้าว แลกปลา พูดง่ายๆ ว่าแลก
ทกุอย่าง ซึ่งก�ำนนับอกว่าเกดิมากเ็หน็เป็นอย่างนี้ แสดงว่ามนั
เกดิมานานแล้ว คาดว่าไม่น้อยกว่าร้อยปี แต่เดมิวตัถดุบิจะใช้
ต้นปรอื (ผอื) ต่อมาพฒันามาใช้ต้นกกน�ำมาทอเป็นเสื่อ จงึได้
ชื่อว่า เสื่อกก ที่พฒันามาใช้ต้นกก เพราะว่าต้นผอืที่เคยใช้ทอ
เสื่อเกิดการขาดแคลน เนื่องจากหนองน�้ำเหือดแห้งไม่มีน�้ำ
เหมอืนแต่ก่อน จงึหนัมาใช้ต้นกกทอเสื่อแทน ปรากฏว่าได้ผลด ี
จงึมกีารน�ำมาปลูกตามหวัไร่ ปลายนา ตามสวน ร่องน�้ำต่างๆ 
เพื่อเป็นวัตถุดิบในการท�ำเสื่อกกจนกลายมาเป็นแหล่งสร้าง 
รายได้ให้กบัชมุชน

SMEs Focus      เรื่อง : อุเทน  โชติชัย

เสื่อกกบ้านแพง จ.มหาสารคาม
พลิกวัฒนธรรมท้องถิ่นเปน็รายได้หลัก
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อดีตถึงปัจจุบันของเสื่อกกบ้านแพง
ปัจจุบันมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มอาชีพในรูปคณะกรรมการ

กลุม่อาชพีทอเสื่อกกบ้านแพง ต�ำบลบ้านแพง อ�ำเภอโกสมุพสิยั  
จังหวัดมหาสารคาม โดยมีหน่วยงานราชการได้ส่งเสริมด้วย
การพาไปดูงานที่จงัหวดัจนัทบรุ ี ซึ่งเป็นจงัหวดัที่มชีื่อเรื่องการ
ทอเสื่อ ต่อมาชาวบ้านจึงร่วมมือกันพัฒนากระบวนการผลิต 
และมีหน่วยงานต่างๆ เข้ามาช่วยเหลือทั้งให้ความรู้ และเงิน
ทนุหมนุเวยีนหมนุในกลุ่ม จนกระทั่งเสื่อกกบ้านแพงมชีื่อเสยีง
ในระดับจังหวัด รายได้จากการขายเสื่อบ้านแพงท�ำให้เกิด   
รายได้เสรมิรองจากอาชพีหลกัคอืการท�ำนา  

ปัจจุบัน มีราษฎรเข้ามาท�ำอาชีพทอเสื่อจากกกจาก
ภูมิปัญญาของชาวบ้านแพงเกือบทั้งหมู่บ้าน จนมีรายได้จาก
อาชีพเสริมมากกว่ารายได้จากอาชีพหลัก นอกจากท�ำเป็น  
กลุ่มแล้วยังมีการด�ำเนินกิจการเป็นของตนเอง เป็น SMEs 
ขนาดเลก็ๆ เพื่อค้าขายอกีเป็นจ�ำนวนมาก ปัจจบุนัมผีูท้�ำอาชพี      
ทอเสื่อกกบ้านแพงมากถงึ 1,800 ครวัเรอืน หรอืคดิเป็น 90% 
จากครวัเรอืนทั้งหมดในต�ำบลบ้านแพง 2,000 ครวัเรอืน และ 
มีผู ้ผลิตเสื่อกก 30 กลุ่ม ที่ถือว่าเป็นผู้ผลิตรายใหญ่มีอยู่          
10 ราย  คาดว่าในอนาคตคนบ้านแพง ต�ำบลบ้านแพง อ�ำเภอ
โกสมุพสิยั  จงัหวดัมหาสารคาม จะมอีาชพีหลกัคอืการทอเสื่อ
เนื่องจากตลาดค้าขายเสื่อสามารถขายได้ต่อเนื่องตลอดทั้งปี

มนต์เสน่ห์ของเสื่อกกบ้านแพง
ลวดลายที่ปรากฏบนเสื่อบ้านแพง อ�ำเภอโกสุมพิสัย 

จงัหวดัมหาสารคาม เป็นลายเสื่อที่มเีอกลกัษณ์เฉพาะตวั รวม
ถึงการใช้สีธรรมชาติในการย้อมเส้นกก เพื่อน�ำมาทอเป็น      
ผนืเสื่อ ทั้งสแีละลวดลายแฝงด้วยกลิ่นอายของความเป็นสนิค้า
พื้นบ้านที่คลาสสกิแบบธรรมชาต ินบัเป็นมนต์เสน่ห์ของเสื่อกก
บ้านแพงและเป็นจุดขายที่ส�ำคัญที่ท�ำให ้ลูกค ้ายอมรับ            
องค์ประกอบอีกมุมหนึ่งที่ท�ำให้ตลาดเสื่อกกบ้านแพงเติบโต
อย่างมั่นคง อาจเป็นเพราะคนบ้านแพงได้ชื่อว่าเป็นผู ้มี  
อธัยาศยัด ีนอบน้อมถ่อมตน จงึเป็นแรงดงึดูดใจให้ลูกค้าแวะ
เวยีนมาซื้อเสื่ออยู่เป็นประจ�ำ

ใช้วัฒนธรรมท้องถ่ินเป็นต้นทุนการตลาด
เป็นที่ยอมรับกันว่า เสื่อกกบ้านแพง ต�ำบลบ้านแพง 

อ�ำเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม เป็นการใช้วัฒนธรรม
ไทยมาเป็นต้นทุนทางธุรกิจอย่างลงตัว โดยสามารถสร้าง     
รายได้ให้กับชุมชนได้อย่างมากมาย ตลาดเสื่อกกบ้านแพง    
ในปัจจุบัน มีมูลค่าการจ�ำหน่ายรวมกันเป็นเม็ดเงินไม่ต�่ำกว่า 
300 ล ้านบาทต่อปี สัดส่วนตลาดภายในประเทศและ             
ต่างประเทศ คอื 80 : 20 ที่น่าสนใจคอืสามารถส่งขายตลาด
ต่างประเทศ ซึ่งเป็นตลาดเพื่อนบ้านเปิดใหม่ ได้แก่  พม่า ลาว 
และเขมร โดยค้าขายผ่านด่านชายแดน เรว็ๆ นี้ยงัมแีผนขยาย
การส่งออกไปยงัประเทศเวยีดนามเพิ่มขึ้นอกีแห่ง

ชาวบ้านแพงจากมหาสารคาม แม้พื้นที่จงัหวดัจะอยู่ไกล
ความเจรญิ แต่ชาวบ้านทนัยคุทนัสมยัไม่แพ้คนเมอืง เนื่องจาก
เสื่อกกบ้านแพงเปิดช่องทางการจ�ำหน่ายผ่านโลกโซเชยีลมเีดยี 
โดยเปิดค้าขายในผ่าน Facebook และผ่านทาง LINE อย่างออก
หน้าออกตา เพราะเหน็ผลติภณัฑ์กนัได้ชดัๆ บนสื่อสมยัใหม่ใน
ยุคดิจิทัล ทั้งนี้ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการ  
โดยเฉพาะศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 5 กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ได้เข้ามาส่งเสริมสนับสนุนสินเชื่อดอกเบี้ยต�่ำ  
เพื่อใช้เป็นทุนหมุนเวียน นอกจากนี้ยังให้การสนับสนุนด้าน 
การออกแบบผลติภณัฑ์ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ การบรหิาร
จัดการกลุ ่มอย่างเป็นระบบ เป็นต้น นับเป็นการส่งเสริม
สนบัสนนุอย่างต่อเนื่องมายาวนาน.

 

สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 5  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
86 หมู่ 3 ต�ำบลส�ำราญ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัขอนแก่น 40000 
โทร. 0 4337 9296 (-301) แฟกซ์. 0 4337 9302



อุตสาหกรรมสาร 29อุตสาหกรรมสาร

Market & Trend     เรื่อง : อุเทน  โชติชัย

ผ้าย้อมคราม คือผ้าที่ทอ ย้อมสีด้วยครามธรรมชาติ       
มี เฉดสีฟ้าถึงสีน�้ำเงินเข ้ม ผ ้าย ้อมครามนิยมใช ้กัน          
แพร่หลายในหลายเขตพื้นที่ของโลก โดยเฉพาะเอเชีย เช่น 
ญ่ีปุ่น จีน เกาหลี อินเดีย ลาว และประเทศไทย เนื่องจาก  
มีองค์ความรู้ ในการปลูกต้นครามและการย้อมคราม 

ผ้าย้อมคราม จ.สกลนคร
ดึงวัฒนธรรมภาคอีสาน สู่ธุรกิจระดับอินเตอร์

ผ้าย้อมครามในประเทศไทยมีมากในภาคอีสาน โดยเฉพาะ
จังหวัดสกลนครซึ่งมักจะย้อมครามที่เส้นฝ้าย ก่อนน�ำไปทอด้วย
มือให้เป็นผืน บ้างก็มัดหมี่ให้เป็นลวดลายก่อนแล้วจึงน�ำไปย้อม
และทอมือด้วยกี่พื้นบ้าน เกิดเป็นผ้ามัดหมี่ทอมือย้อมครามที่มี
เอกลกัษณ์ของแต่ละท้องถิ่น  นอกจากนี้สกลนครยงัเป็นแหล่งผลติ
เนื้อครามที่ใหญ่ที่สดุในประเทศไทย

ด้วยภูมิปัญญาและวัฒนธรรมประจ�ำท้องถิ่น น�ำมาพัฒนา
ในเชงิของธรุกจิได้อย่าลงตวั และปัจจบุนัมกีารประกอบอาชพีท�ำ
ผ้าย้อมครามใน 6 อ�ำเภอ จากทั้งหมด 18 อ�ำเภอ มจี�ำนวนกลุ่ม
อาชีพที่เกี่ยวข้องกับคราม ถึง 74 กลุ ่มและรวมตัวเป็นกลุ ่ม
คลสัเตอร์คราม จ�ำนวน 15 กลุ่ม
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กสอ.ย่ืนมือส่งเสริมและพัฒนา
ต้องยอมรับว่าหน่วยงานภาครัฐ หลายหน่วยงานได้มี

บทบาทส�ำคัญในการผลักดันช่วยเหลือมาอย่างยาวนาน โดย
เฉพาะศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 5 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
ได้เข้ามาส่งเสริมสนับสนุนในการให้บริการสินเชื่อ ดอกเบี้ยต�่ำ
ผ่อนนาน การออกแบบผลติภณัฑ์ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ การ
บริหารจัดการกลุ่ม การวิจัยและพัฒนา การรวมกลุ่มคลัสเตอร์
คราม เป็นต้น.

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านถ�้ำเต่า 
164 หมู่ 1 ต�ำบลสามคัคพีฒันา อ�ำเภออากาศอ�ำนวย 
จงัหวดัสกลนคร 47170 
โทร. 08 6241 2544

เสน่ห์ผ้าย้อมครามเมืองสกล
ผ้าย้อมคราม คือผ้าที่ทอด้วยมือ หรือทอด้วยเครื่องจักรที่

ย้อมสด้ีวยครามธรรมชาต ิมเีฉดสฟ้ีาถงึสนี�้ำเงนิเข้ม ผ้าย้อมคราม
นยิมใช้กนัแพร่หลายในหลายเขตพื้นที่ของโลก โดยเฉพาะเอเชยี 
เช่น ญี่ปุ่น จนี เกาหล ีอนิเดยี ลาวและประเทศไทย เนื่องจากมี
องค์ความรูใ้นการปลกูตน้ครามและการย้อมคราม ผา้ย้อมคราม
ในประเทศไทยมมีากในภาคอสีาน โดยเฉพาะจงัหวดัสกลนคร ซึ่ง
มักจะย้อมครามที่เส้นฝ้าย เส้นฝ้ายก่อนน�ำไปทอด้วยมือให้เป็น
ผืน บ้างมัดหมี่ให้เป็นลวดลายก่อนแล้วจึงน�ำไปย้อมและทอมือ
ด้วยกี่พื้นบ้าน เกิดเป็นผ้ามัดหมี่ทอมือย้อมครามที่มีเอกลักษณ์
ของแต่ละท้องถิ่น 

ใช้วัฒนธรรมท้องถ่ินเป็นต้นทุน
ผ้าครามมคีณุสมบตั ิคอื ใส่แล้วจะเยน็สบาย ซบัความร้อน

จากแสงแดดได้ดี กลิ่นสีครามจะท�ำให้ร่างกายสดชื่น ร่างกาย 
แข็งแรง นั้นเป็นความเชื่อและเป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษที่
สบืทอดกนัมานบัร้อยปี ผ้าครามเมอืงสกลเดมินั้นผลติเพื่อใช้ใน
ครวัเรอืน ปลูกฝ้าย ท�ำเส้นด้าย ย้อมและทอเป็นผนื และตดัเยบ็
เป็นเสื้อ เป็นกางเกง ใช้ในท้องไร่ท้องนา ท�ำการเกษตร และ      
ในช่วง 20 ปีที่ผ่านมา ได้มีการพัฒนารูปแบบ และการตลาด    
น�ำภูมปิัญญา และวฒันธรรมท้องถิ่นไทยให้สอดคล้องกบัความ
ต้องการของตลาดและท�ำในรูปของธรุกจิได้อย่างลงตวั

ผ้าครามเมืองสกลกับอนาคตตลาดส่งออก
คุณสมคิด พรมจักร ประธานกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้าน   

ถ�้ำเต่า อดตีเคยเป็นผู้ใหญ่บ้านที่ได้รบัรางวลัดเีด่น เล่าให้ฟังว่า     
ผ้าครามเมอืงสกลในปัจจบุนัมตีลาดทั้งในและต่างประเทศ โดย
มสีดัส่วน 60 : 40 ตลาดต่างประเทศจะเป็น สงิคโปร์ ลาว และ
บรูไน และก�ำลงัขยายตลาดไปที่เวยีดนามในเรว็ๆ นี้  ผ้าคราม
เมอืงสกลในปัจจบุนัมยีอดจ�ำหน่ายรวมปีละไม่น้อยกว่า 300 ล้าน
บาท และมอีตัราการขยายตวัร้อยละ 10 ต่อปี จงึเหน็ได้ว่าอนาคต
ผ้าครามเมืองสกล มีอนาคตที่ดีส�ำหรับตลาดต่างประเทศอย่าง
แน่นอนเช่นกนั  และในขณะนี้ยงัได้เปิดช่องทางการจ�ำหน่ายผ่าน 
Facebook และ Line อย่างมากมาย



ในส่วนโครงสร้างของเลขบาร์โค้ด 13 หลกัที่ใช้ส�ำหรบัสนิค้า
ค้าปลีก เลขดังกล่าวเป็นหนึ่งในเลขหมายบ่งชี้ตามมาตรฐาน
สากล GS1 ที่มชีื่อว่าเลขหมายประจ�ำตวัสนิค้าสากล (Global Trade 
Item Number: GTIN) โดยสนิค้าค้าปลกีจะใช้เป็น จทีนิ-13 (GTIN-
13) ประกอบด้วยเลขหมาย 13 หลักที่ใช้บ่งชี้สินค้าแต่ละชนิด   
ในระดบั SKU (Stock Keeping Unit) โครงสร้างของเลขหมายแบ่ง  
ได้เป็น 4 ส่วนดงันี้ 

1. GS1 Country (Country Code) รหัสประเทศ : 
หมายเลขส่วนนี้จะเป็นตวัก�ำหนดว่าสนิค้านั้นๆ ลงทะเบยีนขอรบั
เลขหมายบาร์โค้ดจากประเทศใด ทั้งนี้ไม่จ�ำเป็นว่าสนิค้าจะต้อง
ผลิตในประเทศดังกล่าว ตัวอย่างเช่น นาย ก. ผลิตสินค้าใน
ประเทศจีนแต่ลงทะเบียนขอหมายเลขบาร์โค้ดที่ประเทศไทย      
กส็ามารถใช้หมายเลข 885 ของไทยได้

2. GS1 System Participant (Member Code) รหัส

สมาชิก : หมายเลขส่วนนี้ สถาบนัรหสัสากลจะเป็นผู้ออกให้กบั
สมาชกิแต่ละราย ไมซ่�้ำซ้อนกนั โดยสมาชกิสามารถใช้เลขหมาย
ดังกล่าวได้ทั่วโลก โดยความยาวของหมายเลขส่วนนี้ก็จะ        
แตกต่างกนัไปตามประเภทของสมาชกิ บางท่านอาจมเีลขสมาชกิ
ที่ 5 หลกั หรอืบางท่านอาจม ี6 - 7 หลกักไ็ด้

บาร์โค้ดบนสินค้า
บอกความเปน็ไทยดูได้ตรงไหน

3. Product Number รหัสสินค้า : ตัวเลขส่วนนี้ท่าน
สมาชิกหรือเจ้าของเลขหมายจะเป็นผู้ตั้งให้กับสินค้าของตนเอง 
โดยในสนิค้าที่มคีวามแตกต่างกนัในเรื่องดงัต่อไปนี้ เช่น รูป รส 
กลิ่น ส ีขนาด และ จ�ำนวน เป็นต้น จะต้องตั้งเลขให้ต่างกนั โดย
สถาบนัฯ มกีารจดัคอร์สอบรมเรื่องการตั้งรหสัสนิค้าให้แก่สมาชกิ
เพื่อให้ใช้เลขหมายได้อย่างเต็มประสิทธิภาพมากที่สุดครับ โดย
ท่านสามารถสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมในเรื่องหลักสูตรอบรมได้ที่ 
(http://gs1thailand.org/main/training.php)

4 Check Digit Number ตัวเลขตรวจสอบ : หมายเลข
หลกัสดุท้ายของชดุโครงสร้างจะเกดิจากการค�ำนวนตามสตูรตาม
มาตรฐาน GS1 มไีว้เพื่อให้เครื่องสแกนเนอร์ใช้ตรวจสอบการตั้ง
หมายเลข 12 หลักด้านหน้า หากตัวเลขนี้ไม่ตรงกับค่าที่ควรได้
จากสูตร เครื่องสแกนเนอร์จะไม่สามารถอ่านแท่งบาร์นั้นได้เลย

เพียงเท่านี้ ทุกท่านก็สามารถดูได้แล้วว่า สินค้าตัวไหนลง
ทะเบียนที่ประเทศอะไร แค่ดูที่เลข 3 หลักแรกของบาร์โค้ด         
ถ้าเห็น 885 น�ำหน้าก็มั่นใจได้เลยว่า สินค้านี้จดทะเบียนใน
ประเทศไทย ที่สถาบนัรหสัสากล หรอื GS1 Thailand.

รูปแสดงขนาดบาร์โค้ดที่ 100% ตามมาตรฐานสากล GS1 
[หน่วย: มิลลิเมตร (mm)]
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Knowledge  เรื่อง : ภาคย์ โพธิสุนทร

สถาบันรหัสสากล  (GS1 Thailand) 
สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทย
ศูนย์การประชมุแห่งชาตสิริกิติิ์ โซนซ ีชั้น 3 
60 ถนนรชัดาภเิษกตดัใหม่  เขตคลองเตย กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2345 1198   www.gs1thailand.org



“ถ้าคนที่ไม่เคยท�ำเกมส์มาก่อน จะท�ำไม่ได้ คอืต้องใช้ทกัษะ
เฉพาะด้าน คนที่ท�ำโมเดลเกมส์ออนไลน์จะมีเทคนิคเฉพาะ     
เริ่มต้นต้องสเกต็ภาพในกระดาษก่อน  หลงัจากนั้นกม็าป้ันโมเดล 
3 มติใินคอมพวิเตอร์ คล้ายๆ ปั้นดนิน�้ำมนั แต่เป็นการปั้นในจอ
คอมพวิเตอร์แทน ต้องดไีซน์โมเดลให้มเีหลี่ยมน้อยที่สดุ  ตดัทอน
รายละเอียดให้เหลือน้อยที่สุด แต่ตอนท�ำลวดลายจะต้องใส่    
รายละเอียดให้มากที่สุด ซึ่งตรงกันข้ามกัน หลังจากท�ำโมเดล
เสร็จแล้วก็มาวาดลายลงไป พอวาดลายเสร็จก็น�ำมาวางบน
กระดาษ คลี่บนกระดาษให้มันพอดีกับขนาดของกระดาษ        
จากนั้นน�ำมาแต่งในคอมพิวเตอร์อีกที เพื่อดูว่าตรงนี้เป็นชิ้นที่  
เท่าไหร่ เบอร์อะไร ส�ำหรบัวสัดทุี่ใช้เลอืกใช้กระดาษอาร์ตมนัหนา 
160 - 250  แกรม หลงัจากนั้นพมิพ์ด้วยระบบเลเซอร์ ซึ่งมคีณุภาพ    
เทยีบเท่ากบัการพมิพ์จากโรงพมิพ์ ถ้าโมเดลตวัไหนขายด ี กจ็ะ
ส่งโรงพมิพ์ พมิพ์ครั้งหนึ่งประมาณ 2,000 ชดุ”
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เปรม หะทัยธรรม ผู้หลงใหลเสน่ห์ของหนุมาน     
จึงจับหนุมานมาใส่จอคอมพิวเตอร์ ใส่ลวดลาย
และสีสันจนหนุมานกลายเป็นพระเอกรูปหล่อ  
อาศัยความรู้ด้านกราฟฟิกดีไซน์  และความรู้จาก
การสร้างโมเดลการ์ตูนบนเกมส์คอมพิวเตอร์ของ
เกาหลี มาเป็นต้นทุนในการสร้างโมเดลหนุมาน  
เพ่ือท�ำหุ่นจ�ำลองหนุมานแบบ 3 มิติ   ผ่านกระดาษ 
A4  จ�ำนวน 7 แผ่น   เมื่อน�ำกระดาษ 7 แผ่นมาพับ
และติดกาวตามต�ำแหน่งที่ระบุไว้  จะได้หนุมานที่มี
สีสันและลวดลายสะดุดตามา 1 ตัว

Idea SMEs  เรื่อง : ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี 

หนุมาน 3 มิติ
จากกระดาษA4 ท�ำรายได้ชิลล์ๆ 
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เปรม หะทัยธรรม เรียกผลงานหุ่นกระดาษจ�ำลองแบบ     
3 มติ ิผ่านกระดาษ A4 ในแบบฉบบัของเขาว่า “โมเดลกระดาษ”  
หนุมานกระดาษถูกขายผ่านเว็บไซต์บ๊อกบุรี www.boxburi.com 
ในราคาชุดละ 170 บาท มีรายได้ชิลล์ๆ ผ่านเว็บไซต์ของเขา 
เดอืนละ 4,000 - 5,000 บาท   

งานอดิเรกท�ำรายได้ชิลล์ๆ
เปรม หะทยัธรรม  ยอมรบัว่า ธรุกจิหลกัของครอบครวัคอื

ขายวัสดุก่อสร้าง การท�ำโมเดลกระดาษขายผ่านเว็บไซต์เป็น
แค่งานอดิเรกที่ท�ำด้วยความชอบส่วนตัว แม้จะเป็นแค่งาน
อดเิรก แต่กเ็ริ่มแตกไลน์เป็นของช�ำร่วยแจกในงานแต่งงาน  โดย
ท�ำโมเดลหุ่นกระดาษ 3 มิติใส่หน้าเจ้าบ่าว-เจ้าสาวแทน  
เป็นการรกุตลาดของช�ำร่วยในแบบฉบบัของคนรุ่นใหม่

การขายกระดาษเพื่อน�ำไปพบัเป็นหุ่น 3 มติผิ่านเวบ็ไซต์
นั้น  ท�ำให้ เปรม  หะทยัธรรม  ได้รู้ความจรงิว่ากลุ่มลูกค้าของ
เขาคอืใครบ้าง  ตอนแรกเขายอมรบัว่าไม่เป็นเรื่องธรุกจิ ไม่รูว่้า
จะขายใคร รูแ้ต่ว่าชอบท�ำ  ท�ำมาแล้วกองเยอะแยะจงึอยากหา
ทางระบายออก และเวบ็ไซต์กค็อืทางออกของเขา และเวบ็ไซต์
อีกนั่นแหละที่ตอบโจทย์ที่เขาค้างคาใจว่า ลูกค้าของเขาคือ  
ใครบ้าง  ค�ำตอบที่ได้จากยอดสั่งซื้อผ่านเวบ็ไซต์นั้น ชี้เบาะแส
ท�ำให้เขารู้ว่า ลูกค้าส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มคนชอบของประดิษฐ์ 

บ๊อกบุรี - โมเดลกระดาษ
923/7ก. ถนนเอกชยั ต�ำบลมหาชยั  อ�ำเภอเมอืง 
จงัหวดัสมทุรสาคร 74000
โทร. 08 9792 7154  อเีมล : boxburi@gmail.com
www.boxburi.com

กลุม่ตวัต่อเลโก้ กลุม่จิ๊กซอว์  ซึ่งกลุม่นี้มจี�ำนวนมากพอสมควร 
โดยมกีารสื่อสารระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายผ่านเวบ็ไซต์ 

หนุมานตบเท้าเข้าสนามบิน
หนุมาน 3 มิติถูกทาบทามให้เข้าไปขายในร้านสมาชิก 

ศิลปาชีพ ที่สนามบินสุวรรณภูมิ ปรากฏว่ายอดขายถีบตัวสูง
มากที่สุดไม่ต�่ำกว่า 5,000 บาทต่อเดือน จากจุดนี้จึงเป็น     
แรงบนัดาลใจให้ เปรม หะทยัธรรม น�ำหนมุาน 3 มติขิองเขา
ไปฝากขายที่ อาคารนทิรรศน์รตันโกสนิทร์ อาคารแสดงศลิปะ
ย่านถนนราชด�ำเนนิ  ที่นี่เป็นแหล่งแจ้งเกดิของหนมุานกระดาษ 
3 มติ ิอกีแห่งหนึ่ง โดยมนีกัเรยีนที่มาชมนทิรรศการเป็นลูกค้า
กลุม่ใหญ่ และท�ำให้ เปรม หะทยัธรรม เกดิไอเดยีสร้างหนมุาน
ตวัจิ๋วที่มแีต่หวั  ใช้กระดาษไซส์เลก็ลงคอื A5 พบัเป็นหวัหนมุาน
ได้ภายใน 10 นาท ี โดยไม่ต้องตดั ไม่ต้องใช้กาว ง่ายๆ เท่ๆ   
ในราคา 135 บาท ยอดขายไม่แรงแต่ท�ำเงนิได้เรื่อยๆ

เปรม  หะทยัธรรม  เจ้าของหนมุาน 3 มติภิายใต้แบรนด์ 
boxburi ออกเสียงเป็นไทยว่า “บ๊อกบุรี” (เมืองแห่งกล่อง
กระดาษ) หรอืออกเสยีงให้ดเูป็นญี่ปุน่ว่า “บ๊อกบรู”ิ ซึ่งเป็นโลโก้
ประจ�ำผลิตภัณฑ์ของเขา ศิลปินอิสระรายนี้ยังไม่มีแผน   
จะลงทนุผลติโมเดลกระดาษ 3 มติขิายเป็นจรงิเป็นจงั  เขายงั
คงผลิตและขายเป็นงานอดิเรกไปเรื่อยๆ โดยมีรางวัลที่ 3  
จากการประกวดการออกแบบ App l i ca t ion Games    
ของส�ำนกังานส่งเสรมิอตุสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาต ิกระทรวง
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร เป็นเครื่องการันตีฝีมือ
และลวดลาย.
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คุณวัชรพงศ์ กลิ่นปราณีต ผู ้จัดการทั่วไป บริษัท   
ภูโคลน คนัทรคีลบั จ�ำกดั เล่าถงึที่มาที่ไปของแหล่งโคลนบ่อ 
น�้ำพุร ้อนภูโคลนว่า “เริ่มจากการค้นพบและวิจัยของนัก
ธรณีวิทยาชาวฝรั่งเศส ซึ่งได้เดินทางท่องเที่ยวมาจากจังหวัด
เชียงใหม่ โดยมีคุณพ่อเป็นไกด์เดินป่าน�ำเที่ยว เมื่อมาถึง
แม่ฮ่องสอนจึงได้เก็บตัวอย่างน�้ำแร่และโคลนธรรมชาติไปวิจัย
ประมาณ 4 ปี จนพบว่าบรเิวณดงักล่าว มแีร่ธาตทุี่เป็นประโยชน์
ต่อผิวหนังและระบบไหลเวียนของร่างกายเทียบเท่าโคลนจาก
ทะเลเดดซแีละโคลนภูเขาไฟในประเทศโรมาเนยี จากนั้นจงึซื้อ
ที่ดนิบรเิวณดงักล่าว ปรบัภมูทิศัน์ให้สวยงาม และท�ำเป็นแหล่ง 
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของจังหวัด เพิ่มบริการบ�ำบัดผิวจาก
ผลติภณัฑ์ภูโคลนมากขึ้น เช่น บรกิารพอกโคลน แช่น�้ำแร่ นวด
แผนไทย และจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ภูโคลนเป็นของที่ระลกึ”

ชวนมาพอกโคลน บ่มผิว นอนแช่น�้ำแร่อุ่นๆ
เพ่ิมพลังกันที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน กลาง
หุบเขาที่อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ
และแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่สวยงาม    
ซึ่งนอกจากธรรมชาติที่สวยงามแล้วยัง      
มีการค้นพบแหล่งทรัพยากรที่มีคุณค่า คือ 
‘ภูโคลน’ หรือ แหล่งโคลนบ่อน�้ำพุร้อนที่ 
โป่งเดือดแม่สะงา แหล่งโคลนธรรมชาติที่
อุดมไปด้วยแร่ธาตุ เป็น 1 ใน 3 แหล่งโคลน
ธรรมชาติในโลกนี้ที่มีอยู่ จากอีก 2 แห่งคือ
แหล่งโคลนจากทะเลสาบเดดซีในประเทศ
อิสราเอล เป็นโคลนจากทะเลน�้ำเค็ม แหล่ง
โคลนในประเทศโรมาเนีย เป็นโคลนจาก
ลาวาภูเขาไฟ

OTOP Design  เรื่อง : นันทนาพร อรินทมาโน

‘ภูโคลน’ จ.แม่ฮ่องสอน 
แหล่งโคลนด�ำดูดี 1 ใน 3 ของโลก
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โคลนธรรมชาตภูิโคลน จดัอยู่ในประเภทของแร่หรอืดนิ
โคลนที่มสี่วนผสมจากแร่ธาตจุากธรรมชาต ิมสีเีทาด�ำ มชีื่อ
เรยีกทางวทิยาศาสตร์ BOTANICAL NAME หรอื INCI NAME 
เมื่อถูกละลายด้วยน�้ำจะสามารถปลดปล่อยแร่ธาตุหลาก
หลายชนิดเพื่อให้มีการดูดซึมและน�ำไปใช้ประโยชน์ได้        
มีคุณภาพแตกต่างกันตามปริมาณของแร่ธาตุ และแหล่ง 
ที่พบ โดยจะพบในบริเวณเขตรอยแยกของเปลือกโลก 
ที่โครงสร้างพื้นดินอุดมไปด้วยแร่ธาตุหลายชนิด ซึ่งอยู่ใต ้
พื้นดนิความร้อนตั้งแต่ 60 - 140 องศาเซลเซยีส บนสายน�้ำ
แร่ธรรมชาต ิปราศจากกลิ่นก�ำมะถนั อดุมไปด้วยแร่ธาตทุี่มี
คณุสมบตัใินการบ�ำรงุผวิ 

โดยแร ่ธาตุที่ถูกค้นพบจากแหล่งภูโคลนมีตั้งแต่  
แคลเซยีม ช่วยปรบัสภาพความสมดลุของผวิไม่ให้เกดิความ
แห้งกร้าน, โบรไมน์ สามารถฆ่าเชื้อโรคโดยไม่ระคายเคอืงผวิ, 
คลอไรด์ สามารถท�ำความสะอาดผิวได้ลึกถึงรูขุมขน, 
โปรแตสเซียม ช่วยบ�ำรุงและควบคุมความชุ ่มชื้นของ     
เซลล์ผิว, แมกนีเซียม สร้างและซ่อมแซมเซลล์ผิวที่เสื่อม
สภาพไปและโซเดยีม ช่วยกระตุน้การเปลี่ยนแปลงของเซลล์
ผิวให้ท�ำงานอย่างมีประสิทธิภาพ ด้วยคุณสมบัติเหล่านี้    
จึงท�ำให้ผลิตภัณฑ์ภูโคลนมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักแก่ทั้งคนไทย
และชาวต่างชาติ
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ข้อมูลและภาพประกอบจาก
www.phuklon.co.th/
https://www.facebook.com/PhuKlonMudSpa
http://www.aec.thanjob.com/than-smes/
สดุยอด-otop/850-ภูโคลน-สปาไทย.html
http://www.thanonline.com/index.php?option=com_content&view=a
rticle&id=201081:2013-09-30-15-31-47&catid=232:smes-news#.
Vagqjvmqqko
http://www.thailovetrip.com/view.php?id_view=461

ผลิตภัณฑ์ของภูโคลนนั้นแบ่งออกเป็น 2 กลุ ่มคือ 
ผลิตภัณฑ์ที่ท�ำจากโคลนธรรมชาติและผลิตภัณฑ์ที่ท�ำจาก
น�้ำแร่ธรรมชาต ิโดยผลติภณัฑ์สดี�ำจะเป็นผลติภณัฑ์ที่ผลติจาก
โคลนธรรมชาติ เช่น โคลนพอกหน้า, ครีมอาบน�้ำผสมสครับ
โคลนขัดผิว เป็นต้น ส�ำหรับผลิตภัณฑ์จากน�้ำแร่ธรรมชาต ิ      
ได้ท�ำเป็นสเปรย์น�้ำแร่บริสุทธิ์ 100% ซึ่งใครที่อยากสรรหา
ผลิตภัณฑ์จากภูโคลนมาใช้ สามารถหาซื้อได้ทั่วไป เช่น      
ตามแหล่งท่องเที่ยว หรือตัวแทนจ�ำหน่ายร้านขายผลิตภัณฑ์ 
เกี่ยวกบัสมนุไพรและความงามต่างๆ  และประเทศแถบอาเซยีน
อกีด้วย

จากธรรมชาติใต้พื้นพิภพน�ำมาสู่ธุรกิจที่อิงทุนวัฒนธรรม
เพื่อกระตุน้การท่องเที่ยว ท�ำให้จงัหวดัแม่ฮ่องสอนโดดเด่นและ
แตกต่างอย่างมคีณุภาพ จนหลายคนตดิใจกลบัมาพอกโคลน
และแช่น�้ำแร่ธรรมชาตท่ิามกลางธรรมชาตใินเขตภาคเหนอืของ
เมอืงไทย.
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ด้วยต้นทนุทางวฒันธรรมของไทยที่มข้ีาวเป็นอาหารประจ�ำชาติ
และเป็นสินค้าส่งออกล�ำดับต้นๆ ของประเทศไทย คุณสมพงษ์  

คุนาประถม หรอื อี๊ด โปงลางสะออน ศลิปินชื่อดงั ซึ่งมโีอกาส
เดนิทางไปทวัร์คอนเสร์ิตในหลายๆ ประเทศ ท�ำให้มปีระสบการณ์
สั่งสมในเรื่องของความหลากหลายทางวัฒนธรรม อีกทั้งยังได้   
ลองชมิอาหารประจ�ำชาตขิองแต่ละประเทศที่รสชาตล้ิวนแตกต่างกนั 
ท�ำให้ย้อนนึกถึงประเทศไทยที่มีความอุดมสมบูรณ์ มีข้าวเป็น
อาหารหลักของคนในประเทศ จึงหยิบเอาจุดเด่นของข้าวไทยมา
ต่อยอดเป็น ข้าวแต๋นโปงลาง ขนมพื้นบ้านทานง่ายของชาว     
ล้านนาที่คนไทยคุน้เคยเป็นอย่างด ีประกอบกบัเป็นขนมที่มเีสน่ห์
และเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมอีสานและวงโปงลางสะออน 
เข้ามาผสมผสานในตัวผลิตภัณฑ์ได้อย่างลงตัว ภายใต้แบรนด์  
“ข้าวแต๋นโปงลาง EATZY by Ponglangsaon” 

Smart SMEs        เรื่อง :  ปวีณา  ปานพืช

ข้าวแต๋นโปงลาง 
ยกระดับขนมพื้นบ้านสู่สายตาโลก
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ซึ่งจุดเริ่มต้นของไอเดียข้าวแต๋นโปงลาง เกิดขึ้นจากการ
ท�ำดนตรแีนวพื้นบ้านอสีาน และได้ลองชมิขนมข้าวแต๋นชิ้นเลก็
พอดีค�ำในงานเลี้ยงวันเกิดของเพื่อนบ้าน แล้วติดใจในรสชาติ
ของข้าวไทยที่โดดเด่นด้วยกลิ่นหอมของข้าวใหม่คลุกเคล้ากับ
เครื่องปรุงรสชาติแปลกใหม่ จึงได้จุดประกายไอเดียมาสร้าง
แบรนด์ขนมสญัชาตไิทยและพฒันาจนเกดิเป็นธรุกจิที่ตั้งเป้าให้
ทั่วโลกได้รูจ้กักบัข้าวแต๋นอย่างจรงิจงั โดยเดนิหน้าป้ันธรุกจิเตม็
รปูแบบ เริ่มจากการศกึษาและปรบัปรงุสตูรที่ได้จากเพื่อนบ้าน 
ร่วมกับการเดินทางไปล�ำปางเพื่อดูสถานที่ปลูกข้าว ดูโรงงาน
ผลติ ค้นคว้าและลองชมิสูตรข้าวแต๋นจากที่ต่างๆ เพิ่มเตมิ จน
สามารถน�ำมาปรับจนเป็นสูตรข้าวแต๋นโปงลางที่น�ำเสนอ
รสชาตแิตกต่างลงตวัถงึ 3 รส คอื รสลาบ รสชสี และรสต้มย�ำ 
ซึ่งเป็นรสชาติที่ประยุกต์มาจากอาหารขึ้นชื่อของประเทศไทย 
เพื่อสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ขนมจากข้าวไทยที่คนใน
ประเทศคุ้นเคย และเผยแพร่ไปสู่ตลาดต่างประเทศเพื่อให้ 
ชาวต่างชาตไิด้รูจ้กัและรบัประทานผลติภณัฑ์ที่ท�ำจากข้าวไทย
เพิ่มขึ้น และยังเป็นการช่วยให้ชาวนาไทยมีอาชีพเสริม 
อกีทางหนึ่ง

ข้าวแต๋นโปงลาง EATZY by Ponglangsaon
98/98 หมู ่1 ต�ำบลบงึยี่โถ อ�ำเภอธญับรุ ีจงัหวดัปทมุธาน ี12130
โทร. 08 6361 9868  
www.facebook.com/ข้าวแต๋นโปงลาง

ข้อมูลและรูปภาพประกอบจาก 
www.facebook.com/pages/ข้าวแต๋นโปงลาง
www.iam.hunsa.com

ปัจจุบัน “ข้าวแต๋นโปงลาง” เป็นผลิตภัณฑ์ขนมจาก 
ข้าวไทยที่พัฒนาอย่างเต็มรูปแบบให้มีความทันสมัยในทุก 
องค์ประกอบ ตั้งแต่กระบวนการผลติจนถงึบรรจภุณัฑ์ที่ใช้เครื่อง
แต่งกายโปงลางสะออน ที่เป็นเอกลักษณ์ของวงดนตรีอีสาน 
พื้นบ้านและยังสื่อถึงอาชีพที่สร้างชื่อเสียงให้กับคุณอี๊ดอีกด้วย 
ซึ่งกต็อบโจทย์ตลาดส่งออกได้เป็นอย่างด ีโดยเฉพาะประเทศจนี 
ที่คุณอี๊ดเปิดเผยว่า มีโอกาสเดินทางไปดูตลาดและได้ออเดอร์ 
สั่งซื้อจากนักธุรกิจที่นั่น รวมทั้งตอนนี้ยังได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์  
ข้าวแต๋นโปงลางอย่างเป็นทางการไปเมื่อวันที่ 20 พฤษภาคม 
2558 ในงานไทยเฟค เมืองทองธานี ซึ่งก็ได้รับการตอบรับที่ด ี
จากลูกค้าหลากหลายประเทศที่เข้ามาดูงาน มีทั้งยอดขาย    
ยอดสั่งจอง และตดิต่อเป็นตวัแทนจ�ำหน่าย อกีทั้งยงัเร่งการขยาย
ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายในประเทศเพิ่มขึ้น เพื่อรองรับกลุ่ม 
ลูกค้าคนไทย อาทเิช่น การจดัจ�ำหน่ายในซปุเปอร์มาร์เกต็และ 
คอนวเีนยีนสโตร์ชั้นน�ำควบคู่ไปด้วย.
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Good Governance        เรื่อง :  ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

เรียบเรียงจากพระธรรมเทศนาของพระราชภาวนาจารย์  (ทัตตชีโว ภิกขุ)

พระบรมครูของเรา คือ 

พระสัมมาสัมพุทธเจ้าทุกๆ พระองค์

ได้ตรัสสอนเรื่องแม่บทวัฒนธรรมของโลก

ไว้ ใน “โอวาทปาติโมกข์” อย่างตรงกันหมด 

โดยมีหลักการใหญ่อยู่ 3 ประการ

แม่บทวัฒนธรรมของโลก
ลายแทง 3 + 6

ประการแรก 	 คอื 	ไม่ท�ำบาปทั้งปวงอีกเด็ดขาด 

ประการที่สอง 	คอื	 บุญใหม่ต้องสร้างเพิ่มขึ้นอีกให้มากๆ 

ประการที่สาม 	คอื 	หมั่นท�ำใจให้ผ่องใสสะอาดอยู่เป็นประจ�ำ 

ผู้ที่ปฏบิตัไิด้ตามหลกัการทั้ง 3 ข้อนี้ คอื ผู้ที่มวีฒันธรรมอนัดงีาม เรยีกได้ว่าเป็น 
ผู้ที่ท�ำแต่ความดีฝ่ายเดียว ไม่ยอมท�ำบาปอีกต่อไป สิ่งที่จะเพิ่มพูนขึ้นในตัวจึงมีแต่ 
ฝ่ายบญุ ส่วนสิ่งที่จะลดลงคอืฝ่ายบาป 

การน�ำหลกัการทั้ง 3 ข้อนี้ ไปประพฤตปิฏบิตัจิรงิในชวีติประจ�ำวนัได้นั้น พระสมัมา
สมัพทุธเจ้าทรงแนะน�ำข้อปฏบิตัไิว้ 6 ประการ ได้แก่ 

ประการที่ 1 ห้ามว่าร้าย คอื ระวงัปากให้ด ีอย่าใช้ปากเพื่อหาบาป ไม่ต้องหา
บาปใหม่ด้วยปาก เพราะปากมนษุย์หาบาปได้ง่ายกว่าด้วยมอืด้วยเท้าเสยีอกี 

การห้ามใจไม่ให้คิดเรื่องไม่ดี บางครั้งเราอาจห้ามใจไม่อยู่ แต่เมื่อห้ามใจไม่อยู่       
กต็้องห้ามปากให้อยู่ เพราะถ้าหลดุค�ำพูดไม่ดอีอกจากปากเมื่อไร จะยุ่งเหมอืนไฟลาม
ไหม้โลก หากว่าห้ามปากของเราไม่อยู่แล้ว สิ่งที่คดิไว้ว่าจะสร้างแต่บุญ จะไม่ข้องแวะ
บาป กย็ากจะรกัษาความตั้งใจไว้ได้ตลอดรอดฝั่ง 
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ประการที่ 2 ห้ามท�ำร้าย คอื ระวงัมอืระวงัเท้าให้ด ีอย่า
เอาไปสร้างบาป เพราะสบินิ้วมเีอาไว้ให้สร้างบญุ เช่น ใช้มอืหยบิ
ทัพพีตักบาตร พนมมือสิบนิ้วราวดอกบัวกราบพระ ท�ำเช่นนี้ 
ได้บญุ แต่ถ้าไปรวบนิ้วมอืเข้ามาเป็นมะเหงกบ้าง เป็นก�ำป้ันบา้ง 
เดี๋ยวจะพลาดไปทุบ ไปตี ไปท�ำร้ายใครเข้าได้ แล้วบาปใหม ่
จะเกดิขึ้นมาอกี บญุเก่าจะวอดหมดไปทนัตา สิ่งเหล่านี้ต้องระวงั
ให้ดี

ประการที่ 3 ส�ำรวมศีลและมารยาทอย่างเคร่งครัด  

โดยเฉพาะยิ่งเป็นกันเองมากเท่าไร ยิ่งต้องระวังมารยาทให้ดี 
สาเหตุที่พรรคพวกเพื่อนพ้องในหมู่คณะเดียวกันเคยอยู่ร่วมกัน
มา มีอันต้องห่างออกไป หรือแยกตัวออกจากกลุ่มคณะไป  
ส่วนหนึ่งมีที่มาจากความน้อยใจในมารยาทอันไม่งามของ 
พรรคพวกนี่แหละ เช่น จะเตอืนกนัด ีๆ  กไ็ม่ท�ำ ต้องท�ำหน้าหงกิๆ 
ใส่กนั บางคนเกดิร�ำคาญมากๆ เข้า กต็ดัสนิใจปลกีตวั หลกีห่าง 
หนีไปจากหมู่คณะ ความตั้งใจอันดีที่จะประคับประคองร่วมกัน 
คอยเป็นกัลยาณมิตรให้กันก็มีอันต้องขาดตอนอย่างน่าเสียดาย 
โอกาสและบรรยากาศที่ดขีองหมู่คณะกพ็ลนัลดน้อยลงไป

ประการที่ 4 รู้จักประมาณในอาหาร เรื่องนี้ต้องพจิารณา
ค�ำว่า You are what you eat. แปลว่า ‘กนิอย่างไรได้ (สขุภาพ) 
อย่างนั้น’ ให้ดีๆ  

วตัถปุระสงค์ของการรบัประทานอาหาร คอื เพื่อเตมิก�ำลงั 
ให้พลงังานแก่ร่างกาย เพื่อแก้ไขความหวิ ความกระหาย ความ
อ่อนก�ำลงัของร่างกาย เพื่อต่ออายขุองเราให้ยนืยาว 

การรบัประทานอาหารจะเป็นคณุประโยชน์อย่างสงูสดุกเ็มื่อ
เราได้น�ำก�ำลงัวงัชา เรี่ยวแรงที่ดนีั้น มานั่งหลบัตาท�ำสมาธภิาวนา 
เพื่อให้เข้าถงึที่พึ่งภายในตน แต่เมื่อใดที่เราไม่ระมดัระวงั คอื ไม่
ประมาณในอาหารที่รบัเข้าไป เช่น รบัประทานอาหารมากเกนิไป 
ก็จะเกิดอาการหนังท้องตึง หนังตาหย่อน เมื่อมานั่งหลับตา      
ท�ำสมาธภิาวนา กน็ั่งโงกเงกสัปหงกปล่อยให้บญุหกบญุหล่นไป 
สิ่งละอนัพนัละน้อยเหล่านี้ ไม่น่าเชื่อว่าท�ำให้คนบญุหกบญุหล่น
ไปเยอะแล้ว การกินอย่างรู้ประมาณจึงสมเป็นนักสร้างบารม ี    
แต่ถ้ากนิไม่มปีระมาณกจ็ะผลาญบญุบารม ี

ประการที่ 5 เลือกอยู่ในที่สงบ คือ ไม่อยู่ในที่อึกทึก 
งานการอะไรก็ไม่ค่อยไปเสนอหน้ากับใครเขาง่ายๆ เขาไม่เชิญ
จริงๆ เป็นไม่ไป แม้เขาเชิญจริงๆ ก็ไปด้วยความระมัดระวังตัว 
เมื่อจะนั่ง จะนอน กเ็ลอืกอยู่ในที่สงบ 

การฝึกตวัเป็นผูร้กัที่จะเลอืกอยูใ่นที่สงบๆ โอกาสที่ใจจะแวบ
ไปคิดเรื่องไม่ดี เพราะไปเห็นสิ่งที่ไม่ดี ไปฟังสิ่งไม่ดี ไปดมสิ่ง 
ไม่ด ีไปลิ้มรสสิ่งไม่ด ีไปจบัต้องสิ่งไม่ด ีจะมโีอกาสน้อย โอกาส
ที่บาปใหม่จะเกิดขึ้นยาก แต่มีโอกาสที่บุญใหม่จะเกิดได้  
มีโอกาสที่ใจจะผ่องใสยิ่งขึ้น แต่ถ้าไปอยู่ในที่อึกทึกครึกโครม 
เมื่อใด โอกาสคดิไม่ดมีเียอะ ฉะนั้น ต้องเลอืกที่นั่ง ที่นอน ที่อยู่
ในที่สงบ

ประการท่ี 6 ฝึกสมาธิเป็นประจ�ำในอิริยาบถต่างๆ  

ไม่ว่าจะเป็นการยนื เดนิ นั่ง นอน ถ้าไม่ท�ำอย่างนั้นใจกฟ็ุง้กระจาย
ออกไปคิดในเรื่องราวต่างๆ ซึ่งมีโอกาสมากที่บาปมันจะรั่วรด
เข้าไปในใจได้ ฉะนั้น เราจะต้องฝึกสมาธเิป็นประจ�ำ 

เมื่อ ‘บุญ’ ซึ่งเป็นพลังงานบริสุทธิ์ เป็นสิ่งที่เราใช้อยู่ทุก 
ลมหายใจเข้า-ออกตลอดเวลาเช่นนี้ ท�ำให้เราไม่รูว่้า บญุในตวัของ
เราเหลืออยู่เท่าไร และจะหมดบุญในวันเวลาใดก็ไม่มีสัญญาณ
เตอืนให้รู้ล่วงหน้าเสยีด้วย 

การด�ำเนินชีวิตที่ดีงามเหมาะสมคู่ควรแก่การเป็นนักสร้าง
บารม ีคอื การด�ำเนนิชวีติด้วยความไม่ประมาท บาปกรรมที่เคย
ท�ำให้เลกิ แล้วบาปใหม่กไ็ม่ท�ำอกี หมั่นสั่งสมบญุอยู่เป็นนจิ บญุ
มีกี่งบกี่ด้านสั่งสมเข้าไว้ให้มาก และส�ำคัญที่สุดคือการฝึกใจให้
ผ่องใสอยูเ่ปน็ประจ�ำ จะเปน็อปุการคณุยิ่งใหญ่ต่อชวีติของเราทั้ง
ชาตนิี้และชาตหิน้า 

ดงันั้น ผู้สร้างวฒันธรรมที่ดงีามให้กบัโลกนี้ได้ กต็้องปฏบิตัิ
ตามค�ำสอนทั้ง 6 ข้อนี้ อย่างสม�่ำเสมอในชวีติประจ�ำวนั แล้วใน
แต่ละวันก็จะมีแต่บุญกุศลเพิ่มขึ้น บาปก็ลดลง ใจก็ผ่องใส        
เมื่อบญุกศุลเพิ่มขึ้น บญุย่อมไปดงึดูดสิ่งดีๆ  ที่เป็นความสขุความ
เจริญเข้ามาในชีวิตโดยอัตโนมัติ การเกิดเป็นมนุษย์ของเราใน 
ชาตนิี้กจ็ะคุม้ค่ากบัเวลาชวีติของเราทกุลมหายใจเข้า-ออกนั่นเอง. 
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เรื่อง : สพุรรษา  พทุธสภุะBook Corner
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บรรจภุณัฑ์จากใบตองและใบเตยอนุรกัษ์
สิง่แวดล้อม สบืทอดภูมปัญญาไทย
ผู้เขยีน :  ฝ่ายวชิาการ ปัญญาชน
รหสั :  IA 7 บ37
เนื้อหาเกี่ยวกับการน�ำวัสดุธรรมชาติ
จากใบตองและใบเตย น�ำมาสร้าง
นวัตกรรมส�ำหรับใส่บรรจุภัณฑ์ที่หลากหลาย อีกทั้งยังอนุรักษ ์
สิ่งแวดล้อม และสบืทอดภูมปิัญญาไทยอกีด้วย

มัดย้อม : เทคนิคการออกแบบ
ลวดลายบนสิง่ทอ
ผู้เขยีน : ยพุนิศร ีสายทอง
รหสั : IT 15 ย5
เนื้อหาเกี่ยวกับ การมัดย้อม(tie-
dye) เป ็นวิธีการกันสี ( res is t 
Processes) โดยการน�ำผ ้าที่
ต้องการย้อมสีให้เกิดลวดลายมา
มัดด้วยเชือก ใช้ยางรัด วิธีเย็บ 
หรือหนีบ เสร็จแล้วจึงน�ำไปย้อม
สีส ่วนที่เชือกมัดจะได้ไม่ติดส ี 

จึงท�ำให้เกิดลวดลายการออกแบบและผลิตผ้ามัดย้อมเป็นงาน
ศิลปหัตถกรรมที่อยู่ในความสนใจของผู้นิยมใช้เสื้อผ้าทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศเป็นอย่างมาก เพราะเป็นงานที่
สร้างสรรค์ความงดงามบนผนืผ้า 

อัตลกัษณ์ไทย ทุนความคดิ ทุนสร้างสรรค์
ผู้เขียน : สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม
รหสั :  G 900 อ55
เนื้อหาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเชิงนวัตกรรม 
(Cultural Industries) เป็นห่วงโซ่อตุสาหกรรมที่
มกีารขยายตวัและมมีลูค่าเพิ่มสงูเป็นอย่างมาก 
สามารถสร้างสินค้าใหม่ๆ ที่มีคุณค่าได้อย่าง 
ต่อเนื่อง โดยอุตสาหกรรมเชิงนวัตกรรมจะให้ความส�ำคัญกับการ
ใช้อตัลกัษณ์หรอืภมูปิัญญาเป็นแรงบนัดาลใจในการพฒันาความ
คิดสร้างสรรค์เพื่อการออกแบบสินค้าและบริการที่สามารถแสดง
และบ่งชี้สญัลกัษณ์ทางศลิปวฒันธรรมหรอืภูมปัิญญาท้องถิ่น รวม
ถงึวถิใีนการด�ำเนนิชวีติของชมุชนและสงัคมในภูมภิาคนั้น

ไหม : ราชนีิแห่งเส้นใย 
ผู้เขยีน : สมหญงิ ชูประยูร
รหสั  :  IT 12 ห46
เนื้อหาเกี่ยวกับไหม ราชินีแห่ง
เส้นใย เป็นการเผยแพร่ความรู ้
ด้านหม่อนไหม การผลิตเกษตร
อุตสาหกรรม เป ็นระบบและ 
ครบวงจร เทคโนโลยกีารผลติแบบ
ครบวงจร การลงทนุ รายได้ และ
ด้านการตลาดอย่างเป็นระบบ 
ตลอดจนการวิเคราะห์เพื่อความ
เป็นเอกลกัษณ์ของภูมปัิญญาไทย

กระเป๋าผ้า เทรนด์ใหม่ ใส่ใจสิง่แวดล้อม
ผู้เขยีน : ชมุาพร เสนยีทุธ์
รหสั : IH 66 ช37
หนังสือเล่มนี้เกี่ยวกับ การน�ำผ้ามา 
สร้างสรรค์ชิ้นงาน ในแบบนวัตกรรม
ใหม่ๆ การท�ำกระเป๋าผ้า จรงิๆ แล้วมี
เทคนิคมากมาย ผลงานจะออกมาใน
รปูแบบใดขึ้นอยู่กบัรสนยิมของผูส้ร้างสรรค์งานกระเป๋าผ้า เป็นงาน
ฝีมือที่ผสมผสานความรู ้ทั้งด้านการตัดเย็บและการออกแบบ  
การเลอืกลาย ส ีและชนดิของผ้ากเ็ป็นสิ่งส�ำคญัที่จะก�ำหนดสไตล์
ของกระเป๋า โดยมเีทคนคิการออกแบบ การเลอืกใช้ผ้า และการตดั
เยบ็ได้อย่างละเอยีด

น�ำ้พรกิแกงอุตสาหกรรมในครวัเรอืน
ผู้เขยีน : เสาวภรณ์ วงัวรรธนะ
รหสั :  IB 20 ส37
หนังสือเล ่มนี้เกี่ยวกับการผลิตน�้ำ 
พริกแกงจ�ำหน่าย เป็นอุตสาหกรรม 
ที่น่าสนใจอาชีพหนึ่ง ซึ่งคนไทยติด

รสชาตขิองพรกิและความหอมของเครื่องแกง พรกิ หอม กระเทยีม 
ตะไคร้ ข่า มะกรดู มะนาว มะขามเปียก สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นสมนุไพร
ของไทย สูตรน�้ำพรกิที่เขยีนนี้เป็นสูตรอตุสาหกรรมย่อย 

บาตกิสร้างสรรค์
ผู้เขยีน : นภา โลนชุติ
รหสั : IH 27 น48
เนื้อหาเกี่ยวกับขั้นตอนการท�ำ    
บาตกิ เทคนคิระบายส ีพร้อมภาพ
ประกอบอย่างละเอียด เพื่อสร้าง
อาชพี สร้างรายได้ หรอืสร้างความ
สุขจากงานอดิเรก อ่านเข้าใจง่าย 
สามารถน�ำไปปฏบิตัไิด้จรงิ และที่
ส�ำคัญมีเคล็ดลับมากมายในการ
ท�ำผ้าบาติกให้สวยงามจึงเหมาะ

อย่างยิ่งส�ำหรับผู้ที่ต้องการหัดท�ำผ้าบาติกไว้ใช้เองเพื่องานอดิเรก
หรอืจะยดึเป็นอาชพีกไ็ด้



1. ผลิตภัณฑ์หลักที่ท่านผลิตคือ………………………………………………………………………………………...............................…………….

2. ท่านรู้จักวารสารนี้จาก………………………………………………………………………………………………………………………………….......

3. ข้อมูลที่ท่านต้องการคือ……………………………………………………………………………………………………………………………….....…

4. ประโยชน์ที่ท่านได้จากวารสารคือ……………………………………………………………………………….………………………..............……...

5. ท่านคิดว่าเนื้อหาสาระของวารสารอุตสาหกรรมสารอยู่ในระดับใด เมื่อเทียบกับวารสารราชการทั่วไป

	 ดีที่สุด	 ดีมาก	 ดี	 พอใช้   	 ต้องปรับปรุง

6. การออกแบบปกและรูปเล่มอยู่ในระดับใด 

     	 ดีที่สุด	 ดีมาก	 ดี	 พอใช้  	 ต้องปรับปรุง

7. ข้อมูลที่ท่านต้องการให้มีในวารสารนี้มากที่สุดคือ   (ใส่หมายเลข 1...2...3... ตามล�ำดับ)

	 การตลาด 	  การให้บริการของรัฐ        สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ       ข้อมูลอุตสาหกรรม       อื่นๆ ระบุ...................................

8. คอลัมน์ที่ท่านชอบมากที่สุด (ใส่หมายเลข 1...2...3... ตามล�ำดับความชอบ)

	 Interview (สัมภาษณ์ผู้บริหาร)	 Product Design (ออกแบบผลิตภัณฑ์)	 Good Governance (ธรรมาภิบาล)   

	 SMEs Profile (ความส�ำเร็จของผู้ประกอบการ)	 Report (รายงาน / ข้อมูล)	 Innovation (นวัตกรรมใหม่)

	 Market & Trend (การตลาด / แนวโน้ม) 	 Book Corner (แนะน�ำหนังสือ)	 อื่นๆ ระบุ......................................

9. ท่านได้รับประโยชน์จากวารสารอุตสาหกรรมสารมากน้อยแค่ไหน     

	 ได้ประโยชน์มาก     	 ได้ประโยชน์พอสมควร	 ได้ประโยชน์น้อย 	 ไม่ได้ใช้ประโยชน์

10.  เทียบกับวารสารราชการทั่วไป ความพึงพอใจของท่านที่ได้รับจากวารสารเล่มนี้  เทียบเป็นคะแนนได้เท่ากับ

     	 91-100 คะแนน	 81-90 คะแนน	 71-80 คะแนน         61-70 คะแนน           ต�่ำกว่า 60 คะแนน  

วันที่สมัคร.................................................

ชื่อ / นามสกุล.......................................................................................................................................................................

บริษัท/หน่วยงาน....................................................................................................................................................................

ที่อยู่...................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................................

จังหวัด........................................................ รหัสไปรษณีย์.......................................... เว็บไซต์บริษัท......................................... 

โทรศัพท์......................................................................................  โทรสาร............................................................................

ต�ำแหน่ง......................................................................................  อีเมล...............................................................................

แบบสอบถาม

ใบสมัครสมาชิก
วารสารอุตสาหกรรมสาร 2558
โปรดกรอกข้อมูลท้ังหมดเพื่อประโยชน์ในการจัดส่งข้อมูลท่ีท่านต้องการ



www.facebook.com/smeandotop
เฟซบุ๊ก : วารสารอุตสาหกรรมสาร

วารสารอตุสาหกรรมสาร สงักัดกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
ได้รวบรวมเรื่องราวของผู้ประกอบการ SMEs และ OTOP  
ทีป่ระสบความส�ำเรจ็ในธรุกิจของตน  จนเป็นทีย่อมรับในระดบั
ต่างๆ  ในบทสมัภาษณ์เจ้าของธรุกิจแต่ละราย ได้เปิดเผยข้อมลู
เกี่ยวกับการบริหาร การจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์       
การขยายตลาด ตลอดจนการแก้ปัญหาธรุกิจแต่ละประเภท 
เรือ่งราวของผูป้ระกอบการเหล่านี ้ สามารถน�ำมาเป็นต้นแบบ
หรือแนวทางในการด�ำเนนิธรุกิจได้เป็นอย่างดี 

 วารสารอุตสาหกรรมสารรวบรวมบทสัมภาษณ์          
เจ้าของธุรกิจที่ตีพิมพ์ในวารสารอุตสาหกรรมสารมาไว ้
ใน facebook : smeandotop ซึง่เป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของ
วารสารเล่มนี้  ขอเชิญเปิดหน้าจอคอมพิวเตอร์เพื่อค้นหา 
เรือ่งราวทีท่่านก�ำลงัมองหาได้ที่  

www.facebook.com/smeandotop

SME  and OTOP

SME and OTOP
สินค้า/บริการ

ไทม์ ไลน์ เกี่ยวกับ รูปภาพ

เพจ ข้อความ การแจ้งเตือน เครื่องมือเผยแพร่
หน้าหลัก

ถูกใจ เพิ่มเติม

SME  and OTOP

เพื่อน : 283

สร้างการกระตุ้นให้ด�ำเนินการ การตั้งค่า     ...............



คลิก : ดาวน์โหลด

วารสารเพื่อผู้ประกอบการ SMEs และ OTOP

อุตสาหกรรมสารออนไลน์

เว็บวารสารปรับโฉมใหม่ ! อุตสาหกรรมสารออนไลน์ http://e-journal.dip.go.th ฐานข้อมูลส่งเสริมความรู้ด้านอุตสาหกรรม และแนว
โน้มของอุตสาหกรรม กระบวนการผลิต การตลาด การบริหารการจัดการ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ การให้บริการต่างๆ ตลอดจน
ตัวอย่างผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จ อยากรู้ข้อมูลคลิกอ่านได้เลย อยากเก็บข้อมูลดาวน์โหลดได้เลย
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