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เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำ�เป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำ�บทความใดๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”
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บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร

กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
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2. ส่งทางเครื่องโทรสารหมายเลข 0 2354 3299 
3. ส่งทางอีเมล : e-journal@hotmail.com

โอทอป : ฟันเฟืองไซส์เล็ก
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจในภูมิภาค

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมีนโนบายที่เรียกว่า “ดิจิทัลเพื่อ
วสิาหกจิชมุชน” (Digital for OTOP) เป็นการส่งเสรมิและพฒันา
ให้กลุ่มผู้ผลิตสินค้า OTOP ที่มีศักยภาพสามารถท�ำการตลาด  
ด้วยสื่อดิจิทัลและสื่อออนไลน์ ผ่านกระบวนการอบรมและให้ค�ำ
ปรกึษาแนะน�ำในการใช้สื่อออนไลน์ และการจดัท�ำเวบ็ไซต์รปูแบบ
อีคอมเมิร์ซ และสื่อสังคมออนไลน์ โดยก�ำหนดเป้าหมายที่กลุ่ม
รกัษ์ภมูปัิญญาที่มศีกัยภาพในการเข้าสูต่ลาดระดบัสากล เพื่อน�ำ
เสนอวฒันธรรม อตัลกัษณ์ และภูมปิัญญา ที่น�ำมาใช้สร้างสรรค์
และออกแบบผลิตภัณฑ์ในเบื้องต้นได้ โดยก�ำหนดไว้ชัดเจนว่า  
ในปี 2558 จะต้องด�ำเนนิการให้เป็นรูปธรรมอย่างน้อย 70 ราย/
ผลติภณัฑ์ 

นอกจากนี้ กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมยงัได้จบัมอืกบัผูบ้รหิาร
ของห้างสรรพสนิค้ายกัษ์ใหญ่ของเมอืงไทย  ในการน�ำผลติภณัฑ์
วสิาหกจิชมุชนเข้าไปเปิดตลาดในห้างอย่างเป็นรูปธรรม รูปแบบ
ที่น่าจับตามองของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในการสนับสนุน       
ผูป้ระกอบการโอทอปที่เรยีกว่า Cluster Otop เป็นการพฒันาระบบ
เครอืข่ายของผู้ประกอบการโอทอป  ตั้งแต่ต้นน�้ำ  กลางน�้ำ  และ
ปลายน�้ำ อนัเป็นการเสรมิสร้างขดีความสามารถในการแข่งขนัให้
ผู้ประกอบการโอทอปก้าวสู่ระดบัสู่สากลได้อย่างจรงิจงั

ต้องยอมรับว่า ผลิตภัณฑ์โอทอป คือฟันเฟืองเล็กๆ             
ที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจในท้องถิ่นทั่วภูมิภาคของประเทศไทย  
ให้เติบโตอย่างแข็งแกร่ง และสร้างกลไกการขับเคลื่อนทาง
เศรษฐกจิที่มมีูลค่ามหาศาล

บรรณาธิการบริหาร
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Article  เรื่อง : ฉัฐพร  โยเหลา

ตามรอยเท้าพ่อ
สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา สยามบรมราชกุมารี 
ตามเสด็จพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ในการออก
เยี่ยมราษฎรทั่วทุกภูมิภาค ตั้งแต่เยาว์วัยจนถึงปัจจุบัน 
และถวายงานรับใช้เบื้องพระยุคลบาทพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัว  พ่อหลวงของแผ่นดิน  ด้วยการทรงงาน
หนักทุกวัน และไม่มีสักวันที่พระองค์จะละทิ้งประชาชน  
เพ่ือให้ก�ำลังใจและเข้าใจความเป็นอยู่ที่แท้จริงอันน�ำมา
สู่แนวการพัฒนาแบบย่ังยืนในด้านต่างๆ อาทิ ด้าน
พัฒนาเด็กและเยาวชนรวมถึงนักเรียน, ด้านพัฒนา
อาชีพ, ด้านความร่วมมือกับนานาชาติ โครงการ    
พระราชด�ำริต่างๆ เพ่ือช่วยเหลือประชาชนที่อยู ่ใน     
ถ่ินทุรกันดาร จึงด�ำเนินการขึ้นอย่างต่อเนื่อง

งานพัฒนาอาชีพคือแนวทางการสร้างสังคมให้แข็งแรง

และยั่งยืน พระองค์จึงมีพระราชด�ำริให้ส ่งเสริมอาชีพ  

แก่ประชาชนในถ่ินทุรกันดาร ด้วยการด�ำเนินงาน  

“การพัฒนากลุ่มอาชีพประชาชนในถ่ินทุรกันดาร” 

ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2538 เป็นต้นมา โดยมพีระราชประสงค์ 

เพ่ือให้ประชาชนในถ่ินทุรกันดารรวมกันเป็น 

กลุ่มอาชีพ ผลิตสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 

ขึ้นมาเพื่อน�ำไปจ�ำหน่าย ซึ่งจะท�ำให้ครอบครัวของ
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สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารี 

โปรดเกล้าฯ ให้ส�ำนกังานโครงการส่วนพระองค์ฯ ร่วมกบัหน่วยงาน
ราชการและองค์กรส่วนท้องถิ่นที่ร่วมปฏบิตังิาน ด�ำเนนิกจิกรรม
เพื่อพฒันาและเพิ่มศกัยภาพของกลุ่มอาชพีในด้านต่างๆ ทั้งใน
ด้านการบริหารจัดการกลุ่ม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการ
พฒันาความรู้เพื่อเพิ่มทกัษะฝีมอืให้แก่สมาชกิ ดงัโครงการที่ได้
ด�ำเนนิงานแล้ว อาท ิ

• โครงการฝึกอบรมเทคนิคการย้อมผ้าสีธรรมชาติของ 
กลุ่มอาชีพทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านป่าสัก อ�ำเภอท่าสองยาง 
จงัหวดัตาก 

• โครงการประชุมสัมมนาและศึกษาดูงานกลุ่มส่งเสริม
อาชพีตามพระราชด�ำรใินพื้นที่จงัหวดัตาก 

• โครงการประชุมสัมมนาวางแนวทางการผลิตสินค้า 
แปรรูปแก่กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรนายาวสามคัค ีแม่บ้านนายาว
ตดัเยบ็ แม่บ้านนายาวกลุม่ทอผ้าขาวม้า แม่บ้านนายาวจกัสาน
และเกษตรกรบ้านทุง่เหยีง ต�ำบลท่ากระดาน อ�ำเภอสนามชยัเขต 
จงัหวดัฉะเชงิเทรา 

• โครงการฝึกอบรมการบรหิารจดัการกลุม่ การจดัท�ำบญัช ี
และทะเบียนต่างๆ ให้กับกลุ่มอาชีพทอผ้าและกลุ่มแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ ในโครงการส่งเสริมอาชีพประชาชนใน     
ถิ่นทรุกนัดาร ตามพระราชด�ำร ิที่อ�ำเภอกสุมุาลย์ จงัหวดัสกลนคร 

• โครงการฝึกอบรมการบรหิารจดัการกลุม่ การจดัท�ำบญัช ี
และพฒันาผลติภณัฑ์การแปรรปูถั่วลสิงคั่วทราย เพื่อเพิ่มมูลค่า
กลุ่มเกษตรกรบ้านดงนา ต�ำบลหนามแท่ง อ�ำเภอศรเีมอืงใหม่ 
จงัหวดัอบุลราชธาน ีในโครงการส่งเสรมิอาชพีตามพระราชด�ำร ิ

ประชาชนมีรายได้เพิ่มขึ้น สามารถพึ่งตนเองได้ และ     

ยังส่งผลให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น รวมทั้งยังท�ำให้เกิดความ

ร่วมมือ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน เกิดทักษะในการใช้

กระบวนการแก้ไขปัญหาในการด�ำเนินงาน และสามารถ

สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน อีกทั้งยังเป็นการพัฒนา

ศักยภาพทางการตลาด ในด้านการผลติการบริหารจดัการ

กลุม่ และมจีติส�ำนกึในการท�ำงานร่วมกนัเพือ่ผลประโยชน์

ส่วนรวม” ซึ่งนบัได้ว่าเป็นแนวทางพฒันาต้นแบบ และต่อมา
หน่วยงานราชการได้น�ำมาเป็นแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชมุชนหรอืโอทอปขยายวงกว้างขึ้น

ปัจจุบันมีกลุ ่มอาชีพประชาชนในถิ่นทุรกันดาร 

ทัง้หมด 150 กลุม่ ทัว่ทัง้ 4 ภาคของประเทศ และมจี�ำนวน

สมาชิกรวมทั้งส้ิน 3,963 คน นอกจากนี้ยังมีกลุ่มอาชีพที่  
ทรงพระราชทานความช่วยเหลอื ในพื้นที่ประสบภยัต่างๆ อาท ิ
พื้นที่จังหวัดภาคใต้ที่ประสบภัยสึนามิ พื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ 
ซึ่งประสบอทุกภยั เป็นต้น (ข้อมูลปี 2557) โดยมผีลติภณัฑ์ใน
โครงการ จ�ำนวน 7 กลุ่ม ดงันี้

1. กลุ่มผลติภณัฑ์ผ้าทอมอื
2. กลุ่มผลติภณัฑ์ตดัเยบ็และแปรรูปผลิตภณัฑ์ผ้า
3. กลุ่มเครื่องจกัสานและแกะสลกั
4. กลุ่มผลติภณัฑ์แปรรูปผลผลติทางการเกษตร
5. กลุ่มผ้าไหมและผลติภณัฑ์แปรรูปจากผ้าไหม
6. กลุ่มผลติภณัฑ์ปักและตกแต่งผ้า
7. กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติและ

แปรรูปผลติภณัฑ์ผ้า (ผ้าฝ้ายย้อมสธีรรมชาตทิอมอืกะเหรี่ยง)
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• โครงการประชมุเพื่อวางแผนการผลติสนิค้า กลุ่มอาชพี
ประชาชนในถิ่นทรุกนัดารในพื้นที่จงัหวดันราธวิาส 

จากโครงการต่างๆ ที่ประชาชนได้รบัโอกาสการเข้าถงึความรู้
และกระบวนการจัดการที่ถูกต ้องท�ำให ้เกิดผลผลิตและ
ผลิตภัณฑ์มากมายจากภูมิปัญญาท้องถิ่น ในปีพุทธศักราช  
2544 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมาร ี    
จงึทรงพระกรณุาโปรดเกล้าฯ ให้จดัตั้งร้านขึ้นในกองทนุพฒันา
เดก็และเยาวชนในถิ่นทรุกนัดาร (กพด.) พระราชทานชื่อร้านว่า 
“ร้านภูฟ้า” เพื่อสนับสนุนการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ต่างๆ ของ
โครงการส่งเสรมิอาชพีตามพระราชด�ำรฯิ เป็นการสร้างวงจรการ
ผลิตและการตลาดที่สมบูรณ์จากการผลิตของชาวบ้านในถิ่น
ทรุกนัดารสูก่ระบวนการทางการตลาดไปยงัลกูค้าในเมอืงเพื่อให้
ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นมีการจัดการคลังสินค้าที่เหมาะสมและมี
แหล่งจ�ำหน่ายประจ�ำที่ถาวร 

ร้านภฟู้าสาขาแรกที่เปิดด�ำเนนิการคอื สาขาสยามดสิคฟัเวอร ี
ถนนพระราม 1 ต่อมาได้เปิดสาขาต่างๆ เพิ่มขึ้นโดยล�ำดับ 
ในปัจจบุนั มร้ีานภูฟ้าสาขาต่างๆ ทั้งในกรงุเทพฯ และต่างจงัหวดั 
15 สาขา นอกจากนี้ยังมีร้านภูฟ้าผสมผสาน ที่ชั้น 4 สยาม    
พารากอน ซึ่งเป็นแหล่งเผยแพร่ความรู้ที่ผสมผสานศาสตร์      
ทั้งวิทยาศาสตร์และศิลปวัฒนธรรมเข้าด้วยกัน โดยยึดหลัก 
“จากภมูปัิญญาแผ่นดนิ สูก่ารท�ำกนิทีพ่อเพยีง” และทั้งหมด
นี้คือพระอัจฉริยภาพส่วนหนึ่งที่พระองค์ได้ทรงพระกรุณาน�ำ   
มาพัฒนาประชาชนเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น สะท้อนให้เห็น      
ถงึความห่วงใยที่พระองค์มใีห้กบัประชาชน

เนื่องในวโรกาส สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม

บรมราชกุมารี ทรงเจรญิพระชนมาย ุครบ 60 พรรษา ในวนัที่ 
2 เมษายน 2558 ซึ่งนบัเป็นปีมหามงคลยิ่ง พสกนกิรทกุหมูเ่หล่า
ส�ำนกึในพระมหากรณุาธคิณุ จงึขอถวายพระพรให้พระองค์ทรง
พระเจรญิยิ่งยนืนาน.

ภาพฝีพระหตัถสมเดจ็พระเทพรตันราชสดุา ฯ 

สยามบรมราชกมุาร ี2556 พระราชทานแก่ ร้านภูฟ้า

รูปภาพจาก
https://facebook.com/PHUFASHOP
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Knowledge  เรื่อง : นุชเนตร จักรกลม

ยกระดับขีดความสามารถผู้ประกอบการ OTOP-SMEs 
พร้อมรับมือการแข่งขันในตลาดอาเซียน

แนวโน้มรายได้จากโอทอป ที่สูงข้ึนเรื่อยๆแต่อัตรา 
การเติบโตลดลง ขณะที่รัฐบาลต้ังเป้าว่ารายได้จาก 
โอทอปจะสูงถึง 100,000 ล้านบาท ภายในปี พ.ศ. 
2558 ซึ่งเป็นอัตราคาดการณ์ที่สูงมาก ประกอบกับ
ในปีนี้  ก็จะเกิดการเปิดเสรีทางการค้าและเป ิด
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน   ทีจ่ะเกิดคู่แข่งและแนวโน้ม   
การแข่งขันในตลาดที่รุนแรงในตลาดโลก ท�ำให้ภาค
อุตสาหกรรมไทยต้องปรับตัวให ้พร ้อมรับมือ           
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ประกอบการสินค้าโอทอป และ      
เอสเอ็มอี ซึง่เป็นธรุกจิชมุชน ขนาดเลก็ทียั่งขาดความ
แข็งแกร่งในการต่อสู่ทางธุรกิจ ท�ำให้ผู้ประกอบการ  
โอทอปไทยจ�ำเป็นต้องพัฒนาตัวเองให้เข ้มแข็ง  
สร้างเอกลักษณ์ของตัวเองและขยายโอกาสทาง 
การตลาดเพ่ิมขึ้นเพื่อต่อสู ้กับคู ่แข ่งขันจากต่าง
ประเทศในภาวการณ์แข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้นให้ ได้



อุตสาหกรรมสาร 9อุตสาหกรรมสาร

จากตาราง แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มรายได้จากโอทอปที่  
สูงขึ้นเรื่อยๆแต่อัตราการเติบโตลดลง ขณะที่รัฐบาลตั้งเป้าว่า
รายได้จากโอทอป จะสูงถงึ 100,000 ล้านบาท ภายในปี พ.ศ. 
2558 ซึ่งเป็นอัตราคาดการณ์ที่สูงมาก ประกอบกับในปีนี้ก็จะ
เกดิการเปิดเสรีทางการค้าและเปิดประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 
ที่จะเกดิคูแ่ข่งและแนวโน้มการแข่งขนัในตลาดที่รนุแรงในตลาด
โลก ท�ำให้ภาคอุตสาหกรรมไทยต้องปรับตัวให้พร้อมรับมือ  
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ประกอบการสินค้าโอทอปและเอสเอ็มอ ี      
ซึ่งเป็นธรุกจิชมุชนขนาดเลก็ที่ยงัขาดความแขง็แกร่งในการต่อสู้
ทางธุรกิจ ท�ำให้ผู้ประกอบการโอทอป ไทยจ�ำเป็นต้องพัฒนา 
ตัวเองให้เข้มแข็ง สร้างเอกลักษณ์ของตัวเองและขยายโอกาส
ทางการตลาดเพิ่มขึ้นเพื่อต่อสู้กับคู่แข่งขันจากต่างประเทศใน
ภาวการณ์แข่งขนัที่เพิ่มสูงขึ้นให้ได้

ข้อมูลจาก
www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/jan_june_14/pdf/aw18.pdf
www.most.go.th/main/index.php/product/thailands-gift2015/169-2014-12-17-
07-40-28/4154--otop---5--science-technology-and-innovation-matching-
programme--stimp.html#sthash.56laMlTh.dpuf

ภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนจะต้อง      
ร่วมมอืกนัเพื่อเร่งแก้ไขปัญหาของโอทอป อาทเิช่น ปัญหาด้าน
การสร้างเครอืข่ายธรุกจิ ด้านการบรหิารจดัการ ด้านการตลาด 
ด้านการผลติ ด้านการเงนิและแหล่งเงนิทนุ ด้านเทคโนโลย ีและ
การกระจายการสนบัสนนุจากภาครฐั เป็นต้น รวมถงึต้องเตรยีม
ความพร้อมของผู้ประกอบการโอทอป สู่การเปิดตลาดอาเซยีน 
โดยเน้นการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้า   
โอทอปไทยในเชงิรกุอย่างบูรณาการและเชื่อมโยงกนั โดยสร้าง
เครือข่ายและโอกาสในการยกระดับการค้า-การบริการ พัฒนา
เรื่องของภาษา ควบคู่กบัการก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายและพฒันา
องค์ความรูเ้รื่องของการผลติ นวตักรรมสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ให้
ทนัสมยัและได้มาตรฐานในระดบัสากลอย่างต่อเนื่อง ด้านการ
ผลติ ควรพฒันาองค์ความรูเ้ดมิผสานกบัการน�ำเทคโนโลยใีหม่ๆ
เข้ามาช่วยสร้างงาน ซึ่งจะส่งผลให้การผลิตและการพัฒนา
สนิค้าเป็นไปอย่างมคีณุภาพ และสอดรบักบัความต้องการของ
กลุ่มลูกค้าได้ดยีิ่งขึ้น ด้านการเงนิและแหล่งเงนิทนุ ควรศกึษา
การใช้ระบบบัญชีที่มีประสิทธิภาพเพื่อสร้างระบบการบริหาร
จัดการที่ดี ด้านเทคโนโลยี ควรเตรียมพร้อมที่จะเรียนรู้การน�ำ
เทคโนโลยแีละเครื่องจกัรอปุกรณ์ที่ทนัสมยัมาใช้ในกระบวนการ
ท�ำงานเพื่อลดต้นทนุ ทุน่แรงงานคนที่มอียู ่และยงัสามารถสร้าง
มลูค่าเพิ่มให้กบัสนิค้าไปพร้อมกนัอกีด้วย ด้านการสนบัสนนุจาก
ภาครฐั ในการอบรมและให้ความรูเ้กี่ยวกบั AEC ที่เป็นประโยชน์
กบัผู้ประกอบการ พร้อมทั้งการสนบัสนนุเรื่องแหล่งเงนิทนุเปิด
โอกาสให้ผู้ประกอบการโอทอปเข้าถึงแหล่งเงินทุนเพื่อสร้าง
ความมั่นใจและความแข็งแกร่งของการแข่งขันทั้งเชิงรับใน
ประเทศและเชงิรกุสู่ต่างประเทศที่มศีกัยภาพและยั่งยนื.

ตาราง:รายได้จาก OTOP ปี พ.ศ. 2545-2558 
ที่มา: กรมการพฒันาชมุชน (2556)
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Interview	  เรื่อง : นันทนาพร อรินทมาโน

แนวคิดการเพ่ิมภูมิปัญญาชาวบ้านกับ
โครงการ หนึ่ งต�ำบล หนึ่ งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) เกิดมาเพ่ือต้องการยกระดับฐานะ
และสร ้างความเจริญให ้กับชาวบ้านใน
ชุมชน เพื่อจัดการกับทรัพยากรในท้องถิ่น
ให้กลายเป็นสินค้าคุณภาพได้ ซึ่งความ
ส�ำคัญของการผลิตสินค้าโอทอปนั้น ไม่ได้
อยู่ทีต่วัผลติภัณฑ์เพยีงอย่างเดยีว แต่รวมถึง
กระบวนการทางความคิด การบริหารให้
เกิดการเรียนรู้ท�ำให้สินค้ามีจุดเด่นพอที่จะ
ชูอัตลักษณ์ของท้องถิ่นนั้นได้

นางสาวนิสากร จึงเจริญธรรม รองอธิบดี 
กรมส ่งเสริมอุตสาหกรรม เล ่าถึงบทบาทของ 
ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชนตั้งแต ่แรกเริ่ม           
ถึงปัจจุบันว่า “ส�ำนักงานพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน 
เป็นส�ำนักงานที่เกิดมานาน เดิมเป็นการรวมตัวของ     
สองกองเข้าด้วยกนั คอื กองอตุสาหกรรมในครอบครวั 
และกองส่งเสริมหัตถกรรมไทย พอมารวมกันจึงใช้  
ชื่อว่า ส�ำนกังานพฒันาอตุสาหกรรมในครอบครวัและ
หัตถกรรม ต่อมาได้เปลี่ยนชื่อเป็นส�ำนักพัฒนา
อุตสาหกรรมชุมชน ซึ่งอายุของส�ำนักนี้ก็ย่างเข้าสู่     
ปีที่ 73 เท่ากบักรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม อกีทั้งหน่วยงาน
นี้เป็นภารกิจดั้งเดิมที่ทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ด�ำเนนิงานมา 

โดยแรกเริ่มส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน    
มุ ่ ง เน ้นส ่งเสริมเรื่องงานหัตถกรรม งานฝ ีมือ                
เน้นการสร้างรายได้และอาชีพเสริมให้แก่ชาวบ้าน     
ซึ่งทางหน่วยงานมีหน้าที่ไปช่วยสอนงานหัตถกรรม 
จักสาน ทอผ้า เพื่อเป็นอาชีพเสริมที่ว่างหลังจาก
ท�ำการเกษตร สมัยนั้นเขาเรียกว่าฝึกอาชีพราษฎร 
เน้นการสร้างรายได้ในชนบท” 

นิสากร  จึงเจริญธรรม
ส่งเสริมนวัตกรรมสินค้า OTOP สู่สากล
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แนวทางการพัฒนาสินค้าโอทอป
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เผยถึงแนวทางการ

ด�ำเนินพัฒนาสินค้าโอทอปที่ทางกระทรวงอุตสาหกรรมได้
วางแผนการส่งเสริมและช่วยเหลือผู้ประกอบการว่า กระทรวง
อตุสาหกรรมมแีนวทางการพฒันาโอทอป โดยใช้หลกัการ 3P, 
1M และ 1C ส�ำหรบั 3P โดย P ตวัแรกจะหมายถงึ People คอื 
การพัฒนาผู้ประกอบการโอทอป ทางด้านการบริหารจัดการ  
การเป็นผู้ประกอบการมอือาชพี 

P ตวัที่ 2 หมายถงึ Product คอื การพฒันาผลติภณัฑ์ให้
ตรงกับความต้องการของตลาดให้มากขึ้น ซึ่งจะหมายถึง        
การออกแบบและยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน 
โดยแบ่งเป็น Product ที่มคีณุภาพ เช่น ท�ำอย่างไรให้ผ้าสไีม่ตก 
เมื่อมคีณุภาพแล้วต้องท�ำให้ Product มนีวตักรรม เช่น ท�ำให้ผ้า
ที่ทอแข็งๆ นุ ่มขึ้นมา และสามารถใช้งานได้หลากหลาย          
ยกตัวอย่างในอดีต การใช้ใยกันชนมาทอผ้าเหมือนกับน�ำ
กระสอบมาห่อตัว แต่ปัจจุบันมีความนุ่มมาก เพราะเราน�ำ
นวตักรรมไปส่งเสรมิความรู้ให้ชาวบ้านให้ผลติสนิค้าได้ดยีิ่งขึ้น

และ P ตวัที่ 3 หมายถงึ Process คอื กระบวนการผลติที่
ให้ความส�ำคญัในเรื่องการเพิ่มผลผลติ จากการใช้เครื่องทุน่แรง
เข้ามาช่วยท�ำงานเพิ่มขึ้น โดยยังคงเสน่ห์ของงานฝีมือไว้ท�ำให้
เกดิความสม�่ำเสมอต่อเนื่อง และกระบวนการผลติที่ต้องเป็นมติร
กบั Green OTOP โดยใช้ต้นทนุต�่ำที่สดุ
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สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
ส�ำนกัพฒันาอตุสาหกรรมชมุชน กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
กระทรวงอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร กล้วยน�้ำไท เขตคลองเตย กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2367 8338  เวบ็ไซต์ www.bcid.dip.go.th

หลกัการต่อมา 1M คอื Market หรอืการตลาด โดยการ
พฒันาที่ผ่านหลกั 3P มาแล้ว  จะต้องมกีารทดสอบตลาด เพื่อ
รับฟังข ้อคิดเห็นของผู ้บริโภคโดยตรงและน�ำไปปรับปรุง
ผลติภณัฑ์ของตนให้ดยีิ่งขึ้น 

และตัวสุดท้าย 1C คือ Cluster โดยการรวมกลุ่มของ           
ผูป้ระกอบการโอทอป เพื่อเป็นการแลกเปลี่ยนทกัษะ องค์ความรู้
ในการประกอบวชิาชพีเพื่อสร้างความแขง็แรง พึ่งพาช่วยเหลอื 
แนะน�ำซึ่งกันและกันหรือแบ่งตลาดการค้าขาย จากกลุ่มริเริ่ม 
เป็นกลุ่มแข่งขัน สู่การเป็นกลุ่มลักษณะเฉพาะ และกลายเป็น 
กลุ่มที่สามารถไปโลดแล่นต่างประเทศและห้างสรรพสินค้า      
ชั้นน�ำได้ 

ซึ่งแผนด�ำเนนิงานทั้งหมดนี้ในท้ายที่สดุ เหล่าอตุสาหกรรม
ชมุชนจะต้องเดนิทางไปสู่ Smart OTOP เพื่อเตรยีมความพร้อม
ในการเข้าสู ่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปลายปี 2558        
โดยหลักการพัฒนาของส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน คือ          
น�ำปัญญาและนวัตกรรมเข้าไปเสริมองค์ความรู้ให้ชาวบ้าน      
ในชมุชน แต่ให้อยู่ในวตัถดุบิและภูมปิัญญาดั้งเดมิ.
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Showcase  เรื่อง : นันทนาพร อรินทมาโน

เมื่อการเดินทางไปยังตัวเมืองเชียงใหม่ท�ำได้ค่อนข้าง
ล�ำบากประกอบกบังานแกะสลกัไม้กเ็ข้ามามากขึ้น ทั้งสามท่าน
จงึได้ขอน�ำงานแกะสลกัมายงับ้านเกดิ โดยมญีาตพิี่น้องเข้า
มาช่วยท�ำงานเป็นลูกมือ ซึ่งนับว่านี่เป็นจุดเริ่มต้นของการ
ถ่ายทอดงานแกะสลักไม้ให้กับลูกหลานและชาวบ้าน         
ในหมู่บ้านเป็นต้นมา 

บ้านถวายถือว่าเป็นแหล่งรวบรวมสินค้าหัตถกรรมที่มี
ขนาดใหญ่ที่สุดในจังหวัดเชียงใหม่ ด้วยประสบการณ์ที่
สะสมมากว่า 40 ปี ท�ำให้สินค้าของบ้านถวายมีความ      
โดดเด่นและมีชื่อเสียงและคุณภาพระดับโลก ซึ่งจะแบ่ง       
5 หมวดหมู่ ดงันี้ 1.งานไม้แกะสลกั ซึ่งเป็นสนิค้าหลกัของ
หมู่บ้าน จะเป็นงานแกะสลกัแบบนูนสูงและนูนต�่ำ การแกะ
สลักรูปสัตว์ในวรรณคดี และงานแกะสลักเชิงพุทธศิลป์ 
2.เฟอร์นิเจอร์ ประกอบไปด้วย ชุดโต๊ะอาหาร โต๊ะสูง       
ฉากกั้น เตียง ซึ่งมีทั้งแบบร่วมสมัยและแบบจีน 3.งาน 
แต่งเส้นเดินลายหรืองานเลียนแบบของเก่า ด้วยการท�ำส ี

จากอาชีพเสริมที่ชาวบ้านท�ำเป็นงานอดิเรก สู่การท�ำ
เป็นอาชีพหลักเลี้ยงดูผู้คนในหมู่บ้าน ‘หมู่บ้านถวาย’ 
หมู่บ้านที่มีชื่อเสียงด้านงานหัตถกรรมและเป็นหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวโอทอป (OTOP Tourism Village) แห่งแรกของ
ประเทศไทย ทีม่กีารสืบสานงานไม้แกะสลกัมาตลอด 40 ปี 
ใ น อ ดี ต เ ป ็ น ห มู ่ บ ้ า น ที่ ช า ว บ ้ า น ป ร ะ ก อ บ อ า ชี พ
เกษตรกรรมเป็นหลัก แต่เมื่อหมู ่บ ้านประสบภาวะ
ขาดแคลนน�้ำและฝนแล้ง จึงส่งผลให้เศรษฐกิจใน หมู่บ้าน
ตกต�่ำ ชาวบ้านจึงเริ่มทยอยเดินทางออกจากหมู่บ้านไป
ประกอบอาชีพอื่นๆ แต่มี พ่อใจมา อิ่นแก้ว พ่อหนานแดง 
พันธุสา และพ่อเฮือน พันธุศาสตร์ ทั้งสามท่านได้         
เดินทางไปรับจ้างท�ำงานในตัวเมือง โดยได้ ไปท�ำงาน 
ก่อสร้างท่ีร้านน้อมศิลป์ ซึ่งมีชื่อเสียงโด่งดังทางด้านไม้
แกะสลัก ท�ำให้ทั้งสามท่านเกิดความสนใจในงานการ   
แกะสลักไม้ จึงได้พัฒนาฝีมือจนได้เปลี่ยนอาชีพมาเป็น
ช่างแกะสลักไม้ที่ร้านน้อมศิลป์อย่างเต็มตัว

หมู่บ้านถวาย จ.เชียงใหม่
โอทอปท่องเที่ยวแห่งแรกของไทย
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ข้อมูลและรูปภาพจาก
www.handicrafttourism.com
www.prachachat.net/ 
www.chiangmainews.co.th
www.muangthai.com
www.thetrippacker.com

เหล่าชาวบ้านจึงต้องหันมาปรับตัวผลิตภัณฑ์ให้เดินทาง   
ต่อไปได้ และเพิ่มมลูค่าของสนิค้าที่น่าดงึดดูใจมากขึ้น โดยเฉพาะ 
‘ดีไซน์’ ล่าสุดกลุ ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 (เชียงใหม่ 
แม่ฮ่องสอน ล�ำปาง ล�ำพูน) ได้ใช้งบประมาณประจ�ำปี 2557 
จ�ำนวน 5.9 ล้านบาท เพื่อฟื้นฟูหมู่บ้านถวายในโครงการพฒันา
ผลติภณัฑ์ที่เป็นอตัลกัษณ์เพื่อการท่องเที่ยว ซึ่งเป้าหมายหลกัคอื
การท�ำให้หมู่บ้านถวายกลบัมาคกึคกัอกีครั้ง  

แต่ขณะเดียวกันหมู ่บ้านก็ต้องพบกับปัญหาขาดแคลน
วัตถุดิบ เพราะไม้ฉ�ำฉาที่น�ำมาแกะสลักหาได้ยากขึ้น จึงต้อง
เปลี่ยนไปใช้ไม้ชนิดอื่นแทน เช่น ไม้ไมยราบ ไม้ล�ำไย ไม้เก่า     
อีกทั้งยังต ้องพัฒนาสินค้าให้ดูทันสมัยมากขึ้นเพื่อรองรับ         
กลุ่มลูกค้าจากประเทศจีน ซึ่งลูกค้ากลุ่มนี้มีความต้องการซื้อ  
ค่อนข้างสงู จนถงึขั้นเปิดธรุกจิ Shipping เพื่อรบัสนิค้าจากหมูบ้่าน
ถวายส่งออกไปยงัจนี โดยผ่านทาง R3A (เชยีงของ-ลาว-คนุหมงิ) 
และมุง่เน้นหากลุม่ลกูค้าใหม่อย่างประเทศอนิเดยีและแถบอาหรบั 
เพราะมีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง ซึ่งมูลค่า 
การค้าต่อปีทั้งหมดของหมู่บ้านถวาย อยู่ที่ราว 650 ล้านบาท  
แบ่งเป็นการส่งออก 40% และจ�ำหน่ายภายในประเทศ 60%

อกีทั้งต้องท�ำการยกระดบัสนิค้าและ Rebranding ให้กลายเป็น
หมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงหัตถกรรม เน้นการเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน
ท�ำงานไม้แกะสลกั โดยนกัท่องเที่ยวจะได้พดูคยุกบัชาวบ้านที่เป็น
เจ้าของผลงาน พร้อมทั้งได้ลงมือท�ำและเลือกซื้อสินค้าได้ทันท ี
โดยไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง ซึ่งแนวโน้มของหมู่บ้านถวาย      
ในขณะนี้ก�ำลังเป็นไปได้ด้วยดี การปรับและฟื้นฟูท�ำให้หมู่บ้าน  
มีความเป็นระบบมากขึ้น อีกทั้งการ Rebranding ครั้งนี้ถือเป็น 
การตอบโจทย์นกัท่องเที่ยวได้เป็นอย่างด.ี

และลงทอง สนิค้าจะเป็นขนัโตก ตูโ้บราณ กล่องโบราณและแจกนั 
4.เครื่องประดับภายในบ้าน จะเป็นแจกันไม้ แท่นวางเทียน  
บานประตูและหน้าต่างไม้ สุดท้าย 5.ของที่ระลึก ส่วนมากเป็น
ผลติภณัฑ์ที่ท�ำมาจากไม้ เช่น ก�ำไล ตุ้มหู ดนิสอ นาฬิกาและ 
พวงกญุแจ เป็นต้น

จึงท�ำให้ในปี 2543 ชุมชนบ้านถวายได้พัฒนากลุ่มอาชีพ 
แกะสลกัไม้ เป็น ‘กลุม่หตัถกรรมบ้านถวายเพื่อการส่งออก’  และ 
ต่อมาในปี 2547 บ้านถวายได้รับการคัดเลือกจากกรมพัฒนา
ชมุชน กระทรวงมหาดไทยให้เป็น ‘หมู่บ้านโอทอป ต้นแบบแห่ง
แรกในประเทศไทย’ จนในปี พ.ศ. 2554 หมู่บ้านได้รับรางวัล 
ชนะเลิศระดับประเทศ ‘สุดยอดย่านการค้าพาณิชย์ไทย’ จาก
กระทรวงพาณิชย์ เพื่อเป็นการช่วยอนุรักษ์วิถีชีวิตการประกอบ
การค้าของชมุชนแบบดั้งเดมิให้คงอยู่อย่างยั่งยนื

แต่ทว่า 2-3 ปีให้หลงัการค้าขายภายในหมูบ้่านเปลี่ยนแปลง
ไปจากเดมิค่อนข้างมากและนกัท่องเที่ยว ลดลงไป 15 % อกีทั้ง
พฤติกรรมผู ้บริโภคเปลี่ยนและตลาดหัตถกรรมที่เริ่มอิ่มตัว      
ขณะที่ผู ้ประกอบการบางรายที่แบกรับต้นทุนที่สูงขึ้นไม่ไหว         
กจ็�ำเป็นต้องเลกิกจิการไป ขณะนี้เหลอืเพยีง 215 ราย จากเดมิ 
300 ราย และบรษิทั Shipping สนิค้าจากที่มกีว่า 70 บรษิทัปัจจบุนั
เหลอืเพยีง 30 บรษิทัเท่านั้น 

 ซึ่งปัญหานี้มาจากหลายปัจจัยที่เข้ามา เช่น ปัญหาด้าน
การเมอืง เศรษฐกจิโลกซบเซา รวมไปถงึตวัเมอืงเชยีงใหม่ก�ำลงั
เตบิโตเป็นอย่างมาก มรี้านค้าใหม่ๆ ให้นกัท่องเที่ยวได้เลอืกสรร
มากขึ้น จนท�ำให้หมู่บ้านถวายเริ่มจางไปจากความทรงจ�ำ 
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Smart SMEs  เรื่อง : นุชเนตร จักรกลม

แดงแหนมเนือง จ.หนองคาย
โอทอป 5 ดาวยาวนาน 8 ปี
ขนส่งฉับไว เอาใจลูกค้าทั่วประเทศ

หากเอ่ยถึงแหนมเนืองเลื่องชื่อของดีประจ�ำจังหวัดหนองคาย
ชื่อของ แดงแหนมเนอืง เป็นแบรนด์อนัดบัต้นๆที่ใครต่อใครหยบิยก
มาเป็นค�ำตอบเสมอ ย้อนกลับไปในยุคบุกเบิกต�ำนานของแดง  
แหนมเนอืง เริ่มต้นขึ้นจากคณุตวน โฮวนั-คณุว ีแซ่เรอืง สองสามี
ภรรยาเชื้อสายเวียดนาม อพยพมาพบรักและแต่งงานกันใน
ประเทศไทย ต่อมาคุณวีคิดท�ำแหนมเนือง บั่นแบ๋ว ปอเปี๊ยะสด   
ปอเป๊ียะทอด ซึ่งเป็นอาหารเวยีดนามขนานแท้ ต�ำรบัดั้งเดมิ หาบเร่
ขายตามละแวกบ้าน ก็ได้รับความนิยมสั่งสมเรื่อยมาจนเปิดหน้า
ร้านเป็นอาคารพาณชิย์ 1 คูหาได้ในที่สดุ ต่อมาในปี พ.ศ. 2533 
คุณแดง (วิภาดา จิตนันทกุล) ลูกสาวคนที่ 2 ได้เข้ามารบัช่วงต่อ
ดแูลกจิการแทนคณุแม่ โดยเริ่มจากการสร้างชื่อ “แดงแหนมเนอืง” 
ให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น เน้นการวางรากฐานเรื่องระบบ     
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การจดัการ กระบวนการบรหิารร้านอาหารในทกุมติ ิไม่วาจะเป็น 
การคดัสรรวตัถดุบิสดใหม่ อาท ิผกัสด ที่เมื่อก่อนจะต้องไปเลอืก
ซื้อจากตลาดท้องถิ่นด้วยตวัเองอย่างพถิพีถินัจนกระทั่ง 10 ปีให้
หลังที่ได้พัฒนาร่วมกับส�ำนักงานเกษตรจังหวัด เพื่อส่งเสริม
เกษตรกรให้มกีารปลกูผกักาดหอม กล้วย แตงกวา มะเฟือง ฯลฯ 
จนได้ผลผลติที่มคีณุภาพตรงตามมาตรฐานก่อนไปรบัจากแหล่ง
ผลติเพื่อน�ำมาใช้ที่ร้าน เป็นต้น การเตรยีมอาหาร ต้องเป็นไป
อย่างมรีะบบ มอีนามยั และรวดเรว็ การบรกิาร ด้วยอธัยาศยั
ไมตรแีละมใีจรกั การพฒันาบรรจภุณัฑ์ให้ได้มาตรฐานและทนั
สมัยอยู่ตลอด ร่วมด้วยการรักษาระดับราคาให้คงที่มากที่สุด 
โดย   มทีั้งการขายหน้าร้านปกตแิละขายกลบับ้าน ควบคูไ่ปกบั      
การพัฒนาด้านการตลาดและการสร้างภาพลักษณ์ให้ลูกค้า
จดจ�ำมากยิ่งขึ้น ประกอบกบัการเปิดสะพานมติรภาพไทย-ลาว 
ซึ่งถือเป็นการเปิดประตูต้อนรับนักธุรกิจและนักท่องเที่ยวจาก 
ทั่วสารทศิ และท�ำให้จงัหวดัหนองคายเป็นที่รูจ้กัอย่างกว้างขวาง

กระทั่ง ปี พ.ศ. 2547 แดงแหนมเนอืงได้รบัคดัเลอืกให้เป็น
สนิค้าโอทอป ระดบั 5 ดาว ประเภทอาหารเจ้าแรกและเจ้าเดยีว
ของจงัหวดัหนองคาย ที่ยงัคงรกัษามาตรฐาน 5 ดาว มาตลอด 
8 ปีเต็มจนถึงปัจจุบัน และการหลักการการสร้างอาชีพด้วยใจ
รักและพัฒนาอย่างไม่หยุดนิ่ง ท�ำให้วันนี้แดงแหนมเนืองได้รับ
ความนิยมอย่างต่อเนื่องในวงกว้างและเป็นที่รู ้จักในระดับ
ประเทศ นอกจากการขยายหน้าร้านเปิดร้านแดงแหนมเนอืงวไีอพ ี
ติดริมแม่น�้ำโขง เพื่อรองรับกับปริมาณลูกค้าที่เพิ่มมากขึ้น       
ทั้งนักท่องเที่ยว ข้าราชการ นักธุรกิจ ฯลฯ ที่หมุนเวียนมาใช้
บรกิารอย่างเนอืงแน่น ซึ่งแดงแหนมเนอืงกส็ร้างความประทบัใจ
ให้กับลูกค้าในทุกด้าน การันตีด้วยรางวัลหนองคายเบสท์ 
(NongKhai Best) ประเภทอาหารจากส�ำนักงานอุตสาหกรรม      
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ร้านแดงแหนมเนือง 
เลขที่ 526-527 ถนนรมิโขง อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัหนองคาย 43000 
โทร. 0 4241 1961  เวบ็ไซต์ www.daengnamnuang.net
ข้อมูลและรูปภาพจาก 
www.postmart.co.th/product-detail.php?id=78022
http://daengnamnuang.net/th/home/purchasing/
www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1406955986
www.bangkoktoday.net

ที่สร้างความมั่นใจในคุณภาพและมาตรฐานให้กับผู้บริโภค      
ได้เป็นอย่างด ี รวมทั้งยงัได้รบัประทานโล่เกยีรตคิณุร้านอาหาร
ประเภทอาหารพื้นเมืองดีเด่นประจ�ำปี พ.ศ. 2551 จาก            
ทลูกระหม่อมหญงิอบุลรตัน์ราชกญัญา ศริวิฒันาพรรณวดี 

และตอกย�้ำความปลอดภัยของวัตถุดิบอีกครั้งด้วยเครื่องหมาย
รับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร จากกระทรวงเกษตร
และสหกรณ์ 

ด้านจัดการผลิตภัณฑ์แหนมเนืองและอาหารแปรรูป  
หลากหลายเพื่อเป็นของฝากและส�ำหรบัส่งขายทั่วประเทศ เป็น
ไปอย่างมีประสิทธิภาพ โดยไลน์การผลิตนั้น มีห้องเย็นขนาด
ต่างๆ แยกประเภท เพื่อควบคุมอุณหภูมิและจัดเก็บรักษา
วตัถดุบิหลกัอย่างหมูสด ผกัสดแยกตามชนดิ และน�้ำจิ้ม ให้ได้
มาตรฐานที่ดีที่สุด มีการขยายครัวให้ขนาดใหญ่ขึ้นเพื่อรองรับ
การผลิตที่เพิ่มสูงขึ้น ภายใต้กระบวนการผลิตและการบรรจุที่
ปลอดเชื้อ ก่อนสง่บรรจแุบบวนัต่อวนัในบรรจภุณัฑ์ที่ถกูพฒันา
ให้สามารถรักษาอายุของสินค้าได้นานขึ้น แดงแหนมเนือง      
ตั้งเป้าการกระจายสนิค้าน�ำร่องไปยงัอ�ำเภอเมอืงใน 19 จงัหวดั 
ภาคอิสาน ก่อนจะวัดผลและขยายพื้นที่การส่งไปยังภาคเหนือ 
และภาคกลาง เป็นล�ำดับถัดไป ซึ่งตอนนี้สามารถรับออเดอร์
จากลกูค้าได้ทั่วประเทศโดยสั่งซื้อสนิค้าทางโทรศพัท์ได้โดยตรง   
และมรีายละเอยีดวธิกีารสั่งซื้อ-อตัราราคา-การจดัส่ง บอกชดัเจน
ทางหน ้า เว็บไซต ์ของแบรนด ์  รวมทั้งยั ง เพิ่มช ่องทาง 

การจัดจ�ำหน่ายร ่วมกันกับบริษัท ไปรษณีย ์ไทย จ�ำกัด  
ในโครงการ “อร่อยทั่วไทย สั่งได้ที่ไปรษณีย์” ส�ำหรับจัดส่ง
สินค้ามายังเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลให้ถึงมือลูกค้าภายใน   
1 วัน และในอนาคตก็มีแผนจะรุกตลาดยังประเทศที่มีลูกค้า    
ชาวจนีอาศยัอยู่ เพราะจากข้อมูลที่ศกึษามาพบว่าแหนมเนอืง
เป็นเมนูที่ถูกปากลูกค้าชาวจีน อาทิ จีน ฮ่องกง สิงคโปร์  
แต่ต้องศกึษาให้รอบคอบและต้องขึ้นรปูบรรจภุณัฑ์ที่ตอบโจทย์
ส�ำหรบัส่งขายต่างประเทศให้ส�ำเรจ็ก่อน.
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‘ดงบงั’ หมู่บ้านเลก็ๆ ในต�ำบลดงขี้เหลก็ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดั
ปราจนีบรุ ีซึ่งเป็นแหล่งปลกูสมนุไพรที่สบืทอดมาตั้งแต่รุน่บรรพบรุษุ 
หากย้อนกลบัไปเมื่อ 80 ปีที่แล้วชาวบ้านส่วนใหญ่จะท�ำนาเป็นหลกั 
แต่ต่อมาได้เปลี่ยนอาชพีเป็นชาวสวนเน้นการปลกูไม้ดอกไม้ประดบั
แทน ซึ่งขณะนั้นมีพ่อใหญ่แก้ว มุกดา ที่ทุกคนในหมู่บ้านเคารพ
นบัถอื เป็นหมอยาที่เชี่ยวชาญเรื่องสมนุไพร ได้สบืทอดความรูต่้างๆ 
ให้กบัรุน่ลกูรุน่หลานจนแพร่หลายไปทั่วหมูบ้่าน จนท�ำให้กลายเป็น
หมู่บ้านสมนุไพรในที่สดุ 

สถานที่บ่มเพาะภมูปัิญญาชาวบ้านแห่งนี้ ปัจจบุนัน�ำไปสูก่าร
ผลิตสมุนไพรส่งต่อให้โรงพยาบาลเจ้าพระยาอภัยภูเบศรมากว่า   
15 ปี ซึ่งที่แห่งนี้เป็นโรงพยาบาลที่น�ำการแพทย์พื้นบ้านสมุนไพร 
มาผสมผสานกบัการรกัษาแผนปัจจบุนั จงึท�ำให้ชาวบ้านในชมุชน    
ก่อตั้ง ‘กลุ่มสมุนไพรบ้านดงบัง’ เพื่อพัฒนาสมุนไพรของหมู่บ้าน            

Opportunity  เรื่อง : นันทนาพร อรินทมาโน

หากเอ่ยถึง ‘หมู่บ้านดงบัง’ น้อยคนนัก 
ท่ีจะรู ้จักว่าหมู่บ้านเล็กๆแห่งนี้มีดีอะไร  
แต่ถ ้าเอ ่ยว ่า ‘สมุนไพรอภัยภูเบศร’ 
หลายคนคงร้อง อ๋อ! ขึ้นในใจเพราะอาจ
จะเคยเห็นผ่านหูผ่านตาตามห้างร้าน  
ชั้นน�ำ ซ่ึงสมุนไพรที่น�ำไปผลิตสินค้า  
ของสมุนไพรอภัยภูเบศรนั้นล้วนมาจาก
หมู่บ้านดงบังท้ังส้ิน

‘ดงบัง’ 
จ.ปราจีนบุรี 

หมู่บ้านสมุนไพร
ครบวงจร

www.abhaithaiherb.com
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นางวันเพ็ญ รัตนกังวาล ผู ้อ�ำนวยการศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 9 ให้สัมภาษณ์ในฐานะผู้ให้การสนับสนุน
และส่งเสรมิกลุ่มหมู่บ้านสมนุไพรดงบงัว่า “ในเรื่องของโอทอป
ทางศูนย์จะช่วยส่งเสริมให้ได้มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ซึ่งจะ
ท�ำงานร่วมกันระหว่างอุตสาหกรรมจังหวัดในพื้นที่จังหวัด
ปราจีนบุรี เพื่อให้ผู้ประกอบการผลิตสินค้าได้มาตรฐานและ
สามารถจดทะเบยีน 3 - 5 ดาวได้ 

ด้านการตลาดจะส่งเสริมให้ผู้ประกอบการได้ไปงานแสดง
สินค้า ออกงานนิทรรศการ และทางกรมส่งเสริมจะช่วยเสริม 
องค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารจัดการ การท�ำบัญชี ให้กับ         
ผู้ประกอบการ ซึ่งแนวทางการด�ำเนินงานในปีนี้มุ่งเน้นเรื่อง   
การพฒันาผลติภณัฑ์เครื่องดื่ม อาหาร และสมนุไพร ซึ่งหมูบ้่าน
ดงบังมุ่งเน้นการท�ำเกษตรอินทรีย์อยู่เป็นทุนเดิมแล้ว แต่ทาง
ศูนย์จะเข้าไปช่วยยกระดบัการผลติให้ได้มาตรฐานที่ดยีิ่งขึ้น”

หมู่บ้านท่องเที่ยวสมุนไพรดงบังนับเป็นการน�ำทรัพยากร
ท้องถิ่นและภูมปิัญญาชาวบ้าน มาเป็นจดุขายในการท่องเที่ยว
ได้อย่างชาญฉลาด เพราะเสน่ห์ของหมู่บ้านเลก็ๆ แห่งนี้ไม่ได้มี
เพยีงความหลากหลายของสมนุไพรนานาชนดิเท่านั้น แต่น�้ำใจ 
ความเป็นกันเองและความใสซื่อของชาวบ้านนั้น ที่เป็นเสน่ห์ 
มดัใจผู้ที่มาเยี่ยมเยยีนนั่นเอง.

ข้อมูลและรูปภาพจาก 
http://www.yourhealthyguide.com
http://www.manager.co.th
http://www.tat8.com
www.abhaithaiherb.com

ให้เป็นการเกษตรแบบยั่งยืนโดยเกษตรอินทรีย์ จนได้เป็น
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่มีคุณภาพ ปราศจากสารปนเปื้อนได้รับ
มาตรฐานระดบัสากล และในที่สดุหมูบ้่านแห่งนี้จงึได้รบัคดัเลอืก
เป็น ‘หมู่บ้านโอทอปต้นแบบ’ และ ‘หมู่บ้านท่องเที่ยวโอทอป’ 
ของจงัหวดัปราจนีบรุี

กลุ่มสมุนไพรบ้านดงบัง ผสมผสานการท่องเที่ยวและ
สมนุไพรได้อย่างลงตวั  โดยแบ่งพื้นที่ภายในเป็น 6 สถานคีวามรู้
และการบริการ ดังนี้ 1.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรประเภท
สมุนไพรเกษตรอินทรีย์ 2.ศูนย์การเรียนรู้สวนสมุนไพรเกษตร
อนิทรยี์ 3.ศูนย์บรกิารสปา อบ นวดด้วยสมนุไพร 4.Home Stay 
ส�ำหรับผู้ที่ต้องการเรียนรู้วิถีชีวิตชาวบ้าน 5.ศูนย์เพาะช�ำและ
จ�ำหน่ายเมลด็พนัธุ์ ต้นกล้าสมนุไพร 6.ศูนย์จ�ำหน่ายสนิค้าและ
วตัถดุบิสมนุไพรเกษตรอนิทรยี์

บ้านดงบังนับเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวสมุนไพรแห่งแรกของ
ไทยที่น�ำการท่องเที่ยวแบบครบวงจร ท�ำให้ผู้ที่มาเยือนจะได้
เรยีนรูว้ถิชีวีติของชาวบ้านตั้งแต่การปลกูสมนุไพร การเกบ็เกี่ยว 
และการแปรรูป โดยจะมชีาวบ้านและลูกๆหลานๆ เป็นไกด์น�ำ
ชมสวนสมนุไพรพร้อมทั้งอธบิายถงึขั้นตอนการปลกู การแปรรปู 
รวมทั้งสรรพคณุของสมนุไพรแต่ละตวั 

ซึ่งผูท้ี่เข้ามาจะได้รูว่้าท�ำอย่างไรพชืผกัที่ไม่ใช้สารเคมจีงึจะ
งอกงามและออกดอกออกผลด ีรูถ้งึวธิกีารแปรรปูและสรรพคณุ
ต่างๆ ของสมนุไพร นอกจากนั้นยงัได้ลิ้มรสอาหารเมนูสมนุไพร 
ผ่อนคลายความเมื่อยล้าด้วยการนวดแบบอโรมาเธอราพี และ
การบริการที่พักแบบโฮมสเตย์ส�ำหรับผู ้ที่อยากดื่มด�่ำกับวิถ ี   
ชาวบ้าน ซึ่งจดุเด่นของที่นี่นอกจากธรรมชาต ิป่าไม้ และต้นไม้
ใหญ่ๆ ที่หาได้ยากในหมู่บ้านที่อยู่ในเขตเมือง เสน่ห์อีกอย่าง
หนึ่งของการท่องเที่ยวหมู่บ้านสมุนไพรดงบังก็คือภูมิปัญญา 
ท้องถิ่น ซึ่งเป็นความรูต้กทอดมาตั้งแต่รุน่ปูย่่าตายายมาปรบัใช้
กบัวถิปีัจจบุนั 

ผอ.วนัเพญ็  รตันกงัวาล
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ภาพรวมของสนิค้าโอทอป จงัหวดัราชบรุ ีมกีลุม่ผลติภณัฑ์ที่โดดเด่น 3 หมวด คอื 1.หมวด
อาหาร 2.หมวดของใช้ของประดับตกแต่ง 3.หมวดผ้า ซึ่งได้รับการพัฒนาทั้งด้านรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย ควบคู ่ ไปกับการอนุรักษ ์ ภูมิป ัญญาท ้องถิ่น  
เป็นที่ต้องการของตลาด โดยมีแนวโน้มของการเติบโตจากการพิจารณาจากผลิตภัณฑ ์
มวลรวมจังหวัด (GPP) สาขาผลิตภัณฑ์โอทอปเพิ่มขึ้นต่อเนื่องทุกปี ส�ำหรับการส่งเสริมและ
สนับสนุนในระยะต่อไปนี้จะเป็นการต่อยอดเพื่อพัฒนาศักยภาพกลุ ่มผลิตภัณฑ์ โดย 
มีการยกระดับมาตรฐานคุณภาพสินค้า และให้บริการสนับสนุนช่วยเหลือกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
โอทอปที่ได้รบัการพฒันาแล้วได้เข้าถงึแหล่งเงนิทนุเพื่อการพฒันาผลติภณัฑ์ตลอดจนด้านการ
ตลาดเชงิรกุทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งในส่วนนี้มุ่งเน้น 2 แนวทาง

นางสาวนิรามัย ศิริศรีสุดากุล  ผู้อ�ำนวยการศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8 กล่าว
ถึงเรื่องการส่งเสริมผลิตภัณฑ์โอทอปนั้นถือเป็นนโยบายเร่งด่วนและส�ำคัญที่หน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องทุกฝ่าย ต้องร่วมมือกันบุรณาการในการท�ำงานอย่างต่อเน่ือง เพื่อสร้างอาชีพและ
รายได้ ให้กับชุมชนและท้องถ่ิน โดยให้มีการบริหารจัดการทรัพยากรที่มีอยู่เพื่อก่อให้เกิด 
รายได้และสามารถพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนเพ่ือต่อยอดให้เข้มแข็งและเป็นรากฐานของ
เศรษฐกิจระดับประเทศ  โดยการรวมกลุ่มของภาคประชาชนในชุมชนท้องถ่ินทั่วประเทศ  
ซึ่งภารกิจในส่วนนี้ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8 หน่วยงานสนับสนุนในส่วนภูมิภาค  
มพ้ืีนทีร่บัผดิชอบครอบคลมุ 10 จงัหวัด คือสพุรรณบรุ ีกาญจนบรุ ีอ่างทอง พระนครศรีอยุธยา 
นครปฐม สมุทรสาคร สมุทรสงคราม เพชรบุรี ราชบุรี และประจวบคีรีขันธ์ 

OTOP ราชบุรี 
ภูมิปัญญาไทย ก้าวไกลสู่สากล

ผอ.นริามยั  ศริศิรสีดุากลุ
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แรงงาน ซึ่งท�ำให้มคีณุภาพของผลติภณัฑ์ เกดิการสร้างงานภายใน
ท้องถิ่น  เพิ่มมลูค่าเป็นสนิค้าพรเีมยีมของจงัหวดั และได้รบัรางวลั
สร้างเสริมคนดีมีคุณภาพ หมู่บ้านหัตถกรรมดีเด่น และเป็น
ผลติภณัฑ์โอทอป ประจ�ำจงัหวดัในปี 2556 

ในปีนี้เรามุง่เน้นเรื่องการพฒันานวตักรรมใหม่ๆและการสร้าง
แบรนด์ให้เป็นที่จดจ�ำ โดยให้องค์ความรู ้พฒันาบคุลากร ที่จะเพิ่ม
ความน่าสนใจของสินค้าให้แตกต่างจากกลุ่มอื่น และชูความ    
โดดเด่นของผลิตภัณฑ์จังหวัดราชบุรี ตามแผนการด�ำเนินงาน
ทั้งหมด 4 แผน คอื 1. แผนงานตามกรอบข้อตกลงของประชาคม
อาเซยีน 2. แผนงานส่งเสรมิสนิค้าด้านการเกษตรและอตุสาหกรรม
อาหาร 3. แผนงานพฒันาเศรษฐกจิระดบัฐานราก ได้แก่ โครงการ
อนัเนื่องมาจากพระราชด�ำรใินพื้นที่ และ โครงการพฒันาศกัยภาพ 
โอทอป/วสิาหกจิชมุชนด้านการผลติผลติภณัฑ์ บรรจภุณัฑ์ และ
การตลาด 4. แผนงานส่งเสรมิเอสเอม็อ ีรวมทั้งการส่งเสรมิดจิทิลั
เพื่อวสิาหกจิชมุชนจดัอบรมให้ผู้ประกอบการ สามารถขายสนิค้า
ผ่านโลกออนไลน์ได้มากยิ่งขึ้น

• พัฒนาระบบสนับสนุนโอทอป โดยมีการบูรณาการ
ท�ำงานร่วมกันกับทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องทั้งจังหวัด/กลุ่มจังหวัด 
เพื่อเพิ่มประสทิธภิาพในการด�ำเนนิกจิกรรมพฒันากลุม่โอทอปและ
เพิ่มยอดจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ให้สงูขึ้นตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ โดยน�ำ
เอากลยทุธ์การพฒันาสินค้าที่ค�ำนงึถงึสายการผลติที่เชื่อมโยงกัน 
ต้นน�้ำ กลางน�้ำ และปลายน�้ำ เน้นการผลิตสินค้าโอทอปที่ม ี
อัตลักษณ์และภูมิปัญญา พัฒนาคุณภาพให้ได้มาตรฐานและ 
คดัเลอืกผู้ประกอบการที่มคีวามพร้อมเพื่อเข้าสูก่ระบวนการพฒันา
ศักยภาพตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก�ำหนด รวมถึงการพัฒนาระบบ
การบริหารจัดการและการขยายช่องทางการตลาดให้กว้างขวาง 
ยิ่งขึ้นทั้งในประเทศและต่างประเทศ

• พัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์ เน้นการบูรณาการมิติการ
พฒันาโอทอป 4 มติ ิคอื มติพิฒันาคณุภาพดาว มติยิกระดบัสู่ 
เอสเอม็อ ีมติพิฒันาตามประเภทอตุสาหกรรม และมติกิารพฒันา
กลุ่มผลิตภัณฑ์ รวมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีการจ�ำแนกตาม
คณุภาพสนิค้า ปรมิาณการผลติ เป็น 4 กลุ่ม คอื กลุ่ม a ดาวเด่น 
สินค้ามีคุณภาพสูงผลิตได้มาก 2. กลุ่ม b เอกลักษณ์ สินค้า
คุณภาพสูง ผลิตน้อยชิ้น 3. กลุ่ม c พัฒนา สินค้าคุณภาพ        
ปานกลางผลติได้มาก และ 4. กลุม่ d สนิค้าผลติง่ายได้จ�ำนวนน้อย 
ทั้งนี้ก็เพื่อพัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์โอทอป ให้มีศักยภาพ 
การแข่งขนัสูงขึ้นและสามารถขยายฐานสูต่ลาดต่างประเทศได้มากขึ้น

ผอ.นริามยั  กล่าวเสรมิว่า เมื่อ 5 ปีที่แล้ว  ผลติภณัฑ์โอทอป 
ราชบรุ ียงัไม่ค่อยมคีวามหลากหลายในเรื่องของคณุภาพและสสีนั
อกีทั้งยงัไม่ได้รบัการรบัรองมาตรฐาน แต่เมื่อหน่วยงานภาครฐัทั้ง 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม กระทรวงพาณชิย์ 
เข้ามาช่วยบูรณาการก็มีการเติบโตอย่างเป็นรูปธรรม เนื่องจาก
แต่ละหน่วยงานมีงบประมาณและบุคคลากรมาสนับสนุน และมี
พันธกิจที่สามารถเพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ 

ยกตัวอย่างโอทอปต้นแบบ ที่ทางกรมฯ เข้าไปสนับสนุน
ผลติภณัฑ์ให้มศีกัยภาพถงึระดบั 5 ดาว อาท ิกลุม่หตัถกรรมตุก๊ตา
ราชบรุ ี ภายใต้โครงการสนบัสนนุการพฒันาอตุสาหกรรมสู่ชนบท 
(สอช.) ที่เน้นการท�ำงานแบบ 3 ประสาน โดยกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม  ภาคเอกชน และประชาชน  โดยน�ำเอานวตักรรมฯ 
เพื่อพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ช ่วยเพิ่มมูลค่าทั้ง  
เชงิผลติภณัฑ์และผูป้ระกอบการ ได้รบัการรบัรองจาก มอก. / มผช. 
รวมทั้งได้รับการคัดเลือกจากส�ำนักงานพัฒนาชุมชนฯให้เป็น
ผลติภณัฑ์ โอทอป ประจ�ำจงัหวดัในปี 2556  กลุ่มกระเป๋าหนงั  
คุ้งน�้ำวน ได้รบัการพฒันาในโครงการ สอช. ด้านการผลติ ฝีมอื

ไชโป้วหวานตราชฎา 
ไชโป้วเด็ดเจ็ดเสมียน โกอินเตอร์ตลาดโลก 

ไชโป้วหวาน ถือของดีประจ�ำต�ำบลเจ็ดเสมียนที่สืบทอดกัน
มานมนานจวบจนปัจจบุนักลายเป็นสนิค้าเศรษฐกจิที่สร้างชื่อและ
รายได้ให้กับชุมชนในระดับประเทศ ซึ่งถือว่าต�ำบลเจ็ดเสมียน 
อ�ำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี เป็นแหล่งผลิตที่ใหญ่และม ี     
ส่วนแบ่งตลาดครึ่งหนึ่งของมลูค่าตลาดไชโป้วหวานทั้งระบบ และ
มีผู้ประกอบการในพื้นที่ไม่น้อยกว่า 10 ราย ซึ่งที่มาที่ท�ำให้           
ที่นี่กลายเป็นแหล่งผลติไชโป้วรายใหญ่ในประเทศกเ็พราะ แต่เดมิ
พื้นที่ตรงนี้สามารถปลูกหัวไชเท้าได้ดีและมีปริมาณมาก แต่ใน
ปัจจบุนัพื้นที่ตรงนี้ไม่สามารถปลูกหวัไชเท้าได้อกีต่อไป แต่สิ่งที่ยงั
คงอยู่คือองค์ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการพัฒนา     
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ต่อยอดในเรื่องของการผลิตสืบเนื่องมา หัวไชเท้าจากแหล่งปลูก
ในจังหวัดต่างๆ อย่าง นครสวรรค์ อุทัยธานี ก�ำแพงเพชร 
กาญจนบุรี และอ�ำเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี จึงถูกส่งมาเป็น
วัตถุดิบส�ำคัญที่ขับเคลื่อนการผลิตให้กับธุรกิจไชโป้วแปรรูปเจ็ด
เสมยีนต่อไป

คณุกลัยาณ ีหยูเ่อีย่ม  ผูบ้รหิารโรงงานไชโป้วหวานตราชฎา
เล่าถงึที่การของการหนัมาลงมอืท�ำธรุกจิหวัไชโป้วว่า ในอดตีก่อน
จะมาเป็นหวัไชโป้วตราชฎาอย่างเตม็ตวัทางบ้านกเ็ริ่มท�ำกจิการนี้
มาตั้งแต่รุ่นคุณแม่ ซึ่งสมัยนั้นท�ำแค่วิธีดองเค็มแล้วขายส่งเพียง
อย่างเดียว ไม่ได้มีการดองหวาน เพราะลูกๆเข้าไปท�ำงานที่
กรงุเทพฯกนัหมด ต่อมาได้รบัเครื่องหมายการค้าตราชฎาจากญาติ
ที่จดทะเบียนไว้จึงเริ่มเข้ามาสร้างแบรนด์อย่างเต็มตัวตั้งแต่ปี   
พ.ศ.2530 โดยหวัไชโป้วตราชฎาจะรบัซื้อหวัไชเท้าสดปีละ 1 รอบ    
หนกั 2 ล้านกโิลกรมั ในช่วงเดอืน ธนัวาคม-มกราคม เพื่อน�ำมา
ผลิตทั้งปี ซึ่งมาตรฐานของหัวไชโป้วที่เลือกมาต้องมีล�ำต้นตรง 
ขนาดพอเหมาะ ไม่ฝ่อและไม่มร่ีองรอยแมลงกนั น�ำมาดองเคม็จน
ได้ที่แล้วน�ำส่งไปตามบ้านในชมุชนให้คดัขนาด เลก็ กลาง ใหญ่ 
เพื่อน�ำไปตดัแต่งก่อนจะมาดองหวานให้เป็นไชโป้วให้ทกุคนได้ทาน           
ถอืเป็นการกระจายรายได้สู่ชาวบ้านอกีทางหนึ่งเช่นกนั

แรกเริ่มส่งโดยมพ่ีอค้าคนกลางกระจายตามจงัหวดัไปเรื่อยๆ 
เมื่อมาท�ำค้าปลกีเองจงึเข้าร่วมโครงการหนึ่งต�ำบล หนึ่งผลติภณัฑ์ 
พร้อมกบัเข้าร่วมการอบรมผูป้ระกอบการร่วม (Cluster) ได้เจอกลุม่
ผู้ผลิตสินค้าประเภทเดียวกันจึงเริ่มค้าปลีกอย่างเต็มตัว และมี
โอกาสได้ไปออกบูธแสดงสนิค้ามากขึ้นซึ่งได้ผลตอบรบัค่อนข้างด ี
โดยได้รับลูกค้าบริษัทใหญ่ๆ สั่งไปผลิตต่อและส่งออก ซึ่งไชโป้ว
แบบสับขายส่งออกตลาดต่างประเทศดีที่สุด ซึ่งประเทศที่เราส่ง
ออกคือ อเมริกา ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ อังกฤษ และ
สวสิเซอร์แลนด์ โดยมซีพัพลายเออร์คนไทยรบัไปอกีที

นอกจากความเข้มแข็งเรื่องของมาตรฐานแล้ว รสชาติของ 
หัวไชโป้วตราชฎายังได้รสหวานกรอบจากธรรมชาติ และมีการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา อีกทั้งความซื่อสัตย์ 
ขนส่งตรงต่อเวลา และความสม�่ำเสมอคงที่ทั้งแง่สนิค้าและบรกิาร 
จงึยงัได้รบัความไว้วางใจแก่ลูกค้าเสมอมา

จุดเด่นที่ท�ำให้ไชโป้วตราชฎาโดดเด่นในระดับสากลก็คือ 
รสชาติที่เป็นมาตรฐานจากเชลล์ชวนชิม มีความหลากหลาย          
ทั้งแบบ สบั ฝอย แว่น และลูกเต๋า รวมไปถงึแบบปรงุ 3 รส ให้           
รสสมัผสักรอบตามธรรมชาต ิภายใต้บรรจภุณัฑ์ทนัสมยัตอบโจทย์
ความต้องการของลูกค้าได้หลากหลายทั้งเรื่องของรูปแบบและ
ขนาด ส่วนโรงงานผลติกต็้องได้มาตรฐาน สะอาด ปลอดภยั และ
มรีะบบการจดัการที่ถูกสขุลกัษณะด้วยมาตรฐาน อย. มาตรฐาน
ฮาลาล และมมีาตรฐานจเีอม็พ ี(GMP) ของกระทรวงสาธารณสขุ  
เป็นเครื่องการันตีถึงความอร่อยและคุณภาพที่ไชโป้วหวาน 
ตราชฎามอบให้กบัลูกค้าได้เป็นอย่างดี

นอกจากนี้จังหวัดราชบุรียังเป็นหนึ่งในจังหวัดท่องเที่ยวของ
ภาคกลางฝั่งตะวันตกที่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครด้วยความที่
ราชบุรี ในป ัจจุบันจึง เป ็นเมืองที่ เต็มไปด ้วยเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรม และประเพณีที่หลากหลาย       
ที่ผสมผสานและอยู่ร่วมกันได้อย่างกลมกลืนและลงตัวราชบุร ี      
มีสถานที่และกิจกรรมท่องเที่ยวต่างๆ ที่น่าสนใจมากมายทั้ง
โบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรมต่างๆ และสถานที่      
อดุมสมบูรณ์ไปด้วยทรพัยากรธรรมชาติ

จิปาถะภัณฑ์บ้านคูบัว จึงเป็นแหล่งสถานที่ท่องเที่ยวที่     
น่าสนใจ เพราะเป็นพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นของชุมชน ที่ได้รวบรวม
ความหลากหลายของนวัตกรรมและเผ่าพันธุ์คนราชบุรีไว้อย่าง  
ครบถ้วน ที่แห่งนี้ตั้งอยู่บริเวณวัดโขลงสุวรรณคีรี ต�ำบลคูบัว 
อ�ำเภอเมือง จังหวัดราชบุรี แนวคิดแรกเริ่มคือต้องการที่จะเชิดชู



อุตสาหกรรมสาร 23อุตสาหกรรมสาร

เกียรติคุณของบรรพชนไทย-ญวนที่อยู่ในจังหวัดราชบุรีให้เป็น          
ที่รู้จกัแก่ประชาชนทั่วไป โดยเริ่มโครงการตั้งแต่ พ.ศ. 2542 และ
ให้คนเข้าเยี่ยมชมโดยไม่เป็นทางการตั้งแต่ พ.ศ. 2548 อาคาร
จิปาถะภัณฑ์เป็นการเริ่มต้นเอาภูมิปัญญาของคนไทยสมัย          
ทวารวดีซึ่งได้แก่ ศิลปะปูนปั้น ดินเผาที่เป็นรูปบุคคล รูปภาพ          
รูปนาค และรูปพระพุทธเจ้า ที่ทางกรมศิลปากรได้ทิ้งไว้รวมถึง 
ปูนปั้นที่ถูกผู้ขุดค้นลักลอบไปขายแล้วขายไม่ได้ก็เอามาเก็บไว้ที่          
วัดโขลงสุวรรณคีรี และมีห้องแสดงภูมิปัญญาของคนไทยโยนก
เชยีงแสนหรอืคนล้านนา ที่ไดเ้คลื่อนย้ายมาจากเมอืงเชยีงแสนไป
อยูท่ี่คบูวัเมื่อประมาณ 200 ปี มาแลว้ โดยจดัแสดงวตัถทุี่มองเหน็
ถงึการท�ำมาหากนิ ที่อยูอ่าศยั แม้กระทั่งกจิกรรมพฒันาชมุชนของ
คนรุ่นพ่อแม่ด้วย โดยใช้หุ่นขี้ผึ้งเป็นตวัสื่อ นอกจากนี้ยงัมอีาคาร
เอนกประสงค์ที่ใช้เป็นที่รวมกลุม่ของชาวบ้านในพื้นที่ เพื่อฝึกอาชพี
และสาธิตการทอผ้าจก ร่วมด้วยเรือนไท-ยวนโบราณที่ตั้งอยู ่
ด้านหน้าเพื่อให้ผู้ที่มาเยอืนได้เยี่ยมชมอกีด้วย

ข้อมูลและรูปภาพจาก 
http://thai.tourismthailand.org
http://www.jipathaphan.com/index.php?lay=show&ac=article&Ntype=3
http://www.folktravel.com/archive/suanphuang-hotel.html#.dpuf
https://beemny124.wordpress.com/

อ�ำเภอสวนผึ้ง เป็นอ�ำเภอหนึ่งในจงัหวดัราชบรุ ีด้วยระยะ
ทางที่ห่างจากกรงุเทพฯ เพยีง 160 กโิลเมตร ท�ำให้สวนผึ้งเป็น
หนึ่งในสถานที่เที่ยวยอดนยิม ด้วยเอกลกัษณ์ที่โดดเด่นอย่างพื้นที่      
ส่วนใหญ่เป็นเนนิเขาป่ามบีรรยากาศคล้ายภาคเหนอื อากาศเยน็
สบาย เดนิทางสะดวกสามารถขบัรถมาได้ง่ายๆ อกีทั้งยงัมรีสีอร์ท
และที่พักโดนใจหลายคน หรือใครชอบสถานที่ท่องเที่ยวแบบ
ธรรมชาตกิม็ใีห้เลอืกสรรมากมาย เช่น น�้ำตกเก้าชั้น, ธารน�้ำร้อน
บ่อคลึง, ถ�้ำเขาบิน และเขากระโจม เป็นต้น และล่าสุดก็ม ี 
สวนน�้ำ เดอะรีสอร์ทแอทสวนผึ้ง เป็นสวนน�้ำแห่งแรกและแห่ง
เดยีวในอ�ำเภอสวนผึ้ง จงัหวดัราชบรุ ีที่ตั้งอยู่ท่ามกลางเทอืกเขา
ตะนาวศรี บนพื้นที่ที่รายล้อมไปด้วยธรรมชาติ และบรรยากาศ
ปลอดโปร่ง   ภายในมสีระว่ายน�้ำขนาดใหญ่และสไลเดอร์คดเคี้ยว 
อกีทั้งยงัมโีซนสระน�้ำส�ำหรบัเดก็ๆ ที่ตกแต่งด้วยสสีนัสดใส โดย
ปัจจุบันเปิดให้บริการเพียงแค่บางส่วน โดยเก็บค่าบริการ 100 
บาท ส�ำหรบัผู้ใหญ่ และ 60 บาท ส�ำหรบัเดก็เท่านั้น และมแีผน
เปิดให้บรกิารอย่างเตม็ตวัภายในกลางปี 2558 
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Idea SMEs  เรื่อง : นุชเนตร จักรกลม

คุณสายใจ อัศวศิริเลิศ ผู้บริหารบริษัท วี.เอส. คราฟท์ 
เปิดเผยว่า เริ่มต้นท�ำธุรกิจในตลาดสินค้าตกแต่งบ้าน
มากว ่า 15 ป ี  โดยเป ็นทั้งผู ้ผลิตและจัดจ�ำหน ่าย
ประติมากรรมเพื่อการตกแต่งบ้านและสวนที่มากด้วย
ความช�ำนาญและมีคุณภาพ สวยงาม คงทน ในลักษณะ
รูปหล่อจากทองเหลืองรูปแบบต่างๆที่พัฒนาแล้วกว่า 
2,000 แบบ อาทิเช่น แจกัน เชิงเทียน โคมไฟ และรูปหล่อ
รูปทรงต่างๆ ส�ำหรับตกแต่งบ้าน อาคาร และสวนใน
สไตล์ที่หลากหลายตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า
ได้อย่างครบครัน ซึ่งความโดดเด่นของสินค้าประเภทนี้
อยู่ที่ความอ่อนช้อยงดงามทรงคุณค่าแต่ขณะเดียวกัน
ก็คงทนแข็งแรง ดูแลรักษาง่าย และมีความคลาสสิก
เฉพาะตัว

วี.เอส.คราฟท์
ธุรกิจของตกแต่งบ้านจากทองเหลือง
เปิดใจถึงย่างก้าวที่ยั่งยืนและมิตรภาพจาก
กลุ่มคลัสเตอร์นวัตศิลป์บางกอก
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วี.เอส.คราฟท์
ธุรกิจของตกแต่งบ้านจากทองเหลือง
เปิดใจถึงย่างก้าวที่ยั่งยืนและมิตรภาพจาก
กลุ่มคลัสเตอร์นวัตศิลป์บางกอก

ผู้บริหารคนเก่งเล่าว่า ตั้งต้นท�ำธุรกิจด้วยใจสู่และความ
อยากที่จะอนุรักษ์ศิลปะไทยด้วยการสร้างอาชีพให้กับแรงงาน 
ที่มีใจรักเพื่อสืบทอดองค์ความรู้ให้คงอยู่อย่างต่อเนื่อง แม้จะ
ต้องฟ่าฟันกบัอปุสรรคในการบรหิารนานบัประการ ไม่ว่าจะเป็น
เรื่องของค่าแรงแรงงาน การเสาะหาแรงงานที่มีฝีมือ คู่แข่ง
ทางการค้า ไปจนถงึระยะเวลาในการสร้างงานที่ต้องทุ่มเทและ
พิถีพิถันทุกขั้นตอน เนื่องจากต้องอาศัยศาสตร์และศิลป์ขั้นสูง
ในการท�ำงาน แต่ก็ไม่เคยย่อท้ออาศัยใจสู้และการพัฒนา
มาตรฐานงานให้ทัดเทียมสากลและมีความสร้างสรรค์ทันสมัย
อย่างไม่หยดุนิ่ง โดยยคุเริ่มแรกเน้นการสร้างงานทองเหลอืงจาก
ชิ้นเลก็ๆ เป็นของที่ระลกึก่อน ป้อนเข้าร้านขายของที่ระลกึชื่อดงั
อย่างนารายณ์ภัณฑ์ แต่พอช่วงเศรษฐกิจอ่อนตัวเมื่อปี 2540 
กจิการกไ็ด้รบัผลกระทบพอสมควร ท�ำให้เบนเขม็มาจบัธรุกจิส่ง
ออกมากขึ้น เน้นการเปิดตลาดโดยการออกงานแฟร์ต่างประเทศ 
โดยเฉพาะกลุ่มประเทศยุโรปอย่างเยอรมนี ซึ่งลูกค้ายุโรปชื่น
ชอบงานประติมากรรมคลาสสิกของไทยมากๆ ข้อดีของการได้
ไปเห็นตลาดก็คือ การรู้จริงถึงความต้องการของลูกค้าและน�ำ
มาพฒันางานออกแบบให้ตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าได้ดยีิ่งขึ้น ก่อน
จะเริ่มจบัตลาดจนีและฮ่องกงเพิ่มขึ้นในช่วงปัจจบุนั ส่วนตลาด
ในประเทศก็ค่อยๆท�ำควบคู่กันไปโดยแบ่งสัดส่วนความส�ำคัญ
มากขึ้น จะเน้นงานประดับสวนและน�้ำพุเป็นหลัก ซึ่งจากการ
สร้างผลงานที่น่าจับตามองตรงนี้ท�ำให้เราได้รับคัดเลือกเป็น    
โอทอป 4 ดาวประจ�ำจงัหวดัปทมุธานใีนปี 2553 และ โอทอป 
3 ดาวประจ�ำจงัหวดัปทมุธานใีนปีต่อมา 

ส่วนช่องทางการตลาดในประเทศจะใช้การออกงานแฟร์
เป็นกลยทุธ์หลกัของการเปิดตลาด เพื่อให้ลกูค้ารูจ้กังานของเรา
เพิ่มขึ้น ช่วงแรกเราออกงานแฟร์ปีละ 3-4 งาน แต่พอเข้าที่เข้า
ทางกเ็ลง็เป้าออกงานประมาณ 1-2 งานต่อปีเท่านั้น เลอืกเฉพาะ
งานที่ประเมินแล้วว่าน่าจะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายหลักได้ดีที่สุด 
อาทเิช่น งานบ้านและสวนแฟร์ ซึ่งการออกงานประเภทนี้ถอืเป็น
ช่องทางการขายผลิตภัณฑ์ที่ได้ผลดีที่สุด เราจึงต้องออกงาน  
ทุกปีเพื่อรักษาฐานลูกค้าเดิมและท�ำความรู ้จักลูกค้าใหม่ๆ     
รวมทั้งตอนนี้ยังมีหน้าร้านที่สยามพารากอนเพื่อโชว์สินค้า    
บางส่วนอกีด้วย  
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ในการร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐนั้นแรกๆ เข้าร่วมกับ     
สภาอุตสาหกรรมก่อน จากนั้นก็ได้มาเข้าร่วมกลุ่มคลัสเตอร ์
นวตัศลิป์บางกอกกรงุเทพฯและปรมิณฑล กบัเพื่อนๆที่ท�ำธรุกจิ
ใกล้เคยีงกนัเกอืบ 10 แบรนด์ เป็นโครงการที่ประทบัใจ เพราะ        
สิ่งที่ได้รับจากโครงการนี้ก็คือการเปิดใจเปลี่ยนความคิด 
ด้านการออกแบบ รวมถึงมีความเข้าใจและได้องค์ความรู้จาก
การอบรมเพิ่มมากขึ้น คณุสายใจยอมรบัว่าในการแก้ไขปัญหา
ต่างๆ เชงิธรุกจินั้นจะต้องเป็นไปอย่างเป็นขั้นเป็นตอน ไม่รวดเรว็
ดั่งใจ บางปัญหาอาจต้องใช้เวลานาน อย่างอุปสรรคภายใน
องค์กรนั้นต้องอาศยัทมีงานทกุส่วนร่วมมอืกนัแก้ไข แต่หากเป็น
อปุสรรคในภาพของการตลาดแล้วล่ะก ็ผูป้ระกอบการที่ท�ำธรุกจิ
เดียวกันจะต้องหันหน้ามาร่วมมือร่วมใจกัน เปิดใจเพื่อแก้ไข
ปัญหา ยอมรับกติกาและมารยาททางการค้าร่วมกันจึงจะ
สามารถหาค�ำตอบของแนวทางการแก้ไขปัญหาได้อย่างมี 
บูรณาการและมีประสิทธิภาพ และนอกเหนือจากประโยชน์ 
ทางตรงที่กล่าวไปข้างต้นแล้ว 

คุณสายใจแย้มว่ามิตรภาพจากเพื่อนร่วมคลัสเตอร์ก็เป็น
อีกสิ่งที่ได้รับในครั้งนี้ เพราะจากการที่เจ้าของธุรกิจประสาน
ความร่วมมือเข้าด้วยกัน แบ่งปันแนวคิดการด�ำเนินธุรกิจดีๆ 
ให้กนัและกนัอย่างจรงิใจ กจ็ะสามารถน�ำพาให้ธรุกจิของธรุกจิ
บรษิทัที่เข้าร่วมกลุม่คลสัเตอร์พฒันาไปอย่างก้าวหน้าและยั่งยนื
นั่นเอง 

ข้อคิดส�ำคัญที่คุณสายใจกล่าวทิ้งท้ายถึงการด�ำเนินธุรกิจ
ก็คือ ผู้ประกอบการจะต้องเข้มแข็งด้วยตัวเองก่อน ปัจจุบันนี้
การท�ำธุรกิจยิ่งทวีความรุนแรงในการแข่งขันสูงกว่า เมื่อก่อน  
ผู้ประกอบการจะต้องท�ำงานแบบคิดเร็ว ท�ำเร็ว พัฒนางานให้
ทันสมัยตลอดเวลาเพื่อรองรับความต้องการของกลุ่มลูกค้า  
ทั้งในและต่างประเทศที่แตกต่างกนั การท�ำธรุกจิจะต้องห้ามท้อ 
เพราะปัญหาทกุอย่างสามารถแก้ไขได้เพยีงแค่เปิดใจและตั้งเป้า
ชดัเจน รวมถงึจะต้องมกีารเคารพสทิธริะหว่างผู้ประกอบธรุกจิ
ที่เป็นพนัธมติรกนั และสดุท้ายคอืต้องประเมนิก�ำลงัและผลงาน
ของตัวเองอย่างตรงไปตรงมา ซึ่งจะท�ำให้เห็นจุดอ่อนและ
สามารถหยิบยกข้อด้อยที่พบมาสร้างเป็นจุดแข็งในการพัฒนา
ธรุกจิให้แขง็แกร่งยิ่งขึ้นในอนาคต.

บริษัทวี.เอส.คราฟท์ จ�ำกัด 
เลขที่ 444,446 ซ.เจรญินคร 14 คลองต้นไทร คลองสาน 
กรงุเทพมหานคร 10600. 
โทร. 0 81442 8482 
เวบ็ไซต์ www.vscrafts.com
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Product & Design  เรื่อง :  นันทนาพร อรินทมาโน

ผลิตภัณฑ์ที่ดีและมีคุณค่าไม่ได้
มีคุณสมบัติแค่สามารถใช้ประโยชน์

ได้เพียงอย่างเดียว เพราะการพัฒนาดีไซน์
ให้ทันสมัยตลอดก็เป็นสิ่งส�ำคัญ

ที่จะช่วยยกระดับให้สินค้ามีมูลค่ามากยิ่งขึ้น 
คอลัมน์ Product Design ฉบับนี้

จะพาทุกคนไปดูการน�ำนวัตกรรมต่างๆ
มาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โอทอป 
ให้ตอบโจทย์ตลาดอย่างทั่วถึง

สมุนไพรทุ่งทรายทอง
ผ่อนคลายอาการปวดเมื่อยในชีวิตประจ�ำวันด้วย

แผ่นสมุนไพรประคบร้อนทุ่งทรายทอง จากภูมิปัญญา 
ชาวบ้าน ซึ่งเป็นสนิค้าคดัสรรดเีด่นโอทอป 5 ดาว ประจ�ำ 
จงัหวดัพจิติร โดยตวัผลติภณัฑ์จะแบ่งการใช้งานตามจดุ
ต่างๆ เช่น ถงุมอื แขน บ่าหลงั เอว และเท้า ซึ่งจะช่วย
ลดอาการอักเสบของกล้ามเนื้อ และการติดขัดของข้อ
กระดูก ง่ายๆ เพยีงแค่น�ำไปอุ่นในไมโครเวฟเพยีง 2 นาที
ก็สามารถใช้งานได้ทันที โดยดีไซน์ของตัวผลิตภัณฑ์ 
ท�ำมาจากผ้าไทย www.saithongherb.com 

เครื่องปั้นดินเผาคุณยายลายวิจิตร 
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ดที่สืบทอดมา

ตั้งแต่สมัยรุ่นคุณย่า สู่ลวดลายงามวิจิตรอย่างไทยกับ 
เครื่องปั้นดนิเผาสดี�ำสนทิ ที่ใช้วธิกีารเผาคาร์บอน 100% 
ด้วยความแรงไฟ 1200 องศาเซลเซยีส ยกระดบัมาดไทย  
สู่ความเป็นสากลมากขึ้น ซึ่งผลิตภัณฑ์ของคุณยายลาย
วิจิตรนั้นจะมีตั้งแต่ หม้อน�้ำ ขันน�้ำ กระปุกเครื่องหอม    
โคมไฟ ขนาดเล็ก-กลาง-ใหญ่ ให้เลือกซื้อกันอย่าง        
หลากหลาย ตดิต่อได้ที่คณุถาวร ใจสว่าง เลขที่ 69 หมู่ 3 
ต.ปากเกรด็ อ.เมอืง จ. นนทบรุ ี11120 โทร. 0 2583 7897  
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เทียน LED 
เปลี่ยนการจุดเทียนแบบเดิมๆ ที่ใช้เปลวไฟ ให้ง่ายกว่าเดิม

เพยีงปลายนิ้วสมัผสัด้วยเทยีน LED ที่สั่งงาน ด้วยรโีมทคอนโทรล 
ดไีซน์ของเทยีนท�ำมาจากพาราฟีนที่ให้สมัผสัเหมอืนเทยีนจรงิ และ
เทคนิคเปลวไฟขยับได้ตามแรงลมพัด หากเปิดไว้ไม่ต้องกลัว     
เรื่องไฟไหม้ เพราะมคีวามร้อนต�่ำ ปลอดภยักบัผูใ้ช้งานและสามารถ
น�ำกลบัมาใช้งานได้ตลอดเวลา www.tiandd.lnwshop.com

 

Reborn ผลิตภัณฑ์กระดาษรีไซเคิล 
น�ำของเก่าท�ำให้เกิดใหม่ ผลิตภัณฑ์แนวคิดดีๆ จาก 

Reborn ที่น�ำวสัดเุหลอืใช้จ�ำพวก หนงัสอืพมิพ์ กล่อง กระดาษ 
เศษกระดาษเหลอืใช้ โดยใช้เทคนคิไฟเบอร์ซเีมนต ์ที่เป็นมติร
ต่อสิ่งแวดล้อม มาสร้างสรรค์ผลงานได้ อย่างคุ้มค่าและ
สวยงาม อีกทั้งยังมีน�้ำหนักเบาไม่เหมือนใคร ซึ่งผลงาน    
แต่ละชิ้นที่รังสรรค์ออกมาจะมีเพียงแค่ชิ้น เดียวเท่านั้น   
www.facebook.com/pages/Reborn-2009

ผ้าทอไทยล้ือ 
ผ้าฝ้ายทอลายน�้ำไหล สินค้าแฮนด์เมดเอกลักษณ์ประจ�ำ 

ชาวไทยลื้อ อ�ำเภอปัว จงัหวดัน่าน ซึ่งมต้ีนต�ำรบัการทอมามากกว่า  
150 ปี โดยชาวบ้านทักทอด้วยความละเอียดอ่อน ใส่ใจใน 
ทุกผลงานและแฝงเรื่องราวของชุมชนได ้อย ่างกลมกลืน  
จนท�ำให้ผลติภณัฑ์ตงุประสาท 7 ชั้น ได้รบัรางวลัโอทอป 5 ดาว  
www.facebook.com/pages/ กลุ่มสตรสีหกรณ์ดอนไชย-ไร่อ้อย 

รองเท้าชาวเขา 
เ สน ่ ห ์ สี สั นสดใสของผ ้ าชาว เขาที่ เป ็ น เอกลั กษณ ์             
สู ่การต่อยอดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์รองเท้า ที่ผสมผสาน
ระหว่างผ้าชาวเขาและแฟชั่นสไตล์ตะวันตกได้อย่างลงตัว   
ซึ่งสินค้าทุกชิ้นเป็นงานแฮนด์เมดจากกลุ ่มชาวบ้านที่มี 
ความช�ำนาญด้านหตัถกรรม ภายใต้แนวคดิ Hmong modern  
(ม้งโมเดิร์น) เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่ขยาย
อย่างรวดเรว็ www.rhadashop.com 
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News      เรื่อง : ปาณทิพย์ เปลี่ยนโมฬี

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม จงึด�ำเนนิการให้การสนบัสนนุการก่อสร้างโรงงาน Hand in Hand 
เพื่อการยกระดับคุณภาพความเป็นอยู ่ของประชาชนในพื้นที่ให้ดีขึ้น โดยกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมช่วยจดัหาอปุกรณ์เครื่องจกัรที่ใช้ในกระบวนการผลติ ซึ่งปัจจบุนัได้ด�ำเนนิการแล้ว 
3 แห่งใน 3 จงัหวดัภาคใต้ ได้แก่ 1. อ�ำเภอรอืเสาะ จงัหวดันราธวิาส  2. อ�ำเภอรามนั จงัหวดั
ยะลา  3. อ�ำเภอโคกโพธิ์ จงัหวดัปัตตานี

นอกจากนี้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมยังให้การฝึกอบรมทักษะอาชีพในการใช้จักรใน
อตุสาหกรรมตดัเยบ็ประเภทต่างๆ ได้แก่ จกัรเขม็เดี่ยว จกัรพนัรมิ และจกัรลา เพื่อให้สามารถ
รองรบัการผลติได้อย่างมปีระสทิธภิาพ และยงัท�ำหน้าที่เป็นแกนกลางในการเชญิชวนผูป้ระกอบการ
ภาคเอกชน ร่วมสร้างงานและป้อนงานให้กลุ ่มราษฎรในเขตพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดน 
ภาคใต้ได้มงีานท�ำอย่างต่อเนื่อง โดยวางเป้าหมายให้ราษฎรมรีายได้เฉลี่ย 6,000-8,000 บาท
ต่อคน ต่อเดอืน เพื่อให้สามารถเลี้ยงตนเองและครอบครวัได้อย่างยั่งยนืต่อไป

อย่างไรกต็าม กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมคาดหวงัว่า  การร่วมมอืกบัห้างสรรพสนิค้าเซน็ทรลั
จะเป็นต้นแบบให้ผู้ประกอบการรายอื่นๆ สนใจเข้าร่วมโครงการสนบัสนนุอย่างต่อเนื่อง ทั้งใน
รูปแบบเดยีวกบักลุ่มเซน็ทรลั หรอืในลกัษณะสั่งงานตดัเยบ็เสื้อผ้า ชดุกฬีาของพนกังาน หรอื
งานตัดเย็บเสื้อผ้า กระเป๋าผ้า ผลิตภัณฑ์ผ้าอื่นๆ ที่ผู้ประกอบการจัดท�ำเป็นของแจกหรือ 
ของสมนาคุณให้แก่ลูกค้า โดยคาดว่าจะสามารถสร้างรายได้เพิ่มขึ้นให้ประชาชนในพื้นที่        
ไม่ต�่ำกว่า 150 ครวัเรอืน 

จากสถานการณ์ความไม่สงบในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ ได้ลดทอนความเชื่อมั่น            
การลงทุนในพ้ืนที่ดังกล่าว และส่งผลกระทบต่อการด�ำเนินชีวิตของประชาชนในพื้นที่   
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงริเริ่มโครงการอุตสาหกรรมในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
(Hand in Hand) มาต้ังแต่ปี 2552 โดยมีแนวคิดในการสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐ 
กับเอกชน  เพื่อสร้างงานสร้างอาชีพให้พ่ีน้องประชาชนในลักษณะความร่วมมือแบบ  3 ประสาน 
คือ ภาครัฐ ภาคเอกชน และราษฎรในพ้ืนที่ โดยใช้อุตสาหกรรมการผลิตที่สอดคล้องกับ 
วิถีชีวิตของคนในพื้นที่ เป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ได้แก่ อุตสาหกรรมอาหาร 
อุตสาหกรรมเคร่ืองเรือน และอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจับมือกับห้างเซ็นทรัล
สร้างอาชีพและรายได้สู่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้
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สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม

• กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทว ีกทม. 10400
โทร.  0 2202 4501, 0 2354 3432 

• ภาควชิาวทิยาการสิ่งทอ  คณะอตุสาหกรรมเกษตร มหาวทิยาลยั
เกษตรศาสตร์ 
50  ถนนพหลโยธนิ จตจุกัร  กรงุเทพฯ 10900   โทร. 0 2562 5061 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจับมือนักวิจัย
ยกระดับโอทอปผ้าไทยด้วยนวัตกรรม

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม จับมือ     
นักวิจัย ภาควิชาวิทยาการสิ่งทอ คณะอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ เร่งยกระดับผู้ประกอบการโอทอป
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายไทย ด�ำเนนิการยกระดบัผลติภณัฑ์ 
โอทอป ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายด้วยนวัตกรรม ภายใต้
โครงการ “พัฒนาผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์โอทอป 
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายก้าวสูส่ากล” เพื่อคดัเลอืกผลติภณัฑ์ 
โอทอป ต้นแบบ ระดับ 4-5 ดาว ที่มีศักยภาพกว่า 80 ราย  
จากจ�ำนวน 450 รายทั่วประเทศ 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้จัดผู ้ เชี่ยวชาญลงพื้นที่ให้    
ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลกึแก่กลุม่ที่เข้าร่วมโครงการฯ ในแต่ละท้องที่
พร้อมพฒันาควบคู่กนั ทั้งแนวทางการสร้างและพฒันานวตักรรม
ด้วยวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีและการพฒันารปูแบบผลติภณัฑ์
ที่ตอบสนองแนวโน้มความต้องการของกลุ่มตลาดเป้าหมาย โดย
นวัตกรรมที่ถ่ายทอดให้กับกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนมีหลากหลาย
นวัตกรรม อาทิ การก่อหม้อครามที่ประหยัดเวลาโดยปราศจาก
การใช้สารเคมีสังเคราะห์ การใช้แทนนิน ซึ่งเป็นสารธรรมชาต ิ     
ที่สกัดได้จากใบมันส�ำปะหลังมาใช้เป็นสารช่วยติดสีในการย้อมสี
ธรรมชาติ ทั้งนี้ เชื่อมั่นว่าโครงการดังกล่าวจะสามารถสร้าง
ศกัยภาพ และความยั่งยนืใหส้นิคา้ทอ้งถิ่นผลติภณัฑโ์อทอป และ
พร้อมก้าวไปสู่เวทโีลกในอนาคต 

ผลติภณัฑ์หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลติภณัฑ์ ถอืว่าเป็นกลุม่กจิการที่
มีความส�ำคัญต่อการเสริมสร้างฐานเศรษฐกิจของวิสาหกิจชุมชน
ในระดบัท้องถิ่นมาโดยตลอด ซึ่งปัจจบุนัมผีูป้ระกอบการวสิาหกจิ
ชุมชนประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายที่เป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบล
หนึ่งผลติภณัฑ์ ระดบั 4-5 ดาว มจี�ำนวนกว่า 450 ราย ทั้งนี้ บางส่วน
ยังขาดองค์ความรู้ แนวทางการปฏิบัติ และกลยุทธ์การต่อยอด   
สู่เชิงพาณิชย์อย่างเป็นรูปธรรม ฉะนั้นเพื่อการก้าวไปสู่ตลาด    
ต่างประเทศ จ�ำเป็นต้องพฒันาผลติภณัฑ์ให้มสีมบตัอิื่นๆ เพิ่มเตมิ 
เพื่อให้สามารถน�ำผลิตภัณฑ์ไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลายมาก  
ยิ่งขึ้น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงมีแนวคิดที่จะพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนให้มีผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีความแตกต่างเหนือคู่แข่งทั้ง
ในเชงิปรมิาณและคณุภาพ สามารถรองรบัค�ำสั่งซื้อของลกูค้าได้ 

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจงึร่วมมอืกบัภาควชิาวทิยาการสิ่งทอ 
คณะอตุสาหกรรมเกษตร มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ จดัโครงการ 
“ยกระดับผลิตภัณฑ์โอทอป ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายด้วย
นวัตกรรม” เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการสร้างและพัฒนา
นวตักรรม ให้แก่กลุ่มชมุชนที่มกีารจดัการการผลติ การค้า และ
การลงทุนอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงมีการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
โดยอาศยัหลกัการทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยเีข้ามาช่วยสร้าง
มลูค่าเพิ่ม ซึ่งน�ำไปสูผ่ลติภณัฑ์ที่มฟัีงก์ชั่นใหม่ท�ำให้ใช้งานได้อย่าง
มปีระสทิธภิาพ มคีณุภาพมาตรฐาน ความสวยงาม และสามารถ
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ซึ่งจะ

เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ให้มีความ
แข็งแกร่งอย่างยั่งยืนและน�ำไปสู่การสร้างรายได้ที่มั่นคงแก่           
ผู ้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนทั้งในปัจจุบันและอนาคต โดย
โครงการดังกล่าวน�ำร่องคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโอทอปที่มี
ศกัยภาพในระดบั 4-5 ดาว จ�ำนวน 80 ราย ทั่วประเทศทกุภมูภิาค 
เพื่อให้ค�ำปรกึษาเชงิลกึแก่ผูป้ระกอบการให้สามารถเข้าใจเทคนคิ
วิธีการทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การสร้างนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมกระบวนการหรือนวัตกรรมระบบ และ
สามารถประยกุต์ใช้เป็นแนวทางการปฏบิตัไิด้ด้วยตนเอง 

อย่างไรกด็ ี กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมพร้อมให้การสนบัสนนุ 
โดยการน�ำผลิตภัณฑ์ที่มีการพัฒนานวัตกรรมและพัฒนารูปแบบ
ใหม่ไป จดัแสดงที่งานแสดงสนิค้าทั้งในและต่างประเทศ รวมถงึ
การวเิคราะห์การทดสอบตลาดและน�ำผลลพัธ์มาพฒันาต่อยอดได้
ในอนาคต ทั้งนี้ เชื่อว่าการด�ำเนนิ โครงการ “ยกระดบัผลติภณัฑ์ 
โอทอป ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายด้วยนวตักรรม” จะเป็นส่วน
ส�ำคญั ที่ช่วยผลกัดนัให้กลุม่วสิาหกจิชมุชนเกดิการสร้างนวตักรรม
ใหม่ๆ ซึ่งสามารถลดต้นทนุ  สร้างท้องถิ่นสู่ชมุชนให้เข้มแขง็ และ
พึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยนื ตลอดจนสามารถเชื่อมโยงเครอืข่ายใน
กลุ ่มธุรกิจเดียวการหรือที่เกี่ยวข้องพร้อมก้าวสู่ตลาดในต่าง
ประเทศได้อย่างเป็นรูปธรรมอนาคตอนัใกล้.



อุตสาหกรรมสาร 31อุตสาหกรรมสาร

Logistic      เรื่อง : อุเทน  โชติชัย

โครงข่ายการขนส่งในประเทศไทยในปัจจุบัน
ประเทศไทยมีปริมาณการขนส่งสินค้าทางถนนมาก

ที่สดุ จากข้อมูลสถติกิารขนส่งสนิค้าในปี พ.ศ. 2554 พบว่า 
มีการขนส่งสินค้าทางถนนประมาณ 405 ล้านตันต่อปี      
คิดเป็นร้อยละ 82.17 ของการขนส่งสินค้าทั้งหมด และ      
มอีตัราการขยายตวัในสดัส่วนที่สูงขึ้นตามล�ำดบั

ประเทศไทยมีโครงข่ายเส้นทางถนนในปี พ.ศ. 2554 
รวมประมาณ 463,795 กิโลเมตร จ�ำแนกเป็นทางหลวง
แผ่นดนิ 66,266 กโิลเมตร ทางหลวงชนบท 47,529 กโิลเมตร 
ทางหลวงท้องถิ่น 350,000 กิโลเมตรสามารถเชื่อมต่อการ
เดนิทางไปยงัภูมภิาคต่างๆ ของประเทศได้อย่างสะดวกและ
ทั่วถึง มีจุดเชื่อมโยงทางถนนกับประเทศเพื่อนบ้าน 
(ประเทศเมียนมาร์ สปป.ลาว กัมพูชา และมาเลเซีย)           
มีปริมาณการเดินทางประมาณ 2.4 ล้านคน-เที่ยวต่อวัน 
และนบัวนัที่จะมคีวามแออดัมากขึ้นในถนนสายหลกั

โครงข่ายเชื่อมโยง
การขนส่งสินค้าสู่ภูมิภาค

ตามรายงานคุณภาพของโครงสร้างพื้นฐานจาก World 
Economic Forum ประจ�ำปี พ.ศ. 2556-2557 พบว่า คณุภาพ 
ของโครงสร้างพื้นฐานในภาพรวมของประเทศไทย ถูกจดัอยู่ใน
ล�ำดบัที่ 61 ต�่ำกว่าประเทศสงิคโปร์และประเทศมาเลเซยี ซึ่งอยู่
ในอนัดบัที่ 5 และ 25 ตามล�ำดบั

• ที่มาของข้อมูล : แผนยุทธศาสตร์กระทรวงคมนาคมเพื่อสนับสนุนการ

พัฒนาของประเทศระบบโลจิสติกส์ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2556-2560) กระทรวง

คมนาคม

การขนส่งสินค ้าทางถนนในประเทศไทยเป ็น       
การขนส่งหลักที่ได้รับความนิยมมากเพราะระบบถนน
เป็นบริการขนส่งที่ให้ความสะดวก รวดเร็ว สามารถ   
เข้าถึงแหล่งผลิตและแหล่งบริโภคได้โดยตรง ซึ่งการขนส่ง   
มีผลต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross 
Domestic Product : GDP) ในระดับสูงถึงร้อยละ  7.1 
ของ GDP และเป็นปัจจัยส�ำคัญต่อต้นทุนราคาสินค้า
และบริการ อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้
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รูปแบบการขนส่ง 	 สัดส่วนการขนส่ง 	 ต้นทุนการขนส่ง

		  (ร้อยละ)	 (บาท/ตัน-กิโลเมตร) 

รถยนต์		  87.50	 2.12

รถไฟ		  1.40	 0.95

เรอื		  11.08	 0.65

เครื่องบนิ		  0.02	 10.0

รวม		  100	 2.02

ขนาดกิจการ	 จ�ำนวน (ราย)	 สัดส่วน (%)

กจิการขนาดเลก็	 2,894,780	 98.97

กจิการขนาดกลาง	 18,387	 0.63

กจิการขนาดใหญ่	 9,140	 0.31	

กจิการที่ไม่ระบขุนาด	 2,605	 0.09

รวม		  2,924,912	 100.0

• ที่มาของข้อมูล :ส�ำนกังานนโยบายและแผนการขนส่งและจราจร (สนข.)(ปี 2556)

ต้นทุนค่าขนส่งสินค้าของไทย
จากข้อมูลเมื่อเปรียบเทียบค่าขนส่งของประเทศไทย

ระหว่างขนส่งทางรถยนต์ ทางรถไฟ ทางเรอื และทางเครื่องบนิ
ไว้ในตารางด้านบน

การใช้รถยนต์รบัจ้าง ด้วยเหตผุลหลายประการ เช่น ไม่มั่นใจใน
การให้บรกิาร ค่าขนส่งแพง หาผู้รบัจ้างขนส่งยาก เป็นต้น

โครงข่ายและเส้นทางขนส่งสินค้า
ESAN” Gateway of ASEAN : โครงข่ายเชื่อมโยงโลจสิตกิส์

ของภาคอสิานเอื้อต่อการเป็นประตูของอาเซยีน 
1. โครงข่ายสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งที่ 1        

(เส้นทางหมายเลข 8) หนองคาย-เวยีงจนัทร์ และ เส้นทางรถไฟ
หนองคาย - ท่านาแร้ง

2. โครงข่ายสะพานมิตรภาพแห่งที ่2 (เส้นทางหมายเลข 9) 
มกุดาหาร-สะหวนัเขต เชื่อมโยง ไทย – พม่า – ลาว – เวยีดนาม 
(กวางตร)ี - หนานหนงิ

3. โครงข่ายสะพานมิตรภาพไทย-ลาวแห่งที่ 3 

(เส้นทางหมายเลข 12) นครพนม– ค�ำมวน เชื่อมโยง ไทย -  ลาว 
- เวยีดนาม (ฮาตงิห์) - หนานหนงิ

4. โครงการเส้นทางรถไฟ จนี-ลาว-ไทย เชื่อมโยง คนุหมงิ 
- เวยีงจนัทร์ – หนองคาย – กรงุเทพฯ - กวัลาลมัเปอร์

แน่นอนว่าการขนส่งสนิค้าที่มบีทบาทสูงถงึ 87.50% และ
มีต้นทุนที่สูงเป็นอันดับ 2 รองจากเครื่องบิน และเป็นสิ่งที่     
หลกีเลี่ยงไม่ได้ที่จะใช้การขนส่งช่องทางอื่น ด้วยเหตผุลที่สะดวก 
และง่ายกว่าการขนส่งโดยช่องทางอื่นนั่นเอง แต่ท�ำยงัไงต้นทนุ 
2.12 บาท/ตัน/กิโลเมตร จะลดต�่ำลง หากลดลงได้ก็จะท�ำให้
ศกัยภาพการแข่งขนัของเอสเอม็อมีมีากสูงขึ้นนั่นเอง

เอสเอ็มอีไทยกับโครงข่ายขนส่งในปัจจุบัน
แน่นอนที่ว่า การค้าขาย ไปมาหาสู่กนั จ�ำเป็นที่จะต้องใช้

การเดินทางเป็นส�ำคัญ ซึ่งกลุ ่มธุรกิจที่มีผลมากที่สุดคือ        
กลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม หรือที่เราเรียกกัน
ติดปากว่า เอสเอ็มอี ซึ่งมีจ�ำนวนมากมายและได้แยกขนาด 
จ�ำนวนไว้ ดงัตารางด้านบนนี้

จากตารางพบว่า จ�ำนวนผูป้ระกอบการเอสเอม็อ ีทั้งประเทศ
มอียูถ่งึ 2.91 ล้านราย คดิเป็นสดัส่วนถงึ 99% ของผูป้ระกอบการ 
ทั้งประเทศ ส่วนใหญ่ด�ำเนินธุรกิจอยู่ในภาคตะวันออกเฉียง
เหนือมากถึง 25.9% รองลงมาเป็นกรุงเทพฯ 19.7% และ        
ภาคกลาง 19.4% ขณะที่หากพิจารณาประเภทธุรกิจ พบว่า  
เอสเอม็อ ี 49.7% ด�ำเนนิธรุกจิอยู่ในกลุ่มค้าส่งค้าปลกี รองลง
มาเป็นกลุม่การผลติอตุสาหกรรม 17.9% โรงแรมและภตัตาคาร 
9.3% ส่วนกลุม่ประมงเป็นกลุม่ที่มสีดัส่วนน้อยที่สดุเพยีง 0.01% 

จ�ำนวนเอสเอ็มอี เป็นปัจจัยหลักที่มีผลต่อโครงข่ายการ
ขนส่งของประเทศ จ�ำนวนยิ่งมาก กจ็ะท�ำให้เกดิปัญหาจราจร
แออัด ท�ำให้ต้นทุนสูงตามมา นอกจากนั้นปีไหนเศรษฐกิจด ี   
ท�ำมาค้าขายด ีระบบการขนส่งกแ็ออดัตามมาด้วยเช่นกนั เหตทุั้ง
สองอย่างที่กล่าวมา ไม่ว่าจะเป็นจ�ำนวนของเอสเอม็อทีี่เพิ่มขึ้น 
หรอืสภาพเศรษฐกจิที่ด ีนบัเป็นสิ่งที่ต้องการของทกุส่วนนั่นเอง

ลักษณะการขนส่งในภูมิภาค
เอสเอ็มอีในภูมิภาคของประเทศไทย ยังคงด�ำเนินการเอง

เป็นส่วนใหญ่ ต้องมรีถยนต์ขนส่งเป็นของตนเอง ไม่คุ้นเคยกบั     
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แหล่งที่มาของข้อมูล
1.ข่าวที่ 65 วนั ที่ 1 มนีาคม 2554 กรมการขนส่งทางบก  
2.ส�ำนกังานนโยบายและแผนการขนส่งและจราจร (สนข.) (ปี 2556)
3.แผนยุทธศาสตร ์กระทรวงคมนาคมเพื่อสนับสนุนการพัฒนา 
ของประเทศระบบโลจิสติกส์ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2556-2560) กระทรวง
คมนาคม
4.ส�ำนกัส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 
5. โลจสิตกิส์ภาคอสีานภายในกรอบ AEC โดย ดร.ธนติ  โสรตัน์

5. โครงข่ายช่องเม็ก – ปากเซ (เส้นทางหมาย 13) 

อบุลราชธาน ี– จ�ำปาศกัดิ์  เชื่อมโยง ไทย – ลาว – กมัพูชา 
– เวยีดนาม(โฮจมินิห์)

6. โครงข่ายอิสานใต้ : กมัพูชา  (เส้นทางหมายเลข 67)  
ช่องสะง�ำ - ประสาทวหิาร

7. โครงข่ายอิสานใต้ – เสียมเรียบ : สุรินทร์ –  
(ช่องจอม – เสยีบเรยีบ)  (เส้นทางหมายเลข 68)

8. Logistics Corridor : การเป็นศูนย์กลางขนส่งและ  
โลจสิตกิส์เชื่อมโยงระเบยีงเศรษฐกจิ NSEC

9. Education & Medical Hub : การเป็นศูนย์กลาง 
ด้านการศกึษาและสขุภาพของภูมภิาค

10. Investment Hub : ศูนย์กลางการลงทุนรองรับ
อตุสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลย ีเช่น ยานยนต์และชิ้นส่วนเครื่องใช้
ไฟฟ้า เครื่องจกัร ฯลฯ

13. Road Tourism & Service Hub : ศูนย์กลางด้าน
การท่องเที่ยวทางถนนของภูมิภาคเชื่อมโยง สปป.ลาว – 
เวยีดนาม-กมัพูชา

14. Transit & Border Trade : เส้นทาง R8/R9/R12/ 
ช่องเมก็/ช่องจอม/ท่าลี่ ภายใต้ประโยชน์จากการค้าข้ามชายแดน 

15. Core Competitiveness : การยกระดบัผูป้ระกอบการ
ขนส่งท้องถิ่นไปสูผู่ใ้ห้บรกิารโลจสิตกิส์ที่มศีกัยภาพและขดีความ
สามารถในการแข่งขนั รองรบัการเปิดเสรภีาคบรกิารของ AEC

16. Transport Linking : การบรูณาการโครงข่ายเชื่อมโยง
ระบบรางถนน สะพาน และประตูชายแดน เชื่อมโยงกับ
โครงสร้างพื้นฐานประเทศ สปป.ลาว และกมัพูชา

17. Multimodal Transport : การเชื่อมโยงระบบขนส่ง
ทางไกลไปสู ่ประเทศเพื่อนบ้าน ด้วยการพัฒนาเชื่อมโยง
โครงสร้างพื้นฐานที่มอียู่กบัโครงสร้างพื้นฐานในอนาคต

18. ICD & CY : ก�ำหนดพื้นที่ศูนย์เปลี่ยนถ่ายพาหนะ
รวบรวมและกระจายสนิค้า เช่น ICD หรอื CY-YARD เพื่อให้เกดิ
ประสิทธิภาพของระบบขนส่งและลดต้นทุนโลจิสติกส์ รองรับ
การเป็นศูนย์กลางโลจสิตกิส์ของภูมภิาค

19. Economic Corridor Connectivity : พัฒนา
ศกัยภาพประตูเศรษฐกจิชายแดน ด่าน/จดุผ่อนปรนที่มศีกัยภาพ
ให้เป็นด่านถาวร รวมทั้งการลงทุนสร้างโครงสร้างพื้นฐาน 
เชื่อมโยงเข้าไปในประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ช่องสะง�ำ,ช่องจอม, 
เขมราฐ,พบิูลมงัสาหาร,สะพานข้ามแม่น�้ำโขง บงึกาฬ-ท่าแขก

20. CBTA & Trade Facilitation : การเร่งรดัปรบัปรงุ
กฎระเบียบการอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าและโลจิสติกส์  
รองรบัต่อการที่ภาคอสีานจะเป็นพื้นที่ภายใต้โครงข่ายโลจสิตกิส์
ของภูมภิาค เช่น ระบบขนส่งข้ามแดน (CBTA) และขนส่งผ่าน
แดน (Transit) ระบบตรวจสนิค้าชายแดนร่วมกนั (SSI), ระบบ 
Single VISA และ Truck Fast Lane, NSW, ฯลฯ



แนวโน้มอุตสาหกรรมเซรามิก
ท่ีมีผลต่อเศรษฐกิจในปัจจุบัน 

นางอรพรรณ ตันติวีรสุต ผู ้อ�ำนวยการศูนย์พัฒนา
อุตสาหกรรมเซรามิก กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เปิดเผยว่า     
ในช่วงระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา อตุสาหกรรมเซรามกิไทย มกีาร
เปลี่ยนแปลงและพัฒนาด้านวัตถุดิบ รวมทั้งพัฒนารูปแบบ
ผลติภณัฑ์อยูต่ลอดเวลา ปัจจบุนัมกีารพฒันาโดยน�ำเอาดนิขาว
ล�ำปางไปผสมกับวัตถุดิบแหล่งอื่นๆ เพื่อให้สามารถผลิตสินค้า
ในรูปแบบที่หลากหลายมากขึ้น การเพิ่มขึ้นของจ�ำนวนโรงงาน
จากเดมิที่มเีพยีงไม่กี่โรงงานในอดตี มาสูก่ารเป็นอตุสาหกรรมที่
สร้างมูลค่าเพิ่ม (Value added Industry) การแปรรูปวตัถดุบิใน
ท้องถิ่นให้เป็นผลติภณัฑ์ที่มมีลูค่าเพิ่มสงูขึ้น นบัเป็นข้อได้เปรยีบ
ของอุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัดล�ำปาง และยังเป็นแหล่งสร้าง
งานในท้องถิ่นได้มากกว่า 12,000 คน ตลาดของอุตสาหกรรม

เซรามิกล�ำปาง ส่วนหนึ่งผลิตเพื่อป้อนตลาดในประเทศ และ  
อีกส่วนหนึ่งผลิตเพื่อส่งออกไปต่างประเทศ นับเป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่น�ำรายได้เข้าประเทศและท้องถิ่นปีละหลายพนัล้านบาท 

ทั้งนี้กลุ่มเซรามิกที่เกี่ยวข้องกับการก่อสร้าง ตลาดกลุ่มนี้
เตบิโตตามกลุม่อสงัหารมิทรพัย์ทั้งในประเทศและประเทศเพื่อนบ้าน
ข้างเคยีง ได้แก่ กระเบื้องและสขุภณัฑ์ต่างๆ  

กลุ่มเครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ตลาดต่างประเทศยังไม่ฟื้น  
แต่เนื่องจากการท่องเที่ยวในบ้านเรามีแนวโน้มเติบโต ท�ำให ้
ร้านอาหารที่ต้องการมีสไตล์เป็นของตัวเอง และร้านที่ต้องการ
ความแตกต่าง ซึ่งเป็นธรุกจิระดบักลางถงึล่าง ยงัต้องการเครื่องใช้
เซรามกิอยู่มาก

กลุ่มของประดับตกแต่งจากเซรามิก สืบเนื่องจากกระแส
การท่องเที่ยว การตกแต่งร้านอาหาร สถานที่ท่องเที่ยว ตลอด
จนบ้านที่อยู่อาศัยที่มีพื้นที่น้อย มีความต้องการสินค้ากลุ่มนี้  
อยู่มาก ในราคาไม่แพง แต่มคีวามน่ารกั สามารถทดแทนเป็น
ของฝากของขวัญในช่วงเทศกาลต่างๆ ได้ดีในช่วงเศรษฐกิจ
ถดถอย

ศูนย์แสดงและจ�ำหน่าย
สินค้าเซรามิก
และหัตถอุตสาหกรรมจังหวัดล�ำปาง
ช่องทางการตลาดเพื่อผู้ประกอบการไซส์เล็ก
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OTOP update  เรื่อง : ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

ล�ำปางเป ็นแหล ่งผลิตรวมเซรามิก         
แหล่งใหญ่ของประเทศ มีประวัติศาสตร ์
การผลิตเครื่องปั้นดินเผามายาวนาน  
นับต้ังแต่มีการค้นพบวัตถุดิบประเภท
ดินขาวที่ ใช ้ ในการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ 
ถ้วยชาม โดยเฉพาะชามลายไก่ ชามเปล   
และถ้วยชาจีน ในประเทศไทยมีโรงงาน  
เซรามิกอยู ่ประมาณ 600 โรงงาน          
แต่เฉพาะในเขตจังหวัดล�ำปางจังหวัด
เดียวมีโรงงานเซรามิกมากกว่า 200 
โรงงาน ท้ังน้ีเป็นเพราะจังหวัดล�ำปาง     
มีความได้เปรียบด้านทรัพยากร คือ  
ดิน หิน และแร่ รวมทั้งมีกระบวนการ
ผลิตที่มีความยืดหยุ่นสูง  



ส�ำหรับสินค้าโอทอปที่อยู่ในกลุ ่มเซรามิก มักจะเป็น
ผลติภณัฑ์ประเภทของประดบัตกแต่งเป็นส่วนใหญ่  เนื่องจาก
ความต่างของท้องถิ่น ท�ำให้ผลิตภัณฑ์โอทอปในกลุ่มเซรามิก  
จะมลีกัษณะประจ�ำท้องถิ่น  เช่น เครื่องป้ันเกาะเกรด็  จ.นนทบรุ ี  
เครื่องปั้นด่านเกวียน จ.นครราชสีมา เครื่องปั้นเวียงกาหลง  
จ.เชียงราย เครื่องปั้นเหมืองกุง จ.เชียงใหม่ เป็นต้น รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์จะสวยงามแตกต่างกัน แฝงไว้ด้วยศิลปวัฒนธรรม
ของแต่ละท้องถิ่นที่เป็นเอกลกัษณ์อย่างชดัเจน  

ที่มาการจัดต้ังศูนย์กระจายสินค้าฯ
สร้างจุดจ�ำหน่ายถาวรและครบวงจร

การจัดตั้งศูนย์แสดงและจ�ำหน่ายสินค้าเซรามิก และ 
หตัถอตุสาหกรรมจงัหวดัล�ำปาง มเีป้าหมายให้เป็นแหล่งซื้อขาย
ผลิตภัณฑ์เซรามิกและสินค้าหัตถกรรมที่จังหวัดล�ำปางนั้น  
ผอ.อรพรรณฯ กล่าวถึงที่มาของศูนย์ดังกล่าวว่า เมื่อปี 2547 
จงัหวดัล�ำปางร่วมกบัสมาคมเครื่องป้ันดนิเผาจงัหวดัล�ำปางและ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้จัดท�ำรายละเอียดและน�ำเสนอ 
“โครงการการจดัสร้างศนูย์แสดงและจ�ำหน่ายสินค้าเซรามกิ
และหัตถอุตสาหกรรม จังหวัดล�ำปาง” เพื่อยกระดับ
อตุสาหกรรม เซรามกิ หตัถอตุสาหกรรม และอตุสาหกรรมใน
กลุ่มเอสเอ็มอี ของจังหวัดล�ำปาง ให้มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จัก 
ในระดับสากลมากยิ่งขึ้น โดยสร้างจุดจ�ำหน่ายและแสดง
ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่มั่นคงถาวรและครบวงจร รวมทั้งเป็นศูนย์
จดัแสดงจ�ำหน่าย และสาธติสนิค้าในโครงการโอทอปสนิค้าหตัถ
อุตสาหกรรม และสินค้าของกลุ่มเอสเอ็มอีของจังหวัดล�ำปาง 
นอกจากนี้ยังใช้เป็นศูนย์กลางการเจรจาธุรกิจทางการค้าของ
กลุ่มผู้ประกอบการองค์กรต่างๆ  

ผลักดันศูนย์กระจายสินค้าฯ
เป็นแหล่งเศรษฐกิจของล�ำปาง

ผู้อ�ำนวยการศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก กล่าวถึง
ความส�ำคญัของการจดัตั้งศนูย์แสดงและจ�ำหน่ายสนิค้าเซรามกิ
และหตัถอตุสาหกรรมจงัหวดัล�ำปาง  ซึ่งมวีตัถปุระสงค์หลกัดงันี้

1.	เพื่อเป็นศูนย์กลางของการเจรจาการค้า (Business 
Center) โดยท�ำหน้าที่เป็นจุดเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตและผู้ซื้อ  
ในอุตสาหกรรมเซรามิก หัตถอุตสาหกรรม และอุตสาหกรรม 
เอสเอม็อีของจงัหวดัล�ำปาง 

2.	เพื่อเป็นศูนย์กลางในการส่งเสริมการตลาดทั้งในระดับ
ประเทศและระดบัต่างประเทศ 

3.	เพื่อเป็นแหล่งบริการข้อมูล ข่าวสาร และองค์ความรู้
ต่างๆ ทั้งด้านการผลติ การพฒันา ผลติภณัฑ์ การตลาด การ
บริหารจัดการ โดยประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ใน
ลกัษณะศนูย์บรกิารธรุกจิ (Business Opportunity Center : BOC) 

4.	เพื่อเป็นประตูส�ำหรับการเผยแพร่ชื่อเสียง สินค้า  
อตุสาหกรรมของจงัหวดัล�ำปาง  (Lampang Brand) ให้เป็นที่รูจ้กั
และเป็นที่ยอมรบั

แม้ว่าอตุสาหกรรมเซรามกิจะมปัีญหาเรื่องต้นทนุการผลติ
ที่สงูขึ้นเรื่อยๆ  รวมทั้งรปูแบบผลติภณัฑ์ที่ขาดการพฒันาอย่าง
ต่อเนื่อง  และที่ส�ำคญัคอืคณุภาพของสนิค้าที่ลดลง  เนื่องจาก
ผู้ประกอบการต้องการลดต้นทนุการผลติทั้งด้านวตัถดุบิ  ดนิ ส ี

รูปแบบ อุณหภูมิการเผา เป็นต้น ศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรม   
เซรามิก กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จ�ำเป็นต้องหาช่องทาง
สนบัสนนุผู้ประกอบการเซรามกิให้ยนืหยดัต่อไปได้ทั้งเอสเอม็อี
และโอทอป โดยมแีนวทางสนบัสนนุเป็นรูปธรรมชดัเจน ได้แก่ 

1.	การให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเพื่อช่วยเหลือผู้ประกอบการ  
ในการแก้ไขปัญหาทางด้านเทคนคิที่เกดิขึ้นในกระบวนการผลติ

2.	การให ้บริการวิ เคราะห ์และทดสอบวัตถุดิบและ
ผลติภณัฑ์เซรามกิ ด้วยเครื่องมอืวเิคราะห์ทดสอบที่ได้มาตรฐาน 

3.	การให้บรกิารข้อมูลสารสนเทศอตุสาหกรรมเซรามกิ 
4.	ศึกษาทดลอง วิจัยและพัฒนาการผลิตเซรามิกชนิด

ดั้งเดิม (Traditional Ceramics) และเซรามิกสมัยใหม่ (New 
Ceramics) เพื่อน�ำผลการศึกษาวิจัยเป็นข้อมูลพื้นฐานส�ำหรับ 
การให้บรกิารและประยกุต์ใช้ในภาคอตุสาหกรรม

•	 In-house Research เพื่อการปรับปรุงและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ รวมทั้งเพื่อปรับปรุงและแก้ไขปัญหาใน
กระบวนการผลติ และนวตักรรมใหม่

• 	Contact Research การด�ำเนนิงานตามความต้องการของ
ภาคอตุสาหกรรม

•	 Cooperative Research การวจิยัร่วมโดยด�ำเนนิการร่วม
กับหน่วยงานเครือข่ายต่างๆ เช่น หน่วยงานศึกษาวิจัยที่
เกี่ยวข้อง ซึ่งการด�ำเนินการอาจอยู่ในรูปแบบการขอรับการ
สนบัสนนุเงนิทนุจากหน่วยงานสนบัสนนุการวจิยัอื่นๆ เป็นต้น

5.	การจัดฝึกอบรม สัมมนาทางด้านวิชาการและเทคนิค
การผลิตทั้งหลักสูตรระยะสั้น/ยาว และให้บริการฝึกอบรม  
เฉพาะรายตามค�ำขอ

6.	การให้บริการเครื่องจักรกลางเพื่อใช้ในการศึกษาและ
ทดลองผลติ

7.	การเชื่อมโยงธรุกจิอตุสาหกรรมเพื่อการเพิ่มผลผลติและ
สร้างความได้เปรยีบในการแข่งขนัของอตุสาหกรรม

8. 	ให้การส่งเสรมิและพฒันาวสิาหกจิชมุชนเครื่องป้ันดนิเผา
ในแต่ละภูมิภาคของประเทศให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ ์
ที่มคีณุภาพเป็นไปตามมาตรฐานที่ตลาดต้องการ

9. 	บรหิารจดัการศนูย์แสดงและจ�ำหน่ายสนิค้าเซรามกิและ
หตัถอตุสาหกรรมจงัหวดัล�ำปาง.

อุตสาหกรรมสาร 35อุตสาหกรรมสาร

สนใจของรับบริการได้ที่
ศูนย์พฒันาอตุสาหกรรมเซรามกิ
424 หมู่ที่ 2  ถนนพหลโยธนิ ต.ศาลา  อ.เกาะคา  จ.ล�ำปาง  52130
โทร. 054 281 884,  054 282 376, 054 281 877
อเีมล. ceramic@dip.go.th 
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Innovation  เรื่อง : จารุวรรณ เจตเกษกิจ

การพัฒนา “บิวะ” กว่าจะมาถึง ณ วันนี้ ได้ผ ่าน
กระบวนการคิดอย่างเป็นระบบของคนในท้องถิ่น เริ่มตั้งแต่    
คดิว่า “จดุเด่นและปัญหาของท้องถิ่นคอือะไร??” “แนวทางการ
แก้ไขปัญหาคอือะไร??? ที่จะสามารถพฒันาท้องถิ่นอย่างยั่งยนื
โดยท้องถิ่นเอง” ซึ่ง “บวิะ” นบัเป็นทรพัยากรท้องถิ่นที่เป็นหนึ่ง
ในจุดเด่นของเมืองที่จะสร้างเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนให้กับท้องถิ่น 
โดย “สนิค้า” ที่ได้ไอเดยีจากบวิะ มทีั้งเป็นสนิค้าอาหารและไม่ใช่
อาหาร แสดงรายละเอยีดดงัแผนภาพ

“บวิะ (biwa)” ผลไม้ท้องถิน่ ปลูกมากว่า 250 ปี แห่งเมืองโทมิอรุะ 
จังหวัดชิบะ ประเทศญี่ปุ่น ที่หลังจากเก็บเกี่ยว นอกจากผลสด
ท่ีได้มาตรฐานไปจ�ำหน่ายแล้ว ยงัน�ำมาผลสดท่ีไม่ได้มาตรฐาน
มาผลิตและจัดจ�ำหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่มเฉพาะตัวท่ี
หลากหลายและสามารถเก็บได้นานขึ้น และใช้เป็นทรัพยากร
ท้องถิ่นเพ่ือเป็นแหล่งท่องเท่ียว ท่ีสร้างรายได้ สร้างการจ้าง
งาน สร้างความภาคภูมิใจให้กับคนในท้องถิ่น และสร้างแรง
กระตุ ้นเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน นอกจากนั้น 
ท้องถิน่วางแผนท่ีจะพฒันาเป็นสินค้าส่งออกขายไปยังท้องถิน่
ข้างเคียง และต่างประเทศ

ผลไม้ “บิวะ”
จากโอทอปบ้านนอก
กลายเป็นโอทอปไฮไซ

ภาพโรงงานผลติของโครงการฯ (คนในท้องถิ่น สามารถมาใช้โรงงาน
แปรรูปร่วมได้) และตัวอย่างผลิตภัณฑ์ อาทิ แยม แยมโรลบิวะ  
คาเรบวิะ น�้ำบวิะ

ปัจจุบัน “บิวะ” ได้พัฒนาเป็นสินค้าแปรรูป
มูลค่าเพิ่มมากกว่า 30 อย่าง ที่ผ่านกระบวนการผลติ
ที่ได้มาตรฐานปลอดภยั และมกีารออกแบบบรรจภุณัฑ์
ให้สวยงามสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผูห้ญงิ และสะดดุตาผูซ้ื้อ พร้อมสร้าง
เรื่องราวเพื่อสร้างจดุขายที่ทรงคณุค่า 

“บวิะ” เป็นผลไม้ที่มลีกัษณะ
ล�ำต้นสูงประมาณ 5 เมตร 

ใบยาวประมาณ 20 เซนตเิมตร 
ผลมลีกัษณะเป็นสเีหลอืง ลูกใหญ่สดุ

มนี�้ำหนกัประมาณ 100 กรมั (คล้ายมะยงชดิ 
หรอืมะปรางของไทย) สรรพคณุช่วยฟื้นฟูก�ำลงั  

ท�ำให้หายจากอาการอ่อนเพลยี 
รสชาตริูปแบบผลสด จะเปรี้ยวๆหวานๆ 

คล้ายรสแอพรคิอต

สินค้าที่ได้ไอเดีย “บิววะ”
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ข้อมูลและรูปภาพจาก
ศูนย์บรกิารรมิทาง เมอืงโทมอิรุะ (2558)  
เวบ็ไซต์. www.mboso-etoko.jp

“บวิะ” ยงัเป็นผลติภณัฑ์ เพื่อการท่องเที่ยวของเมอืงโทมอิรุะ 
ที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาศึกษาวัฒนธรรมท้องถิ่น และมาร่วม
ทดลองปลูกและชิมบิวะสดๆ จากไร่ ในช่วงระหว่างเดือน
พฤษภาคม - มถินุายนของทกุปี

การด�ำเนินการผลิตและจัดจ�ำหน่ายภายใต้การด�ำเนินการ
ของเทศบาลเมืองโทะมิอุระ โดยผ่านโครงการศูนย์บริการริมทาง 
(Michi no eki) ซึ่งเป็นโครงการตามนโยบายของรฐับาลกลางญี่ปุ่น 
ที่เริ่มมาตั้งแต่ปี คศ. 1993 เพื่อช่วยเหลือชุมชนท้องถิ่น สร้าง  
“ศูนย์บริการริมทาง” ระหว่างการเดินทางที่มีสิ่งอ�ำนวยความ
สะดวกต่างๆ เช่น ที่จอดรถ ที่นั่งพักผ่อน จุดชมวิว ห้องน�้ำ  
มีจุดบริการข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว และที่ส�ำคัญมีโรงผลิต หรือ  
ร้านขายสนิค้าท้องถิ่นจากที่ต่างๆ ในท้องถิ่นวางจ�ำหน่าย เพื่อท�ำ
หน้าที่หลกัๆ คอื ใช้พกัผ่อน สร้างความร่วมมอืของคนภายในชมุชน 
แก้ไขปัญหาผลผลติที่ไม่ได้มาตรฐานของชมุชน ส่งผลให้คณุภาพ
ชวีติของคนในท้องถิ่นดยีิ่งขึ้น โดยคนท้องถิ่นมาร่วมตวักนัเพื่อช่วย
กันบริหารจัดการ ความน่าสนใจของต้นแบบการพัฒนา “บิวะ” 
ข้างต้น คือ การรวมตัวกันของคนในท้องถิ่นที่ต้องการพัฒนา 
ท้องถิ่น โดยน�ำจุดแข็ง ซึ่งคือ “ผลผลิตท้องถิ่น” มาสร้างมูลค่า
เพิ่มอย่างครบวงจร ทั้งการเป็นสนิค้าสด/แปรรปูคณุภาพมูลค่าเพิ่ม 
ที่มีราคาสูง ทั้งที่เป็นอาหารและมิใช่อาหาร ตลอดจนสร้างเป็น
แหล่งท่องเที่ยว ที่สร้างความภาคภูมิใจและสร้างความยั่งยืน      
ทั้งในด้านเศรษฐกิจและการพึ่งพาตนเองให้กับท้องถิ่น รวมถึง   
การช่วยกันคิดวางแผนอย่างเป็นระบบเพื่อสร้างวิสัยทัศน์ที่ดี 
สู่อนาคตให้เกดิขึ้นอย่างต่อเนื่องกบัท้องถิ่น.

ไอศครมี

สบู่เหลว 
“บวิะ”

แกงกระหรี่ 
“บวิะ”

ส�ำเรจ็รูป

เค้กบวิะ

ศูนย์บรกิารรมิทาง เมอืงโทมอิรุะ
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เงินทุนหมุนเวียนเพื่อการส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมใน
ครอบครวัและหตัถกรรมไทย  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม จดัตั้งขึ้น
เพื่อให้ความช่วยเหลือราษฎรและกลุ ่มผู ้ประกอบอาชีพ
อตุสาหกรรมในครอบครวัและหตัถกรรม โดยการสนบัสนนุด้าน
เงินทุนส�ำหรับการจัดหาวัตถุดิบ เครื่องมือ อุปกรณ์การผลิต     
การจ้างแรงงานในการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์ การรับซื้อ
ผลติภณัฑ์ที่ผลติได้และการให้ยมืเงนิส�ำหรบัการประกอบอาชพี
อตุสาหกรรมในครอบครวัและหตัถกรรม โดยรปูแบบการด�ำเนนิงาน
ประกอบด้วย

• การให้บรกิารสนิเชื่อ
• การรบัซื้อผลติภณัฑ์ส�ำเรจ็รปูจากราษฎรมาจ�ำหน่าย 
• การให้ค�ำแนะน�ำปรกึษาแก่ราษฎรที่มาขอใช้บรกิารเงนิทนุ

หมนุเวยีนฯ

หลักเกณฑ์การให้กู้ยืมเงิน
ปัจจบุนัมรีาษฎรให้ความสนใจในด้านการให้บรกิารสนิเชื่อ

เงนิทนุหมนุเวยีนฯ และยื่นค�ำขอกูเ้ป็นจ�ำนวนมากเนื่องจากมอีตัรา
ดอกเบี้ยต�่ำ การด�ำเนินงานของเงินทุนหมุนเวียนฯจึงมุ่งเน้นให้
บรกิารในด้านการให้บรกิารสนิเชื่อเป็นส�ำคญั ซึ่งการให้บรกิาร  
สนิเชื่อของเงนิทนุหมนุเวยีนฯ มหีลกัเกณฑ์การให้กูย้มืเงนิ ดงันี้

Information   เรื่อง : บัวตะวัน  มีเดีย 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเปิดบริการ
เงินทุนหมุนเวียน-ดอกเบี้ยต�่ำ 
เพื่อการส่งเสริมอาชีพ
อุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรมไทย
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n  คณุสมบตัผิูม้สีทิธขิอกู้เงนิ

1. ราษฎร ผู้ซึ่งเคยได้รับการฝึกอบรมตามหลักสูตรใด
หลกัสตูรหนึ่งของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม

2. ราษฎร ผู้ซึ่งเคยได้รับความช่วยเหลือจากกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมในด้านการตลาด การปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์   
การปรับปรุงกรรมวิธีการผลิตหรือวิธีปฏิบัติในการด�ำเนินงาน
ทางธรุกจิ

3. ราษฎร ผูป้ระกอบอาชพีอตุสาหกรรมในครอบครวัและ
หตัถกรรมไทย และกจิการนั้นมคีวามเป็นไปได้ในทางธรุกจิ

4. กลุ่มอาชีพที่จัดตั้งขึ้นเพื่อประกอบอาชีพอุตสาหกรรม    
ในครอบครวัและหตัถกรรมไทย และมคีณะกรรมการด�ำเนนิงาน
ของกลุม่ พร้อมทั้งมทีะเบยีนสมาชกิจ�ำนวนไม่น้อยกว่า 10 คน 
และจดัตั้งมาแล้วไม่น้อยกว่า 6 เดอืนเป็นหลกัฐาน โดยมหีน่วย
ราชการในพื้นที่ซึ่งสนับสนุนกลุ่มอาชีพนั้นให้การรับรองเป็น
หนงัสอื

5. กลุม่อาชพีหรอืองค์กรที่ได้จดทะเบยีนเป็นนติบิคุคลรวม
ทั้งนิติบุคคลตามกฎหมาย ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการ
ประกอบอาชพีด้านอตุสาหกรรมในครอบครวัหรอืหตัถกรรมไทย
ของราษฎร

6. บคุคลผู้ซึ่งประกอบอาชพีที่สนบัสนนุส่งเสรมิเกื้อกลูแก่      
ผู้ประกอบอาชพีอตุสาหกรรมในครอบครวัและหตัถกรรมไทย และ
กจิการนั้นมคีวามเป็นไปได้ในทางธรุกจิ

วงเงินให้กู้และอัตราดอกเบ้ีย
เงนิทนุหมนุเวยีนฯ ให้กู้ยมืเงนิตั้งแต่ปีงบประมาณ พ.ศ. 2527 

ถงึปัจจบุนั ได้มกีารก�ำหนดวงเงนิให้กูแ้ละอตัราดอกเบี้ย และมี
การเปลี่ยนแปลงปรบัปรงุให้มคีวามเหมาะสมตามสภาพเศรษฐกจิ
มาโดยตลอดปัจจบุนัวงเงนิให้กูแ้ละอตัราดอกเบี้ยสรปุได้ดงันี้

• วงเงินกู้ไม่เกิน 50,000 บาท อัตราดอกเบี้ยร้อยละ  
6 ต่อปี ก�ำหนดช�ำระคนืภายใน 2 ปี ระยะเวลาปลอดหนี้ไม่เกนิ      
4 เดอืน ใช้บคุคลหรอืหลกัทรพัย์ค�้ำประกนัเงนิกู้

• วงเงนิกู้เกิน 50,000 บาท แต่ไม่เกนิ 100,000 บาท  
อตัราดอกเบี้ยร้อยละ 6 ต่อปี  ก�ำหนดช�ำระคนืภายใน 4 ปี ระยะ
เวลาปลอดหนี้ไม่เกนิ 4 เดอืน ใช้บคุคลหรอืหลกัทรพัย์ค�้ำประกนั
เงนิกู้

• วงเงนิกู้เกิน 100,000 บาท แต่ไม่เกนิ 200,000 บาท 
อตัราดอกเบี้ยร้อยละ 6 ต่อปี ก�ำหนดช�ำระคนืภายใน 6 ปี ระยะ
เวลาปลอดเงนิต้นไม่เกนิ 12 เดอืน ใช้บคุคลหรอืหลกัทรพัย์ค�้ำ
ประกนัเงนิกู้

• วงเงนิกู้เกิน 200,000 บาท แต่ไม่เกนิ 700,000 บาท   

อตัราดอกเบี้ยร้อยละ 6 ต่อปี ก�ำหนดช�ำระคนืภายใน 8 ปี ระยะ
เวลาปลอดเงนิต้นไม่เกนิ 12 เดอืน ใช้หลกัทรพัย์ค�้ำประกนัเงนิกู้

• วงเงนิกู้เกิน 700,000 บาท แต่ไม่เกนิ 2,000,000 บาท   
อตัราดอกเบี้ยร้อยละ 6 ต่อปี ก�ำหนดช�ำระคนืภายใน 10 ปี ระยะ
เวลาปลอดเงนิต้นไม่เกนิ 12 เดอืน ใช้หลกัทรพัย์ค�้ำประกนัเงนิกู้

หลักประกัน
n บุคคลค�้ำประกัน ให้ค�้ำประกนัเงนิกู้ได้เพยีงรายเดยีว

เท่านั้น
1. วงเงนิกูไ้ม่เกนิ 50,000 บาท ให้ใช้ข้าราชการ ลกูจ้าง

ประจ�ำ พนกังานราชการหรอืพนกังานรฐัวสิาหกจิ และมเีงนิเดอืน
คงเหลือสุทธิไม่น้อยกว่า 5,000 บาท หรือบุคคลที่เชื่อถือได้         
ซึ่งมเีงนิเดอืนหรอืรายได้ประจ�ำไม่น้อยกว่าเดอืนละ 20,000 บาท 
และมเีงนิคงเหลอืสทุธไิม่น้อยกว่า 5,000 บาท  ไม่น้อยกว่า 1 คน 
ค�้ำประกนัเงนิกู้

2. วงเงนิกูเ้กนิ 50,000 บาท แต่ไม่เกนิ 200,000 บาท 
ให้ใช้ข้าราชการ ลกูจ้างประจ�ำ พนกังานราชการ หรอืพนกังาน
รฐัวสิาหกจิ ซึ่งมเีงนิเดอืนคงเหลอืสทุธไิม่น้อยกว่า 5,000 บาท 
หรอืบคุคลที่เชื่อถอืได้ ซึ่งมเีงนิเดอืนหรอืรายได้ประจ�ำไม่น้อยกว่า
เดอืนละ 20,000 บาท และมเีงนิคงเหลอืสทุธไิม่น้อยกว่า 5,000 
บาท ไม่น้อยกว่า 2 คน ค�้ำประกนัเงนิกู้  

n  หลกัทรพัย์ค�ำ้ประกนั

• ที่ดิน หรือที่ดินพร้อมสิ่งปลูกสร้างที่มีโฉนดที่ดิน หรือ  
น.ส.3 ก. ซึ่งเป็นของตนเองหรอืของบคุคลอื่นที่ยนิยอมให้ไว้เป็น
หลกัทรพัย์ค�้ำประกนั และหลกัประกนัดงักล่าวต้องปลอดจ�ำนอง
และภาระตดิพนัใด ๆ

• หนงัสอืค�้ำประกนัของธนาคาร

ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลสอบถามเพิ่มเติมได้ที่
ส่วนบรหิารเงนิทนุ กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม  ถนนพระรามที่ 6  
เขตราชเทว ี กรงุเทพฯ  10400  
โทร.  0 2202 4409, 0 2202 4502   อเีมล  credit@dip.go.th
ในส่วนภูมภิาคตดิต่อหน่วยงานในสงักดักรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ที่อยู่ใกล้บ้าน
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 1-11  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม



เจ้าของบ้านออกไปล่าสตัว์ ทิ้งหมาอยูบ้่านไว้เพื่อคอยดูแลลกูน้อย 
เมื่อเขากลบัมาจากล่าสตัว์ กเ็หน็รอยเลอืดเตม็พื้นไปหมด
ลกูของเขาไปไหน?
แล้วหมาล่ะ! 
ที่ปากของหมาเตม็ไปด้วยเลอืด 
เมื่อมนัเหน็เจ้าของกลบัมา มนัวิ่งเข้ามาหาแกว่งหางมองเจ้าของอย่างดใีจ 
เจ้าของโมโหสดุขดี จงึฆ่าหมาของตวัเองทิ้ง เสยีงหมาร้องโหยหวน 
ปลกุเดก็น้อยที่นอนหลบัอยู่ในบ้านตื่นขึ้นมาร้องไห้จ้า
เมื่อเขาเดนิเข้าไปในบ้าน จงึเหน็ซากของหมาตวัใหญ่อกีตวัโดนกดัตายอยูท่ี่ห้องโถง!

เร่ืองราวมากมายทีเ่ราเหน็กบัตา ได้ยนิมากับหู 
ไม่แน่เสมอไปว่าจะเป็นจรงิตามน้ัน

จงให้โอกาสผูอ้ื่นได้อธบิาย 
จงรูจ้กัอดทนเพื่ออธบิายให้ผูอ้ื่นได้เข้าใจ
ท�ำได้ดงันี้ เรื่องที่น่าเสยีใจ เรื่องที่ไม่น่าให้อภยั กจ็ะลดน้อยลงไป

Good Governance  เรื่อง : ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

ไม่ถาม 
ไม่พูด 

ไม่อธิบาย

ไม่ถาม ไม่พดู ไม่อธบิาย
คอืความไม่ยุตธิรรมและไม่รบัผิดชอบต่อตนเองและผูอ้ืน่

ฉันไม่ถาม   +  คณุไม่พูด 	 = 	ห่างเหนิ
ฉันถามแล้ว +  คณุไม่พูด 	 = 	ช่องว่าง
ฉันถามแล้ว +  คณุพดู 	 = 	เคารพ
ฉันอยากพดู +  คณุอยากถาม 	 = 	รูใ้จ
ฉันไม่ถาม   +  แต่คณุพูด 	 = 	ไว้ใจ

เกบ็เรื่องราวที่ส่งผ่านต่อๆกนัในโลกสงัคมออนไลน์ มาถ่ายทอดเป็นตวัอกัษร
สูผู่อ่้าน ตวัอกัษรไม่กี่ตวั ตวัละครไม่มาก แต่สะท้อนความจรงิของชวีติได้
มากมาย

อุตสาหกรรมสาร40
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จากรากสู่ใบ OTOP วถิีไทยสูโ่ลก 
ผู้เขยีน : กรมการพฒันาชมุชน
รหสั :   I 16 ต49
เนื้อหาแบ่งออกเป็น ภาพรวมการขบัเคลื่อนโครงการ
หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลติภณัฑ์ และโอทอปหนึ่งผลติภณัฑ์ 
ระดบัจงัหวดั 
(นตผ.จงัหวดั) 75 จงัหวดั

OTOP : เรือ่งเล่าจากภูมิปัญญาไทย
ผู้เขยีน : ส�ำนกังานส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลาง
และขนาดย่อม(สสว) 
รหสั : I 16 O51
เนื้อหาเกี่ยวกบัสนิค้าหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลติภณัฑ์หรอืที่เรยีก
กันติดปากว่า โอทอป จ�ำนวน 50 ผลิตภัณฑ์มาเล่าเรื่อง 
ให้เห็นภาพที่มาของผลิตภัณฑ์ทองถิ่น อันเกิดจาก
ภูมิปัญญาซึ่งได้รับการถ่ายทอดต่อๆกันมาจากรุ่นสู่รุ่น
ท�ำให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่ทรงคุณค่าและสะท้อนตัวตนของ
ท้องถิ่นนั้นๆได้อย่างชัดเจนและการช่วยสนับสนุนสินค้า 
โอทอป นั้น นอกจากจะช่วยกระตุ้นเรื่องเศรษฐกิจของ
ชมุชนที่ท�ำให้ชมุชนในท้องถิ่น มคีวามเป็นอยู่ที่ดขีึ้นแล้ว
ยังเป็นการสนับสนุนภูมิปัญญาไทยให้คงอยู่อย่างยั่งยืน
สบืไป

เทคนิคการค�ำนวณต้นทุนสนิค้า OTOP 
ผู้เขยีน : กรมพฒันาธรุกจิการค้า
รหสั :  I 16 ท48
เนื้อหาเกี่ยวกับความส�ำคัญของการคิดต้นทุน
สนิค้าโอทอป การคดิต้นทนุ เซรามกิ จกัสาน 
ผ้า สิ่งทอ สมนุไพร

หน่ึงต�ำบล หน่ึงผลติภณัฑ์ 
ผู้เขยีน : บรษิทั  อลัฟ่า พบัลชิชิ่ง จ�ำกดั
รหสั : I 16 ต18
เนื้อหาได้รวบรวมผลิตภัณฑ์โอทอป ที่เป็น
ผลผลิตของแต่ละต�ำบลเพื่อเผยแพร่ข้อมูล
ความรูใ้ห้กบัประชาชน ผูว่้างงานที่ต้องการราย
ได้เสรมิ กลุม่ผูป้ระกอบการ ที่ส่งออกสนิค้าและ
กลุ่มผู้บรโิภคทั่วไปได้มทีางเลอืกและสนบัสนนุ
สนิค้าไทยที่มาจากภูมปิัญญาชาวบ้าน

เรื่อง : แว่นขยายBook Corner

สอบถามรายละเอียดและข้อมูลเพิ่มเติม
ห้องสมุดกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  โทร. 0 2202 4425 หรือ 0 2354 3237  เว็บไซต์ http://library.dip.go.th

OTOP นรา ยะลา ตานี เทิดไท้องค์ราชนี
ผู้เขยีน : กรมการพฒันาชมุชน
รหสั : I 16 ต11
เนื้อหาเป็นโครงการหนึ่งต�ำบล หนึ่งผลติภณัฑ์ หรอื 
โอทอปของ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ คือ จังหวัด
นราธวิาส จงัหวดัยะลา จงัหวดัปัตตาน ีที่ได้น�ำเสนอ
ผลติภณัฑ์โอทอปของแต่ละจงัหวดั

ร้อยเล่าต�ำนานโอท็อป 
A Hunderd Legends Of OTOP  
ผู้เขยีน : กรมการพฒันาชมุชน
รหสั : I 16 ก481
เนื้อหาน�ำเสนอเรื่องราวของภูมิปัญญาและต�ำนาน
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แนวทางให้เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน
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ผู้ผลติ ผู้ประกอบการโอทอป ได้มคีวามรู้ความสามารถและ
ความเชี่ยวชาญในการด�ำเนนิงานโอทอป โดยมกีระบวนการ
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