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ปั้ นเกษตรอุตสาหกรรมครบเครือ่งแบบ 360 องศา

CIRCLE STRATEGY 

กลยุทธ ์“วงกลม”

เพ่ือนสวนฟารม์
ก้าวข้าม Comfort Zone 

สรา้งธรุกิจเกษตรย่ังยืน

5 เทรนด์สุดล้�า! 
ตอกย�าเกษตรวถีิใหม่

โกโก้ วลั้เล้ย์
สูตรย่ังยืนธรุกิจเกษตร 
กระจาย “สุข” สู่สังคม



กรมส่่งเส่ริมอุุตส่าหกรรม

0 2430 6860
- กด 1 ภาษาไทย    - กด 2 ภาษาอัังกฤษ

ตส่น.   0 2430 6864

กด 6  กอังโลจิิสติิกส์
กด 7  กอังพัฒันาเกษติร
         อัตุิสาหกรรม
กด 8  ศูนูย์เทคโนโลยสีารสนเทศู
        และการส่�อัสาร
กด 0  หากไม่ทราบ

กด 1  สำนักงานเลขานุการกรม
กด 2  กอังยทุธศูาสติร์และแผนงาน
กด 3  กอังพัฒันาขดีความสามารถ
        ธุรกิจิอัุติสาหกรรม
กด 4  กอังพัฒันาดจิิทิลัอัตุิสาหกรรม
กด 5  กอังส่งเสริมผู�ประกอับการ 
        และธุรกิจิใหม่

อุส่อุ.   0 2430 6861

รส่อุ.1  0 2430 6862

รส่อุ.2  0 2430 6863

ส่ำนักงานเลขานุการกรม

0 2430 6865-6866
กด 1  ฝ่่ายบริหารทั�วไป
กด 2  กลุ่มบริหารงานคลัง
        และงบประมาณ
กด 3  กลุ่มบริหารทรัพัยากร 
        บุคคล
กด 4  กลุ่มประชาสัมพัันธ์
กด 5  กลุ่มพััสดุและอัาคาร 
        สถานที�
กด 6  กลุ่มบริหารเงินทุน
กด 7  กลุ่มวินัยและนิติิการ

กอุงยุุทธศาส่ตร์และแผนงาน
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        กลุ่มความร่วมม่อั
        ระหว่างประเทศู
กด 2  กลุ่มติิดติาม
        และประเมินผล
กด 3  กลุ่มแผนปฏิิบัติิงาน
        และงบประมาณ
กด 4  กลุ่มพััฒนาระบบบริหาร
กด 5  กลุ่มยุทธศูาสติร์
        และแผนงาน ก
กด 6  กลุม่ศูกึษาและพัฒันาระบบ
        ส่งเสริมอัุติสาหกรรม

กอุงพัฒันาดิจิทิลัอุตุส่าหกรรม
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กด 2  กลุ่มเช่�อัมโยงธุรกิจิ
        ดิจิิทัลอัุติสาหกรรม
กด 3  กลุ่มพััฒนา
        ผู�ประกอับการ 
        และบุคลากรดิจิิทัล
        อัุติสาหกรรม
กด 4  กลุ่มเพัิ�มขีดความ
        สามารถวิสาหกิจิ 
        ด�วยดิจิิทัล

กอุงพััฒนาขีดความส่ามารถ 

ธุรกิจิอุุตส่าหกรรม

0 2430 6869-6870
กด 1  ฝ่่ายบริหารทั�วไป
กด 2  กลุม่พัฒันาการจิดัการ
         ธรุกจิิ
กด 3  กลุม่พัฒันาการรวมกลุม่ 
        อัุติสาหกรรม
กด 4  กลุม่พัฒันาบรกิารธรุกจิิ
        อัุติสาหกรรม
กด 5  กลุม่พัฒันาผู�ประกอับการ
กด 6  กลุม่พัฒันาอัตุิสาหกรรม
        รายสาขา

กอุงส่่งเส่ริมผ้�ประกอุบการ 

และธุรกิจิใหม่

0 2430 6873-6874
กด 1  ฝ่่ายบริหารทั�วไป
กด 2  กลุ่มสนับสนุนการ
        จิัดติั�งธุรกิจิ
กด 4  กลุ่มสร�างและพััฒนา
        ผู�ประกอับการใหม่
กด 5  กลุ่มสร�างสังคม
        ผู�ประกอับการ

กอุงโลจิิส่ติกส่์

0 2430 6875-6876
กด 1  ฝ่่ายบริหารทั�วไป
กด 2  กลุ่มนโยบาย
        และประสานเครอ่ัข่าย
กด 3  กลุ่มพััฒนาระบบ
        โลจิิสติิกส์
กด 4  กลุ่มมาติรฐาน
        และนวตัิกรรมโลจิสิติกิส์
กด 5  กลุม่ส่งเสรมิโลจิสิติกิส์
        อังค์กร

กอุงพัฒันาเกษตรอุตุส่าหกรรม

0 2430 6877-6878
กด 1  ฝ่่ายบริหารทั�วไป
กด 2  กลุ่มนโยบาย
        และแผนเกษติรอัตุิสาหกรรม
กด 3  กลุ่มเคร่�อังจิักรกล
        และเทคโนโลยีการจิัดการ 
        เกษติรอัุติสาหกรรม
กด 4  กลุ่มอัุติสาหกรรม 
        ผลิติภัณฑ์์เกษติรแปรรูป
กด 5  กลุ่มพััฒนาธุรกิจิเกษติร 
        อัุติสาหกรรม

ศน้ย์ุเทคโนโลยีุส่ารส่นเทศ 

และการส่่�อุส่าร

0 2430 6879
กด 1  กลุ่มบริการธุรกิจิ      
         สารสนเทศู
กด 2  กลุ่มแผนงาน
         สารสนเทศู
        และบริหารทั�วไป
กด 3  กลุ่มพััฒนาระบบ
        เทคโนโลยสีารสนเทศู
กด 4  กลุม่ระบบคอัมพัวิเติอัร์
        และเคร่อัข่าย

แผนผัง Call Center



เปล่ียน Mindset
เปล่ียนโมเดลธุรกิจเกษตรใหม่

 โลกของการเกษตรยคุนี้ จะไม่ใช่การที่หลงัสูฟ้้าหน้าสูด้นิอกีต่อไป 
แต่รายได้และผลก�าไรที่แลกมาด้วยน�้าพักน�้าแรงนั้น ต้องมีทั้ง 
“มลูค่า” และ “คุณค่า” แต่การทีจ่ะไปถึงึจุดนัน้ได้ ผูป้ระกอบการเกษตร
จำเป็นต้องเปลี่ยน Mindset ใหม่ เพ่่อก้าวออกจาก Comfort Zone 
และพร้อมรับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

 การสร้างโมเดลธรุกจิเกษตรรปูแบบใหม่ ค่อโจทย์ที่ผูป้ระกอบการ
ต้องคิดหาค�าตอบให้ตัวเอง เพ่่อที่จะสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับธุรกิจ  
ซึ่งปัจจุบันมีหลายๆ โมเดลที่ให้ผู้ประกอบการน�าไปประยุกต์ใช้ได้ 
ไม่ว่าจะเป็น

 การเกษตร+ท่องเที่ยว = การท่องเที่ยวเชงิเกษตร ที่ผูป้ระกอบการ
ต้องผันตัวเองให้เป็นมากกว่าผู้ผลิต แต่ต้องใส่หัวใจของนักบริการ 
(Service Mind) ที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ด้วย

 การเกษตร+เทคโนโลยี = เกษตรอัจฉริยะ พลังของเทคโนโลยี
สามารถึเปลี่ยนให้ธุรกิจดั้งเดิมที่ต้องอาศัยแรงงานจ�านวนมาก  
ระยะเวลาที่ยาวนาน และความยากล�าบากในการท�า ให้ทุกอย่าง
ท�าได้ง่ายขึ้น เรว็ขึ้น ใช้คนน้อยลง เพราะให้ระบบ AI ช่วยจดัการแทน 

 การเกษตร+เน็ตเวิร์ก = เคร่อข่ายธุรกิจเกษตร คุณไม่จ�าเป็น
ต้องท�าทุกอย่างเองทั้งหมด แต่คุณจ�าเป็นต้องรู้จักคนที่จะมาช่วย
ท�าแทนในหลายๆ เร่่องได้ การสร้างเน็ตเวิร์กหร่อเคร่อข่ายจะช่วย
เปลี่ยนข้อจ�ากัดให้กลายเป็นพลังได้อย่างไม่น่าเช่่อ

 ถึึงตรงนี้ หากใครยังมองไม่ออกว่าจะสร้างโมเดลใหม่ๆ ให้ธุรกิจ
เกษตรของคุณอย่างไร เร่่องราวทั้งหมดในอุตสาหกรรมสารฉบับนี้ 
น่าจะช่วยเปิดมุมมองและไกด์ความคิดให้กับคุณได้อย่างดี

พกัตร์อัมพรรณ ตัง้วศนิธรรม
บรรณาธกิารบรหิาร

วารสารอุตสาหกรรมตีพิมพ์ต่อเน่ือง
ยาวนานนับถึงปัจจุบันเป็นเวลากวา่ 65 ปี

เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
เลขที่ 75/6 ถึนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์ 0 2430 6865, 0 2430 6866

ที่ปรึกษา
นายใบน้อย สุวรรณชาตรี
อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นางสุชาดา โพธิ์เจริญ
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นายวัชรุน จุ้ยจ�าลอง 
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 

นายวาที พีระวรานุพงศ ์
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นางสาวประเทือง พฤกษาพิทักษ์กุล
เลขานุการกรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวพักตร์อัมพรรณ ตั้งวศินธรรม
ผู้อ�านวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์

บรรณาธิการ
นางสาวแพรวภัทร โภวาที

กองบรรณาธิการ
นายไพฑูรย์ มะเมียเม่อง, นางสาวนฤมล ผึ้งเนียม, 
นางสาววรรณศิริ กางกั้น, นางสาวเกสรา จนัทร์งาม, 
นางสมใจ รตันโชต,ิ นางสาวกญัศญิา ชมุศร,ี  
นางสาวกนกรักษ์ นุกูลโรจน์, นางสาวศิริธร ชัยรัตน์, 
นางสาวรจรินทร์ เหม่อยไธสง

บรรณาธิการที่ปรึกษา
นางสาวนราภรณ์ เตยหล้า, 
นางสาวสดุา วชิยั, นายอรรถึพล ม่วงจนิดา, 
นางสาวนชิาพฒัน์ ลมิปนานเุคราะห์

จัดพิมพ์
บริษัท เพนนินซูลาร ์ แอสโซซิเอทส์ จ�ากัด 
: 100/6 ซอยอารีย์สัมพันธ์ 3 ถึนนพหลโยธิน 
แขวงพญาไท เขตพญาไท กรงุเทพฯ 10400 
โทรศพัท์ 0 2270 1123-4 โทรสาร 0 2270 1125

สมัครได้ 3 ช่องทาง
สมคัรทางไปรษณยี์ จ่าหน้าซองถึงึ
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

2  สมคัรผ่าน Google Form : 
https://forms.gle/tmXXccJjmTjzZjPK9

3  สมคัรผ่าน QR Code

1
 “บทความ บทสัมภาษณ์ หร่องานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสาร 
เล่มนี้ เป็นความคดิเหน็ส่วนตวัของผู้เขยีนแต่ละท่าน ทางวารสาร
ไม่จ�าเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะน�าบทความใดๆ  
ในวารสารไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษร 
ต่อกองบรรณาธิการ”

EDITOR
TALKS

สมัครสมาชิกวารสาร

3
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30  SCOOP
ร้ว่บตึิง Superfood! 
ข็องด้อพัเลเว่ลสิำนค้ัาเกษติร้ไทำย

32  INNO CORNER
ไอเด้ย 5 สิำนค้ัาเกษติร้แปัร้ร้ป้ัสุำด 
Wow! แหง่ยุคั

Highlight

30

27

21
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รูห้รอืไม่? กระแสของ “กรนีกินรวบ” ท่ีก�ำลังแผ่ขยำยครอบคลุมไปทุกหย่อมหญ้ำใหต้้อง “คิดกรนี ท�ำกรนี  
เพ่ือใหมี้ควำมกรนีหมุนเวยีนในโลก” คือ ควำมท้ำทำยและเป้ำหมำยใหม่ท่ีคนในวงกำรเกษตรต้องเดินตำมใหทั้น 
ดังน้ัน หมุดควำมคิดของเกษตรกรไทยวนัน้ีจงึต้องปักไปใหไ้กลกวำ่กำรเพ่ิมผลผลิตและเป็นมำกกวำ่เรือ่งของ 
กำรเก็บเก่ียวแบบเดิมๆ 

วันวิสำ งำมแสงชัยกิจ     TREND05

5 เทรนด์สุดล้�ำ!
ตอกย�ำเกษตรวถีิใหม่

ก�ำจัดวัชพืชแบบไม่งอ้สำรเคมี 
 

	 ยาฆ่าแมลงและก�าจัดศัตรูพืชหลบไป!	เมื่อความก้าวหน้า
ทางเทคโนโลยีของการใช้หุ่นยนต์	 ผนวกกับ	 AI	 หรือปัญญา
ประดิษฐ์	และแมชชีนเลิร์นนิ่งมาไกลแบบสุดๆ	ท�าให้สามารถ
แยกแยะต้นพืชและวัชพืชออกจากกันได้ฉลุยผ่านการวิเคราะห์
ลกัษณะล�าต้นและประมวลผลจากภาพถ่าย	และท�าการก�าจดัได้
โดยไม่ต้องพึ่งยาและพึ่งคน	 เช่น	 ยิงด้วยเลเซอร์ก�าลังสูง	 

ท�าการชอร์ตด้วยไฟฟ้าเฉพาะจุด	 หรือใช้ใบมีดในการท�าลาย	
ซึ่งนอกจากจะช่วยให้ปลอดสารเคม	ีดต่ีอสขุภาพของเกษตรกรแล้ว	
ยังช่วยลดต้นทุนของการใช้สารเคมีและแรงงานลงได้ด้วย	

 

ลดคำรบ์อนทุกสเตป
 

	 เร ่งเครื่องกันมากขึ้นกับการลดการปล่อยคาร์บอน 
ในการท�าเกษตร	 โดยเฉพาะในภาคส่วนของปศุสัตว์ที่ม ี
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกราว	 15	 เปอร์เซ็นต์จากการปล่อย
ของโลก	ทั้งนี้	ประมาณ	40	เปอร์เซ็นต์ของก๊าซมีเทนเกิดจาก
การย่อยอาหารของสัตว์	โดยปริมาณการปล่อยก๊าซมีเทนจาก
อุตสาหกรรมปศุสัตว์นั้นเทียบเท่าได้กับการปล่อยก๊าซ 
เรือนกระจกจากรถยนต์ถึง	 650	 ล้านคัน	 จุดนี้ได้กระตุ้น 
ให้เจ้าของหลายรายเริ่มวัดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต์ของธุรกิจ
ตัวเอง	และจ�าลองวงจร	“จากฟาร์มถึงตู้เย็น”	(Farm	to	Fridge)	
ตั้งแต่การเรอของวัว	การขนส่ง	การแช่เย็นผลิตภัณฑ์ของลูกค้า
ที่บ้าน	 ไปจนถึงการก�าจัดบรรจุภัณฑ์หลังการใช้งานว่า 
แต่ละส่วนมีการปล่อยก๊าซปริมาณเท่าไร	 และท�าอย่างไร 
ถึงจะลดปริมาณลงได้	เพื่อ	Save	โลกนี้ให้ดีขึ้น		

	 ไม่ต้องแปลกใจที่วินาทีนี้คนจะคิดว่าโลกนั้นโคจรรอบ 
ความยั่งยืนและสิ่งแวดล้อม	 เพราะไม่ว่าจะหันไปทางไหน 
เทรนด์นี้ก็เข้าไปเป็นธงในใจของทั้งคนท�าธุรกิจและผู้บริโภค
กันทั้งนั้น	

	 แวดวงของการเกษตรก็ไม่ต่างกัน	 เมื่อไม่ได้หยุดอยู่ที่แค่
การมองหาวัตถุดิบใหม่ๆ	เช่น	เห็ด	ถั่ว	หรือธัญพืชพันธุ์ต่างๆ	
เพื่อรังสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์	 Plant-based	 ไม่ว่าจะอาหาร 
หรือสินค้าหมวดหมู่อื่นจากพืชเท่านั้น	 แต่ยังมีอีก	 5	 เทรนด์ 
ที่ก�าลงัปลกุการท�าเกษตรที่เคยคดิว่ากรนีอยูแ่ล้ว	ต้องกรนีให้สดุ

และกรีนให้ได้มากกว่าที่เคยอีกด้วย 
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เมื่อขยะจากดอกไม้ที่ส่วนใหญ่มาจากการใช้ในพิธีกรรม 
และการสักการบูชาคิดเป็นเกือบ	 1	 ใน	 3	 ของขยะมูลฝอย
ทั้งหมดของประเทศ	 โดยแม่น�้าคงคาต้องเผชิญกับมลพิษ 
จากการรองรับเศษดอกไม้เหล่านี้มากกว่า	 8	 ล้านเมตริกตัน 
ในแต่ละปี	ได้จุดประกายเทรนด์ของการเปลี่ยนขยะจากดอกไม้
ให้กลายเป็นโปรดักต์สุด	 Cool!	 เช่น	 ปุ๋ยหมักออร์แกนิก	 
สบู่	 เทียน	 ธูปหอม	 และสีย้อมธรรมชาติให้แพร่หลาย 
และเป็นวงกว้างมากขึ้น	

 

โตแบบ “แนวต้ัง”
 

	 ใครๆ	 ก็รู้ว่าทำเกษตรต้องใช้พื้นที่และน้ำโหดแค่ไหน	 
ดังนั้น	 เพื่อประหยัดทรัพยากรที่ว่าและยังเดินหน้าท�างานได้
ต่อเนื่องแม้จะอยู่ในเมืองหรือมีเนื้อที่จ�ากัด	 การท�าเกษตร 
แนวตั้งในร่ม	 หรือการปลูกพืชเป็นชั้นๆ	 และมีการควบคุม 
การให้น�้า	แสงแดด	อุณหภูมิ	และสารอาหารผ่านเทคโนโลยี
และระบบดิจิทัลตลอด	 24	 ชั่วโมง	 ก�าลังเป็นทางเลือกใหม ่
มาแรงของเกษตรกรที่มองหาแนวทางเพาะปลูกที่เป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม	 เนื่องจากวิธีนี้สามารถช่วยลดการใช้น�้าได้ถึง	
95	เปอร์เซ็นต์เมื่อเทียบกับการท�าเกษตรทั่วไป	แถมยังช่วยให้
สามารถวางแผนการผลิตได้ดีขึ้น	และลดของเสียที่มาจากการ
ปลูกเกินความต้องการของตลาดได้

เพ่ิมมูลค่ำทุก “กลีบดอก”
 

	 ถึงเวลาคิด!	 เมื่อไม้ดอกไม้ประดับ	 รวมถึงธุรกิจดอกไม้
ก�าลังสร้างขยะจ�านวนมหาศาลในแต่ละปี	 ปลุกกระแสของ	
“Flower	 Waste”	 หรือขยะจากดอกไม้ให้เป็นที่พูดถึงกัน 
มากขึ้นเรื่อยๆ	 ที่มาแรงสุดๆ	 คงหนีไม่พ้นที่ประเทศอินเดีย	 

 
เปล่ียน “สัตว์รกุรำน” 
เป็น Material 

 

	 นอกจากวัชพืชแล้ว	 สัตว์ต่างถิ่นที่รุกราน	 (Alien	 Invasive	
Species)	ยังเป็นอีกปัญหาน่าปวดหัวของเกษตรกร	ซึ่งปัจจุบัน
โลกของเราต้องรับมือกับ	“สัตว์เอเลี่ยน”	เหล่านี้มากถึง	 
35,000	 สายพันธุ์	 ซึ่งส่งผลกระทบร้ายแรงต่อระบบนิเวศ 
และเป็นตัวเร่งให้เกิดการสูญพันธุ์ของสัตว์และพืชท้องถิ่น	 
ทำให้เกษตรกรและธุรกิจในแวดวงนี้	 ต้องหาทางออกที่ไม่ใช่
แค่ลดปริมาณแต่หยิบมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์แปลกตา 
ให้เห็นกันมากขึ้น	 เช่น	 Tamworth	 Distilling	 บริษัทผลิตสุรา 
ชื่อดังในสหรัฐอเมริกาที่คิดค้น	 Crab	 Trapper	 หรือวิสกี้ 
จากปูเขียวที่ถือเป็นสัตว์ต่างถิ่นที่รุกรานอาละวาดสัตว์น�้า 
ชนิดอื่นและสร้างความเสียหายให้แก่อุตสาหกรรมประมง 
หอยเชลล์ไปแล้วกว่าหลายล้านดอลลาร์สหรัฐฯ	 หรือในบ้าน
เราเองก็มีการจับสัตว์เอเลี่ยนอย่างหอยเชอรี่มาแปรรูป 
เป็นวัตถุดิบอาหารโปรตีนเลี้ยงสัตว์ทดแทนการใช้โปรตีน 
จากปลาป่น	รวมถึงน�ามาประกอบเป็นอาหารหลากหลายเมนู	
เช่น	เสียบไม้ย่าง	ใส่ส้มต�า	หรือลาบหอยเชอรี่	เป็นต้น	

	 ทั้ง	 5	 เทรนด์ที่ว่ามานี้ก�าลังเข้ามาสร้างปรากฏการณ ์
และต่อกรกบัเกษตรกรยคุใหม่ให้ต้องพลกิวธิคีดิ	เพื่อที่จะยนืหยดั
และสู้ได้บนโลกที่เดินตามวิถีใหม่แห่งความยั่งยืนเช่นนี้
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เม่ื่�อห่่วงโซ่่อุปทาน (Supply Chain)  
ของภาคการเกษตรท่�ต่อเน่�องไปยััง
อุตสาห่กรรมื่เกษตรและเกษตรแปรรูป 
ของไทยัไม่ื่ได้้เข้มื่แข็งอย่ัางท่�ควรจะเป็น  
จนลด้ศัักยัภาพในการช่ว่งช่งิโอกาสในตลาด้ 
เส่�ยังต่อการขาด้แคลนวตัถุดิุ้บ ห่รอ่ต้องซ่่�อ
วัตถุุดิ้บในราคาสูง ไปจนถึุงต้องพึ�งพา 
การนำาเข้าวตัถุดิุ้บจากต่างประเทศั กลายัเปน็
ห่มุื่ด้ห่มื่ายัสำาคัญท่� กรมื่ส่งเสรมิื่อุตสาห่กรรมื่ 
ห่รอ่ ด่้พรอ้มื่ (DIPROM) ต้องเรง่เคร่�อง
เดิ้นห่น้านโยับายัมื่ากกวา่เพ่ยังแค่ยักระดั้บ
ข่ด้ความื่สามื่ารถุทางการแข่งขันของ
เกษตรกรและผูู้้ประกอบการเกษตร โด้ยัต้อง
มุ่ื่งเสริมื่แกร่งให่้ทุกองคาพยัพของ 
ทั�งภาคเกษตรและภาคอุตสาห่กรรมื่ ตั�งแต่
ต้นนำา-กลางนำา-ปลายันำาให่เ้ติบโตและทะยัาน
ไปข้างห่น้าด้้วยักันได้้อย่ัางเต็มื่กำาลัง        

ดร.พลาวุุธ วุงศ์์วิุวัุฒน์์
ยกระดัับห่ว่งโซ่่อุุปทานเกษตรไทย

ให่แ้ข็งแกรง่ทั�งอุตสาห่กรรมื่

พลิิกความอุ่อุนแอุ 
เพิ�มความแข็็งแกรง่

	 ในเรื่่� องน้�  ดร.พลาวุุธ วุงศ์์ วิุวุัฒน์์  
ผู้้�อำน์วุยการกองพัฒน์าเกษตรอุตสาหกรรม 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	ฉายภาพโดยอ้างอิง
ข้้อมููลข้องธนาคารื่แห่่งปรื่ะเทศไทยให่้เห่็นว่่า	 
เมู่�อ	 60	 ปีก่่อน	 แรื่งงานไทย	 60	 เปอรื่์เซ็็นต์์	 
ทำงานอยู่ในภาคก่ารื่เก่ษต์รื่	 ซ็่�งช่่ว่ยข้ับเคล่�อน
เศรื่ษฐก่ิจข้องปรื่ะเทศได้สููงถึ่ง	 36	 เปอรื่์เซ็็นต์์ 
ข้องจ้ด้พ้	 แต์่ปัจจุบัน	 ไมู่เพ้ยงแต์่แรื่งงาน 
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ในภาคก่ารื่เก่ษต์รื่จะลดลงไปรื่าว่	2	เท่า	 
แต์่สูัดสู่ว่นข้องภาคก่ารื่เก่ษต์รื่ไทย 
ต์่อจ้ด้พ้ ยังห่ดต์ัว่ลงก่ว่่า	 4	 เท่า	 
ห่รื่่อคิดเป็นเพ้ยง	 8-9	 เปอรื่์เซ็็นต์์ 
ข้องจ้ด้พ้ในปี	2564	เท่านั�น

	 สูภาว่ะถึดถึอยเช่่นน้�	คอ่	แรื่งข้บัเคล่�อน
ช่ั�นดใ้ห่แ้ก่ก่่องพฒันาเก่ษต์รื่อตุ์สูาห่ก่รื่รื่มู
ในก่ารื่ดำเนิน	4	ภารื่กิ่จ	“พลัสูแต์้มูต์่อ”	
ดันก่ารื่เก่ษต์รื่เข้้าสูู่ อุต์สูาห่ก่รื่รื่มู	 
เพ่�อสูรื่้างคว่ามูเข้้มูแข้็งและรื่ายได้ 
ให่้ก่ับธุรื่ก่ิจและเก่ษต์รื่ก่รื่ภายใต์้ 
เคร่ื่อข่้ายได้อย่างทั�ว่ถ่ึงและเท่าเท้ยมูกั่น	

ศ์ึกษาวุิเคราะห์สภาวุะเศ์รษฐกิจ
เกษตรอตุสาหกรรม	เพ่�อจดัทำนโยบาย	
มูาต์รื่ก่ารื่	 และโครื่งก่ารื่ในก่ารื่พัฒนา
เก่ษต์รื่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูท้�เห่มูาะสูมู

ยกระดับธุรกิจเกษตรอุตสาหกรรม 
เน้นสู่งเสูรื่ิมูและพัฒนารื่ะบบบรื่ิห่ารื่
จัดก่ารื่ธุรื่ก่ิจเก่ษต์รื่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มู 
ให่้มู้ปรื่ะสูิทธิภาพ	 สูามูารื่ถึแข้่งข้ันได้	
และมู้มูาต์รื่ฐาน	 รื่ว่มูถึ่งเพิ�มูนัก่ธุรื่ก่ิจ
เก่ษต์รื่ท�้สูามูารื่ถึเช่่�อมูโยงก่ารื่ท่องเท้�ยว่	
ชุ่มูช่น	 และอุต์สูาห่ก่รื่รื่มู	 เพ่�อเพ�ิมู 
ช่่องทางในต์ลาดให่้มูาก่ข้่�น

พฒัน์าอุตสาหกรรมและผู้ลิตภณัฑ์์
เกษตรแปรร้ป	 ให่้ต์อบโจทย์ต์ลาด	 
มู้คุณภาพ	 และมู้รื่าคาท้�แข้่งข้ันได้ทั�ง 
ในและนอก่ปรื่ะเทศ	 พรื่้อมูสูรื่้าง 
คว่ามูเข้้มูแข้็งให่้ก่ับเครื่่อข้่ายห่่ว่งโซ็่
อุปทานข้องอุต์สูาห่ก่รื่รื่มูเก่ษต์รื่แปรื่รูื่ป 
อย่างยั�งย่น

สนั์บสน์ุน์การเข้�าถึึงเคร่�องจักร
และเทคโน์โลยีเกษตรอุตสาหกรรม 
เพ่�อยก่รื่ะดับปรื่ะสิูทธิภาพก่ารื่ผลิต์ 
และก่ารื่แปรื่รูื่ป	รื่ว่มูถ่ึงถึา่ยทอดเทคโนโลย้
ก่ารื่ผลิต์	 ก่ารื่แปรื่รูื่ป	 และเช่่�อมูโยง 
เข้้าสูู่ เครื่่อข้่ายเก่ษต์รื่บรื่ิก่ารื่ผ่าน
แพลต์ฟอรื่์มูข้องด้พรื่้อมู

5 ปีข็้างห่น้า...
กล้ิาแกรง่ได้ัทั�งห่ว่งโซ่่

	 อย่างไรื่ก่็ด้	ผู้อำนว่ยก่ารื่ก่องพัฒนา
เก่ษต์รื่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มู	 ไมู่คิดท�้จะห่ยุด 
ก่ารื่พัฒนาไว่้เพ้ยงเท่าน้�	 โดยเฉพาะ 
เมู่� อมูองไปท�้อุ ต์สูาห่ก่รื่รื่มูอ่� นๆ	 
ท้�พรื่ั�งพรื่้อมูไปด้ว่ยห่่ว่งโซ็่อุปทาน 
ท้�เข้้มูแข้็งและมู้เครื่่อข้่ายสูนับสูนุน 
จำนว่นมูาก่	 ไมู่ว่่าจะเป็นอุต์สูาห่ก่รื่รื่มู
ยานยนต์์	 ห่รื่่ออุต์สูาห่ก่รื่รื่มูไฟฟ้า 

และอิเล็ก่ทรื่อนิก่สู์	 ท�้ได้แรื่งห่นุน 
จาก่ผู้ผลิต์ช่�ินสู่ว่นโลห่ะ	 ช่�ินสู่ว่น 
พลาสูต์ิก่	 ช่ิ�นสู่ว่นยาง	 ช่ิ�นสู่ว่นไฟฟ้า 
และอิเล็ก่ทรื่อนิก่สู์	 รื่ว่มูถึ่งแมู่พิมูพ์	 
ซ่็�งมู้ก่ารื่ย่ดห่ลัก่ก่ารื่จัดก่ารื่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มู	
(Industrial	 Management)	 ในก่ารื่ 
ดำเนินงาน	 สู่งผลให่้มู้ก่รื่ะบว่นก่ารื่ 
คว่บคุมูคุณภาพท้�ทำให่้สูามูารื่ถึสู่งมูอบ
สูินค้าและบริื่ก่ารื่ได้อย่างมู้คุณภาพ 
และอยู่ในมูาต์รื่ฐานเด้ยว่ก่ัน	 รื่ว่มูถึ่ง 
ก่ารื่ผลิต์แบบทันเว่ลาพอด้	(Just	in	Time)	
ซ็่�งสูะท้อนถึง่ก่ารื่ใช้่ก่ารื่ต์ลาดนำก่ารื่ผลติ์	
ยังช่่ว่ยให่้สูามูารื่ถึสู่งมูอบสูินค้าถึ่งมู่อ 
ผู้บรื่ิโภคได้อย่างทันเว่ลา	 มู้คุณภาพ	
และต์อบสูนองต์่อคว่ามูต์้องก่ารื่ข้อง
ต์ลาดได้เป็นอย่างด้	

	 สูิ�งเห่ล่าน้�ทำให่้ต์้องหั่นก่ลับมูา 
ต์ั�งคำถึามูว่่า	 “ในอ้ก่	 5	 ปีข้้างห่น้า	 
จะทำอยา่งไรื่ให่ห้่ว่่งโซ็อ่ปุทานข้องเก่ษต์รื่
อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูแข็้งแรื่งทัดเท้ยมูกั่บ 
อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูอ่�นๆ	ท้�มู้อยู่ในข้ณะน้�ได้”	

	 ดังนั�น	 ก่ารื่สูรื่้างคว่ามูสูำเรื่็จให่้แก่่ 
ผู้ปรื่ะก่อบก่ารื่ให่้สูามูารื่ถึก่้าว่สูู่คว่ามู
เป็นสูาก่ลผ่านทางโครื่งก่ารื่ต์่างๆ	 
เช่่น	Genius	Academy	(GA),	Agro	Beyond	
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พ่�นฐานสูู่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูเศรื่ษฐก่ิจให่มู่ 
ท้�มูมู้ลูคา่สููงและใช่ว้่ตั์ถึดุบิทางก่ารื่เก่ษต์รื่
อย่างคุ้มูค่า	 เช่่น	 อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูอาห่ารื่
แห่่งอนาคต์	 ก่ารื่นำเสู้นใยพ่ช่ไปเป็น
เสู้นใยสูำห่รื่ับด้ายห่รื่่อก่รื่ะดาษ	 
ก่ารื่ห่มูัก่น�ำผลไมู้ไปสูู่เอทานอล	ก่ารื่ทำ
น�ำมูันพ่ช่ไปสูู่ไบโอด้เซ็ลห่รื่่อสูารื่ต์ั�งต์้น
ในอุต์สูาห่ก่รื่รื่มูเครื่่�องสูำอาง	 รื่ว่มูถ่ึง
มูอบองค์คว่ามูรูื่้ด้านคุณค่า	มูาต์รื่ฐาน	
และคว่ามูปลอดภัยข้องสูินค้าจาก่ก่ารื่
แปรื่รูื่ปไปสูู่อาห่ารื่แห่่งอนาคต์ให่้แก่่ 
ผู้ปรื่ะก่อบก่ารื่

พัฒน์าเคร่อข้่ายเกษตรบริการ
ให�มีศ์ักยภาพ	 พรื่้อมูผลัก่ดันธุรื่ก่ิจ
เก่ษต์รื่ให่้สูามูารื่ถึเข้้าถึ่งเครื่่�องจัก่รื่ 
และเทคโนโลย้ในก่ารื่แปรื่รูื่ปได้ง่ายข้่�น	
รื่ว่มูถึ่งสูนับสูนุนให่้มู้ก่ารื่ว่างแผนพัฒนา
เครื่่�องจัก่รื่	เทคโนโลย้	และดิจิทัลในก่ารื่
จดัก่ารื่เก่ษต์รื่อุต์สูาห่ก่รื่รื่มูแบบครื่บว่งจรื่	
ต์ั�งแต์่ก่ารื่จัดซ็่�อ	เช่่า	และซ็่อมูบำรืุ่ง	

	 สูุดท้ายน้�	 มู�ันใจว่่าก่ารื่บูรื่ณาก่ารื่
รื่่ว่มูก่ันรื่ะห่ว่่างก่องพัฒนาเก่ษต์รื่
อตุ์สูาห่ก่รื่รื่มูและศนูยส์ูง่เสูรื่มิูอตุ์สูาห่ก่รื่รื่มู
ภาคต์่างๆ	 ข้องทางด้พรื่้อมู	 ถึ่อเป็น 
นมิูติ์ห่มูายอันดท้้�จะผลัก่ดนัให่ภ้าคเก่ษต์รื่
และภาคอุต์สูาห่ก่รื่รื่มูข้องไทยแข้็งแรื่ง
ได้ต์ลอดทั�งห่่ว่งโซ่็อุปทานอย่างแท้จริื่ง

Academy	 (ABA),	 ปลูก่ปั�น	 DIPROM	
Franchise	 และ	 DIPROM	 Move	 to	 
the	 Modern	 Trade	 ท�้ทางด้พรื่้อมู 
ได้ดำเนินก่ารื่มูาก่ว่่า	 4	 ปีนั�น	 จำเป็น
ต์้องเพิ�มูด้ก่รื่้คว่ามูเข้้มูข้้นด้ว่ยก่ารื่ 
เปล้� ยนเป้าห่มูายจาก่ท้�มูุ่ ง เพ้ยง	 
“เพ�ิมูข้้ดคว่ามูสูามูารื่ถึในก่ารื่แข้่งข้ัน 
ข้องธุรื่กิ่จ”	 ไปสูู่	 “ก่ารื่สูรื่้างเศรื่ษฐกิ่จ
คว่บคู่ก่ับคว่ามูยั�งย่น”	

	 โดย	3	แนว่ทางข้องก่ารื่ดำเนินงาน
ท้�เป็นคำต์อบในก่ารื่ไปให่้ถึ่งเป้าห่มูาย
ท้�ว่่าในอ้ก่	5	ปีข้้างห่น้า	(ปี	2567-2571)	
จ่งมูุ่งไปท้� “สร�าง-ม้ลค่า-(ไม่หยุด)
พัฒน์า”  

สร�างควุามเข้�มแข็้งข้องห่วุงโซ่่
อุปทาน์ข้องเกษตรอุตสาหกรรม  
เพ่�อให่้เศรื่ษฐก่ิจฐานรื่าก่เก่ิดก่ารื่ฟ้�นต์ัว่	
ด้ว่ยก่ารื่ผลิต์โครื่งก่ารื่ท้�ต์อบโจทย์ลูก่ค้า
ภาคธุรื่ก่ิจ	คัดสูรื่รื่ลูก่ค้าท้�ด้มู้คว่ามูเป็น
ฮี้โรื่่ เข้้ารื่่ว่มูโครื่งก่ารื่	 และลดก่ารื่ 
ช่่ว่ยเห่ล่อเช่ิงเด้�ยว่สูู่ก่ารื่ช่่ว่ยเห่ล่อ 
เช่ิงเครื่่อข้่ายห่รื่่อชุ่มูช่น	 พรื่้อมูค้นห่า
คลัสูเต์อรื่์ท้�น่าสูนใจ	เช่่น	คลัสูเต์อรื่์ก่าแฟ	
คลัสูเต์อรื่์โปรื่ต์้นจาก่แมูลง	คลัสูเต์อรื่์โค
ขุ้น	เป็นต์้น	

มุ่ ง เน์�น์การเพิ�มม้ลค่าด�วุย
อุตสาหกรรมเศ์รษฐกิจใหม่	โดยปรัื่บ
ทิศทางอุต์สูาห่ก่รื่รื่มูเก่ษต์รื่แปรื่รืู่ป 

3 ทางเลืิอุก
สู่่่การป้� น 

“นักธุุรกิจ
เกษตร

รุน่ให่ม่

”
DIPROM แนะ 3 เส้นทางท่�จะ
เป็นทางเล่อกในการทำาธุุรกิจ 
เพ่�อจูงใจให่้คนรุ่นให่ม่ื่เข้าสู่
วงการเกษตร 

1
Traditional : ทำเกษตร
ผู้สมผู้สาน์ตามหลักเศ์รษฐกิจ
พอเพียง

2
Advance : ก�าวุส้่เกษตร
ท่องเที�ยวุและบริการ เจาะ 
ผู้้�บริโภคปลายทางโดยตรง 
สร�างรายได�จากการเพิ�มมล้คา่
หร่อการให�บริการ

3
Network : เชื่่� อมโยง 
เคร่อข้่ายเกษตรอุตสาหกรรม 
ผู้ลิตและจำหน์่ายสิน์ค�าที�มี
คุณภาพและมาตรฐาน์ส่งต่อ
ส้ภ่าคอุตสาหกรรม สร�างรายได�
จากส่วุน์ต่างข้องยอดข้าย 
เน์�น์ข้ายสิน์ค�าปริมาณมาก 
ซ่ึ�งมีต�น์ทุน์ไม่มากน์ัก

ในอก่ 5 ปีข้างห่น้า 
จะทำาอย่ัางไรให่ห้่ว่งโซ่่อุปทาน

ของเกษตรอุตสาห่กรรมื่แข็งแรงทัด้เท่ยัมื่
กับอุตสาห่กรรมื่อ่�นๆ ท่�ม่ื่อยู่ัในขณะน่�ได้้
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ล�าพังเพียงการท�าเกษตรแบบเดิมๆ ของ “ต้นน�ำ”  
ท่ีหวังผลจากการเก็บเก่ียวผลผลิตท่ีไดโ้ดยตรง  
อาจไม่พอส�าหรบัการแข่งขันบนโลกยุคน้ี เม่ือวันน้ี 
การจะมีธุรกิจท่ีแข็งแกรง่และสู้ศึกรอบด้านได้น้ัน 
ต้องอาศัยพลังของ “กลำงน�ำ” หรอืการแปรรปูผลผลิต
ต้ังต้นให้ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์อย่างสร้างสรรค์  
ซ่ึงก�าลังทวคีวามส�าคัญและสวมบทผู้ชี้ชะตาท่ีพรอ้ม
จะช่วงชิงผู้บรโิภคท่ีรออยู่ ณ “ปลำยน�ำ” มาใหไ้ด้ 
อย่างสุดก�าลัง   

CIRCLE STRATEGY  
กลยุทธ ์“วงกลม” 
ปั้ นเกษตรอุตสำหกรรม
ครบเครือ่งแบบ 360 องศา

 เกษตรกรรมกับเมืองไทย คือ ส่ิงท่ีอยู่คู่กันมาชา้นาน 
โดยศูนย์วเิคราะหเ์ศรษฐกิจธนาคารทหารไทยธนชาต 
(ทีทีบี) หรอื ttb analytics เผยใหเ้หน็วา่ ภาคเกษตร
มีความส�าคัญกับเศรษฐกิจไทยคิดเปน็ 8.8 เปอรเ์ซ็นต์
ต่อจีดีพี และสรา้งการจ้างงานกว่า 12.2 ล้านคน  
หรอืคิดเป็น 30 เปอรเ์ซ็นต์ต่อแรงงานรวมท้ังประเทศ 
โดยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา มูลค่ารายได้ภาคเกษตร 
เฉล่ียน้ันอยู่ท่ี 1.04 ล้านล้านบาทต่อปี 
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บรรเทาปัญหา...
สู่การเพ่ิมมูลค่า 

	 แม้ว่าจะเป็นอู่ข้าวอูน่�้า	แต่ภาคเกษตร
ก็มีเรื่องให้ต้องเผชิญ	โดยเฉพาะปัญหา
ผลผลติล้นตลาดและราคาตกต�่า	รวมถงึ
ผลผลิตเน่าเสียในช่วงฤดูกาลเก็บเกี่ยว
ที่เกิดขึ้นให้เห็นจนชินตา	เป็นโจทย์หลัก
ในอดีตที่เปิดฉากให้เกษตรอุตสาหกรรม
หรือการแปรรูปสินค้าเกษตรเข้ามา 
มีบทบาท	 เพื่อโอบอุ ้มสถานการณ์	 
และนับวันยิ่งมีความส�าคัญมากขึ้น	 
จนน�ามาสู่ยุคแห่งการแปรรูปที่มุ่งเน้น
การสร้างมูลค่าเพิ่ม	ความแตกต่าง	และ
ความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์	 
เพื่อดึงดูดและตอบโจทย์ความต้องการ
ของผู้บริโภค	

	 ทั้งนี้	ความนิยมสินค้าเกษตรแปรรูป
ไม่ได้จ�ากัดอยู่แค่ในประเทศไทยแต่ยัง
ดังไกลไปถึงต่างแดน	 โดยในปี	 2565	
ไทยส ่งออกสินค ้าเกษตรแปรรูป 
สู่ตลาดโลกเป็นมูลค่าถึง	22,768.8	ล้าน
ดอลลาร์สหรฐัฯ	และมอีตัราการขยายตวั
อยู่ที่	17.8	เปอร์เซ็นต์	

ไม่ใช่อาหาร	เช่น	ผ้าและสิ่งทอ	ผลติภณัฑ์
เพื่อความงาม	 สิ่งของเครื่องใช้	 และ 
สิ่งประดิษฐ ์ต ่ างๆ	 จากวัตถุดิบ 
ทางการเกษตรนั้น	 มีอยู่	 5	 ผลผลิต 
ที่ถือเป็นขวัญใจและสร ้างโอกาส 
ในการขายได้เป็นอย่างดี

 ข้้ำว : รุ่งสุดๆ	 กับการทำเป็น 
ผลิตภัณฑ์อาหารเช้ากึ่งสำเร็จรูป	 และ
พร้อมรับประทาน	 ผลิตภัณฑ์แบบเส้น	
และขนมขบเคี้ยว

 ผลไม้ :	 เด่นสุดๆ	 ถ้ามาพร้อมกับ
นวัตกรรมและความแปลกใหม่	 เช่น	 
น�าไปเคลือบช็อกโกแลต	 หรือยกระดับ
เป็นเครื่องดื่มสุขภาพพร้อมชง

 เน้ือไก่ : สดใสสุดๆ	ทั้งแบบแปรรูป
ที่ ไม่ผ่านการท�าให ้สุก เพื่อน�าไป 
ประกอบอาหารขั้นสุดท ้าย	 และ 
แบบผ่านการท�าให้สุกหรือกึ่งสุกแล้ว 
แช่แข็ง	 เช่น	 ขาไก่ย่าง	 เบอร์เกอร์ไก	่ 
และไก่ชุบแป้งทอด

 ผัก :	 น่าจับตาสุดๆ	 โดยเฉพาะที่
ปลูกแบบอินทรีย์	 ได้ใจกลุ่มเฮลตี้	 เช่น	
ท�าเป็นเส้นบะหมี่ผัก	ผักดอง	และผงผัก

 ยำงพำรำ :	 ขยายตัวสุดๆ	 กับ 
การท�าเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ	 
เช่น	หมอนและที่นอน	อุปกรณ์ส�าหรับ
กายภาพบ�าบัด

ทิศทำง
ปี 2566 

เป็นอย่ำงไร?
ส�ำนักงำนเศรษฐกิจ
กำรเกษตร (สศก.) 

คำดกำรณ์แนวโน้มจดีีพี
ภำคเกษตรปี 2566 

จะขยายตัว
อยู่ในช่วง

1.5-2.5 
เปอรเ์ซ็นต์ 

และสรำ้งมูลค่ำ 

688,780 
ล้ำนบำท

รูห้รอืไม่?
ปัจจุบันไทยเป็นผู้ส่งออก

สินค้ำเกษตรแปรรปู
อนัดับท่ี 3 ข้องอำเซียน 

และเป็นอนัดับท่ี 9 ข้องโลก

	 ท่ามกลางผลผลิตทางการเกษตร 
ที่นับไม่ถ้วนของไทย	 ซึ่งมีศักยภาพ 
ในการน�ามาแปรรูปและสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้ผลติภณัฑ์ทั้งในส่วนที่เป็นอาหาร	และ

11



Circle Strategy : 
เก่งเกินลูป 360 องศา 

	 ดังนั้น	 เพื่อให้รับมือกับการแข่งขัน
ไม่ว่าจะจากในหรือนอกประเทศได้อย่าง
แข็งแกร่ง	ผู้ประกอบการเกษตรแปรรูป
จึ งต ้ องรู ้ จั ก เ ร ่ ง เครื่ องยกระดับ 
ขีดความสามารถให้ครบแบบรอบด้าน	 
ซึ่งหากเปรียบวิถีเกษตรอุตสาหกรรม 
เป็นรูปวงกลมที่มีมุมเท่ากับ	360	องศา	
และมีการเพิ่มมูลค่าเป็นจุดศูนย์กลาง	
การที่จะลากเส้นรอบวงเพื่อสร ้าง 
รูปวงกลมให้เห็นได้เด่นชัดนั้น	จึงเท่ากับ
การเพิ่มทักษะและความสามารถให้ครบ
ในทุกองศาของธุุรกิจ	 และนี่คือ	 8	มุม	
(แหลมคม)	ที่คนในแวดวงต้องลบัให้เป็น!	

45 องศำแรก...คิดใหสุ้ด 
“1 ผลผลิต = ก่ีผลิตภัณฑ์” 

	 การคัดสรรผลผลิตที่มีคุณภาพ 
หรือตกเกรดไปบ้างมาแปรรูปยังเป็น 
สิ่งที่ต้องให้ความส�าคัญ	 แต่ยังมีอีก 
หนึ่งประเด็นร้อนที่ผู้ประกอบการ 
ต้องคิดต่อ	 นั่นคือจะทำอย่างไร 
ให้การใช้ผลผลิตนั้นๆ	คุ้มค่าและไม่เกิด
ของเสีย	 หรือ	 Zero	 Waste	 ให้ได้มาก
ที่สุด	ซึ่งหนึ่งในทางออกคือการชุบชีวิต
กากอุตสาหกรรมเกษตรที่ต้องก�าจัดทิ้ง
ให้กลายเป็นอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์	 เช่น	

3 เหตุผล 
ท�ำไม? 

การแปรรูป
คือทำงออก

ข้องคนเกษตร

1
เพ่ิมควำมหลำกหลำย

ใหผ้ลผลิต

2
จ�ำหน่ำยสินค้ำ

ไดใ้นรำคำท่ีดีข้ึ้น

3
ลดต้นทุนในกำรข้นส่ง
จำกเดิมท่ีสินค้ำเกษตร

มักมีข้นำดใหญ่ 
น�ำหนักเยอะ 

และกินเน้ือท่ีมำก

Did You Know?
กำรแปรรปู

ข้้ำมอุตสำหกรรมมำแรง!

เมื่่�อข้้าวหนึ่่�งเมื่ล็็ดแปรรูป 
เป็นึ่ข้้ าวสารได้ ไ ม่ื่ครบทั้้� ง  
100 เปอร์เซ็นึ่ต์ โดยเหล่็อส่วนึ่
ทั้ี�เป็นึ่แกล็บ ร�าข้้าว แล็ะจมูื่กข้้าว
ทีั้�สามื่ารถนึ่�าไปแปรรูปได้ท้ั้�งหมื่ด 
เช่นึ่ แกล็บสามื่ารถนึ่�าไปทั้�าเป็นึ่
โซล็าร์เซล็ล็์ หร่อร�าข้้าวสามื่ารถ
นึ่�าไปสก้ดเป็นึ่นึ่��ามื่้นึ่ร�าข้้าวได้ 

เปล็่อกทุั้เรียนึ่สามื่ารถข้้ามื่
ไปแปรรูปเป็นึ่นึ่��ายาบ้วนึ่ปากได ้
เน่ึ่�องจากมื่ีสารโพล็ีแซ็กคาไรด์ 
(Polysaccharide) ทั้ี�มื่ีฤทั้ธิ ์
ทั้�าล็ายเช่�อแบคทั้ีเรียทั้ี�ก่อให้เกิด
โรคฟันึ่ผุแล็ะโรคเหง่อกอ้กเสบ 
โดยไมื่่เป็นึ่อ้นึ่ตรายต่อเนึ่่�อเย่�อ
ในึ่ช่องปาก

ไม้อัดจากเปลือกทุเรียนหรือใยมะพร้าว	
ชุดโต๊ะกาแฟจากกากเบียร์	 ซึ่งไม่ใช ่
แค่ช่วยเพิ่มมลูค่า	แต่เป็นการขยายสนิค้า
ไปสู่ธุุรกิจใหม่ได้	
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45 องศำต่อมำ...จัดกำร 
“โรงงำน + เรือ่งหลังบ้ำน” 
ใหเ้บ็ดเสรจ็ 

	 นอกจากการใช ้แอปพลิ เคชัน 
เพิ่มความแม่นย�าในการจัดการผลผลิต
หรือตรวจสอบสภาพดินฟ้าอากาศ	และ
เทคโนโลยีอย่างระบบอัตโนมัติ	 และ 
หุ่นยนต์ช่วยทุ่นแรงในกระบวนการผลิต	
เช่น	แกะหรอืปอกเปลอืก	หยบิหรอืจดัวาง
ผลผลิต	 บรรจุลงกล่อง	 จนถึงขนย้าย	
ยังมีเรื่อง	 (ไม่)	 เล็กที่ผู ้ประกอบการ 
ต้องหันกลับมาเช็กเพื่อเพิ่มประสิทธุิภาพ
ของการผลิตและส่งมอบให้มีมากขึ้น	
ตั้งแต่การจัดวางต�าแหน่งการท�างานของ
แต่ละแผนกที่ควรส่งต่องานไหลได้อย่าง
ต่อเนื่อง	การจัดการสต๊อกและออร์เดอร์	
ไปจนถึงการทำบัญชีรายรับ-รายจ่าย 
ที่ต้องเป็นระบบอีกด้วย		

45 องศำท่ีสำม...
ปั้ นแบรนด์ให ้> แค่แปรรปู

	 ใครที่ยังคิดว่าหยิบผลไม้ในสวน 
มาแปรรูปบรรจุลงขวดขายแล้วจบ	 
ถึงเวลาต้องคิดใหม่	เพราะยุคนี้ใครท�าให้
ลูกค้าจ�าแบรนด์ได้จะยืนหนึ่ง	 ดังนั้น	
เรื่องพื้นฐานอย่างการตั้งชื่อให้จ�าง่าย	 

มีความเข้ากันกับตัวตนของแบรนด ์
ต้องไม่ถูกละเลย	รวมถึงโลโก้และสีที่ใช้
ต้องสื่อความหมายได้ดี	 เท่านั้นไม่พอ
ต้องรู้จักสร้าง	สตอรี่เล่าเรื่องราวเพื่อเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์	 เช่น	 ที่มาที่ไป	
เพาะปลกูหรอืเลี้ยงที่ไหน	สภาพแวดล้อม
ดอีย่างไร	มคีวามพเิศษหรอืเอกลกัษณ์ใด
ที่ชุมชนหรือจังหวัดอื่นไม่มี	

45 องศำท่ีส่ี...ยกระดับ 
“บรรจุภัณฑ์ ≠ ท่ีใส่ข้อง”

	 องศานี้ส�าคญัเช่นกนั	เมื่อบรรจภุณัฑ์
ยุคนี้ต ้องเป็นได้มากกว่าใส่สินค้า	 
ซึ่งไม่ใช่แค่ต้องรูว่้าบรรจภุณัฑ์ประเภทไหน
เหมาะที่จะใช้กับสินค้าเกษตรแปรรูป 
รูปแบบใด	 แต่ยังต้องค�านึงว่าใช้แล้ว 
จะมผีลอย่างไรต่อโลก	ใช้เป็นแพก็เกจจิ้ง
รักษ์โลกแทนได้หรือไม่	หรือจะดีกว่าไหม
ถ้าออกแบบให้เป็นบรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ	
เช่น	กระป๋องเครื่องดื่มที่เปลี่ยนสีไปตาม
อุณหภูมิของของเหลวที่อยู ่ข ้างใน	 
หรือมี	 QR	 Code	 ให้สแกนเพื่อเข้าถึง
ข้อมูลของสินค้า	หรือใช้ระบบเซ็นเซอร์
แจ้งเตือนให้เติมของอัตโนมัติเมื่อสินค้า
ในกล่องพร่องไป	 เช่น	 อาหารแมว 
ฟรีซดราย	เป็นต้น	 45 องศำท่ีหำ้...ทันทุก 

“นวัตกรรม x ควำมเคล่ือนไหว”  

	 นอกจากการมีความรู้ในกระบวนการ
แปรรูปอย่างเป็นระบบ	 ทั้งการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ	นวัตกรรมการยืดอายุ
การเกบ็รกัษา	และการพฒันาบรรจภุณัฑ์
แล้วนั้น	 ผู้ประกอบการเกษตรยังต้อง 
ทันเทรนด์และรู้ว่าช่วงไหนอาหารแปรรูป
ด้วยกรรมวิธุีใดกำลังมาแรง	 เช่น	 
ของหมักดองที่ มี โพร ไบโอ ติกส์ 
หรือ เชื้อจุลินทรีย ์ที่ดีต่อสุขภาพ 
ทางเดินอาหารก�าลังมาแรงในปีนี้	 
หรือผลไม้เคลือบน�้าตาลเสียบไม้	 เช่น	
สตรอว์เบอร์รี	 แอปเปิล	 ที่ฮิตจนเป็น 
ไวรัลบนโซเชียล	 สามารถน�ามาเป็น 
ไอเดียสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าได้
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7 Rights
หลักส�ำคัญ

ท่ีเกษตรอุตสำหกรรม
ต้องยึดใหม่ั้น!

1 Right Quality 
ค้ดสรรผล็ผล็ิตทั้ี�มื่ี

คุณภาพ ใหมื่่ สด สะอาด  
เพ่�อแปรรูปให้ไ ด้สินึ่ค้า 
ทั้ี�มื่ีคุณภาพ

2 Right Prevention  
รู้วิธีป้องก้นึ่แล็ะย้บย้�ง

การเจริญเติบโตข้องจุลิ็นึ่ทั้รีย์

3 Right Hygiene  

ร้กษาความื่สะอาด 
ทั้กุข้้�นึ่ตอนึ่ในึ่กระบวนึ่การผลิ็ต

4 Right Favouring  

เล็่อกวิธีการแปรรูป 
ตามื่ความื่นึ่ิยมื่ข้องผู้บริโภค

5 Right Nutrition  

ร้ ก ษ า คุ ณค่าทั้ า ง
โภชนึ่าการข้องอาหารไว  ้
ให้มื่ากทั้ี�สุด

6 Right Palatability  

เสริมื่สร้างความื่อร่อย
ในึ่รสชาติหล็้งจากการแปรรูป
ให้ดี

7 Right Value  

ค�านึ่่งถ่งทัุ้กความื่คุ้มื่ค่า
แล็ะเพิ�มื่มืู่ล็ค่าให้ผล็ิตภ้ณฑ์ 

	 กลยทุธุ์ทั้งหมดที่ว่ามานี้จะกลายเป็น
อาวุธุชั้นดีส�าหรับผู้ประกอบการเกษตร
แปรรูปไทยที่อยากโตไกล	 เก่งได้ครบ	
และแกร่งแบบหมดจดใน	360	องศา

ต้องการทราบถึงแหล่งที่มา	 ขั้นตอน 
การผลิต	 ไปจนถึงการจัดส่ง	 และ 
จัดจ�าหน่าย	เพื่อประกอบการเลือกสรร
และตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์แปรรูปน่ันเอง		

45 องศำปิดจบ...
พัฒนำ “มำตรฐำนแบบ ∞”  

	 สดุท้ายเรื่องของคณุภาพและมาตรฐาน
ในทกุส่วนที่เกี่ยวข้องต้องได้รบัการพฒันา
อย่างต่อเนื่อง	 ตั้งแต่การเก็บเกี่ยว	 
การผลิต	 สถานที่จัดเก็บอย่างโกดัง 
ต้องสะอาด	 ไม่มีน�้าขัง	 หรือหากเป็น 
ห้องเย็นควรมีระบบควบคุมอุณหภูม ิ
และความชื้นที่เหมาะสมกับผลผลิต 
และสินค ้าแปรรูปแต ่ละประเภท	 
ครอบคลุมไปจนถึงการท�ามาตรฐาน 
ให้ผ่านการรับรองต่างๆ	เพื่อการส่งออก
ไปยังต ่างประเทศด้วย	 ซึ่งต ้องม ี
การติดตามอย่างใกล้ชิดว ่าตลาด 
ที่จะส่งสินค้าไปนั้นมีการเปลี่ยนแปลง
กฎระเบียบหรือข้อบังคับใดหรือไม่

45 องศำท่ีหก...
มี “ช่องทำงกำรข้ำย  1”

	 ถ้าอยากเข้าถึงลูกค้าได้มากขึ้น	 
การมชี่องทางการขายเพยีงช่องทางเดยีว	
หรือมีหน้าร้านออฟไลน์เพียงอย่างเดียว
คงยังไม่พอ	 การขายของบนออนไลน์ 
ถือเป็นสิ่งจ�าเป็น	ซึ่งมีช่องทางให้เลือก
มากมาย	 ทั้งการขายบนโซเชียลมีเดีย
อย่าง	 Facebook,	 TikTok,	 Instagram,	
LINE	หรือ	Twitter	รวมถึงแพลตฟอร์ม
อีคอมเมิร์ซทั้งในไทยและต่างประเทศ	
นอกจากนี้	 ยังควรพาตัวเองเข้าร่วม 
งานแฟร์และหมั่นออกบูธุ	 เพื่อสร้าง
โอกาสในการพบปะแลกเปลี่ยน 
กับคู่ค ้าอื่นๆ	 พร ้อมขยายตลาด	 
และเจาะลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ

45 องศำท่ีเจ็ด...
สรำ้งแต้มต่อด้วย “ข้้อมูล2”

	 ไม่ เพียงแต่ข้อมูลของลูกค้าที ่
ผู้ประกอบการเกษตรควรส�ารวจ	จัดเก็บ	
และน�ามาวิเคราะห์	 เพื่อท�าการตลาด
และผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการ
ให้มากที่สุดเท่านั้น	 ยังต้องยกก�าลัง
ท�าการจัดเก็บข้อมูลการบริหารจัดการ
ผลผลิตหรือวัตถุดิบตั้งแต่ต้นน�้าจนถึง
ปลายน�้าด้วย	เพื่อท�าให้ทุกกระบวนการ
สามารถสอบทานและมคีวามปลอดภยัได้	
ตอบโจทย์คนรุ ่นใหม่ที่มีพฤติกรรม 
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เม่ือกว่าสิบปีก่อน ประเทศไทยยังไม่มีองค์ความรูเ้รือ่งการปลูกโกโก้ 
และแปรรปูในเชงิพาณิชย์ “มนูญ ทนะวงั” ลกูหลานเกษตรกรในอ�าเภอปัว 
จงัหวดัน่าน ท่ีออกจากงานประจ�าเพ่ือกลับมาท�าอะไรท่ีบา้นเกิด ได้บนิลัดฟา้
ไปหาองค์ความรูจ้ากต่างแดน ก่อนพลิกผืนแผ่นดินปัว ให้กลายเป็น 
แหล่งปลูกโกโก้อินทรย์ีคุณภาพ ต่อยอดสู่รสีอรต์ คาเฟ ่ แหล่งเรยีนรู ้
เรือ่งโกโก้ และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากโกโก้ครบวงจร รูจ้ักกันในช่ือ  
“โกโก้ วลัเลย์” (Cocoa Valley) ธรุกิจเกษตรน�าดีท่ีเติบโตย่ังยืนคู่ชุมชน

จีราวัฒน์ คงแก้ว     BUSINESS IDEA15

โกโก้ วัลเลย์ 
สูตรย่ังยืนธรุกิจเกษตร 
กระจาย “สุข” สู่สังคม

ท�ำเกษตรต้องแปรรปู
และต่อยอดได้

	 หลัังออกจากงานประจำเพื่่�อกลัับมา
เร่�มต้้นธุุรก่จที่่�บ้านเก่ด	มนูญเร่�มที่บที่วน
ต้้นทีุ่นใกลั้ตั้วที่�่ม่	เขาเก่ดมาในครอบครัว
เกษต้รกร	 พื่่อแม่ม่ความรู้เร�่องการที่�า 
เกษต้รแลัะพื่อมท่ี่�่ที่างให้ที่�ากน่	จงึต้ดัสน่ใจ
เลั่อกที่ำธุุรก่จเกษต้ร	โดยม่โจที่ย์ต้ั�งต้้นว่า	
ต้้องเป็นเกษต้รที่่�สามารถแปรรูป	 แลัะ 
ต้่อยอดได้	 จะได้ไม่ต้้องต้่ดกับดักพื่่อค้า
คนกลัางเหม่อนรุ่นพื่่อแม่

	 จากพื่่ชเกษต้รนับร้อย	ค่อยๆ	คัดกรอง
จนเหลั่อพื่่ชที่่�ม่ศัักยภาพื่แลัะยังเป็นส่�งที่่�
ช�่นชอบอย่าง	 “โกโก้”	 แต้่ปัญหาค่อ	 
ในวันที่�่เขาเร�่มต้้น	 ประเที่ศัไที่ยยังไม่ม ่
การปลัูกโกโก้อย่างจร่งจัง	 แลัะยังไม่ม่
แหลั่งเร่ยนรู้เร�่องการแปรรูปให้กับเขา 
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ต่อยอดสู่ธุรกิจบรกิำร
และผลิตภััณฑ์์แปรรปู

	 มนูญเร�่มจากปลัูกโกโก้บนพื่�่นที่�่
ประมาณ	10	ไร่	จนปัจจุบันม่สวนโกโก้
ของต้ัวเองแลัะจากเคร่อข่ายเกษต้รกร
รวมกว่า	300	ไร่	แม้จะเร�่มจากการปลัูก
โกโก้	 แต้่ส�่งที่�่ที่�าให้พื่วกเขากลัายเป็น 
ที่�่รู้จักข�ึนมา	ค่อ	“โกโก้	วัลัเลัย์	ร่สอร์ที่”	
(Cocoa	Valley	Resort)	ก่จการที่�่เก่ดข�ึน
เพื่ราะต้้องการเง่นทีุ่นมาต้่อยอดในธุุรก่จ
โกโก้	โดยเขาเร�่มจากร่โนเวที่ร่สอร์ต้เด่ม
ของครอบครัวที่�่ม่ขนาดเพื่่ยง	 3	 ห้อง	 

ให้กลัายเป็นที่�่พัื่กสุดช่ก	 รองรับผู้คน 
มาเที่�่ยวเมอ่งน่าน	หลัังเปิดมาได้	6	เดอ่น	
ก็เร�่มม่รายได้เข้ามา	จึงน�าเง่นเหลั่าน�ัน
มาต้่อยอดเป็น	คาเฟ่โกโก้	เม�่อประมาณ	
7-8	ปีก่อน

	 “เราม่เง่นทีุ่นจ�ากัด	จ�าเป็นต้้องเอา
ไปลังที่�่จุดจุดหน�ึงก่อน	 เพื่�่อให้เก่ด 
เป็นรายได้ขึ�นมา	แลั้วน�าเง่นจากต้รงนั�น
ไปลังทีุ่นเพื่�่มในจุดอ�่น	 ค่อยๆ	 ขยาย	
ค่อยๆ	เต้่บโต้	จากร่สอร์ต้ก็กลัายมาเป็น
คาเฟ่		เรามโ่กโก้ของเราเอง	ที่�าเคร�่องด�่ม
แลัะขนมกันเอง	ทีุ่กคนเห็นต้อนน�่อาจดู
ว่าสวยหรู	 แต้่ในวันแรกผมขายได้แค่	 
2	 แก้วเที่่านั�น	 ผมซ่�อเองหนึ�งแก้ว	 
เพื่�่อนผมซ�่ออก่แก้ว	เพื่ราะย้อนไปสมยันั�น
ยังไม่ม่โซเช่ยลัม่เด่ยเหม่อนต้อนน�่	 
แม้จะเร�่มต้้นได้ไม่ดน่กั	แต่้ผมกม็ค่วามสขุ
กับการอยู่บ้านไปแลั้ว	 เพื่ราะฉะน�ัน 
ในอนาคต้	จะเป็นอย่างไรไม่เป็นไร	ขอที่�า
แต้่ลัะวันให้เต้็มที่�่ไว้ก่อน”	เขาบอก	

	 เม�่อต้ัดส่นใจแน่วแน่ว่าจะเอาด่กับ
ธุุรก่จน�่	 เขาก็เด่นหน้าต้่ออย่างไม่ลัังเลั	
โดยเร�่มศัึกษาหาข้อมูลัเยอะข�ึน	 เร่ยนรู้
แลัะพื่ัฒนาจุดอ่อนที่�่ม่ให้ด่ข�ึนเร�่อยๆ	
ธุุรก่จเลั็กๆ	จึงเร�่มม่คนรู้จัก	แลัะบอกต้่อ	
ค่อยๆ	 เต้่บโต้ข�ึนมา	 เม�่อม่รายได้เพื่�่ม 
ก็น�ามาต้่อยอดสู ่ผลั่ต้ภัณฑ์แปรรูป 
ที่�่หลัากหลัายข�ึนในเวลัาต้่อมา	

	 “จร่งๆ	ประเที่ศัไที่ยม่การปลูักโกโก้
มานานแลั้ว	 เพื่่ยงแต้่ยังเป็นแค่ต้้น	 
ไม่สามารถต้่อยอดไปเป็นผลั่ต้ภัณฑ์
แปรรูปอย่างจร่งจัง	ผมจึงเร�่มจากศัึกษา
เร�่องการปลัูก	 การดูแลั	 โดยม่โจที่ย์ว่า	
เราจะปลักูแบบอน่ที่รย์่	เพื่ราะว่าปลัอดภยั
ส�าหรับทีุ่กคน	 หลัังจากต้้นของเรา 
เร�่มให้ผลัผลัต่้	กม็าศักึษาเร�่องการแปรรปู	
พื่อหาความรู้จากเม่องไที่ยไม่ได้	 เลัย
ต้ดัสน่ใจไปเรย่นที่�่ต่้างประเที่ศั	ซ�ึงแต่้ลัะที่�่
ก็ม่ความแต้กต้่างกัน	 อย่าง	 ยุโรป 
แลัะอเมร่กา	เขาไม่ม่การปลูักโกโก้	ฉะน�ัน
จะใช ้การแปรรูปจากเมลั็ดโกโก ้	 
หร่อ	 โกโก้บ่น	 (Cocoa	 Bean)	 มาเป็น
ช็อกโกแลัต้แลัะเคร�่องด�่ม	 ส่วนการ 
แปรรูปจากต้้นโกโก้	ผมจึงไปหาความรู ้
แถวเอเช่ย	 อย่าง	 อ่นโดน่เซ่ย	 อ่นเด่ย	
แลัะมาเลัเซ่ย	 เพื่�่อเร่ยนรู้การแปรรูป 
จากผลัสดมาเป็นโกโก้บ่น	 จากน�ันก็ 
บ่นไปเร่ยนรู ้เร�่องการแปรรูปผลัผลั่ต้ 
ให้ได้คุณภาพื่จากยุโรปแลัะอเมร่กา	
เพื่ราะการที่�าโกโก้บ่นมาเป็นช็อกโกแลัต้
ต้้องอาศััยเที่คโนโลัย่ของยุโรป	เป็นหลััก	
แม้แต้่เคร�่องจักรก็ส�ังซ�่อจากยุโรป 
เพื่�่อเอาคุณภาพื่ไว้ก่อน”

	 มนูญใช้เวลัาส�ังสมองค์ความรู้	แลัะ
ลัองผด่ลัองถกูอยูน่านถงึ	2	ปี	ธุรุกจ่เลัก็ๆ	
จากความรักจึงได้ถ่อก�าเน่ดข�ึน	

โกโก้ วลัเลย์ รสีอรท์
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สรำ้งมหศัจรรยโ์กโกไ้ทย 
เป็นได้มำกกว่ำแค่ “โกโก้”

	 โกโก้	 วัลัเลัย์	 เร�่มต้้นธุุรก่จเม�่อกว่า
ส่บปีก่อน	 ในต้อนนั�นไม่ว่าจะในเอเช่ย
หร่อยุโรป	 การแปรรูปโกโก้	 จะมุ่งไปที่�่
การที่ำช็อกโกแลัต้	 หร่อพื่วกของก่น 
เป็นหลััก	แต้่ในวันน่�	โกโก้ไที่ยสามารถ
เนรม่ต้ต้ัวเองไปเป็นอะไรได้มากกว่านั�น

	 “เราสามารถที่�าโกโก้ออกมาเป็น
ของก่น	ของใช้ที่�่หลัากหลัายมาก	ไม่ว่า
จะช็อกโกแลัต้คุณภาพื่	โกโก้ผงแลัะขนม	
รวมถึงยังที่�าเป็นเคร�่องส�าอางได้อ่กด้วย	
อย่างเช่น	 สบู ่	 แชมพูื่	 คร่มอาบน��า	 
ลั่ปบาลั์ม	 สครับ	 ฯลัฯ	 มากไปกว่านั�น	
ด้วยความต้�ังใจที่�่เราอยากจะที่�าให้โกโก้
เก่ดประโยชน์สูงสุด	 แลัะที่�่ส�าคัญ 
ต้้องเป็นประโยชน์ต้่อผู้อ�่นด้วย	เราเลัย
ใช้ส่วนเหลัอ่ที่�่ง	เช่น	เปลั่อกโกโก้ที่�่เหลั่อ
ที่่�งจากกระบวนการผลั่ต้	 จากปกต้่จะ
ที่ำเป็นปุ�ย	 เราก็เอามาต้่อยอดเป็น 
ส่ย้อมผ้าพื่่�นเม่องของจังหวัดน่าน	 

เป็นที่่�เด่ยวในโลักที่่�ที่ำได้	เป็นส่ธุรรมชาต้่
ที่�่เกด่จากเปลัอ่กโกโก้เหลัอ่ที่�่ง		นอกจากน�่	
ยงัที่�าเป็นสครบัธุรรมชาต้จ่ากเปลัอ่กโกโก้
เหลั่อที่�่ง	 โดยยังได้รางวัลัเหร่ยญที่อง
จากงานประกวดนวัต้กรรมระดับโลัก
จากประเที่ศัโปแลันด์อ่กด้วย	 น�่ค่อ 
ความภาคภูม่ใจของเรา”

	 จากต้ลัาดในประเที่ศัที่่�เน้นขาย
ออนไลัน์	 ขายในร่สอร์ต้แลัะคาเฟ่ 
เป็นหลััก	 ในอนาคต้พื่วกเขาวางแผน 
ที่�่จะน�าส่งโกโก้แปรรูปจากไที่ยไปขาย
ในต้่างประเที่ศั	ซ�ึงปัจจุบันยังอยู่ระหว่าง
ศัึกษาต้ลัาดแลัะหาพื่าร์ต้เนอร์ที่�่ใช่			

สรำ้งกำรเติบโต
ควบคู่กำรแบ่งปัน

	 ในการที่�าธุุรก่จ	 หลัายคนอาจมอง
เร�่องผลัก�าไรเป็นหลััก	แต้่ส�าหรับ	โกโก้	
วัลัเลัย์	ทีุ่กส�่งที่�่ค่ดหร่อลังม่อที่�า	ต้้องให้
ประโยชน์กับสังคมแลัะผู้คนด้วย	

	 “ผมอยากที่�าธุุรก่จให้ได้ผลัก�าไร 
ก็จร่ง	แต้่การได้มาซึ�งก�าไรน�ัน	ผมอยาก
แบ่งปันไปให้คนอ่�นด้วย	 เช่น	 ผมลัด 
การใช้เคร�่องจักรบางขั�นต้อนลัง	แลั้วหัน
มาใช้แรงคนในชุมชนมากขึ�น	 เพื่�่อให้ 

รายได้ถูกกระจายออกไป	รวมถึงธุุรก่จ
ที่�่ที่�าจะต้้องด่ต้่อโลัก	 ไม่เป็นมลัภาวะ 
ต้่อส�่งแวดลั้อม	เพื่ราะสุดที่้ายแลั้วถ้าเรา
ได้เง่นมา	แต้่โลักเส�่อมโที่รมลังไปเร�่อยๆ	
ก็ไม่ม่ประโยชน์	 ว่ธุ่ค่ดน�่	ที่�าให้เราเป็น
ธุุรก่จที่�่ทีุ่กคนเห็นแลั ้วม่ความสุข	 
เหม่อนม่ส่วนร่วมกับส�่งที่�่เราที่�าไปด้วย”	
เขาบอก

	 ส�าหรับเกษต้รอุต้สาหกรรมไที่ย	 
มนูญเช�่อว่า	 ยังม่โอกาสแลัะอนาคต้	
เพื่ราะประเที่ศัไที่ยม่ความอุดมสมบูรณ์
ของที่รัพื่ยากร	 เร�่องอาหารเราเป็นครัว
ของโลักได้	 ขณะที่�่เกษต้รอุต้สาหกรรม
ม่ความส�าคัญ	เพื่ราะเป็นการเพื่�่มมูลัค่า
ให ้กับส่นค ้าเกษต้ร	 ประเที่ศัไที่ย 
มพ่ื่�่นฐานด้านการเกษต้รแลัะคนส่วนใหญ่
ก็เป็นเกษต้รกรอยู่แลั้ว	ดังน�ัน	การเพื่�่ม
มูลัค่าให้กับการที่�าเกษต้รกรรมจึงเป็น
ส�่งที่�่ด่แลัะส�าคัญมาก	แต้่อยากฝากว่า
คนที่�าธุุรก่จควรค�านึงถึงความเป็นอยู่
ของสังคมรอบข้างด้วย	

	 “ต่้อให้เราที่�าธุรุกจ่เต้บ่โต้มากแค่ไหน	
แต้่สุดที่้ายแลั้วไม่ม่ใครได้ผลัประโยชน์	
คนในประเที่ศัไม ่ได ้ผลัประโยชน์ 
ในวงกว้าง	 ประเที่ศัเราก็จะไม่เก่ด 
การพื่ัฒนาแลัะเต้่บโต้อยู่ด่	 แต้่เม�่อไหร่
กต็้ามที่�่เราค�านงึถงึคนอ�่น	แชร์ก�าไรของเรา
ให้คนอ่�นได้ด้วย	มันจะช่วยให้เศัรษฐก่จ
ของประเที่ศัเก่ดการหมุนเว่ยนได้อย่าง
แที่้จร่ง	แลัะในอนาคต้ลูักหลัานของเรา
ก็จะเต่้บโต้อยู่ในสังคมท่ี่�ด่อย่างแน่นอน”	
มนูญฝากไว้ในต้อนที่้าย

โกโก้ วัลเลย์

339 ม.8 ต.ปัว อ.ปัว จ.น่าน 55120

Cocoa Valley Resort

www.cocoavalleygroup.com

มนูญ ทนะวงั

เปลือกโกโก้ท่ีเหลือท้ิง มาท�าสีย้อมผ้า
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กับดักของคนท�าเกษตรมักยึดติดกับส่ิงเดิมๆ ไม่กล้าก้าวข้าม Comfort 
Zone เพ่ือออกมาท�าส่ิงใหม่ๆ แต่ส�าหรบั “เพ่ือนสวน” ผูใ้หบ้รกิารรบัเหมา
ด้านการเกษตรครบวงจร พวกเขาเก่งผลิตแต่ไม่เชีย่วชาญเรือ่งการตลาด
และธุรกิจ กลับตัดสินใจสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ให้ธุรกิจเกษตร เนรมิต  
“เพ่ือนสวนฟารม์” คาเฟแ่ละฟารม์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรสุดแปลกต่าง  
ขึ้นในเมืองระยอง ต่อยอดความคิดสรา้งสรรค์ สู่โอกาสธรุกิจไม่รูจ้บ  

เพ่ือนสวนฟารม์ 
ก้าวข้าม Comfort Zone 
สรา้งธรุกิจเกษตรย่ังยืน

จากคนขายต้นไมใ้นหา้งฯ 
สู่ผูใ้หบ้รกิารด้านงานเกษตร

	 “เพื่อนสวน”	 ถือก�ำเนิดขึ้นเมื่อกว่ำ	
10	 ปีก่อน	 เริ่มจำกเป็นร้ำนขำยต้นไม้
เล็กๆ	 ในห้ำงสรรพสินค้ำ	 อำชีพเสริม
จำกงำนประจ�ำ	 ของ	 อารีย์ อยู่คง 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท เพื่อนสวน 
จ�ากัด และบริษัท เพื่อนสวนฟาร์ม 
จ�ากัด ก่อนขยับขยำยมำเป็น	 “บริษัท	
เพื่อนสวน	 จ�ำกัด”	 ให้บริกำรรับเหมำ
ดูแลพืชงำนวิจัย	 ผลิตพืช	 ไม้ดอก	 
ไม้ประดับ	รับเหมำจัดสวน	ดูแลภูมิทัศน์	
แบบครบวงจร	 ในเวลำต่อมำ	 โดยมี
โอกำสให้บริกำรบริษัทขนำดใหญ่อย่ำง	
ปตท.	รวมถึงดูแลงำนวิจัย	และงำนดูแล
ภูมิทัศน์ของบริษัทและโรงงำนต่ำงๆ	 
มำอย่ำงต่อเนื่อง	
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	 “เรำไม่ได้จบมำทำงด้ำนเกษตร 
แต่อย่ำงใด	อำศยัว่ำมใีจรกัในงำนเกษตร	
ศึกษำหำควำมรู้มำเรื่อยๆ	เรำมีควำมรู้
พื้นฐำนในเรื่องของต้นไม้อยู่แล้ว	พอมี
โอกำสได้เข้ำไปท�ำวิจัยให้กับบริษัทต่ำงๆ	
จึงได้เพิ่มพูนควำมรู้	 พัฒนำศักยภำพ 
ในเรื่องของกำรเกษตรเพิ่มมำกขึ้น	 
โดยเรำต้องดูแลและผลิตพืชที่ค่อนข้ำง
มีควำมยำก	 อย่ำงพวก	 สตรอว์เบอร์ร	ี
ทิวลิป	 รวมถึงพืชเมืองหนำวต่ำงๆ	 
และยังได้ประสบกำรณ์์จำกกำรทำงำน
กับบริษัทใหญ่ๆ	 มีคอนเน็กชันกับ 
นักวิจัย	มีโอกำสทำงำนร่วมกับที่ปรึกษำ
ที่ เป ็นชำวต ่ำงชำติ 	 ซึ่งมีควำมรู ้ 
ควำมเชี่ยวชำญ	 ท�ำให้มีองค์ควำมรู ้
ในเรื่องของกำรเกษตรเพิ่มมำกขึ้น”	 
อำรีย์บอกเล่ำกำรท�ำงำนในช่วงเริ่มต้น

พัฒนาสู่ “เพ่ือนสวนฟารม์” 
สรา้งมูลค่าเพ่ิมมากถึง 2-3 เท่า

	 จำกกำรท�ำงำนที่เน้นท�ำตำมสั่ง 
ผู้ว่ำจ้ำงเป็นหลัก	 พวกเขำเห็นโอกำส 
ที่จะพัฒนำสู่ธุรกิจของตัวเอง	 หลังเกิด
ควำมคดิว่ำ	งำนรบัเหมำหรอืงำนบรกิำรนั้น	
อำจไม่ยั่งยนืเท่ำกบัธรุกจิที่รนัด้วยตวัเอง	

จึงพยำยำมผลักดันธุรกิจที่เป็นของ 
ตวัเองขึ้นมำ	จนมำเป็น	“เพื่อนสวนฟำร์ม”	
ที่เริ่มจำกปลูกเมล่อน	 บัตเตอร์นัท	 
แบล็กเบอร์รี	 ดอกไม้กินได้	 และพืช
สมุนไพรต่ำงๆ	 จำหน่ำยในห้ำง 
สรรพสินค้ำและทำงออนไลน์เป็นหลัก	
ก่อนต่อยอดสู่คำเฟ่และแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร	 เรียกว ่ำเป ็นเรื่องใหม ่
ที่ห่ำงไกลควำมถนัดเดิมของพวกเขำ

	 “ตอนที่ให้บริกำรรับเหมำ	ไม่ต้องใช้
ควำมคิดริเริ่มในกำรท�ำธุรกิจเท่ำไร	 
แค่ท�ำตำมค�ำสั่ง	 แต่พอต้องกระโดด 
ออกมำท�ำเพื่อนสวนฟำร์ม	ซึ่งเป็นธุรกิจ
ของเรำเองแบบเต็มตัว	 ต้องไปหำ 
ควำมรู ้เพิ่มเติมในเรื่องกำรท�ำธุรกิจ	 
จนมีโอกำสเข้ำอบรมโครงกำรพัฒนำ
เกษตรอุตสำหกรรมต้นแบบอัจฉริยะ	
โดยกองพัฒนำเกษตรอุตสำหกรรม	 
กรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม	ท�ำให้ได้ควำมรู้
เรื่องกำรท�ำธุรกิจมำค่อนข้ำงเยอะมำก	
เพรำะโดยส่วนตัวแล้วเรำมีควำมรู้ 
เรื่องเกษตร	แต่ไม่รู้เรื่องธุรกิจ”

	 ด้วยองค์ควำมรู้เรื่องธุรกิจที่ได้รับ	
ท�ำให้ควำมคิดในกำรท�ำฟำร์มของ 
พวกเขำเปลี่ยนไป	จำกเดมิอำรย์ีบอกว่ำ	

เพื่อนสวนฟำร์มเป็นที่รู้จักจำกกำรท�ำ
ฟำร์มเมล่อนเมื่อประมำณ์	 5-6	 ปีก่อน	
มีรำยได้จำกกำรขำยผลสดเท่ำนั้น	 
พอเริ่มมีควำมรู้เรื่องธุรกิจ	 ท�ำให้เห็น
โอกำสว่ำ	 รำยได้จำกกำรท�ำเกษตร 
ไม่ได้มีเพียงแค่กำรขำยผลผลิตเท่ำนั้น	
แต่ยังสำมำรถสร้ำงก�ำไรจำกส่วนอื่นๆ	
ได้ด้วย	เช่น	กำรเปิดเป็นคำเฟ่	

	 “จุดเด่นหรือดีเอ็นเอของเรำ	 คือ	 
นักปลูกต้นไม	้เรำสำมำรถปลูกอะไรก็ได้
สำรพัด	 ขณ์ะที่สถำนกำรณ์์ปัจจุบัน	 
คนเมืองเริ่มใฝ่หำธรรมชำติมำกขึ้น	
ประกอบกับเรำมีพื้นที่ที่อยู ่ใกล้เมือง 
และมคีวำมเป็นธรรมชำต	ิจงึจบัสิ่งเหล่ำนี้
มำรวมกนั	โดยเรำท�ำผลผลติที่มคีณุ์ภำพ	
มีสถำนที่ให้คนได้มำพักผ่อนหย่อนใจ	
ในรูปแบบคำเฟ่สไตล์ธรรมชำติ	 มีสวน
ให้ชม	มกีำรแบ่งปันควำมรู้	ลกูค้ำมำแล้ว
เขำจะได้หลำยอย่ำง	 ขณ์ะที่เรำเอง 
ก็ไม่จ�ำเป ็นต ้องขำยผลสดเท่ำนั้น	 
พอกลำยมำเป็นเพื่อนสวนฟำร์มสำมำรถ
เพิ่มมูลค่ำให้กับผลผลิตของเรำได้ 
มำกถึง	2-3	เท่ำ	จำกกำรนำมำแปรรูป
เป็นเมนูต่ำงๆ	เพื่อเสิร์ฟในคำเฟ่”

	 แม้จะเป็นคำเฟ่	 แต่ที่นี่ก็แตกต่ำง 
เริ่มจำกกำรปลูกพืชผักที่ทำยำก 
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และหลำกหลำย	เอำมำสร้ำงสรรค์เมนู
ที่แตกต่ำงไม่ซ้ำคนอื่น	และยังเชื่อมโยง
กับควำมเป็นท้องถิ่นเมืองระยองอีกด้วย	
เช่น	ใช้ดอกไม้กนิได้ในทกุเมน	ูสเต๊กที่มี
เครื่องเคียงเป็นบัตเตอร์นัทแทนมันบด	
ไม่ใช้ผักสลัดแต่เป็นผักไมโครกรีน 
ที่ผลิตเอง	ขณ์ะที่น้ำรำดก็ไม่ใช่น้ำเกรวี่
ทั่วไป	 แต่เป็นซอสชะมวง	 บ่งบอก 
อัตลักษณ์์ที่ไม่เหมือนใครนั่นเอง

ไอเดียสรา้งสรรค์ 
สรา้งโอกาสธุรกิจไม่รูจ้บ

	 นอกจำกคำเฟ่ที่แตกต่ำง	เพื่อนสวน
ยังต่อยอดไอเดียไปสู่โอกำสธุรกิจใหม่ๆ	
อย่ำงต่อ เนื่อง	 เช่น	 กำรพัฒนำ	 
“ชุดปลูกผักไมโครกรีน”	 ผลิตภัณ์ฑ์ 
ที่มำตอบโจทย์คนเมืองยุคหลังโควิด-19	
โดยผักไมโครกรีน	 หรือผักต้นอ่อนนั้น	
ใช้เวลำเพียง	 5-7	 วันก็สำมำรถเก็บ 
รบัประทำนได้แล้ว	นอกจำกนี้	ยงัต่อยอด
ไปสู่กำรขำยเมลด็พนัธุ	์ซึ่งพวกเขำบอกว่ำ
ไม่ใช่เมล็ดพันธุ์ทั่วไป	แต่ต้องเป็นพืชผัก
ที่แตกต่ำงและยังไม่ค่อยมีคนทำ 
เช่น	ผักเคล	เป็นต้น

	 ในส่วนของคำเฟ่ที่เกี่ยวข้องกับ 
ธุรกิจท่องเที่ยว	 เลี่ยงไม่ได้ที่จะเจอกับ 
ช่วงโลว์ซีซั่น	 จึงต่อยอดมำท�ำบริกำร 
รบัจดัเลี้ยง	(Catering)	เน้นเมนทูี่แตกต่ำง	
ทุกเบรกจะมีเมล่อน	 ผลไม้ขึ้นชื่อของ
เพื่อนสวนฟำร์ม	มำเป็นส่วนประกอบด้วย

	 “กำรท�ำธุรกิจเรำต้องรู้จักประยุกต์
และปรับตัว	 ท�ำให้ทุกวันนี้ผลผลิตจำก
ฟำร์มของเรำแทบไม่พอขำยด้วยซ�้ำ	เพรำะ
แค่ใช้ที่คำเฟ่ก็จะไม่พอแล้ว	โมเดิร์นเทรด
ตอนนี้ ไม่ได ้ ขำย เลย	 ส่วนแผน 

หรือเป้ำหมำยในอนำคต	 ในส่วนของ
เพื่อนสวน	ยังคงให้บริกำรรับเหมำด้ำน
กำรเกษตรเหมอืนเดมิ	แต่จะมผีลติภณั์ฑ์
ที่เปน็ชดุปลกูผกัไมโครกรนี	และจ�ำหนำ่ย
เมล็ดพันธุ์ต่ำงๆ	เพิ่มเข้ำมำด้วย	ไม่ใช่
งำนบรกิำรอย่ำงเดยีว	ส่วนเพื่อนสวนฟำร์ม	
ในอนำคตเรำมองว่ำจะขึ้นโมเดิร์นเทรด	
โดยยังคงยึดคอนเซปต ์ เดิมของ 
เพื่อนสวนเอำไว้”

	 ในฐำนะคนที่เริ่มจำกควำมรัก 
ในเกษตร	 และมีควำมรู ้เรื่องธุรกิจ 
เท่ำกับศูนย์	อำรีย์ย�้ำว่ำ	กำรที่เกษตรกร
จะก้ำวมำเป็นนักธุรกิจเกษตรได้นั้น	 
ต้องกล้ำออกจำก	Comfort	Zone	ของ
กำรเป็นเกษตรกร	 เพรำะกำรเป็น 
ผู้ประกอบกำรมีสิ่งที่ต้องคิดและเรียนรู้
อีกเยอะมำก	 เรำอำจเก่งเรื่องกำรท�ำ
เกษตร	 แต่ยังไม่มีควำมเป็นมืออำชีพ 
ในกำรท�ำธุรกิจ	 ก็ต้องกล้ำออกไปหำ 
ควำมรู้เพิ่มเติม	แล้วค่อยมำประยุกต์ใช้
กับสิ่งที่เป็นจุดแข็งของตัวเอง	 จึงจะ
กลำยมำเป็นนักธุรกิจที่ประสบควำม
ส�ำเร็จได้

ชุดปลูกผักไมโครกรนี

เพื่อนสวนฟาร์ม

64 ม.6 ซอยสวัสดีี ต.ทัับมา 
อ.เมืองระยอง จ.ระยอง 21000

PhueansuanFarm
อารย์ี อยู่คง 
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ธุรกิจเกษตร ถือเป็นธุรกิจส�ำคัญอันดับต้นๆ ของประเทศ ท่ีมีมูลค่ำ 
กำรส่งออกและสรำ้งรำยไดใ้หกั้บประเทศมหำศำล ท�ำใหป้จัจุบันกำรแขง่ขนั
ในตลำดมีค่อนข้ำงสูง โดยเฉพำะกลุ่มสินค้ำแปรรปูจำกผลผลิตทำงกำร
เกษตร แต่ปัญหำท่ีผู้ประกอบธุรกิจต้องเจอส�ำหรบักำรแปรรูปสินค้ำ
ทำงกำรเกษตร คือ ขำดกำรเข้ำถึงกระบวนกำรแปรรปูท่ีทันสมัย มีมำตรฐำน 
และตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บรโิภค

วิภำวรรณ อินวกูล     SMART BIZ21

จากใจ 
แพลตฟอรม์เช่ือมต่อเกษตรกร 
เปิดทำงสู่ตลำดสินค้ำแปรรปู 

 ด้วยเหตุน้ี จงึเปน็ท่ีมำของกำรเกิด 
“จำกใจ” แพลตฟอรม์ท่ีเปน็ส่ือกลำง
เช่ือมต่อเกษตรกรใหเ้ข้ำถึงกำรแปรรปู
ท่ีทันสมัยและกำรบรกิำรท่ีครบวงจร 
เพ่ือพัฒนำและยกระดับภำคเกษตรกร
ใหก้้ำวหน้ำและต่อยอดสู่ตลำดระดับ
โลกได้ 
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เป็นการท�าธรุกจิแปรรปูสตัว์น�้าเพื่อส่งออก 
จนเริ่มมปีระสบการณ์ทางด้านการแปรรปู
สินค้าและการส่งออก จึงได้ตัดสินใจ 
ลาออกเพื่อมาเริ่มต้นท�าธุรกิจเป็น 
ของตัวเอง

 โดยเริ่มจากการรบัซื้อสตัว์น�้า จ�าพวก 
ปลานิล และกุ ้ง มาจากเกษตรกร  
น�ามาท�าการแปรรปูในรปูแบบการแช่แขง็
และส่งออก ลูกค้าส่วนมากในขณะนั้น
จะเป็นตลาดกลุ่มตะวันออกกลาง คูเวต 
ดูไบ และสหรัฐอเมริกา เมื่อด�าเนินธุรกิจ
ไปได้สักระยะท�าให้พบปัญหาเรื่องราคา
ของวัตถุดิบที่แปรผันอยู่ตลอดเวลา  
ขนาดของปลาที่ไม่แน่นอน ส่งผลกระทบ
ต่อการส่งออก ท�าให้มีปลาตกไซส ์
เหลือมากกว่าหลายหมื่นกิโลกรัม  
จึงเริ่มศึกษาการแปรรูป เริ่มที่การท�า
ปลานิลแดดเดียว แต่ผลตอบรับไม่ดีเท่า
ที่ควร เนื่องจากต้องใช้แรงงานและพื้นที่
จ�านวนมาก บวกกับความไม่ถนัด 
ทางด้านนี้ ท�าให้ผลติได้แค่ 20-50 กโิลกรมั
ต่อวัน ไม่สอดคล้องกับจ�านวนปลา 
ตกไซส์ที่มี

 “เราจึงเริ่มต้นท�างานวิจัยร่วมกับ
หน่วยงานของภาครัฐ จนออกมาเป็น
งานวิจัยการแปรรูปปลานิลด้วยการทอด
แบบสญุญากาศที่ท�าให้สนิค้าเกบ็ได้นาน 

1-3 ปี เราได้ต่อยอดจัดตั้งบริษัทใหม่ขึ้น
มาในชื่อ บริษัท ภูผาฟาร์ม จ�ากัด  
ที่ด�าเนินการจัดท�าการแปรรูปแบบทอด
สุญญากาศ โดยรับซื้อวัตถุดิบ กุ้ง ปลา 
ตกไซส์ เพื่อช่วยเพิ่มรายได้และทางเลือก
ให้กับเกษตรกร” 

น�ำเทคโนโลยีมำเป็นส่ือกลำง 
ยกระดับภำคเกษตร 

 หลังจากการด�าเนินธุรกิจมาสักระยะ 
ท�าให้เห็นถึงโอกาสทางธุรกิจของการ
แปรรูป พร้อมกับเห็นถึงปัญหาสินค้า
ตกเกรด ไม่ผ่านมาตรฐานการส่งออก 
ที่เกษตรกรไทยต้องเจอ ทำให้ธนัญชย์
ตัดสินใจแตกไลน์บริษัทใหม่ในนาม 
“บริษัท วาริชธ์ฟู�ดส์ จำกัด” ที่ให้บริการ
แปรรูปสินค้าเกษตรที่ตกเกรด โดยเริ่ม
จากสัตว์น้ำเป็นหลัก และต่อยอด 
สู่ผลผลิตทางการเกษตรอื่นๆ เช่น ผัก 
ผลไม้ 

 “หลังจากที่เปิดรับผลผลิตทางการ
เกษตรที่หลากหลายมากขึ้น เราพบว่า
เกษตรกรทั่วประเทศให้ความสนใจ 
และต้องการส่งผลผลิตให้เราแปรรูป 
เป็นจ�านวนมาก เราจึงเริ่มคิดค้นไอเดีย
น�าเทคโนโลยีมาเป็นสื่อกลางในการ
ติดต่อกับเกษตรกร จนพัฒนาเป็น  
“จากใจ” แพลตฟอร์มที่จะท�าให้เกษตรกร
สามารถติดต่อกับเราและสามารถ 
ส่งผลผลิตตนเองให้เข้าสู่กระบวนการ
แปรรปูได้ ไม่ว่าจะอยู่ที่ไหนกต็าม โดยเรา
เริ่มทดลองจากกลุ ่มวิสาหกิจชุมชน 
กล้วยหอมทองประทมุรตัน์ จงัหวดัปทมุธาน ี
ที่ปลูกกล้วยเพื่อส่งออกและขายในร้าน
สะดวกซื้อ ซึ่งในทุกรอบการส่งออก 
จะมีผลผลิตประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์  
ที่ตกเกรดและต้องถกูทิ้ง เราจงึรบัผลผลติ
ดงักล่าวมาท�างานวจิยัศกึษาความต้องการ
ของตลาดทั้งในและต่างประเทศ จนได้
กระบวนการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 
กล้วยป๊อปที่ได้รับความสนใจและเป็น
ที่ต้องการของตลาดจีน”

น�ำประสบกำรณ์ผันตัว
จำกพนักงำนประจ�ำ 
สู่กำรบรหิำรธุรกิจ

 จุดเริ่มต้นก่อนการผันตัวสู่เส้นทาง 
การเป็นเจ้าของธรุกจิ “ธนัญชย์ ธนทวี” 
เคยเป็นพนักงานประจ�าของบริษัท 
ขายอาหารสัตว์ จ�าพวกอาหารปลา 
อาหารกุ้ง จนช่วงหลังบริษัทได้เปลี่ยน
รูปแบบธุรกิจจากการขายอาหารสัตว์ 

ธนัญชย์ ธนทวี
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 ส�าหรับการใช้งานแพลตฟอร์ม  
จากใจ เกษตรกรสามารถเข้าใช้บริการ
ผ่านไลน์ Off ice Account @jaakjai  
เพื่อให้ง่ายต่อการเข้าใช้งาน โดยจะมใีห้
เกษตรกรได้เลือก 3 บริการด้วยกัน คือ 

 1. เกษตรกรที่มีผลผลิตตกเกรด
สามารถสง่มาแปรรปูและทำการจำหนา่ย
ผ่านทางแพลตฟอร์มของบริษัท 
และช่องทางอื่นๆ โดยหลังจากขาย
ผลิตภัณฑ์แล้ว ก็จะน�ารายได้ทั้งหมด
หักค่าใช้จ่ายและแบ่งคืนเกษตรกร  
30 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งระหว่างกระบวนการ 
เกษตรกรสามารถเช็กได้ว่าผลผลิตที่ส่ง
เข้ามาแปรรูปเป็นสินค้าได้จ�านวนกี่ชิ้น 
น�าไปจ�าหน่ายแล้วได้เงินจ�านวนเท่าไร 

 2. เกษตรกรน�าผลผลิตมาขายเป็น
วัตถุดิบอย่างเดียว โดยสามารถเช็กผ่าน
แพลตฟอร์มได้ว่า ขณะนี้บริษัทต้องการ
ผลผลิตอะไรบ้าง ปริมาณที่ต้องการ  

และรับซื้อในราคาเท่าไร โดยวิธีนี้ 
จะได้รับเงินตามราคาและจ�านวนสินค้า
ที่ส่งมาขาย 

 3. ส�าหรับเกษตรกรที่ต้องการท�า
สินค้าขายเอง สามารถจ้างบริษัทผลิต
และแปรรูปสินค้าให้ได้ โดยมีค่าใช้จ่าย
ในส่วนของค่าจ้างผลิต โดยเกษตรกร
จะส่งผลผลิตเข้ามาให้ผลิตและแปรรูป 
และส่งกลับไปเพื่อท�าการจ�าหน่ายเอง

เดินหน้ำพัฒนำเทคโนโลยี 
พรอ้มกระจำยควำมรูสู่้เกษตรกร

 นอกจากการบริการที่ครบวงจรตั้งแต่
การรับซื้อผลผลิต การแปรรูป และ
จ�าหน่ายแล้ว ยงัเดนิหน้าพฒันาเทคโนโลยี
การแปรรูป และการวิจัยรูปแบบ 
การแปรรูปที่ตอบโจทย์ความต้องการ
ของตลาด

 “ในทุกประเภทสินค้าที่เราท�าการ
ผลิตและแปรรูปจะมีงานวิจัยรองรับ 
ในทุกผลิตภัณฑ์ และเรายังคงเดินหน้า
ต่อยอดพัฒนาคิดค้นรูปแบบการแปรรูป
ที่เหมาะสมกับผลผลิตในแต่ละชนิด  
เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร
ของไทยให้มีความหลากหลาย สามารถ
เปิดตลาดได้กว้างยิ่งขึ้น”

 นอกจากนี้ บริษัทยังให้ความส�าคัญ
กับเกษตรกร พร ้อมท�าการตลาด 

สร้างการรับรู ้ให ้กับภาคเกษตรกร 
ของไทยโดยในทุกแพ็กเกจจิ้งของ 
จากใจจะมีรายละเอียดของเกษตรกร
เป็น QR Code อยูด้่านหลงั ลูกค้าสามารถ
ตรวจสอบที่มาของวัตถุดิบได้ พร้อมทั้ง
เป็นการโปรโมตให้กับเกษตรกรไปในตัว 

 “เราเดินหน้าพัฒนาการท�าตลาด
สร้างแบรนด์สินค้าเกษตรของไทยให้เป็น
ที่รู ้จักในตลาดโลก ไม่ว่าจะเป็นการ 
ออกบธูแสดงสนิค้า หรอืการวางจ�าหน่าย
ในสถานที่ที่มีนักท่องเที่ยวหลากหลาย
ประเทศ เช่น ไอคอนสยาม ส่วนแผน 
ในอนาคตที่เราวางไว้ คือ การถ่ายทอด
นวัตกรรมที่เราได้ศึกษาและท�าการวิจัย 
รวมถึงองค์ความรู้ต่างๆ ให้กับเกษตรกร 
เพื่อต ่อยอดในการพัฒนาผลผลิต  
เพิ่มโอกาสในการน�าสินค ้าออกสู ่ 
ตลาดโลก” ธนัญชย์กล่าวทิ้งท้าย

บริษัท วาริชธ์ฟู้ดส์ จ�ากัด 

85 ซอยสวนผัก 44 ถนนสวนผัก 
แขวงฉิมพลี เขตตลิ่งชัน 
กรุงเทพมหานคร 10170

Warich แปรรูปสินค้าเกษตร

www.warichfood.com
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จากการคาดการณ์จำานวนประชากรโลกของสหประชาชาติิ (UN) 
ท่ี่�จะเพิิ่�มสูงข้�นถ้ึง 9.7 พัิ่นล้านคน ภายในปี 2593 และอาจเพิิ่�มสูง
เกือบ 1.1 หมื�นล้านคน ในปี 2643 และเมื�อรวมกับปัจจยัการเปล่�ยนแปลง
สภาพิ่ภูมิอากาศ (Climate Change) เนื�องจากภาวะโลกรอ้น  
อาจนำาไปสู�การเกิด “วิิกฤตขาดแคลนอาหารโลก” ส�งผลให ้ 
“แมลง” โดยเฉพิ่าะ จิ�งหรด่ ถึูกจดัใหเ้ป็นอาหารชนิดใหม�ของโลก 
หรอื Novel Food ท่ี่�จะเข้ามาที่ดแที่นเนื�อสัติวใ์นอนาคติ

ขวััญใจฟาร์ม์ 
สรา้งควิามต่าง “ฟารม์แมลง” 
ด้วยพิ่ลังมาติรฐาน

	 ด้้วยทิิศทิางของ	 Novel	 Food	 ทิ่�กำลััง 
เปิิด้กว้างนี้่�เอง	 ทิำให้้	นนทวััฒน์ บางเอ่ี่�ยม 
กรรมการผู้้�จััดการบริษััท ล้�านฟาร์มฮััก จัำกัด 
เจ้า้ของขวญัใจ้ฟาร์ม์	ผลัติแลัะจ้ำห้นี้า่ยผลัติภัณัฑ์์
แมลังแช่่แข็งแลัะแมลังแปิร์ร์ูปิ	ตัด้สิินี้ใจ้กร์ะโด้ด้
เข้าสิู่เสิ้นี้ทิางสิายแมลัง	พร์้อมกับเปิลั่�ยนี้วิถี่เด้ิมๆ	
ของการ์ทิำฟาร์ม์แมลังมาสูิธุ่รุ์กจิ้แมลังทิ่�มม่าตร์ฐานี้
ร์ับร์องเปิ็นี้ร์ายๆ	ของปิร์ะเทิศไทิย
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เริ�มต้นจากคนกลาง 
ส่่การยกระดับการทำำาฟารม์
แมลงยุคใหม่

	 ทิุกคร์ั�งทิ่�ขับร์ถีจ้ากบ้านี้ผ่านี้เสิ้นี้ทิาง
พิษณุโลัก-กร์ุงเทิพฯ	ช่่วงร์ะห้ว่างจ้ังห้วัด้
พิจ้ิตร์จ้ะเห็้นี้ว่า	ม่จ้�ิงห้ร์่ด้วางขายอยู่เต็ม	
2	 ข้างทิาง	 จุ้ด้ปิร์ะกายให้้นี้นี้ทิวัฒนี้์ 
เกดิ้ความสินี้ใจ้	 บวกกับได้้ศกึษาเทิร์นี้ด์้
ของต่างปิร์ะเทิศ	พบว่าความต้องการ์บริ์โภัค
แมลังม่แนี้วโนี้้มเพิ�มมากขึ�นี้	จ้ึงเปิ็นี้ทิ่�มา
ของอาช่่พคนี้กลัาง	ซื้้�อแมลังจ้ากฟาร์์ม
โด้ยตร์ง	แลั้วสิ่งขายให้้กับโร์งงานี้แปิร์รู์ปิ

	 “เร์าไม่ใช่่แค่คนี้กลัางทิ่�ซื้้�อมาขายไปิ
เทิ่านี้ั�นี้	แต่เร์าพยายามทิ่�จ้ะสิร์้างความ
แตกต่างไม่ให้้เห้ม้อนี้กับผู้ขายทิั�วไปิ	 
ทิ่�เขาจ้ับแมลังมาใสิ่ถีุงขายกันี้	 เพร์าะ
เร์านี้ำเอาเร์้�องของมาตร์ฐานี้	 แลัะ 
การ์ตร์วจ้สิอบคุณภัาพอาห้าร์มาใช่้	 
เพ้�อเพิ�มความมั�นี้ใจ้ให้ก้บัลักูคา้	เนี้้�องจ้าก
ตัวเองม่ความร์ู้ด้้านี้วิช่าการ์อาห้าร์	 
ไม่ว่าจ้ะเป็ินี้การ์ตร์วจ้วเิคร์าะห์้โลัห้ะห้นี้กั	
เช่้�อก่อโร์ค	 ห้ร์้อการ์ปินี้เปิ้�อนี้ต่างๆ	 
จ้ึงนี้ำเอาความร์ู้ตร์งนี้่�มาสิร์้างเปิ็นี้ 
จุ้ด้ขายให้้กับตัวเอง”

	 นี้นี้ทิวฒัน์ี้เล่ัาว่า	เคร์อ้ข่ายฟาร์์มแมลัง
ทิ่�ร์ับซื้้�อนี้ั�นี้	 ก่อนี้ทิ่�จ้ะสิ่งขายให้้ลัูกค้า	
แมลังจ้ะถูีกนี้ำไปิตร์วจ้วิเคร์าะห้์ 
ในี้ห้้องแลั็บเพ้�อห้าสิิ�งอันี้ตร์ายทิ่�อาจ้ 
ปินี้เปิ้�อนี้อยู่ในี้แมลัง	 ซื้�ึงเปิ็นี้การ์สิร์้าง
ความเช่้�อมั�นี้ให้้กบัลักูค้าได้้เป็ินี้อย่างด้ว่่า	
แมลังท่ิ�ซื้้�อจ้ากเขานี้ั�นี้สิามาร์ถีบริ์โภัค 
ได้้อย่างปิลัอด้ภััย

	 “เร์าไปิช่่วยพัฒนี้าฟาร์์มแมลัง	 
สิ่งเสิร์ิมให้้ช่าวบ้านี้เลั่�ยงเปิ็นี้ฟาร์์ม 
ร์ะบบกึ�งปิิด้	 ใช่้ตาข่ายลัะเอ่ยด้มาติด้
ปิ้องกันี้ไม่ให้้สิัตว์พาห้ะ	 เช่่นี้	 นี้ก	 ห้นูี้	
เข้าไปิในี้ฟาร์์ม	 พร์้อมแนี้ะนี้ำการ์ใช่้
อาห้าร์สิำเร์็จ้รู์ปิในี้การ์เลั่�ยงจ้ิ�งห้ร์่ด้	 
เพร์าะสิามาร์ถีควบคุมคุณภัาพได้้คงทิ่�
แลัะต่อเนี้้�องมากกว่า	 แลัะในี้ช่่วงของ
การ์จ้ับแมลังจ้ะม่การ์ลั้างทิางเด้ินี้อาห้าร์	
โด้ยการ์ให้้แมลังกินี้ฟักทิองด้ิบ	ทิ่�จ้ะช่่วย
กำจั้ด้อาห้าร์ท่ิ�ตกค้างอยู่ในี้ตัวแมลัง 
ออกไปิ	นี้่�ค้อสิิ�งทิ่�เร์าเอามาทิำกับฟาร์์ม
เคร์้อข่าย	 สิ่งผลัให้้มูลัค่าแมลังของเร์า
สิูงกว่าทิั�วไปิ”

ก้าวินำาค่่แข่ง ขยายโอกาสธุุรกิจ 
ด้วิยมาตรฐาน

	 จ้ากวันี้แร์กทิ่�เร์ิ�มต้นี้ด้้วยการ์ซื้้�อมา
ขายไปิ	เม้�อความเปิ็นี้ไปิได้้ในี้เช่ิงธุุร์กิจ้
ม่เพิ�มมากขึ�นี้	 นี้นี้ทิวัฒนี้์จ้ึงขยับตัวเอง

ก้าวไปิสิู่การ์เปิ็นี้ต้นี้นี้�ำในี้ฐานี้ะเกษตร์กร์
ผู้เลั่�ยงแมลัง	ลังทิุนี้ทิำฟาร์์มของตัวเอง
ทิ่�จ้ังห้วัด้พิษณุโลัก	 ไปิพร์้อมๆ	กับการ์
ขยายเคร์้อข่ายฟาร์์มแมลังของเกษตร์กร์
ร์ายอ้�นี้ๆ	ร์วมกันี้แลั้วปิัจ้จุ้บันี้ม่มากกว่า	
250	 ร์ายทิั�วปิร์ะเทิศ	 แลัะไม่ได้้จ้ำกัด้ 
อยูแ่ค่จ้ิ�งห้ร์ด่้เท่ิานี้ั�นี้	 แต่มก่าร์ขยายไปิสู่ิ
แมลังช่นี้ิด้อ้�นี้	เช่่นี้	ห้ม่อนี้ไห้ม	ร์ถีด้่วนี้	
ด้้วงสิาคู	แมงด้านี้า	ฯลัฯ	มากไปิกว่านี้ั�นี้	
ยังม่การ์พัฒนี้าไปิสิู่การ์ทิำผลัิตภััณฑ์์
แมลังแช่่แข็งแลัะแมลังแปิร์ร์ูปิอ่กด้้วย	

	 แต่ไม่ว่าจ้ะขยายธุุร์กิจ้ให้้เติบโต 
ไปิอย่างไร์	สิิ�งห้นี้ึ�งทิ่�นี้นี้ทิวฒัน์ี้ยงัคงยดึ้มั�นี้
ไม่เคยเปิลั่�ยนี้แปิลัง	นี้ั�นี้ค้อ	“มาตรฐาน” 
ทิ่�จ้ะเปิ็นี้จุ้ด้สิร์้างความแตกต่าง	 แลัะ 
เพิ�มข่ด้ความสิามาร์ถีในี้การ์แข่งขันี้ได้	้
เพร์าะนี้อกเห้นี้้อจ้ากใบร์ับร์องการ์ 
ตร์วจ้สิอบคุณภัาพจ้ากห้้องแลั็บแลั้ว	
ผลัิตภััณฑ์์แมลังทิ่�มาจ้ากขวัญใจ้ฟาร์์ม	

นนทำวิฒัน์ 
บางเอ่�ยม 

หนอนไหมที่อดอบกรอบ
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โร์งงานี้แปิร์ร์ูปิทิ่�เปิ็นี้ตลัาด้ห้ลัักแลั้ว	 
การ์มช่่่องทิางจ้ำห้น่ี้ายผ่านี้ห้้างสิร์ร์พสินิี้ค้า
ยังช่่วยขยายฐานี้ลัูกค้าไปิสิู่กลัุ่มผู้บร์ิโภัค
ได้้เพิ�มขึ�นี้ด้้วย	 เพ่ยงแต่ต้องยอมร์ับว่า	
ปิร์ิมาณการ์บร์ิโภัคแมลังในี้บ้านี้เร์า 
ยังม่นี้้อยมากเพ่ยงแค่	 100	กร์ัม/คนี้/ปิี	 
โด้ยตลัาด้ให้ญ่ทิ่�สิุด้	 ไม่ใช่่แมลังผง 
ห้ร์้อแมลังโปิร์ต่นี้	 แต่เปิ็นี้แมลังทิอด้	
เพร์าะสิุด้ทิ้ายคนี้ซื้้�อแมลังไม่ร์ู้จ้ะเอาไปิ
ทิำอะไร์	ก็จ้ะจ้บทิ่�การ์ทิอด้เปิ็นี้สิ่วนี้ให้ญ่	
ด้ังนี้�ันี้	 เช่้�อว่าห้ากม่การ์สิ่งเสิริ์ม 
ห้ร์้อพัฒนี้าสูิตร์อาห้าร์ท่ิ�ทิำจ้ากแมลัง	
เพ้�อให้้ผู้บร์ิโภัคสิามาร์ถีนี้ำไปิปิรุ์ง 
ได้้อย่างห้ลัากห้ลัาย	ก็นี้่าจ้ะทิำให้้โอกาสิ
ของตลัาด้แมลังในี้ปิร์ะเทิศเปิิด้กว้าง 
มากยิ�งขึ�นี้

บริิษััท ล้้านฟาริ์มฮััก จำำากัด
(ขวััญใจำฟาริ์ม)

174/2 ม.7 ต.แก่งโสภา 
อ.วัังทอง จำ.พิิษัณุุโล้ก 65220

kwanjai.cricket

www.kwanjaifarms.com

แมลงผงโปรต่ิน

กลัุ่มคนี้เอเช่่ยทิ่� อยู่ ต่ างปิร์ะเทิศ	 
ทิั�งคนี้ไทิย	เว่ยด้นี้าม	กัมพูช่า	ห้ร์้อลัาว	 
ซื้ึ�งพวกเขาจ้ะม่อาร์มณ์ความคิด้ถีึง 
บ้านี้เกิด้	 จ้ึงต้องการ์ทิ่�จ้ะนี้ำเอาแมลัง 
ไปิปิร์งุห้ร์อ้ทิอด้กนิี้ในี้ร์สิช่าตแิบบของเขา	
ร์วมถีึงร์้านี้อาห้าร์ไทิยทิ่�อยู่ต่างปิร์ะเทิศ
ก็เช่่นี้กันี้	 ม่ความต้องการ์แมลังแช่่แข็ง
ในี้แบบออร์ิจ้ินี้ัลั	 ทิ่�ไม่ต้องปิร์ุงร์สิช่าติ 
แต่อย่างใด้	 เพร์าะเขาจ้ะนี้ำไปิปิร์ุง 
ในี้ร์สิช่าติแบบของทิางร์้านี้	 เพ้�อขาย 
ให้้กับลัูกค้าทิ่�อยู่ในี้ต่างปิร์ะเทิศ	ด้ังนี้ั�นี้	
สิำห้ร์ับตลัาด้สิ่งออกของขวัญใจ้ฟาร์์ม
จ้ึงเนี้้นี้ทิ่�การ์สิ่งออกวัตถุีด้ิบมากกว่าเปิ็นี้
ผลัิตภััณฑ์์ผงแมลัง

	 ขณะทิ่�ตลัาด้ในี้ปิร์ะเทิศ	 นี้อกจ้าก
ตลัาด้	 B2B	 ห้ร์้อการ์ขายแมลังให้้กับ

ยังม่มาตร์ฐานี้	 อย.	 ร์ับร์องอ่กด้้วย	 
เร์่ยกว่าเปิ็นี้ผลัิตภััณฑ์์แมลังร์ายแร์กๆ	
ของไทิยท่ิ�ม่	อย.	ร์วมถีึงการ์พัฒนี้าฟาร์์ม
ให้้ได้้มาตร์ฐานี้	GAP	ซื้ึ�งจ้ากการ์มุ่งมั�นี้
ให้้ความสิำคัญในี้การ์ทิำเร์�้องมาตร์ฐานี้
นี้่�เอง	 สิ่งผลัให้้ผลิัตภััณฑ์์แมลังของ
ขวญัใจ้ฟาร์ม์ได้เ้ขา้ไปิจ้ำห้นี้า่ยในี้แมค็โคร์
ทิั�วปิร์ะเทิศ	 แลัะขยายตลัาด้ไปิยัง 
ต่างปิร์ะเทิศได้้อ่กด้้วย

	 “คิด้เสิมอว่าต้องทิำตัวเองให้้เด้ินี้ไปิ
ข้างห้นี้้าไกลักว่าคู่แข่ง	 1-2	 ก้าวเสิมอ	
เพร์าะเร์ามองวา่	จ้�ิงห้ร์ด่้เลั�่ยงงา่ย	อนี้าคต
ยังไงก็ม่คนี้เลั่�ยงเยอะแนี้่นี้อนี้	ซื้ึ�งปิัจ้จุ้บันี้
ในี้ปิร์ะเทิศม่ผู้ เ ลั่� ยงจ้�ิ งห้ร์่ด้กว่ า	 
20,000	 ร์าย	 ม่บางช่่วงท่ิ�ลั้นี้ตลัาด้	 
ร์าคาตกต�ำ	เร์าไมอ่ยากอยูใ่นี้	Red	Ocean	
คนี้อ้�นี้เขาอาจ้จ้ะเลั่�ยงได้้ในี้มาตร์ฐานี้
เด้่ยวกับเร์า	 แต่สิิ�งทิ่�เร์าม่มากกว่า	 ค้อ	
ใบร์ับร์องการ์ตร์วจ้สิอบคุณภัาพว่า 
ของเร์าด้่จ้ร์ิง	 แลัะการ์ทิ่�เร์ายกร์ะด้ับ 
ให้้สิินี้ค้าม่มาตร์ฐานี้	 อย.	 ซื้ึ�งคู่แข่ง 
ยังตามห้ลัังเร์าอยู่”

ตอบโจทำย์ล่กค้าต่างแดน 
เปิิดโอกาสโตต่างปิระเทำศ

	 ปิัจ้จุ้บันี้ตลัาด้สิ่งออกม่แนี้วโนี้้ม 
ทิ่�จ้ะเติบโตได้้อ่กมาก	จ้ึงเปิ็นี้โอกาสิให้้
นี้นี้ทิวัฒนี้ส์ิง่ออกแมลังแช่แ่ข็งไปิยังตลัาด้
ออสิเตร์เลั่ย	 สิห้รั์ฐอเมร์ิกา	 แลัะญ่�ปิุ�นี้	
โด้ยกลัุ่มลัูกค้าสิ่วนี้ให้ญ่จ้ะเปิ็นี้ 
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ในอดีตการท�าธุรกิจเกษตร ถือเป็นต้นน�าท่ีท�าหน้าท่ีในการผลิตวัตถุดิบ  
เพ่ือส่งขายใหกั้บโรงงานอุตสาหกรรมหรอืธรุกิจอืน่ๆ ท�าใหเ้กษตรกรมีรายได้
เพียงทางเดียว ซ่ึงแตกต่างกับธุรกิจเกษตรในปัจจุบันท่ีมีการน�าความรู ้
และเทคโนโลยีเข้ามามีส่วนช่วยท�าการเกษตร ท�าใหเ้กษตรกรสามารถจดัการ
ผลผลิตได้ต้ังแต่ต้นน�าจนถึงปลายน�า เริม่ต้ังแต่การปลูกผลผลิต การแปรรปู 
ไปจนถึงการจดัจ�าหน่าย ท�าใหมี้โอกาสแข่งขันท่ีมากข้ึน รวมถึงการมีรายได้ 
ท่ีเพ่ิมขึ้นเช่นกัน เฉกเช่นเดียวกับ “Lemon Me Farm” ท่ีพัฒนาจากการท�า
สวนมะนาวเพียงอย่างเดียว ต่อยอดมาเป็นฟารม์ท่ีมีการจดัการครบวงจร 

วิภาวรรณ อินวกูล     INSIGHT SME 27

LEMON ME FARM 
ต่อยอดเกษตรยุคใหม่ 
สู่ธรุกิจฟารม์แบบครบวงจร
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	 หลังจากเหตุการณ์ดังกล่าวคุณพ่อ
ของฉัตรชัย	 ตัดสินใจเริ่มต้นท�าธุรกิจ
มะนาวอย่างเต็มตัว	เนื่องจากใช้ต้นทุน
ที่น้อยกว่าการท�ากล้วยไม้	และมกีารปลกู
การดแูลที่ง่ายกว่า	โดยทางสวนจะมกีิ่งพนัธุ์
เป็นของตัวเอง	 คือ	 พันธุ์มะนาวแป้น 
แม่ลูกดก	แต่ในการท�าธุรกิจสวนมะนาว	
ปัญหาใหญ่ที่เจอและส่งผลกระทบ 
ต่อธุรกิจมากที่สุด	 คือเรื่องของราคา 
มะนาวที่ไม่คงที่	ส่งผลทั้งในด้านต้นทุน	
และรายได้ของเกษตรกร

	 “เมื่อ	8	ปีที่แล้วเราได้เข้ามารบัช่วงต่อ
จากคุณพ่อ	 ถ้าพูดถึงความช�านาญ	 
เราอาจปลกูมะนาวสูเ้กษตรกรรุน่เก่าไม่ได้	
แต่ในฐานะเกษตรกรรุ่นใหม่เรามีไอเดีย
ในการน�าเทคโนโลยีเข้ามาช่วย	 เริ่มมี
การเก็บข้อมูล	 มีการท�าระบบต่างๆ	 
ทั้งระบบน�้าหยด	ระบบวัดความชื้น	และ
ต่อยอดมาท�าในส่วนของโรงงานแปรรูป
สินค้า	 ที่น�าผลผลิตมะนาวมาแปรรูป
เป็นน�้ามะนาวแช่แข็งและน�้ามะนาว
พร้อมดื่ม	 ท�าให้สวนของเรามีความ 
แตกต่างจากสวนอื่นๆ	 ที่ปลูกมะนาว 
เพื่อขายผลผลิตเพียงอย่างเดียว”

ปรบัตัวรบัเกษตรยุคใหม่ 
ด้วยการจัดการแบบครบวงจร 

	 หลังการต่อยอดจากสวนมะนาว	 
เป็นโรงงานแปรรูปผลผลิตที่มีมาตรฐาน
รับรอง	 GMP,	 HACCP,	 GSP,	 อย.	 
และฮาลาล	 พร้อมทั้ งมีห้องเ ย็น 
สำหรับเก็บสต๊อกสินค้าแปรรูป	 อย่าง 
น�้ามะนาวแช่แข็งที่มีการผลิตประมาณ	
150	ตัน/ปี	 นอกจากนี้	 ยังต่อยอดด้วย
การปลูกเลมอนหลากหลายสายพันธุ	์
รวมถงึการทำธรุกจิร้านอาหาร	คาเฟ่่	และ
ศููนย์การเรียนรู้ที่เปิดให้ผู้คนเข้ามา 
เยี่ยมชมศูึกษาเกี่ยวกับเรื่องมะนาว	 
พลกิโฉมให้	Lemon	Me	Farm	กลายเป็น
ฟ่าร์มที่มีการจัดการแบบครบวงจร

	 “เราได้เริ่มแตกไลน์ธุรกิจเพิ่มขึ้นทั้ง
การปลูกเลมอน	การเปิดร้านอาหารกึ่ง	
Fine	 Dining	 เมนูต่างๆ	 จะมีส่วนผสม
ของมะนาวและเลมอนอยู่ในทุกเมนู	 
เช่นเดียวกับคาเฟ่่จะมีเมนูที่มีส่วนผสม
ของมะนาวให้เลือกมากมาย	 เช่น	 
อเมริกาโน่มะนาว,	 เลมอนทาร์ต	 และ
เลมอนชีสเค้ก	นอกจากนี้	ฟ่าร์มของเรา
ยังมีร ้านขายสินค้าแปรรูปเป็นของ 
ตัวเองทั้งแบบออฟ่ไลน์และออนไลน	์ 

ส่งต่อความท้าทาย
และการเปล่ียนแปลง
จากรุน่สู่รุน่

	 การท�าธุรกิจเกษตรแบบทางเดียว 
ดูจะเป็นอะไรที่ล้าหลังไปแล้วส�าหรับ 
ในยคุปัจจุบนั	จงึทำให้	“ฉัตัรชัยั ดีสีวัสัดี์�” 
ทายาทรุ่นที่	2	ของ	Lemon	Me	Farm 
เดินหน้าปรับเปลี่ยนการทำธุรกิจจาก 
รูปแบบเดิมสู่การจัดการในรูปแบบใหม่
ที่ดีขึ้น	

	 “ย้อนกลับไปเมื่อ	 50	 ปีที่แล้ว 
เป็นช่วงที่คุณพ่อเริ่มต้นท�าสวนมะนาว
มาสักระยะหนึ่งและได้เลิกกิจการไป	 
หันมาจับธุรกิจกล้วยไม้ที่ตอนนั้น 
ค่อนข้างเป็นทีส่นใจของตลาดญีปุ่น่	ต่อมา
ในปี	 2545	 ตลาดญี่ปุ่นเริ่มถดถอยลง
เนือ่งจากวกิฤตเศูรษฐกิจของญีปุ่น่	ทำให้
คุณพ่อกลับมาทำธุรกิจมะนาวควบคู่ 
ไปกับการทำธุรกิจกล้วยไม้	 จนเข้าสู่ 
ปี	 2554	 สวนของเราได้รับผลกระทบ 
จากเหตุการณ์น�้าท่วมใหญ่	กิ่งพันธุ์ทั้ง
มะนาวและกล้วยไม้ได้รับความเสียหาย
มากถึง	95	เปอร์เซ็นต์” ฉัตรชัย ดีสวสัด์ิ
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ที่มีสินค ้าให ้ เลือกมากมาย	 เช่น	 
น�้ามะนาว,	 เยลลี่มะนาว,	 วุ้นมะนาว,	
เปลือกมะนาวแช่อิ่ม	 เป็นต้น	 ในส่วน
ของศููนย์การเรียนรู ้ที่เปิดให้ทุกคน 
เข ้ามาท�ากิจกรรม	 ทั้งการเรียนรู  ้
การปลูกมะนาว	การทำปุ�ยหมัก	กิจกรรม
ให้ความรู้เกี่ยวกับปุ�ยอินทรีย์และปุ�ยเคมี
เป ็นอย ่างไร	 ข ้อดีข ้อเสียของปุ�ย 
แต่ละชนิด	 ฟ่าร์มของเราจะให้ความรู้
ในเชิงเหตุผลไม่ใช่ความเชื่อ”

	 ในมุมมองของฉัตรชัย	 มองว่า	 
การมีหน้าฟ่าร์มเป็นของตัวเอง	มีธุรกิจ
ร้านอาหาร	 คาเฟ่่	 ถือเป็นการสร้าง	
Branding	 ที่แข็งแรง	 เป็นธุรกิจเกษตร 
ที่แตกต่างจากการท�าเกษตรยุคก่อนๆ	

	 “ก่อนหน้านี้เราทุ่มงบท�าการตลาด
ออนไลน์กว่า	2	ล้านบาทต่อปี	ทั้งการจ้าง	
Youtuber	มารีวิว	ท�าการตลาดผ่านสื่อ
ต่างๆ	แต่ไม่ตอบโจทย์เนื่องจากเราเป็น	
เอสเอ็มอี	 ไม่ได้มีต้นทุนเยอะขนาดนั้น	 
เราจึงนำงบส่วนนั้นมาพัฒนาคาเฟ่่	 
และร้านอาหารให้น่าสนใจ	มีมุมถ่ายรูป	
จนท�าให้ได้	 Free	Media	 เข้ามาติดต่อ
ขอสัมภาษณ์	รวมถึงการเช็กอินบอกต่อ
ของลูกค้า	 ที่นอกจากจะท�าให้ฟ่าร์ม

ของเราเป็นที่รู ้จักแล้ว	 ยังเพิ่มรายได้ 
ให้ฟ่าร์มได้อีกหนึ่งช่องทาง”	

	 อย่างไรก็ดี	 การท�าฟ่าร ์มแบบ 
ครบวงจร	 ที่มีบริการหลากหลาย 
ถือเป็นการกระจายความเสี่ยงที่ด	ี 
อย่างในช่วงโควิด-19	ระบาดหนัก	ท�าให้
หลายธุรกิจได้รับผลกระทบมากสุด 
ถึงขั้นปิดกิจการ	แต่ส�าหรับ	Lemon	Me	
Farm	 สามารถผ่านพ้นวิกฤตมาได้จาก
กลยุทธ์การแตกไลน์ธุรกิจเพื่อกระจาย
ความเสี่ยงนั่นเอง

ต้ังเป้าหมายผลักดัน
มะนาวไทย สู่ตลาดโลก 

	 จากการศูึกษาข้อมูลด้านการตลาด
และสถิติ	 ท�าให้เห็นว่าการแก้ปัญหา
ราคามะนาวแค่การแปรรูปอย่างเดียว
คงไม่พอ	 ปัจจุบัน	 98	 เปอร์เซ็นต์ 
ของมะนาวไทย	ถกูบรโิภคภายในประเทศู
ทั้งหมด	นั่นหมายความว่า	ถ้ามีผลผลิต
มะนาว	 100	 ลูก	 98	 ลูกถูกบริโภค 
ภายในประเทศู	มีอยู่แค่	2	 เปอร์เซ็นต์	
ที่ออกไปสู่ประเทศูเพื่อนบ้าน

	 “จากข้อมูลนี้ท�าให้เรารู ้ว ่ามีอีก 
หลายประเทศูที่ไม่รู้จักมะนาวของไทย	
ทั้งที่มะนาวของไทยมีรสชาติ	และกลิ่น
ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว	สามารถน�า
ไปใช้ประโยชน์ได้ทุกส่วน	 และสิ่งที่เรา
อยากจะท�าในส่วนต่อไปคอื	การผลกัดนั
ผลผลิตของมะนาวไทยให้เป็นที่รู ้จัก 
ในตลาดโลก	แต่ยังคงต้องใช้เวลาพัฒนา
พื้นที่ปลูกให้เพียงพอต่อความต้องการ	
แบ่งปันความรู้ให้กับเกษตรกรรายอื่นๆ	
เพื่อให้ได้ผลผลิตที่ได้มาตรฐาน	พัฒนา
โรงงานและกระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ	
รวมถงึการคดิค้นนวตักรรมและเทคโนโลยี
ที่จะเข้ามาช่วยในการผลติและการจดัเกบ็
ที่ท�าให้ผลผลิตและสินค้าไม่สูญเสีย
รสชาติที่เป ็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว	 
เมื่อเรามีทุกขั้นตอนที่เข้มแข็งมากพอ	
เราจะเริ่มท�าการส่งออกไปยังประเทศู
ต่างๆ	และช่วยให้ภาคเกษตรของประเทศู
เราเติบโตขึ้นเรื่อยๆ”	ฉัตรชัยกล่าวสรุป
ทิ้งท้าย

Lemon Me Farm 

44/1 ม.4 ถ.ศาลายา-บางภาษี 
ต.คลองโยง อ.พุทธมณฑล 

จ.นครปฐม 73170

Lemon Me Farm
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ขึ้นแท่นเป็นหน่ึงในอาหารแหง่อนาคต เม่ือ Superfood มาแรงครองใจคนรกัและหว่งใยสุขภาพ ซ่ึงคาดว่า 
ในอกี 5 ปีข้างหน้ามูลค่าตลาดท่ัวโลกจะทะยานถึง 226.3 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ นับเป็นโอกาสดีท่ีอยู่แค่เอือ้ม
ของเกษตรกรไทยท่ีจะใช้ “ผลผลิตเลอค่าทางโภชนาการ” เพ่ือเรง่สรา้งแต้มต่อให้กับสินค้าเกษตรแปรรูป 
ใหเ้ติบโตไดไ้กลกวา่ท่ีเคย 

รวบตึง SUPERFOOD!
ของดีอพัเลเวลสินค้าเกษตรไทย

Superfood คืออะไร?

	 ท�ำควำมเข้ำใจกันก่อนสักนิดว่ำ	
Superfood	 ที่ได้ยินจนชินหูนั้นไม่ใช ่
ซูเปอร์ฮีโร่จำกนอกโลก	 แต่เป็นอำหำร
ของเรำๆ	 ที่อุดมไปด้วยสำรอำหำร	 
มีคุณค่ำทำงโภชนำกำร	และเต็มไปด้วย
ส่วนประกอบที่มีประโยชน์ต่อร่ำงกำย	
ไม่ว่ำจะเป็นโปรตีน	 วิตำมิน	 แร่ธำต ุ
สำรต ้ำนอนุมูลอิสระ	 ใยอำหำร	 
หรือกรดไขมันที่มีประโยชน์นั่นเอง	

	 โดยในบ้ำนเรำเองนั้นก็รำยล้อม 
ไปด้วยผลผลิตทำงกำรเกษตรมำกมำย
ที่เรยีกได้ว่ำเปน็สำรตั้งต้นของ	Superfood	
ชั้นดี	และต่อไปนี้คือ	5	วัตถุดิบสุดล�้ำค่ำ
ที่อยำกพำมำให้เห็นเป็นไอเดียกัน	

แมลง...
แหล่งโปรตีนใหม่ของโลก

	 คุ ้นเคยกันดีอยู่แล้ว	 เมื่อมีแมลง 
ที่กินได้รำว	 2,000	 ชนิดให้เลือกสรร	 
ตั้งแต่จิ้งหรีด	 จักจั่น	 ตั๊กแตน	 หรือแม้
กระทั่งหนอนที่สำมำรถน�ำมำแปรรูปได้	
โดยกว่ำ	 80	 เปอร์เซ็นต์ของน�้ำหนักตัว
ของแมลงนั้นจะประกอบไปด ้วย 
สำรอำหำร	 รวมถึงโปรตีนที่มีปริมำณ
มำกกว่ำสัตว์อื่นๆ	 ในปศุสัตว์ทั้งหมด	
ทั้งนี้คนอย่ำงน้อย	 2	 พันล้ำนคน	 
หรอืคดิเป็น	1	ใน	4	ของประชำกรโลกนั้น
กินแมลงเป็นประจ�ำ	 แถมยังมีจ�ำนวน
เพิ่มมำกขึ้นเรื่อยๆ	 เพรำะใส่ใจสุขภำพ
และรักษ์โลก	

ผ�า...น้องใหม่แหง่วงการ
ท่ีน่าจับตา

	 ผ�ำ	 ไข่ผ�ำ	 หรือไข่น�้ำ	 คือพืชน�้ำ 
ขนำดเล็กสีเขียวที่ผู้คนทำงภำคเหนือ
และภำคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย
นิยมน�ำมำประกอบเป็นอำหำรพื้นถิ่น
มำช้ำนำน	ปัจจุบันก�ำลังก้ำวสู่บทบำท
ใหม่ในฉำยำ	 “คำเวียร์เขียว”	 ดำวรุ่ง
แห่งวงกำร	 Superfood	 ที่อุดมไปด้วย
โปรตีน	 ซึ่งสูงถึง	 45	 เปอร์เซ็นต์ของ 
น�้ำหนักแห้ง	 แถมยังผลิตโปรตีนได้ 
สูงกว่ำถั่วเหลือง	 5-10	 เท่ำเมื่อเทียบ 
ในพื้นที่กำรเพำะปลกูที่เท่ำกนั	นอกจำกนี้	
ยังมีกรดอะมิโนจ�ำเป็นครบทั้ง	 9	 ชนิด	
รวมถึงโอเมก้ำ	 3	 วิตำมินบี	 12	 และ 
สำรอื่นๆ	 อีกมำกมำย	 ท�ำให้ได้รับ 
ควำมนิยมทั้งในไทยและต่ำงประเทศ
แพร่หลำยมำกขึ้น

รูห้รอืไม่? : ผ�ำ คือ พืชดอกที่เล็ก
ที่สุดในโลก โดยในแต่ละวันสำมำรถ
เติบโตได้เร็วกว่ำข้ำวโพดถึง 50 เท่ำ

รูห้รอืไม่? : จ้ิงหรีดผลิตก๊ำซมีเทน
น้อยกว่ำวัวถึง 80 เปอร์เซ็นต์  
และปล่อยแอมโมเนียน้อยกว่ำหมู  
8-12 เท่ำ 
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เหด็...ตัวตึงแหง่ยุค

	 ขำดไปไม่ได้ส�ำหรับเห็ด	 เพรำะ
ประกอบไปด้วยสำรอำหำรอย่ำงวิตำมิน
และแร่ธำตุกว่ำ	15	ชนิด	และเป็นแหล่ง
โปรตีนจำกธรรมชำติที่มีแคลอรีต�่ำ 
และมีไฟเบอร์สูง	โดยเห็ดต่ำงสำยพันธุ์
อำจให้สำรอำหำรที่แตกต่ำงกัน	 เช่น	 
เห็ดนำงรมและเห็ดหอมจะอุดมไปด้วย
ใยอำหำร	ในขณะที่เห็ดไมตำเกะ	และ
เห็ดแชมปิญองสีขำวจะมีวิตำมิน	D	สูง	
ซึ่งดีต่อกระดูกและระบบภูมิคุ ้มกัน 
ของร่ำงกำย	 ซึ่งนอกจำกจะบริโภค 
โดยตรงแล้ว	เห็ดยังเป็นสุดยอดวัตถุดิบ
ของเทรนด์แรงอย่ำง	Plant-based	Meat	
อีกด้วย		

รูห้รอืไม่? : มีเห็ดที่กินได้ท้ังหมด 
2,189 ชนิด แบ ่งเป ็น กินได ้
อย่ำงปลอดภัย 2,006 ชนิด และอีก 
183 ชนิด ต้องผ่ำนกระบวนกำร 
ก่อนจะกินได้อย่ำงปลอดภัย

ต้ำนมะเร็งและลดกำรอักเสบ	 ส่งให้ 
ชำเขียวลอยล�ำเป็นหนึ่งในเครื่องดื่ม 
ที่อุดมด้วยคุณค่ำทำงโภชนำกำร 
ยอดนิยมของโลก	 โดยคำดว่ำกำรผลิต
ชำเขียวทั่วโลกจะสูงถึง	 2.97	 ล้ำนตัน 
ในปี	 2566	นี้	 ซึ่งไม่ใช่แค่จะเป็นตัวแม่
ของวงกำรเครื่องดื่มเท่ำนั้น	แต่ชำเขียว
ยังเป็นวัตถุดิบมำแรงในผลิตภัณฑ ์
เสริมอำหำร	 ผลิตภัณฑ์ดูแลฟ ัน	 
และผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอำงอีกด้วย

รูห้รอืไม่? : ในปริมำณเคร่ืองด่ืม 
ที่เท่ำกัน ชำเขียวจะมีกำเฟอีน 
น้อยกว่ำกำแฟถึง 3 เท่ำ 

ชาเขยีว…วตัถดิุบมาแรงเกินต้าน

	 พรั่งพร้อมไปด้วยสำรต้ำนอนมูุลอสิระ	
โดยเฉพำะคำเทชินที่มีคุณสมบัติ 

อะโวคาโด...
สุดยอดผลไม้ท้าใหล้อง

	 ไม่ต้องแปลกใจเพรำะประเทศไทย
ก็สำมำรถปลูกอะโวคำโดได้	 แถมให้
ผลผลิตดีไม่น้อยหน้ำต่ำงแดนอีกด้วย	
ซึ่งเจ้ำ	Superfruit	ในร่มของ	Superfood	
นี้นั้นอุดมไปด้วยไขมันดี	หรือกรดไขมัน
ไม่อิ่มตัวเชิงเดี่ยวถึง	 70	 เปอร์เซ็นต์	 
ซึ่งช่วยป้องกันกำรสะสมของไขมัน 
ในเส้นเลือด	 และลดอัตรำเสี่ยงของ 
โรคหัวใจและหลอดเลือด	 นอกจำกนี้	 
ยังมีวิตำมินสูง	และแร่ธำตุกว่ำ	20	ชนิด	
สำรพัดประโยชน์แบบนี้	ท�ำให้กลำยเป็น
ขวัญใจของทั้งคนปลูก	 คนแปรรูป	 
และคนเปย์เงินเพื่อหำมำใช้และบริโภค
ไปตำมๆ	กัน

รูห้รอืไม่? : ในอะโวคำโด 100 กรัม 
จะมโีพแทสเซยีมสงูถงึ 14 เปอร์เซน็ต์ 
ซึง่มำกกว่ำกล้วยท่ีมอียู่ 10 เปอร์เซน็ต์ 

	 ทั้ งหมดนี้ เป ็น เพียงส ่วนหนึ่ง 
ของวัตถุดิบชั้นดีที่รอให้เกษตรกรไทย 
น�ำไปคิดต่อยอด	 เพื่อรังสรรค์เป็น 
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่เพิ่มมูลค่ำให้กับ
ผลผลิต	 แต่ยังเพิ่มขีดควำมสำมำรถ 
ในกำรแข่งขนัให้ทะลปุรอทเหนอืคูแ่ข่งได้
แบบไม่ซ�้ำใคร

FUN 
FACT!

 นักโภชนำกำรยกให้
อำหำรหมักดอง เช ่น  
โยเกิร์ต ผักดอง กิมจิ และ
ชำคอมบูชำ เป็นสุดยอด 
Superfood แห่งปี 2566 
โดยมีหน้ำใหม่อย่ำงพืชน�้ำ 
เช่น สำหร่ำย สำหร่ำยทะเล 
และมอสส์ทะเล รวมถึง
เคร่ืองด่ืมนมทำงเลือกแทน
นมวัวเข้ำมำร่วมวงด้วย

ที่มา : Pollock Communications 
and Today’s Dietitian :  
The 11th Annual “What’s Trending 
in Nutrition” Survey
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เม่ือพูดถึงสินค้าเกษตรแปรรปู หลายคนคงนึกภาพเปน็สินค้าธรรมดาท่ัวไปท่ีแปรรปูมาจากผลผลิตทางการเกษตร
ท่ีอาจดูไม่น่าสนใจและเข้าถึงยากส�าหรบัลูกค้าบางกลุ่ม แต่ในปัจจุบันยุคท่ีเทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามาเป็น 
ส่วนประกอบส�าคัญในหลายๆ ภาคธรุกิจรวมถึงภาคการเกษตร จงึท�าใหก้ารแปรรูปสินค้าเกษตรมีการพัฒนา 
และมีความหลากหลายมากย่ิงข้ึน ท้ังในด้านของขั้นตอนการผลิต รสชาติ ไปจนถึงรูปแบบและดีไซน์ ท�าให ้
สินค้าเกษตรแปรรปูมีความทันสมัย และตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้ามากย่ิงขึ้น มาดูกันวา่ ความก้าวหน้า
ของสินค้าเกษตรแปรรปูในปัจจุบันพัฒนาไปแค่ไหนแล้วบ้าง

ไอเดีย 5 สินค้า
เกษตรแปรรปูสุด Wow! แหง่ยุค

UPTON’S Natural Jackfruit เน้ือจากขนุน

	 แบรนด์สินค้าวีแกนที่มีชื่อเสียงแห่งเมืองชิคาโก	 
ผลิตสินค้าเพื่อตอบโจทย์ความต้องการให้กับกลุ ่มคน 
รับประทานวีแกน	 โดยผลิตสินค้าที่น่าสนใจมากมาย	 
โดยเฉพาะ	 “เนื�อที่ทำมาจากขนุน”	 สำหรับคนในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้	 ขนุนเป็นผลไม้ที่ร้้จักและคุ้นเคยกัน 
เป็นอย่างดี	 แต่ส�าหรับชาวต่างชาติแล้ว	 ขนุนเป็นผลไม้ 
ที่มีความแปลกใหม่	 มีรสชาติที่น่าลิ�มลอง	 ทางแบรนด์ 
จะเลือกใช้ขนุนอ่อนที่มีแหล่งปล้กอย้่ในประเทศไทยมาเป็น
วัตถุดิบหลัก	 เพราะให้รสสัมผัสที่คล้ายกับเนื�อสัตว์	 
มีความนุ่ม	นอกจากนี�	ยังสามารถน�ามาปรุงได้หลากหลาย
รสชาติ	ถือเป็นทางเลือกที่ดีให้กับกลุ่มคนรับประทานวีแกน

www.uptonsnaturals.com 

Just Egg ไข่จ�าแลง

	 “ไข่”	 เป็นแหล่งโปรตีนชั�นดี	 แถมยังมีประโยชน์
มากมาย	แต่ในขณะเดียวกันไข่ก็ติด	1	ใน	3	อาหาร 
ทีม่คีนแพม้ากทีสุ่ด	จงึทำให	้Just	Egg	ไดค้ดิคน้ผลิตภัณัฑ์์
ไข่เหลวทีท่ำการแปรรป้มาจากถัว่เขียว	ให้รสสัมผสั	และ
รสชาติมีความใกล้เคียงกับไข่ที่ถ้กตีแล้ว	นิยมนำมาทำ
เมน	้ออมเลต็	ไข่คน	ข้าวผดัไข่	ไข่เจยีว	หรอืเฟรนช์โทสต์	
นอกจากนี� 	 ยังมีสารอาหารและคุณประโยชน์ 
เทียบเท่ากับไข่ไก่	 แต่ปราศจากคอเลสเตอรอล	 
โดย	Just	Egg	3	ช้อนโต๊ะ	ให้ปริมาณโปรตีน	5	กรัม	
และให้พลังงานเพียง	70	กิโลแคลอรีเท่าน�ัน

www.ju.st/eat/just-egg
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XO CUBE กาแฟฟรซีดราย 

	 ผลิตภััณฑ์์แปรร้ปจากกาแฟที่มาในร้ปแบบก้อนเจ้าแรก
ของประเทศไทยที่ยกระดับผลิตภััณฑ์์กาแฟให้มีความน่าสนใจ
มากยิ่งขึ�น	โดยใช้นวตักรรมฟรซีดรายเทคโนโลยกีกัเกบ็ความสด
ของอาหาร	เพื่อคงความสด	ความหอม	และรสชาติของกาแฟ
ให้ได้รสสัมผัสที่ดีเหมือนดื่มกาแฟสดจากคาเฟ่	 XO	 CUBE	 
มาในรป้แบบก้อนฟรซีดราย	สะดวกต่อการพกพา	สามารถชงได้
ท�ังน��าร้อนและเย็นพร้อมดื่มภัายใน	10	วินาที	มีรสชาติให้เลือก
ถึง	3	 รสชาติ	 3	 in	1	มอคค่า	และอเมริกาโน่	ซึ่งตอบโจทย์
ความต้องการของล้กค้าในยุคปัจจุบันที่ต้องการความรวดเร็ว
และสะดวกสบาย				

www.xocubefreezedry.com 

Fit Cricket Protein Bar โปรตีนจิง้หรดี

	 โปรตีนแหล่งสารอาหารสำคัญในการเสริมสร้างกล้ามเนื�อและช่วย
ซ่อมแซมส่วนที่สึกหรอของร่างกาย	 พบมากในเนื�อสัตว์	 ไข่	 นม	 ถั่วชนิด
ต่างๆ	และอีกหนึ่งแหล่งโปรตีนที่ก�าลังเป็นกระแสมาแรงและน่าจับตามอง	
นั่นคือ	โปรตีนจากแมลง	โดยเฉพาะจ�ิงหรีด	ซึ่งเมื่อเทียบในปริมาณแคลอรี
ที่เท่ากนัจ�ิงหรดีมโีปรตนีมากกว่าเน�ือววัถงึ	2	เท่า	นอกจากน�ี	ยงัอดุมไปด้วย	
ไฟเบอร์	 แคลเซียม	 ธาตุเหล็ก	 กรดไขมันไม่อิ่มตัวเชิงเดี่ยวและไม่อิ่มตัว
เชิงซ้อน	 ซึ่งเป็นแหล่งไขมันโอเมก้า	 3	 และโอเมก้า	 6	 ช�ันดี	 Fit	 Cricket	 
จึงน�าจ�ิงหรีดมาแปรร้ปเป็นโปรตีนบาร์	 ซึ่งในแต่ละแท่งจะมีส่วนผสม 
ของจ�ิงหรีดมากถึง	60	ตัว	และให้ปริมาณโปรตีนมากถึง	10	กรัม

www.fitcricket.com

Prikka Spicy Coffee กาแฟพรกิขี้หนู

	 ความขมซ่อนเปรี�ยวของกาแฟกลายเป็นรสชาติที่คุ้นเคย	
และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว	 หรืออาจน�ามาดัดแปลงเพิ่ม
รสชาติด้วยการเติมน��าตาล	 นม	 น��าผลไม้	 หรือช็อกโกแลต	 
เพื่อให้ได้เมน้ที่หลากหลายมากขึ�น	 แต่หากอยากลองรสชาติ
ที่แปลกใหม่มากกว่าน�ัน	Prikka	Spicy	Coffee	กาแฟ	3	 in	1	
เจ้าแรกของโลกที่มีสารสกัดจากพริกขี�หน้เป็นส่วนผสมถ้กคิดค้น
และพัฒนาส้ตรโดยเภัสัชกร	ที่ผสานรสชาติเข้มข้นของกาแฟ
และความเผ็ดร้อนของพริกข�ีหน้ได้อย่างลงตัว	สร้างรสสัมผัส
ที่แตกต่างจากกาแฟทั่วไป	ให้ความร้้สกึอุน่ร้อนเป็นประสบการณ์
แปลกใหม่น่าล�ิมลอง	นอกจากน�ี	คุณสมบัติของพริกยังมีฤทธิ์
ช่วยเร่งการเผาผลาญพลังงานและไขมันได้อีกด้วย

Prikka Spicy Coffee – Manufacturer
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