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ปั้ นเกษตรอุตสาหกรรมครบเครือ่งแบบ 360 องศา

CIRCLE STRATEGY 

กลยุทธ ์“วงกลม”

เพ่ือนสวนฟารม์
ก้าวข้าม Comfort Zone 

สรา้งธรุกิจเกษตรย่ังยืน

5 เทรนด์สุดล้�ำ! 
ตอกย้�ำเกษตรวถีิใหม่

โกโก้ วลัเลย์
สูตรย่ังยืนธรุกิจเกษตร 
กระจาย “สุข” สู่สังคม
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กด 5  กองส่่งเสริิมผู้้�ประกอบการ 
        และธุุรกิิจใหม่่

อสอ.   0 2430 6861

รสอ.1  0 2430 6862

รสอ.2  0 2430 6863

สำนัักงานเลขานุุการกรม
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        สถานที่่�
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         สารสนเทศ
        และบริิหารทั่่�วไป
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แผนผััง Call Center



เปล่ียน Mindset
เปล่ียนโมเดลธุรกิจเกษตรใหม่

	 โลกของการเกษตรยคุนี้ จะไม่ใช่การที่หลงัสูฟ้้าหน้าสูด้นิอกีต่อไป 
แต่รายได้และผลก�ำไรที่แลกมาด้วยน�้ำพักน�้ำแรงนั้น ต้องมีทั้ง 
“มูลูค่่า” และ “คุุณค่่า” แต่่การที่่�จะไปถึงึจุุดนั้้�นได้้ ผู้้�ประกอบการเกษตร
จำเป็็นต้้องเปลี่่�ยน Mindset ใหม่่ เพื่่�อก้้าวออกจาก Comfort Zone 
และพร้อมรับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

	 การสร้างโมเดลธรุกจิเกษตรรปูแบบใหม่ คือโจทย์ที่ผูป้ระกอบการ
ต้องคิดหาค�ำตอบให้ตัวเอง เพ่ือที่จะสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับธุรกิจ  
ซึ่งปัจจุบันมีหลายๆ โมเดลที่ให้ผู้ประกอบการน�ำไปประยุกต์ใช้ได้ 
ไม่ว่าจะเป็น

	 การเกษตร+ท่องเที่ยว = การท่องเที่ยวเชงิเกษตร ที่ผูป้ระกอบการ
ต้องผันตัวเองให้เป็นมากกว่าผู้ผลิต แต่ต้องใส่หัวใจของนักบริการ 
(Service Mind) ที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ด้วย

	 การเกษตร+เทคโนโลยี = เกษตรอัจฉริยะ พลังของเทคโนโลยี
สามารถเปลี่ยนให้ธุรกิจดั้งเดิมที่ต้องอาศัยแรงงานจ�ำนวนมาก  
ระยะเวลาที่ยาวนาน และความยากล�ำบากในการท�ำ ให้ทุกอย่าง
ท�ำได้ง่ายขึ้น เรว็ขึ้น ใช้คนน้อยลง เพราะให้ระบบ AI ช่วยจดัการแทน 

	 การเกษตร+เน็ตเวิร์ก = เครือข่ายธุรกิจเกษตร คุณไม่จ�ำเป็น
ต้องท�ำทุกอย่างเองทั้งหมด แต่คุณจ�ำเป็นต้องรู้จักคนที่จะมาช่วย
ท�ำแทนในหลายๆ เรื่องได้ การสร้างเน็ตเวิร์กหรือเครือข่ายจะช่วย
เปลี่ยนข้อจ�ำกัดให้กลายเป็นพลังได้อย่างไม่น่าเชื่อ

	ถ ึงตรงนี้ หากใครยังมองไม่ออกว่าจะสร้างโมเดลใหม่ๆ ให้ธุรกิจ
เกษตรของคุณอย่างไร เรื่องราวทั้งหมดในอุตสาหกรรมสารฉบับนี้ 
น่าจะช่วยเปิดมุมมองและไกด์ความคิดให้กับคุณได้อย่างดี

พกัตร์อัมพรรณ ตัง้วศนิธรรม
บรรณาธกิารบรหิาร

วารสารอุตสาหกรรมตีพิมพ์ต่อเน่ือง
ยาวนานนับถึงปัจจุบันเป็นเวลากวา่ 65 ปี

เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
เลขที่ 75/6 ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์ 0 2430 6865, 0 2430 6866

ที่ปรึกษา
นายใบน้อย สุวรรณชาตรี
อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นางสุชาดา โพธิ์เจริญ
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นายวัชรุน จุ้ยจ�ำลอง 
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 

นายวาที พีระวรานุพงศ ์
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

นางสาวประเทือง พฤกษาพิทักษ์กุล
เลขานุการกรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวพักตร์อัมพรรณ ตั้งวศินธรรม
ผู้อ�ำนวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์

บรรณาธิการ
นางสาวแพรวภัทร โภวาที

กองบรรณาธิการ
นายไพฑูรย์ มะเมียเมือง, นางสาวนฤมล ผึ้งเนียม, 
นางสาววรรณศิริ กางกั้น, นางสาวเกสรา จนัทร์งาม, 
นางสมใจ รตันโชต,ิ นางสาวกญัศญิา ชมุศร,ี  
นางสาวกนกรักษ์ นุกูลโรจน์, นางสาวศิริธร ชัยรัตน์, 
นางสาวรจรินทร์ เหมือยไธสง

บรรณาธิการที่ปรึกษา
นางสาวนราภรณ์ เตยหล้า, 
นางสาวสดุา วชิยั, นายอรรถพล ม่วงจนิดา, 
นางสาวนชิาพฒัน์ ลมิปนานเุคราะห์

จัดพิมพ์
บริษัท เพนนินซูลาร ์ แอสโซซิเอทส์ จ�ำกัด 
: 100/6 ซอยอารีย์สัมพันธ์ 3 ถนนพหลโยธิน 
แขวงพญาไท เขตพญาไท กรงุเทพฯ 10400 
โทรศพัท์ 0 2270 1123-4 โทรสาร 0 2270 1125

สมัครได้ 3 ช่องทาง
สมคัรทางไปรษณยี์ จ่าหน้าซองถงึ
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

2 	สมคัรผ่าน Google Form : 
https://forms.gle/tmXXccJjmTjzZjPK9

3 	สมคัรผ่าน QR Code

1
	 “บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสาร 
เล่มนี้ เป็นความคดิเหน็ส่วนตวัของผู้เขยีนแต่ละท่าน ทางวารสาร
ไม่จ�ำเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะน�ำบทความใดๆ  
ในวารสารไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษร 
ต่อกองบรรณาธิการ”

EDITOR
TALKS

สมัครสมาชิกวารสาร

3
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สร้า้งความต่าง “ฟาร์ม์แมลง” 
ด้้วยพลัังมาตรฐาน

27	 INSIGHT SME
LEMON ME FARM
ต่่อยอดเกษตรยุคใหม่่ 
สู่่�ธุรุกิจฟาร์ม์แบบครบวงจร

30 	SCOOP
รวบตึึง Superfood! 
ของดีีอัพัเลเวลสิินค้้าเกษตรไทย

32 	INNO CORNER
ไอเดีีย 5 สิินค้้าเกษตรแปรรููปสุด 
Wow! แห่ง่ยุุค

Highlight

30

27

21
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รูห้รอืไม่? กระแสของ “กรนีกินรวบ” ท่ีก�ำลังแผ่ขยายครอบคลุมไปทุกหย่อมหญ้าใหต้้อง “คิดกรนี ท�ำกรนี  
เพ่ือใหมี้ความกรนีหมุนเวยีนในโลก” คือ ความท้าทายและเป้าหมายใหม่ท่ีคนในวงการเกษตรต้องเดินตามใหทั้น 
ดังน้ัน หมุดความคิดของเกษตรกรไทยวนัน้ีจงึต้องปักไปใหไ้กลกวา่การเพ่ิมผลผลิตและเป็นมากกวา่เรือ่งของ 
การเก็บเก่ียวแบบเดิมๆ 

วันวิสา งามแสงชัยกิจ     TREND05

5 เทรนด์สุดล้�ำ!
ตอกย้�ำเกษตรวถีิใหม่

ก�ำจัดวัชพืชแบบไม่งอ้สารเคมี 
 

	 ยาฆ่าแมลงและก�ำจัดศัตรูพืชหลบไป! เมื่อความก้าวหน้า
ทางเทคโนโลยีของการใช้หุ่นยนต์ ผนวกกับ AI หรือปัญญา
ประดิษฐ์ และแมชชีนเลิร์นนิ่งมาไกลแบบสุดๆ ท�ำให้สามารถ
แยกแยะต้นพืชและวัชพืชออกจากกันได้ฉลุยผ่านการวิเคราะห์
ลกัษณะล�ำต้นและประมวลผลจากภาพถ่าย และท�ำการก�ำจดัได้
โดยไม่ต้องพึ่งยาและพึ่งคน เช่น ยิงด้วยเลเซอร์ก�ำลังสูง  

ท�ำการชอร์ตด้วยไฟฟ้าเฉพาะจุด หรือใช้ใบมีดในการท�ำลาย 
ซึ่งนอกจากจะช่วยให้ปลอดสารเคม ีดต่ีอสขุภาพของเกษตรกรแล้ว 
ยังช่วยลดต้นทุนของการใช้สารเคมีและแรงงานลงได้ด้วย 

 

ลดคารบ์อนทุกสเตป
 

	 เร ่งเครื่องกันมากขึ้นกับการลดการปล่อยคาร์บอน 
ในการท�ำเกษตร โดยเฉพาะในภาคส่วนของปศุสัตว์ที่ม ี
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกราว 15 เปอร์เซ็นต์จากการปล่อย
ของโลก ทั้งนี้ ประมาณ 40 เปอร์เซ็นต์ของก๊าซมีเทนเกิดจาก
การย่อยอาหารของสัตว์ โดยปริมาณการปล่อยก๊าซมีเทนจาก
อุตสาหกรรมปศุสัตว์นั้นเทียบเท่าได้กับการปล่อยก๊าซ 
เรือนกระจกจากรถยนต์ถึง 650 ล้านคัน จุดนี้ได้กระตุ้น 
ให้เจ้าของหลายรายเริ่มวัดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต์ของธุรกิจ
ตัวเอง และจ�ำลองวงจร “จากฟาร์มถึงตู้เย็น” (Farm to Fridge) 
ตั้งแต่การเรอของวัว การขนส่ง การแช่เย็นผลิตภัณฑ์ของลูกค้า
ที่บ้าน ไปจนถึงการก�ำจัดบรรจุภัณฑ์หลังการใช้งานว่า 
แต่ละส่วนมีการปล่อยก๊าซปริมาณเท่าไร และท�ำอย่างไร 
ถึงจะลดปริมาณลงได้ เพื่อ Save โลกนี้ให้ดีขึ้น  

	 ไม่ต้องแปลกใจที่วินาทีนี้คนจะคิดว่าโลกนั้นโคจรรอบ 
ความยั่งยืนและสิ่งแวดล้อม เพราะไม่ว่าจะหันไปทางไหน 
เทรนด์นี้ก็เข้าไปเป็นธงในใจของทั้งคนท�ำธุรกิจและผู้บริโภค
กันทั้งนั้น 

	 แวดวงของการเกษตรก็ไม่ต่างกัน เมื่อไม่ได้หยุดอยู่ที่แค่
การมองหาวัตถุดิบใหม่ๆ เช่น เห็ด ถั่ว หรือธัญพืชพันธุ์ต่างๆ 
เพื่อรังสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ Plant-based ไม่ว่าจะอาหาร 
หรือสินค้าหมวดหมู่อื่นจากพืชเท่านั้น แต่ยังมีอีก 5 เทรนด์ 
ที่ก�ำลงัปลกุการท�ำเกษตรที่เคยคดิว่ากรนีอยูแ่ล้ว ต้องกรนีให้สดุ

และกรีนให้ได้มากกว่าที่เคยอีกด้วย 
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เมื่อขยะจากดอกไม้ที่ส่วนใหญ่มาจากการใช้ในพิธีกรรม 
และการสักการบูชาคิดเป็นเกือบ 1 ใน 3 ของขยะมูลฝอย
ทั้งหมดของประเทศ โดยแม่น�้ำคงคาต้องเผชิญกับมลพิษ 
จากการรองรับเศษดอกไม้เหล่านี้มากกว่า 8 ล้านเมตริกตัน 
ในแต่ละปี ได้จุดประกายเทรนด์ของการเปลี่ยนขยะจากดอกไม้
ให้กลายเป็นโปรดักต์สุด Cool! เช่น ปุ๋ยหมักออร์แกนิก  
สบู่ เทียน ธูปหอม และสีย้อมธรรมชาติให้แพร่หลาย 
และเป็นวงกว้างมากขึ้น 

 

โตแบบ “แนวต้ัง”
 

	 ใครๆ ก็ รู้้�ว่่าทำเกษตรต้้องใช้้พื้้�นที่่�และน้้ำโหดแค่่ไหน  
ดังนั้น เพื่อประหยัดทรัพยากรที่ว่าและยังเดินหน้าท�ำงานได้
ต่อเนื่องแม้จะอยู่ในเมืองหรือมีเนื้อที่จ�ำกัด การท�ำเกษตร 
แนวตั้งในร่ม หรือการปลูกพืชเป็นชั้นๆ และมีการควบคุม 
การให้น�้ำ แสงแดด อุณหภูมิ และสารอาหารผ่านเทคโนโลยี
และระบบดิจิทัลตลอด 24 ชั่วโมง ก�ำลังเป็นทางเลือกใหม ่
มาแรงของเกษตรกรที่มองหาแนวทางเพาะปลูกที่เป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากวิธีนี้สามารถช่วยลดการใช้น�้ำได้ถึง 
95 เปอร์เซ็นต์เมื่อเทียบกับการท�ำเกษตรทั่วไป แถมยังช่วยให้
สามารถวางแผนการผลิตได้ดีขึ้น และลดของเสียที่มาจากการ
ปลูกเกินความต้องการของตลาดได้

เพ่ิมมูลค่าทุก “กลีบดอก”
 

	 ถึงเวลาคิด! เมื่อไม้ดอกไม้ประดับ รวมถึงธุรกิจดอกไม้
ก�ำลังสร้างขยะจ�ำนวนมหาศาลในแต่ละปี ปลุกกระแสของ 
“Flower Waste” หรือขยะจากดอกไม้ให้เป็นที่พูดถึงกัน 
มากขึ้นเรื่อยๆ ที่มาแรงสุดๆ คงหนีไม่พ้นที่ประเทศอินเดีย  

 
เปล่ียน “สัตว์รกุราน” 
เป็น Material 

 

	 นอกจากวัชพืชแล้ว สัตว์ต่างถิ่นที่รุกราน (Alien Invasive 
Species) ยังเป็นอีกปัญหาน่าปวดหัวของเกษตรกร ซึ่งปัจจุบัน
โลกของเราต้องรับมือกับ “สัตว์เอเลี่ยน” เหล่านี้มากถึง  
35,000 สายพันธุ์ ซึ่งส่งผลกระทบร้ายแรงต่อระบบนิเวศ 
และเป็็นตััวเร่่งให้้เกิิดการสููญพัันธุ์์�ของสััตว์์และพืืชท้้องถิ่่�น  
ทำให้้เกษตรกรและธุุรกิิจในแวดวงนี้้� ต้ ้องหาทางออกที่่�ไม่่ใช่่
แค่ลดปริมาณแต่หยิบมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์แปลกตา 
ให้เห็นกันมากขึ้น เช่น Tamworth Distilling บริษัทผลิตสุรา 
ชื่อดังในสหรัฐอเมริกาที่คิดค้น Crab Trapper หรือวิสกี้ 
จากปูเขียวที่ถือเป็นสัตว์ต่างถิ่นที่รุกรานอาละวาดสัตว์น�้ำ 
ชนิดอื่นและสร้างความเสียหายให้แก่อุตสาหกรรมประมง 
หอยเชลล์ไปแล้วกว่าหลายล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือในบ้าน
เราเองก็มีการจับสัตว์เอเลี่ยนอย่างหอยเชอรี่มาแปรรูป 
เป็นวัตถุดิบอาหารโปรตีนเลี้ยงสัตว์ทดแทนการใช้โปรตีน 
จากปลาป่น รวมถึงน�ำมาประกอบเป็นอาหารหลากหลายเมนู 
เช่น เสียบไม้ย่าง ใส่ส้มต�ำ หรือลาบหอยเชอรี่ เป็นต้น 

	 ทั้ง 5 เทรนด์ที่ว่ามานี้ก�ำลังเข้ามาสร้างปรากฏการณ ์
และต่อกรกบัเกษตรกรยคุใหม่ให้ต้องพลกิวธิคีดิ เพื่อที่จะยนืหยดั
และสู้ได้บนโลกที่เดินตามวิถีใหม่แห่งความยั่งยืนเช่นนี้
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เม่ื่�อห่่วงโซ่่อุุปทาน (Supply Chain)  
ของภาคการเกษตรท่ี่�ต่่อเน่ื่�องไปยััง
อุุตสาหกรรมเกษตรและเกษตรแปรรููป 
ของไทยไม่่ได้้เข้้มแข็็งอย่่างท่ี่�ควรจะเป็็น  
จนลดศัักยภาพในการช่ว่งชิงิโอกาสในตลาด 
เส่ี่�ยงต่่อการขาดแคลนวัตัถุดิุิบ หรืือต้้องซื้้�อ
วััตถุุดิิบในราคาสููง ไปจนถึึงต้้องพึ่่�งพา 
การนำำ�เข้้าวัตัถุดิุิบจากต่่างประเทศ กลายเป็น็
หมุดหมายสำำ�คัญท่ี่� กรมส่งเสริมิอุตสาหกรรม 
หรืือ ดีีพร้อ้ม (DIPROM) ต้้องเร่ง่เครื่่�อง
เดิินหน้านโยบายมากกว่า่เพีียงแค่่ยกระดัับ
ขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันของ
เกษตรกรและผู้้�ประกอบการเกษตร โดยต้อง
มุ่่�งเสริิมแกร่่งให้้ทุุกองคาพยพของ 
ทั้้�งภาคเกษตรและภาคอุุตสาหกรรม ตั้้�งแต่่
ต้้นน้ำำ�-กลางน้ำำ�-ปลายน้ำำ�ให้เ้ติิบโตและทะยาน
ไปข้้างหน้าด้้วยกันได้้อย่่างเต็็มกำำ�ลัง        

ดร.พลาวุุธ วงศ์์วิิวััฒน์์
ยกระดัับห่ว่งโซ่่อุุปทานเกษตรไทย

ให้แ้ข็็งแกร่ง่ทั้้�งอุุตสาหกรรม

พลิิกความอ่่อนแอ 
เพิ่่�มความแข็็งแกร่ง่

	 ในเรื่่� องนี้้�  ดร.พลาวุุธ วงศ์์ วิิวััฒน์์  
ผู้้�อำนวยการกองพััฒนาเกษตรอุุตสาหกรรม 
กรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม ฉายภาพโดยอ้้างอิิง
ข้้อมููลของธนาคารแห่่งประเทศไทยให้้เห็็นว่่า  
เมื่่�อ 60 ปี ีก่่อน แรงงานไทย 60 เปอร์์เซ็็นต์์  
ทำงานอยู่่�ในภาคการเกษตร ซึ่ ่�งช่่วยขัับเคลื่่�อน
เศรษฐกิิจของประเทศได้้สููงถึึง 36 เปอร์์เซ็็นต์์ 
ของจีีดีีพีี  แต่่ปััจจุุบััน ไม่่เพีียงแต่่แรงงาน 
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ในภาคการเกษตรจะลดลงไปราว 2 เท่่า  
แต่่สััดส่่วนของภาคการเกษตรไทย 
ต่่อจีีดีีพีียังหดตััวลงกว่่า 4 เท่่า  
หรืือคิิดเป็็นเพีียง 8-9 เปอร์์เซ็็นต์์ 
ของจีีดีีพีีในปีี 2564 เท่่านั้้�น

	 สภาวะถดถอยเช่่นนี้้� คืือ แรงขับัเคลื่่�อน
ชั้้�นดีีให้แ้ก่ก่องพัฒันาเกษตรอุตุสาหกรรม
ในการดำเนิิน 4 ภารกิจ “พลััสแต้้มต่่อ” 
ดัันการเกษตรเข้้าสู่่�อุตสาหกรรม  
เพื่่�อสร้้างความเข้้มแข็็งและรายได้้ 
ให้้กัับธุุรกิิจและเกษตรกรภายใต้้ 
เครืือข่่ายได้้อย่่างทั่่�วถึึงและเท่่าเทีียมกัน 

ศึึกษาวิิเคราะห์์สภาวะเศรษฐกิิจ
เกษตรอุตุสาหกรรม เพื่่�อจัดัทำนโยบาย 
มาตรการ  และโครงการในการพััฒนา
เกษตรอุุตสาหกรรมที่่�เหมาะสม

ยกระดัับธุุรกิิจเกษตรอุุตสาหกรรม 
เน้้นส่่งเสริิมและพััฒนาระบบบริิหาร
จััดการธุุรกิิจเกษตรอุุตสาหกรรม 
ให้้มีีประสิิทธิิภาพ ส ามารถแข่่งขัันได้้ 
และมีีมาตรฐาน รวม ถึึงเพิ่่�มนัักธุุรกิิจ
เกษตรที่่�สามารถเช่ื่�อมโยงการท่่องเที่่�ยว 
ชุุมชน และอุุตสาหกรรม  เพื่่�อเพิ่่�ม 
ช่่องทางในตลาดให้้มากขึ้้�น

พัฒันาอุุตสาหกรรมและผลิตภัณัฑ์์
เกษตรแปรรููป ให้้ตอบโจทย์์ตลาด  
มีีคุุณภาพ และมีีราคาที่่�แข่่งขัันได้้ทั้้�ง 
ในและนอกประเทศ พร้้อมสร้้าง 
ความเข้้มแข็็งให้้กัับเครืือข่่ายห่่วงโซ่่
อุุปทานของอุุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 
อย่่างยั่่�งยืืน

สนัับสนุุนการเข้้าถึึงเครื่่�องจัักร
และเทคโนโลยีีเกษตรอุุตสาหกรรม 
เพื่่�อยกระดัับประสิิทธิิภาพการผลิิต 
และการแปรรูป รวมถึึงถ่า่ยทอดเทคโนโลยีี
การผลิิต ก ารแปรรูป และเช่ื่�อมโยง 
เข้้าสู่่� เครืือข่่ายเกษตรบริิการผ่่าน
แพลตฟอร์์มของดีีพร้้อม

5 ปีีข้้างหน้า...
กล้้าแกร่ง่ได้้ทั้้�งห่ว่งโซ่่

	 อย่่างไรก็็ดีี ผู้้�อำนวยการกองพััฒนา
เกษตรอุตสาหกรรม  ไม่่คิิดที่่�จะหยุุด 
การพััฒนาไว้้เพีียงเท่่านี้้� โดยเฉพาะ 
เมื่่� อมองไปที่่� อุุ ตสาหกรรมอื่่� นๆ  
ที่่�พรั่่�งพร้้อมไปด้้วยห่่วงโซ่่อุุปทาน 
ที่่�เข้้มแข็็งและมีีเครืือข่่ายสนัับสนุุน 
จำนวนมาก  ไม่่ว่่าจะเป็็นอุุตสาหกรรม
ยานยนต์์ หรืื ออุุตสาหกรรมไฟฟ้้า 

และอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ที่่ � ได้้แรงหนุน 
จากผู้้�ผลิิตชิ้้�นส่่วนโลหะ ชิ้้ �นส่่วน 
พลาสติิก ชิ้้ �นส่่วนยาง ชิ้้ �นส่่วนไฟฟ้้า 
และอิิเล็็กทรอนิิกส์์ รวม ถึึงแม่่พิิมพ์์  
ซ่ึ่�งมีีการยึึดหลักการจัดการอุตสาหกรรม 
(Industrial Management) ในการ 
ดำเนิินงาน ส่ ่งผลให้้มีีกระบวนการ 
ควบคุุมคุุณภาพที่่�ทำให้้สามารถส่่งมอบ
สิินค้้าและบริิการได้้อย่่างมีีคุุณภาพ 
และอยู่่�ในมาตรฐานเดีียวกััน รวม ถึึง 
การผลิิตแบบทัันเวลาพอดีี (Just in Time) 
ซึ่่�งสะท้้อนถึงึการใช้้การตลาดนำการผลิติ 
ยัังช่่วยให้้สามารถส่่งมอบสิินค้้าถึึงมืือ 
ผู้้�บริิโภคได้้อย่่างทัันเวลา มีีคุ ณภาพ 
และตอบสนองต่่อความต้้องการของ
ตลาดได้้เป็็นอย่่างดีี 

	 สิ่่�งเหล่่าน้ี้�ทำให้้ต้้องหัันกลับมา 
ตั้้�งคำถามว่่า “ในอีีก  5 ปี ีข้้างหน้้า  
จะทำอย่า่งไรให้ห้่ว่งโซ่อุ่ปุทานของเกษตร
อุุตสาหกรรมแข็็งแรงทััดเทีียมกับ 
อุุตสาหกรรมอื่่�นๆ ที่่�มีีอยู่่�ในขณะนี้้�ได้้” 

	 ดัังนั้้�น ก ารสร้้างความสำเร็็จให้้แก่่ 
ผู้้�ประกอบการให้้สามารถก้้าวสู่่�ความ
เป็็นสากลผ่่านทางโครงการต่่างๆ  
เช่่น Genius Academy (GA), Agro Beyond 
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พื้้�นฐานสู่่�อุุตสาหกรรมเศรษฐกิิจใหม่่ 
ที่่�มีีมูลูค่า่สููงและใช้ว้ัตัถุดุิบิทางการเกษตร
อย่่างคุ้้�มค่่า เช่่น อุ ุตสาหกรรมอาหาร
แห่่งอนาคต ก ารนำเส้้นใยพืืชไปเป็็น
เส้้นใยสำหรัับด้้ายหรืือกระดาษ  
การหมัักน้้ำผลไม้้ไปสู่่�เอทานอล การทำ
น้้ำมัันพืืชไปสู่่�ไบโอดีีเซลหรืือสารตั้้�งต้้น
ในอุุตสาหกรรมเครื่่�องสำอาง รวม ถึึง
มอบองค์์ความรู้้�ด้้านคุุณค่่า มาตรฐาน 
และความปลอดภััยของสิินค้้าจากการ
แปรรูปไปสู่่�อาหารแห่่งอนาคตให้้แก่่ 
ผู้้�ประกอบการ

พััฒนาเครืือข่่ายเกษตรบริิการ
ให้้มีศัักยภาพ พร้้อมผลัักดันธุุรกิิจ
เกษตรให้้สามารถเข้้าถึึงเครื่่�องจัักร 
และเทคโนโลยีีในการแปรรูปได้้ง่่ายขึ้้�น 
รวมถึึงสนัับสนุุนให้้มีีการวางแผนพััฒนา
เครื่่�องจัักร เทคโนโลยีี และดิิจิิทััลในการ
จัดัการเกษตรอุตสาหกรรมแบบครบวงจร 
ตั้้�งแต่่การจััดซื้้�อ เช่่า และซ่่อมบำรุุง 

	 สุุดท้้ายนี้้� มั่่ �นใจว่่าการบูรณาการ
ร่่วมกัันระหว่่างกองพััฒนาเกษตร
อุตุสาหกรรมและศูนูย์ส์่ง่เสริมิอุตุสาหกรรม
ภาคต่่างๆ ข องทางดีีพร้้อม ถืื อเป็็น 
นิมิิติหมายอัันดีีที่่�จะผลัักดันัให้ภ้าคเกษตร
และภาคอุุตสาหกรรมของไทยแข็็งแรง
ได้้ตลอดทั้้�งห่่วงโซ่่อุุปทานอย่่างแท้้จริิง

Academy (ABA), ปลููกปั้้�น DIPROM 
Franchise และ DIPROM Move to  
the Modern Trade ที่่ �ทางดีีพร้้อม 
ได้้ดำเนิินการมากว่่า 4 ปี ีนั้้�น จำเป็็น
ต้้องเพิ่่�มดีีกรีีความเข้้มข้้นด้้วยการ 
เปลี่่� ยนเป้้าหมายจากที่่�มุ่่� ง เพีียง  
“เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขััน 
ของธุุรกิจ” ไปสู่่�  “การสร้้างเศรษฐกิิจ
ควบคู่่�กัับความยั่่�งยืืน” 

	 โดย 3 แนวทางของการดำเนิินงาน
ที่่�เป็็นคำตอบในการไปให้้ถึึงเป้้าหมาย
ที่่�ว่่าในอีีก 5 ปีีข้้างหน้้า (ปีี 2567-2571) 
จึึงมุ่่�งไปที่่� “สร้้าง-มููลค่่า-(ไม่่หยุุด)
พััฒนา”  

สร้้างความเข้้มแข็็งของห่่วงโซ่่
อุุปทานของเกษตรอุุตสาหกรรม  
เพื่่�อให้้เศรษฐกิิจฐานรากเกิิดการฟื้้�นตััว 
ด้้วยการผลิิตโครงการที่่�ตอบโจทย์์ลููกค้้า
ภาคธุุรกิิจ คััดสรรลูกค้้าที่่�ดีีมีีความเป็็น
ฮีีโร่่ เข้้าร่่วมโครงการ  และลดการ 
ช่่วยเหลืือเชิิงเดี่่�ยวสู่่�การช่่วยเหลืือ 
เชิิงเครืือข่่ายหรืือชุุมชน พร้้อมค้้นหา
คลััสเตอร์์ที่่�น่่าสนใจ เช่่น คลััสเตอร์์กาแฟ 
คลััสเตอร์์โปรตีีนจากแมลง คลััสเตอร์์โค
ขุุน เป็็นต้้น 

มุ่่� ง เน้้นการเพิ่่�มมููลค่่าด้้วย
อุุตสาหกรรมเศรษฐกิิจใหม่่ โดยปรัับ
ทิิศทางอุุตสาหกรรมเกษตรแปรรููป 

3 ทางเลืือก
สู่่�การปั้้� น 

“นัักธุุรกิิจ
เกษตร

รุ่่�นใหม่

”
DIPROM แนะ 3 เส้้นทางท่ี่�จะ
เป็็นทางเลืือกในการทำำ�ธุุรกิิจ 
เพ่ื่�อจููงใจให้้คนรุ่่�นใหม่เข้้าสู่่�
วงการเกษตร 

1
Traditional : ทำเกษตร
ผสมผสานตามหลัักเศรษฐกิิจ
พอเพีียง

2
Advance : ก้้าวสู่่�เกษตร
ท่่องเที่่�ยวและบริิการ เจาะ 
ผู้้�บริิโภคปลายทางโดยตรง 
สร้้างรายได้้จากการเพิ่่�มมููลค่า่
หรืือการให้้บริิการ

3
Network : เชื่่� อมโยง 
เครืือข่่ายเกษตรอุุตสาหกรรม 
ผลิิตและจำหน่่ายสิินค้้าที่่�มีี
คุุณภาพและมาตรฐานส่่งต่่อ
สู่่�ภาคอุุตสาหกรรม สร้้างรายได้้
จากส่่วนต่่างของยอดขาย 
เน้้นขายสิินค้้าปริิมาณมาก 
ซึ่่�งมีีต้้นทุุนไม่่มากนััก

ในอีีก 5 ปีีข้้างหน้า 
จะทำำ�อย่่างไรให้ห้่ว่งโซ่่อุุปทาน

ของเกษตรอุุตสาหกรรมแข็็งแรงทััดเทีียม
กัับอุุตสาหกรรมอื่่�นๆ ท่ี่�มีีอยู่่�ในขณะนี้้�ได้้
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ล�ำพังเพียงการท�ำเกษตรแบบเดิมๆ ของ “ต้นน้�ำ”  
ท่ีหวังผลจากการเก็บเก่ียวผลผลิตท่ีไดโ้ดยตรง  
อาจไม่พอส�ำหรบัการแข่งขันบนโลกยุคน้ี เม่ือวันน้ี 
การจะมีธุรกิจท่ีแข็งแกรง่และสู้ศึกรอบด้านได้น้ัน 
ต้องอาศัยพลังของ “กลางน้�ำ” หรอืการแปรรปูผลผลิต
ต้ังต้นให้ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์อย่างสร้างสรรค์  
ซ่ึงก�ำลังทวคีวามส�ำคัญและสวมบทผู้ชี้ชะตาท่ีพรอ้ม
จะช่วงชิงผู้บรโิภคท่ีรออยู่ ณ “ปลายน้�ำ” มาใหไ้ด้ 
อย่างสุดก�ำลัง   

CIRCLE STRATEGY  
กลยุทธ ์“วงกลม” 
ปั้ นเกษตรอุตสาหกรรม
ครบเครือ่งแบบ 360 องศา

	 เกษตรกรรมกับเมืองไทย คือ ส่ิงท่ีอยู่คู่กันมาชา้นาน 
โดยศูนย์วเิคราะหเ์ศรษฐกิจธนาคารทหารไทยธนชาต 
(ทีทีบี) หรอื ttb analytics เผยใหเ้หน็วา่ ภาคเกษตร
มีความส�ำคัญกับเศรษฐกิจไทยคิดเปน็ 8.8 เปอรเ์ซ็นต์
ต่อจีดีพี และสรา้งการจ้างงานกว่า 12.2 ล้านคน  
หรอืคิดเป็น 30 เปอรเ์ซ็นต์ต่อแรงงานรวมท้ังประเทศ 
โดยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา มูลค่ารายได้ภาคเกษตร 
เฉล่ียน้ันอยู่ท่ี 1.04 ล้านล้านบาทต่อปี 

10



บรรเทาปัญหา...
สู่การเพ่ิมมูลค่า	

	 แม้ว่าจะเป็นอู่ข้าวอูน่�้ำ แต่ภาคเกษตร
ก็มีเรื่องให้ต้องเผชิญ โดยเฉพาะปัญหา
ผลผลติล้นตลาดและราคาตกต�่ำ รวมถงึ
ผลผลิตเน่าเสียในช่วงฤดูกาลเก็บเกี่ยว
ที่เกิดขึ้นให้เห็นจนชินตา เป็นโจทย์หลัก
ในอดีตที่เปิดฉากให้เกษตรอุตสาหกรรม
หรือการแปรรูปสินค้าเกษตรเข้ามา 
มีบทบาท เพื่อโอบอุ ้มสถานการณ์  
และนับวันยิ่งมีความส�ำคัญมากขึ้น  
จนน�ำมาสู่ยุคแห่งการแปรรูปที่มุ่งเน้น
การสร้างมูลค่าเพิ่ม ความแตกต่าง และ
ความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์  
เพื่อดึงดูดและตอบโจทย์ความต้องการ
ของผู้บริโภค 

	 ทั้งนี้ ความนิยมสินค้าเกษตรแปรรูป
ไม่ได้จ�ำกัดอยู่แค่ในประเทศไทยแต่ยัง
ดังไกลไปถึงต่างแดน โดยในปี 2565 
ไทยส ่งออกสินค ้าเกษตรแปรรูป 
สู่ตลาดโลกเป็นมูลค่าถึง 22,768.8 ล้าน
ดอลลาร์สหรฐัฯ และมอีตัราการขยายตวั
อยู่ที่ 17.8 เปอร์เซ็นต์ 

ไม่ใช่อาหาร เช่น ผ้าและสิ่งทอ ผลติภณัฑ์
เพื่อความงาม สิ่งของเครื่องใช้ และ 
สิ่งประดิษฐ ์ต ่ างๆ จากวัตถุดิบ 
ทางการเกษตรนั้น มีอยู่ 5 ผลผลิต 
ที่ถือเป็นขวัญใจและสร ้างโอกาส 
ในการขายได้เป็นอย่างดี

	 ข้้าว : รุ่่�งสุุดๆ กั ับการทำเป็็น 
ผลิิตภััณฑ์์อาหารเช้้ากึ่่�งสำเร็็จรููป และ
พร้อมรับประทาน ผลิตภัณฑ์แบบเส้น 
และขนมขบเคี้ยว

	 ผลไม้ : เด่นสุดๆ ถ้ามาพร้อมกับ
นวัตกรรมและความแปลกใหม่ เช่น  
น�ำไปเคลือบช็อกโกแลต หรือยกระดับ
เป็นเครื่องดื่มสุขภาพพร้อมชง

	 เน้ือไก่ : สดใสสุดๆ ทั้งแบบแปรรูป
ที่ ไม่ผ่านการท�ำให ้สุก เพื่อน�ำไป 
ประกอบอาหารขั้นสุดท ้าย และ 
แบบผ่านการท�ำให้สุกหรือกึ่งสุกแล้ว 
แช่แข็ง เช่น ขาไก่ย่าง เบอร์เกอร์ไก ่ 
และไก่ชุบแป้งทอด

	 ผัก : น่าจับตาสุดๆ โดยเฉพาะที่
ปลูกแบบอินทรีย์ ได้ใจกลุ่มเฮลตี้ เช่น 
ท�ำเป็นเส้นบะหมี่ผัก ผักดอง และผงผัก

	 ยางพารา : ขยายตัวสุดๆ กับ 
การท�ำเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ  
เช่น หมอนและที่นอน อุปกรณ์ส�ำหรับ
กายภาพบ�ำบัด

ทิศทาง
ปี 2566 

เป็นอย่างไร?
ส�ำนักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (สศก.) 

คาดการณ์แนวโน้มจดีีพี
ภาคเกษตรปี 2566 

จะขยายตัว
อยู่ในช่วง

1.5-2.5 
เปอรเ์ซ็นต์ 

และสรา้งมูลค่า 

688,780 
ล้านบาท

รูห้รอืไม่?
ปัจจุบันไทยเป็นผู้ส่งออก

สินค้าเกษตรแปรรปู
อนัดับท่ี 3 ของอาเซียน 

และเป็นอนัดับท่ี 9 ของโลก

	 ท่ามกลางผลผลิตทางการเกษตร 
ที่นับไม่ถ้วนของไทย ซึ่งมีศักยภาพ 
ในการน�ำมาแปรรูปและสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้ผลติภณัฑ์ทั้งในส่วนที่เป็นอาหาร และ
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Circle Strategy : 
เก่งเกินลูป 360 องศา 

	 ดังนั้น เพื่อให้รับมือกับการแข่งขัน
ไม่ว่าจะจากในหรือนอกประเทศได้อย่าง
แข็งแกร่ง ผู้ประกอบการเกษตรแปรรูป
จึ งต ้ องรู ้ จั ก เ ร ่ ง เครื่ องยกระดับ 
ขีดความสามารถให้ครบแบบรอบด้าน  
ซึ่งหากเปรียบวิถีเกษตรอุตสาหกรรม 
เป็นรูปวงกลมที่มีมุมเท่ากับ 360 องศา 
และมีการเพิ่มมูลค่าเป็นจุดศูนย์กลาง 
การที่จะลากเส้นรอบวงเพื่อสร ้าง 
รูปวงกลมให้เห็นได้เด่นชัดนั้น จึงเท่ากับ
การเพิ่่�มทัักษะและความสามารถให้้ครบ
ในทุุกองศาของธุุรกิิจ และนี่่�คืือ 8 มุุม 
(แหลมคม) ที่คนในแวดวงต้องลบัให้เป็น! 

45 องศาแรก...คิดใหสุ้ด 
“1 ผลผลิต = ก่ีผลิตภัณฑ์” 

	 การคัดสรรผลผลิตที่มีคุณภาพ 
หรือตกเกรดไปบ้างมาแปรรูปยังเป็น 
สิ่งที่ต้องให้ความส�ำคัญ แต่ยังมีอีก 
หนึ่่�งประเด็็นร้้อนที่่�ผู้้�ประกอบการ 
ต้้องคิิดต่่อ นั่่� นคืือจะทำอย่่างไร 
ให้การใช้ผลผลิตนั้นๆ คุ้มค่าและไม่เกิด
ของเสีย หรือ Zero Waste ให้ได้มาก
ที่สุด ซึ่งหนึ่งในทางออกคือการชุบชีวิต
กากอุตสาหกรรมเกษตรที่ต้องก�ำจัดทิ้ง
ให้กลายเป็นอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์ เช่น 

3 เหตุผล 
ท�ำไม? 

การแปรรูป
คือทางออก

ของคนเกษตร

1
เพ่ิมความหลากหลาย

ใหผ้ลผลิต

2
จ�ำหน่ายสินค้า

ไดใ้นราคาท่ีดีขึ้น

3
ลดต้นทุนในการขนส่ง
จากเดิมท่ีสินค้าเกษตร

มักมีขนาดใหญ่ 
น้�ำหนักเยอะ 

และกินเน้ือท่ีมาก

Did You Know?
การแปรรปู

ข้ามอุตสาหกรรมมาแรง!

เมื่่�อข้้าวหนึ่่�งเมล็็ดแปรรููป 
เป็็นข้้ าวสารได้้ ไ ม่่ครบทั้้� ง  
100 เปอร์เซ็นต์ โดยเหลือส่วน
ที่เป็นแกลบ ร�ำข้าว และจมูกข้าว
ท่ีสามารถน�ำไปแปรรูปได้ทั้งหมด 
เช่น แกลบสามารถน�ำไปท�ำเป็น
โซลาร์เซลล์ หรือร�ำข้าวสามารถ
น�ำไปสกัดเป็นน�้ำมันร�ำข้าวได้ 

เปลือกทุเรียนสามารถข้าม
ไปแปรรูปเป็นน�้ำยาบ้วนปากได ้
เนื่องจากมีสารโพลีแซ็กคาไรด์ 
(Polysaccharide) ที่มีฤทธิ ์
ท�ำลายเชื้อแบคทีเรียที่ก่อให้เกิด
โรคฟันผุและโรคเหงือกอักเสบ 
โดยไม่เป็นอันตรายต่อเนื้อเยื่อ
ในช่องปาก

ไม้อัดจากเปลือกทุเรียนหรือใยมะพร้าว 
ชุดโต๊ะกาแฟจากกากเบียร์ ซึ่งไม่ใช ่
แค่ช่วยเพิ่มมลูค่า แต่เป็นการขยายสนิค้า
ไปสู่ธุรกิจใหม่ได้ 
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45 องศาต่อมา...จัดการ 
“โรงงาน + เรือ่งหลังบ้าน” 
ใหเ้บ็ดเสรจ็ 

	 นอกจากการใช ้แอปพลิ เคชัน 
เพิ่มความแม่นย�ำในการจัดการผลผลิต
หรืือตรวจสอบสภาพดิินฟ้้าอากาศ และ
เทคโนโลยีีอย่่างระบบอััตโนมััติิ และ 
หุ่นยนต์ช่วยทุ่นแรงในกระบวนการผลิต 
เช่น แกะหรอืปอกเปลอืก หยบิหรอืจดัวาง
ผลผลิต บรรจุลงกล่อง จนถึงขนย้าย 
ยังมีเรื่อง (ไม่) เล็กที่ผู ้ประกอบการ 
ต้องหันกลับมาเช็กเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ
ของการผลิตและส่งมอบให้มีมากขึ้น 
ตั้งแต่การจัดวางต�ำแหน่งการท�ำงานของ
แต่่ละแผนกที่่�ควรส่่งต่่องานไหลได้้อย่่าง
ต่่อเนื่่�อง การจััดการสต๊๊อกและออร์์เดอร์์ 
ไปจนถึึงการทำบััญชีีรายรัับ-รายจ่่าย 
ที่ต้องเป็นระบบอีกด้วย  

45 องศาท่ีสาม...
ปั้ นแบรนด์ให ้> แค่แปรรปู

	 ใครที่ยังคิดว่าหยิบผลไม้ในสวน 
มาแปรรูปบรรจุลงขวดขายแล้วจบ  
ถึงเวลาต้องคิดใหม่ เพราะยุคนี้ใครท�ำให้
ลูกค้าจ�ำแบรนด์ได้จะยืนหนึ่ง ดังนั้น 
เรื่องพื้นฐานอย่างการตั้งชื่อให้จ�ำง่าย  

มีความเข้ากันกับตัวตนของแบรนด ์
ต้องไม่ถูกละเลย รวมถึงโลโก้และสีที่ใช้
ต้องสื่อความหมายได้ดี เท่านั้นไม่พอ
ต้องรู้จักสร้าง สตอรี่เล่าเรื่องราวเพื่อเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น ที่มาที่ไป 
เพาะปลกูหรอืเลี้ยงที่ไหน สภาพแวดล้อม
ดอีย่างไร มคีวามพเิศษหรอืเอกลกัษณ์ใด
ที่ชุมชนหรือจังหวัดอื่นไม่มี 

45 องศาท่ีส่ี...ยกระดับ 
“บรรจุภัณฑ์ ≠ ท่ีใส่ของ”

	 องศานี้ส�ำคญัเช่นกนั เมื่อบรรจภุณัฑ์
ยุคนี้ต ้องเป็นได้มากกว่าใส่สินค้า  
ซึ่งไม่ใช่แค่ต้องรูว่้าบรรจภุณัฑ์ประเภทไหน
เหมาะที่จะใช้กับสินค้าเกษตรแปรรูป 
รูปแบบใด แต่ยังต้องค�ำนึงว่าใช้แล้ว 
จะมผีลอย่างไรต่อโลก ใช้เป็นแพก็เกจจิ้ง
รักษ์โลกแทนได้หรือไม่ หรือจะดีกว่าไหม
ถ้าออกแบบให้เป็นบรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ 
เช่น กระป๋องเครื่องดื่มที่เปลี่ยนสีไปตาม
อุณหภูมิของของเหลวที่อยู ่ข ้างใน  
หรือมี QR Code ให้สแกนเพื่อเข้าถึง
ข้อมูลของสินค้า หรือใช้ระบบเซ็นเซอร์
แจ้งเตือนให้เติมของอัตโนมัติเมื่อสินค้า
ในกล่องพร่องไป เช่น อาหารแมว 
ฟรีซดราย เป็นต้น 45 องศาท่ีหา้...ทันทุก 

“นวัตกรรม x ความเคล่ือนไหว”  

	 นอกจากการมีความรู้ในกระบวนการ
แปรรูปอย่างเป็นระบบ ทั้งการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ นวัตกรรมการยืดอายุ
การเกบ็รกัษา และการพฒันาบรรจภุณัฑ์
แล้วนั้น ผู้ประกอบการเกษตรยังต้อง 
ทันเทรนด์และรู้ว่าช่วงไหนอาหารแปรรูป
ด้้วยกรรมวิิธีีใดกำลัังมาแรง เช่่น  
ของหมัักดองที่่�มี ี โพร ไบโอ ติิกส์์ 
หรือ เชื้อจุลินทรีย ์ที่ดีต่อสุขภาพ 
ทางเดินอาหารก�ำลังมาแรงในปีนี้  
หรือผลไม้เคลือบน�้ำตาลเสียบไม้ เช่น 
สตรอว์เบอร์รี แอปเปิล ที่ฮิตจนเป็น 
ไวรัลบนโซเชียล สามารถน�ำมาเป็น 
ไอเดียสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าได้
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7 Rights
หลักส�ำคัญ

ท่ีเกษตรอุตสาหกรรม
ต้องยึดใหม่ั้น!

1 Right Quality 
คัดสรรผลผลิตที่มี

คุุณภาพ ใหม่่ สด สะอาด  
เพื่่�อแปรรููปให้้ไ ด้้สิินค้้า 
ที่่�มีีคุุณภาพ

2 Right Prevention  
รู้วิธีป้องกันและยับยั้ง

การเจริญเติบโตของจุลินทรีย์

3 Right Hygiene  

รักษาความสะอาด 
ทกุขั้นตอนในกระบวนการผลิต

4 Right Favouring  

เลือกวิธีการแปรรูป 
ตามความนิยมของผู้บริโภค

5 Right Nutrition  

รั ก ษ า คุ ณค่าท า ง
โภชนาการของอาหารไว  ้
ให้มากที่สุด

6 Right Palatability  

เสริมสร้างความอร่อย
ในรสชาติหลังจากการแปรรูป
ให้ดี

7 Right Value  

ค�ำนึงถึงทุกความคุ้มค่า
และเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ 

	 กลยทุธ์ทั้งหมดที่ว่ามานี้จะกลายเป็น
อาวุธชั้นดีส�ำหรับผู้ประกอบการเกษตร
แปรรูปไทยที่อยากโตไกล เก่งได้ครบ 
และแกร่งแบบหมดจดใน 360 องศา

ต้องการทราบถึงแหล่งที่มา ขั้นตอน 
การผลิต ไปจนถึงการจัดส่ง และ 
จัดจ�ำหน่าย เพื่อประกอบการเลือกสรร
และตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์แปรรูปน่ันเอง  

45 องศาปิดจบ...
พัฒนา “มาตรฐานแบบ ∞”  

	 สดุท้ายเรื่องของคณุภาพและมาตรฐาน
ในทกุส่วนที่เกี่ยวข้องต้องได้รบัการพฒันา
อย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่การเก็บเกี่ยว  
การผลิต สถานที่จัดเก็บอย่างโกดัง 
ต้องสะอาด ไม่มีน�้ำขัง หรือหากเป็น 
ห้องเย็นควรมีระบบควบคุมอุณหภูม ิ
และความชื้นที่เหมาะสมกับผลผลิต 
และสินค ้าแปรรูปแต ่ละประเภท  
ครอบคลุมไปจนถึงการท�ำมาตรฐาน 
ให้ผ่านการรับรองต่างๆ เพื่อการส่งออก
ไปยังต ่างประเทศด้วย ซึ่งต ้องม ี
การติดตามอย่างใกล้ชิดว ่าตลาด 
ที่จะส่งสินค้าไปนั้นมีการเปลี่ยนแปลง
กฎระเบียบหรือข้อบังคับใดหรือไม่

45 องศาท่ีหก...
มี “ช่องทางการขาย  1”

	 ถ้าอยากเข้าถึงลูกค้าได้มากขึ้น  
การมชี่องทางการขายเพยีงช่องทางเดยีว 
หรือมีหน้าร้านออฟไลน์เพียงอย่างเดียว
คงยังไม่พอ การขายของบนออนไลน์ 
ถือเป็นสิ่งจ�ำเป็น ซึ่งมีช่องทางให้เลือก
มากมาย ทั้งการขายบนโซเชียลมีเดีย
อย่่าง Facebook, TikTok, Instagram, 
LINE หรืือ Twitter รวมถึึงแพลตฟอร์์ม
อีีคอมเมิิร์์ซทั้้�งในไทยและต่่างประเทศ 
นอกจากนี้ ยังควรพาตัวเองเข้าร่วม 
งานแฟร์และหมั่นออกบูธ  เพื่อสร้าง
โอกาสในการพบปะแลกเปลี่ยน 
กับคู่ค ้าอื่นๆ พร ้อมขยายตลาด  
และเจาะลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ

45 องศาท่ีเจ็ด...
สรา้งแต้มต่อด้วย “ข้อมูล2”

	 ไม่่ เพีียงแต่่ข้้อมููลของลููกค้้าที่่� 
ผู้ประกอบการเกษตรควรส�ำรวจ จัดเก็บ 
และน�ำมาวิเคราะห์ เพื่อท�ำการตลาด
และผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการ
ให้มากที่สุดเท่านั้น ยังต้องยกก�ำลัง
ท�ำการจัดเก็บข้อมูลการบริหารจัดการ
ผลผลิตหรือวัตถุดิบตั้งแต่ต้นน�้ำจนถึง
ปลายน�้ำด้วย เพื่อท�ำให้ทุกกระบวนการ
สามารถสอบทานและมคีวามปลอดภยัได้ 
ตอบโจทย์คนรุ ่นใหม่ที่มีพฤติกรรม 
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เม่ือกว่าสิบปีก่อน ประเทศไทยยังไม่มีองค์ความรูเ้รือ่งการปลูกโกโก้ 
และแปรรปูในเชงิพาณิชย์ “มนูญ ทนะวงั” ลกูหลานเกษตรกรในอ�ำเภอปัว 
จงัหวดัน่าน ท่ีออกจากงานประจ�ำเพ่ือกลับมาท�ำอะไรท่ีบา้นเกิด ได้บนิลัดฟา้
ไปหาองค์ความรูจ้ากต่างแดน ก่อนพลิกผืนแผ่นดินปัว ให้กลายเป็น 
แหล่งปลูกโกโก้อินทรย์ีคุณภาพ ต่อยอดสู่รสีอรต์ คาเฟ ่ แหล่งเรยีนรู ้
เรือ่งโกโก้ และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากโกโก้ครบวงจร รูจ้ักกันในช่ือ  
“โกโก้ วลัเลย์” (Cocoa Valley) ธรุกิจเกษตรน้�ำดีท่ีเติบโตย่ังยืนคู่ชุมชน

จีราวัฒน์ คงแก้ว     BUSINESS IDEA15

โกโก้ วัลเลย์ 
สูตรย่ังยืนธรุกิจเกษตร 
กระจาย “สุข” สู่สังคม

ท�ำเกษตรต้องแปรรปู
และต่อยอดได้

	 หลัังออกจากงานประจำเพื่่�อกลัับมา
เริ่่�มต้้นธุุรกิิจที่่�บ้้านเกิิด มนููญเริ่่�มทบทวน
ต้นทุนใกล้ตัวที่มี เขาเกิดมาในครอบครัว
เกษตรกร พ ่อแม่มีความรู้เรื่องการท�ำ 
เกษตรและพอมีที่ทางให้ท�ำกนิ จงึตดัสนิใจ
เลืือกทำธุุรกิิจเกษตร โดยมีีโจทย์์ตั้้�งต้้นว่่า 
ต้้องเป็็นเกษตรที่่�สามารถแปรรููป และ 
ต่อยอดได้ จะได้ไม่ต้องติดกับดักพ่อค้า
คนกลางเหมือนรุ่นพ่อแม่

	 จากพืืชเกษตรนัับร้้อย ค่่อยๆ คััดกรอง
จนเหลืือพืืชที่่�มีีศัักยภาพและยัังเป็็นส่ิ่�งที่่�
ชื่นชอบอย่าง “โกโก้” แต่ปัญหาคือ  
ในวันที่เขาเริ่มต้น ประเทศไทยยังไม่ม ี
การปลูกโกโก้อย่างจริงจัง และยังไม่มี
แหล่งเรียนรู้เรื่องการแปรรูปให้กับเขา 
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ต่อยอดสู่ธุรกิจบรกิาร
และผลิิตภััณฑ์์แปรรูปู

	 มนูญเริ่มจากปลูกโกโก้บนพื้นที่
ประมาณ 10 ไร่ จนปัจจุบันมีสวนโกโก้
ของตัวเองและจากเครือข่ายเกษตรกร
รวมกว่า 300 ไร่ แม้จะเริ่มจากการปลูก
โกโก้ แต่สิ่งที่ท�ำให้พวกเขากลายเป็น 
ที่รู้จักขึ้นมา คือ “โกโก้ วัลเลย์ รีสอร์ท” 
(Cocoa Valley Resort) กิจการที่เกิดขึ้น
เพราะต้องการเงินทุนมาต่อยอดในธุรกิจ
โกโก้ โดยเขาเริ่มจากรีโนเวทรีสอร์ตเดิม
ของครอบครัวที่มีขนาดเพียง 3 ห้อง  

ให้กลายเป็นที่พกสุดชิก รองรับผู้คน 
มาเที่ยวเมอืงน่าน หลังเปิดมาได้ 6 เดอืน 
ก็เริ่มมีรายได้เข้ามา จึงน�ำเงินเหล่านั้น
มาต่อยอดเป็น คาเฟ่โกโก้ เมื่อประมาณ 
7-8 ปีก่อน

	 “เรามีเงินทุนจ�ำกัด จ�ำเป็นต้องเอา
ไปลงที่จุดจุดหนึ่งก่อน เพื่อให้เกิด 
เป็นรายได้ขึ้นมา แล้วน�ำเงินจากตรงนั้น
ไปลงทุนเพิ่มในจุดอื่น ค่อยๆ ขยาย 
ค่อยๆ เติบโต จากรีสอร์ตก็กลายมาเป็น
คาเฟ่  เรามโีกโก้ของเราเอง ท�ำเครื่องดื่ม
และขนมกันเอง ทุกคนเห็นตอนนี้อาจดู
ว่าสวยหรู แต่ในวันแรกผมขายได้แค่  
2 แก้วเท่านั้น ผมซื้อเองหนึ่งแก้ว  
เพื่อนผมซื้ออกีแก้ว เพราะย้อนไปสมยันัน้
ยังไม่มีโซเชียลมีเดียเหมือนตอนนี้  
แม้จะเริ่มต้นได้ไม่ดนีกั แต่ผมกม็คีวามสขุ
กับการอยู่บ้านไปแล้ว เพราะฉะนั้น 
ในอนาคต จะเป็นอย่างไรไม่เป็นไร ขอท�ำ
แต่ละวันให้เต็มที่ไว้ก่อน” เขาบอก 

	 เมื่อตัดสินใจแน่วแน่ว่าจะเอาดีกับ
ธุรกิจนี้  เขาก็เดินหน้าต่ออย่างไม่ลังเล 
โดยเริ่มศึกษาหาข้อมูลเยอะขึ้น เรียนรู้
และพัฒนาจุดอ่อนที่มีให้ดีขึ้นเรื่อยๆ 
ธุรกิจเล็กๆ จึงเริ่มมีคนรู้จัก และบอกต่อ 
ค่อยๆ เติบโตขึ้นมา เมื่อมีรายได้เพิ่ม 
ก็น�ำมาต่อยอดสู ่ผลิตภัณฑ์แปรรูป 
ที่หลากหลายขึ้นในเวลาต่อมา 

	 “จริงๆ ประเทศไทยมีการปลูกโกโก้
มานานแล้ว เพียงแต่ยังเป็นแค่ต้น  
ไม่สามารถต่อยอดไปเป็นผลิตภัณฑ์
แปรรูปอย่างจริงจัง ผมจึงเริ่มจากศึกษา
เรื่องการปลูก การดูแล  โดยมีโจทย์ว่า 
เราจะปลกูแบบอนิทรย์ี เพราะว่าปลอดภยั
ส�ำหรับทุกคน หลังจากต้นของเรา 
เริ่มให้ผลผลิต กม็าศกึษาเรื่องการแปรรปู 
พอหาความรู้จากเมืองไทยไม่ได้ เลย
ตดัสนิใจไปเรยีนที่ตางประเทศ ซึ่งแต่ละที่
ก็มีความแตกต่างกัน อย่าง ยุโรป 
และอเมริกา เขาไม่มีการปลูกโกโก้ ฉะนั้น
จะใช ้การแปรรูปจากเมล็ดโกโก ้  
หรือ โกโก้บีน (Cocoa Bean) มาเป็น
ช็อกโกแลตและเครื่องดื่ม ส่วนการ 
แปรรูปจากต้นโกโก้ ผมจึงไปหาความรู ้
แถวเอเชีย อย่าง อินโดนีเซีย อินเดีย 
และมาเลเซีย เพื่อเรียนรู้การแปรรูป 
จากผลสดมาเป็นโกโก้บีน จากนั้นก็ 
บินไปเรียนรู ้เรื่องการแปรรูปผลผลิต 
ให้ได้คุณภาพจากยุโรปและอเมริกา 
เพราะการท�ำโกโก้บีนมาเป็นช็อกโกแลต
ต้องอาศัยเทคโนโลยีของยุโรป เป็นหลัก 
แม้แต่เครื่องจักรก็สั่งซื้อจากยุโรป 
เพื่อเอาคุณภาพไว้ก่อน”

	 มนููญใช้้เวลาสั่่�งสมองค์์ความรู้้� และ
ลองผดิลองถกูอยูน่านถงึ 2 ปี ธรุกจิเลก็ๆ 
จากความรักจึงได้ถือก�ำเนิดขึ้น 

โกโก้ วลัเลย์ รสีอรท์
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สรา้งมหศัจรรยโ์กโกไ้ทย 
เป็นได้มากกว่าแค่ “โกโก้”

	 โกโก้ วัลเลย์ เริ่มต้นธุรกิจเมื่อกว่า
สิบปีก่อน ในตอนนั้นไม่ว่าจะในเอเชีย
หรือยุโรป การแปรรูปโกโก้ จะมุ่งไปที่
การทำช็็อกโกแลต  หรืือพวกของกิิน 
เป็็นหลััก แต่่ในวัันนี้้� โกโก้้ไทยสามารถ
เนรมิตตัวเองไปเป็นอะไรได้มากกว่านั้น

	 “เราสามารถท�ำโกโก้ออกมาเป็น
ของกิน ของใช้ที่หลากหลายมาก ไม่ว่า
จะช็อกโกแลตคุณภาพ โกโก้ผงและขนม 
รวมถึงยังท�ำเป็นเครื่องส�ำอางได้อีกด้วย 
อย่างเช่น สบู ่ แชมพู ครีมอาบน�้ำ  
ลิปบาล์ม สครับ ฯลฯ มากไปกว่านั้น 
ด้วยความตั้งใจที่เราอยากจะท�ำให้โกโก้
เกิดประโยชน์สูงสุด และที่ส�ำคัญ 
ต้องเป็นประโยชน์ต่อผู้อื่นด้วย เราเลย
ใช้ส่วนเหลือทิ้ง เช่น เปลือกโกโก้ที่เหลือ
ทิ้้�งจากกระบวนการผลิิต  จากปกติิจะ
ทำเป็็นปุ๋๋�ย เราก็็เอามาต่่อยอดเป็็น 
สีีย้้อมผ้้าพื้้�นเมืืองของจัังหวััดน่่าน  

เป็็นที่่�เดีียวในโลกที่่�ทำได้้ เป็็นสีีธรรมชาติิ
ที่เกดิจากเปลือกโกโก้เหลือทิ้ง  นอกจากนี้ 
ยงัท�ำเป็นสครบัธรรมชาติจากเปลือกโกโก้
เหลือทิ้ง โดยยังได้รางวัลเหรียญทอง
จากงานประกวดนวัตกรรมระดับโลก
จากประเทศโปแลนด์อีกด้วย นี่คือ 
ความภาคภูมิใจของเรา”

	 จากตลาดในประเทศที่่�เน้้นขาย
ออนไลน์์ ขายในรีีสอร์์ตและคาเฟ่่ 
เป็็นหลััก ในอนาคตพวกเขาวางแผน 
ที่จะน�ำส่งโกโก้แปรรูปจากไทยไปขาย
ในต่างประเทศ ซึ่งปัจจุบันยังอยู่ระหว่าง
ศึกษาตลาดและหาพาร์ตเนอร์ที่ใช่   

สรา้งการเติบโต
ควบคู่การแบ่งปัน

	 ในการท�ำธุรกิจ หลายคนอาจมอง
เรื่องผลก�ำไรเป็นหลัก แต่ส�ำหรับ โกโก้ 
วัลเลย์ ทุกสิ่งที่คิดหรือลงมือท�ำ ต้องให้
ประโยชน์กับสังคมและผู้คนด้วย 

	 “ผมอยากท�ำธุรกิจให้ได้ผลก�ำไร 
ก็จริง แต่การได้มาซึ่งก�ำไรนั้น ผมอยาก
แบ่งปันไปให้คนอื่นด้วย เช่น ผมลด 
การใช้เครื่องจักรบางขั้นตอนลง แล้วหัน
มาใช้แรงคนในชุมชนมากขึ้น เพื่อให้ 

รายได้ถูกกระจายออกไป รวมถึงธุรกิจ
ที่ท�ำจะต้องดีต่อโลก ไม่เป็นมลภาวะ 
ต่อสิ่งแวดล้อม เพราะสุดท้ายแล้วถ้าเรา
ได้เงินมา แต่โลกเสื่อมโทรมลงไปเรื่อยๆ 
ก็ไม่มีประโยชน์ วิธีคิดนี้ ท �ำให้เราเป็น
ธุรกิจที่ทุกคนเห็นแล ้วมีความสุข  
เหมือนมีส่วนร่วมกับสิ่งที่เราท�ำไปด้วย” 
เขาบอก

	 ส�ำหรับเกษตรอุตสาหกรรมไทย  
มนูญเชื่อว่า ยังมีโอกาสและอนาคต 
เพราะประเทศไทยมีความอุดมสมบูรณ์
ของทรัพยากร เรื่องอาหารเราเป็นครัว
ของโลกได้ ขณะที่เกษตรอุตสาหกรรม
มีความส�ำคัญ เพราะเป็นการเพิ่มมูลค่า
ให ้กับสินค ้าเกษตร ประเทศไทย 
มีพื้นฐานด้านการเกษตรและคนส่วนใหญ่
ก็เป็นเกษตรกรอยู่แล้ว ดังนั้น การเพิ่ม
มูลค่าให้กับการท�ำเกษตรกรรมจึงเป็น
สิ่งที่ดีและส�ำคัญมาก แต่อยากฝากว่า
คนท�ำธุรกิจควรค�ำนึงถึงความเป็นอยู่
ของสังคมรอบข้างด้วย 

	 “ต่อให้เราท�ำธรุกจิเติบโตมากแค่ไหน 
แต่สุดท้ายแล้วไม่มีใครได้ผลประโยชน์ 
คนในประเทศไม ่ได ้ผลประโยชน์ 
ในวงกว้าง ประเทศเราก็จะไม่เกิด 
การพัฒนาและเติบโตอยู่ดี  แต่เมื่อไหร่
กต็ามที่เราค�ำนงึถงึคนอื่น แชร์ก�ำไรของเรา
ให้คนอื่นได้ด้วย มันจะช่วยให้เศรษฐกิจ
ของประเทศเกิดการหมุนเวียนได้อย่าง
แท้จริง และในอนาคตลกหลานของเรา
ก็จะเติบโตอยู่ในสังคมที่ดีอย่างแน่นอน” 
มนูญฝากไว้ในตอนท้าย

โกโก้ วัลเลย์

339 ม.8 ต.ปัว อ.ปัว จ.น่าน 55120

Cocoa Valley Resort

www.cocoavalleygroup.com

มนูญ ทนะวงั

เปลือกโกโก้ท่ีเหลือท้ิง มาท�ำสีย้อมผ้า
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กับดักของคนท�ำเกษตรมักยึดติดกับส่ิงเดิมๆ ไม่กล้าก้าวข้าม Comfort 
Zone เพ่ือออกมาท�ำส่ิงใหม่ๆ แต่ส�ำหรบั “เพ่ือนสวน” ผูใ้หบ้รกิารรบัเหมา
ด้านการเกษตรครบวงจร พวกเขาเก่งผลิตแต่ไม่เชีย่วชาญเรือ่งการตลาด
และธุรกิจ กลับตัดสินใจสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ให้ธุรกิจเกษตร เนรมิต  
“เพ่ือนสวนฟารม์” คาเฟแ่ละฟารม์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรสุดแปลกต่าง  
ขึ้นในเมืองระยอง ต่อยอดความคิดสรา้งสรรค์ สู่โอกาสธรุกิจไม่รูจ้บ  

เพ่ือนสวนฟารม์ 
ก้าวข้าม Comfort Zone 
สรา้งธรุกิจเกษตรย่ังยืน

จากคนขายต้นไมใ้นหา้งฯ 
สู่ผูใ้หบ้รกิารด้านงานเกษตร

	 “เพื่อนสวน” ถือก�ำเนิดขึ้นเมื่อกว่า 
10 ปีก่อน เริ่มจากเป็นร้านขายต้นไม้
เล็กๆ ในห้างสรรพสินค้า  อาชีพเสริม
จากงานประจ�ำ ของ อารีย์ อยู่คง 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท เพื่อนสวน 
จ�ำกัด และบริษัท เพื่อนสวนฟาร์ม 
จ�ำกัด ก่อนขยับขยายมาเป็น “บริษัท 
เพื่อนสวน จ�ำกัด” ให้บริการรับเหมา
ดูแลพืชงานวิจัย ผลิตพืช ไม้ดอก  
ไม้ประดับ รับเหมาจัดสวน ดูแลภูมิทัศน์ 
แบบครบวงจร ในเวลาต่อมา  โดยมี
โอกาสให้บริการบริษัทขนาดใหญ่อย่าง 
ปตท. รวมถึงดูแลงานวิจัย และงานดูแล
ภูมิทัศน์ของบริษัทและโรงงานต่างๆ  
มาอย่างต่อเนื่อง 
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	 “เราไม่ได้จบมาทางด้านเกษตร 
แต่อย่างใด อาศยัว่ามใีจรกัในงานเกษตร 
ศึกษาหาความรู้มาเรื่อยๆ เรามีความรู้
พื้นฐานในเรื่องของต้นไม้อยู่แล้ว พอมี
โอกาสได้เข้าไปท�ำวิจัยให้กับบริษัทต่างๆ 
จึงได้เพิ่มพูนความรู้ พัฒนาศักยภาพ 
ในเรื่องของการเกษตรเพิ่มมากขึ้น  
โดยเราต้องดูแลและผลิตพืชที่ค่อนข้าง
มีความยาก อย่างพวก สตรอว์เบอร์ร ี
ทิวลิป รวมถึงพืชเมืองหนาวต่างๆ  
และยัังได้้ประสบการณ์์จากการทำงาน
กัับบริิษััทใหญ่่ๆ มี ีคอนเน็็กชัันกัับ 
นัักวิิจััย มีีโอกาสทำงานร่่วมกัับที่่�ปรึึกษา
ที่ เป ็นชาวต ่างชาติ  ซึ่งมีความรู ้ 
ความเชี่ยวชาญ ท�ำให้มีองค์ความรู ้
ในเรื่องของการเกษตรเพิ่มมากขึ้น”  
อารีย์บอกเล่าการท�ำงานในช่วงเริ่มต้น

พัฒนาสู่ “เพ่ือนสวนฟารม์” 
สรา้งมูลค่าเพ่ิมมากถึง 2-3 เท่า

	 จากการท�ำงานที่เน้นท�ำตามสั่ง 
ผู้ว่าจ้างเป็นหลัก พวกเขาเห็นโอกาส 
ที่จะพัฒนาสู่ธุรกิจของตัวเอง หลังเกิด
ความคดิว่า งานรบัเหมาหรอืงานบรกิารนั้น 
อาจไม่ยั่งยนืเท่ากบัธรุกจิที่รนัด้วยตวัเอง 

จึงพยายามผลักดันธุรกิจที่เป็นของ 
ตวัเองขึ้นมา จนมาเป็น “เพื่อนสวนฟาร์ม” 
ที่เริ่มจากปลูกเมล่อน บัตเตอร์นัท  
แบล็็กเบอร์์รีี ดอกไม้้กิินได้้ และพืืช
สมุุนไพรต่่างๆ จำหน่่ายในห้้าง 
สรรพสิินค้้าและทางออนไลน์์เป็็นหลััก 
ก่อนต่อยอดสู่คาเฟ่และแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร เรียกว ่าเป ็นเรื่องใหม ่
ที่ห่างไกลความถนัดเดิมของพวกเขา

	 “ตอนที่ให้บริการรับเหมา ไม่ต้องใช้
ความคิดริเริ่มในการท�ำธุรกิจเท่าไร  
แค่ท�ำตามค�ำสั่ง แต่พอต้องกระโดด 
ออกมาท�ำเพื่อนสวนฟาร์ม ซึ่งเป็นธุรกิจ
ของเราเองแบบเต็มตัว ต้องไปหา 
ความรู ้เพิ่มเติมในเรื่องการท�ำธุรกิจ  
จนมีโอกาสเข้าอบรมโครงการพัฒนา
เกษตรอุตสาหกรรมต้นแบบอัจฉริยะ 
โดยกองพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม  
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ท�ำให้ได้ความรู้
เรื่องการท�ำธุรกิจมาค่อนข้างเยอะมาก 
เพราะโดยส่วนตัวแล้วเรามีความรู้ 
เรื่องเกษตร แต่ไม่รู้เรื่องธุรกิจ”

	 ด้วยองค์ความรู้เรื่องธุรกิจที่ได้รับ 
ท�ำให้ความคิดในการท�ำฟาร์มของ 
พวกเขาเปลี่ยนไป จากเดมิอารย์ีบอกว่า 

เพื่อนสวนฟาร์มเป็นที่รู้จักจากการท�ำ
ฟาร์มเมล่อนเมื่อประมาณ  5-6 ปีก่อน 
มีรายได้จากการขายผลสดเท่านั้น  
พอเริ่มมีความรู้เรื่องธุรกิจ ท�ำให้เห็น
โอกาสว่า  รายได้จากการท�ำเกษตร 
ไม่ได้มีเพียงแค่การขายผลผลิตเท่านั้น 
แต่ยังสามารถสร้างก�ำไรจากส่วนอื่นๆ 
ได้ด้วย เช่น การเปิดเป็นคาเฟ่ 

	 “จุดเด่นหรือดีเอ็นเอของเรา  คือ  
นักปลูกต้นไม ้เราสามารถปลูกอะไรก็ได้
สารพัด ขณะที่สถานการณ์ปัจจุบัน  
คนเมืองเริ่มใฝ่หาธรรมชาติมากขึ้น 
ประกอบกับเรามีพื้นที่ที่อยู ่ใกล้เมือง 
และมคีวามเป็นธรรมชาต ิจงึจบัสิ่งเหล่านี้
มารวมกนั โดยเราท�ำผลผลติที่มคีณุภาพ 
มีสถานที่ให้คนได้มาพักผ่อนหย่อนใจ 
ในรูปแบบคาเฟ่สไตล์ธรรมชาติ มีสวน
ให้ชม มกีารแบ่งปันความรู้ ลกูค้ามาแล้ว
เขาจะได้หลายอย่าง ขณะที่เราเอง 
ก็ไม่จ�ำเป ็นต ้องขายผลสดเท่านั้น  
พอกลายมาเป็นเพื่อนสวนฟาร์มสามารถ
เพิ่มมูลค่าให้กับผลผลิตของเราได้ 
มากถึึง 2-3 เท่่า จากการนำมาแปรรููป
เป็็นเมนููต่่างๆ เพื่่�อเสิิร์์ฟในคาเฟ่่”

	 แม้้จะเป็็นคาเฟ่่ แต่่ที่่�นี่่�ก็็แตกต่่าง 
เริ่่�มจากการปลููกพืืชผัักที่่�ทำยาก 
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และหลากหลาย เอามาสร้้างสรรค์์เมนูู
ที่่�แตกต่่างไม่่ซ้้ำคนอื่่�น และยัังเชื่่�อมโยง
กัับความเป็็นท้้องถิ่่�นเมืืองระยองอีีกด้้วย 
เช่น ใช้ดอกไม้กนิได้ในทกุเมน ูสเต๊กที่มี
เครื่่�องเคีียงเป็็นบััตเตอร์์นััทแทนมัันบด 
ไม่่ใช้้ผัักสลััดแต่่เป็็นผัักไมโครกรีีน 
ที่่�ผลิิตเอง ขณะที่่�น้้ำราดก็็ไม่่ใช่่น้้ำเกรวี่่�
ทั่่�วไป แต่่เป็็นซอสชะมวง บ่ ่งบอก 
อััตลัักษณ์์ที่่�ไม่่เหมืือนใครนั่่�นเอง

ไอเดียสรา้งสรรค์ 
สรา้งโอกาสธุรกิจไม่รูจ้บ

	 นอกจากคาเฟ่่ที่่�แตกต่่าง เพื่่�อนสวน
ยัังต่่อยอดไอเดีียไปสู่่�โอกาสธุุรกิิจใหม่่ๆ 
อย่างต่อ เนื่อง เช่น การพัฒนา  
“ชุดปลูกผักไมโครกรีน” ผลิตภัณฑ์ 
ที่มาตอบโจทย์คนเมืองยุคหลังโควิด-19 
โดยผักไมโครกรีน หรือผักต้นอ่อนนั้น 
ใช้เวลาเพียง 5-7 วันก็สามารถเก็บ 
รบัประทานได้แล้ว นอกจากนี้ ยงัต่อยอด
ไปสู่การขายเมลด็พนัธุ ์ซึ่งพวกเขาบอกว่า
ไม่่ใช่่เมล็็ดพัันธุ์์�ทั่่�วไป แต่่ต้้องเป็็นพืืชผััก
ที่่�แตกต่่างและยัังไม่่ค่่อยมีีคนทำ 
เช่่น ผัักเคล เป็็นต้้น

	 ในส่วนของคาเฟ่ที่เกี่ยวข้องกับ 
ธุรกิจท่องเที่ยว เลี่ยงไม่ได้ที่จะเจอกับ 
ช่วงโลว์ซีซั่น จึงต่อยอดมาท�ำบริการ 
รบัจดัเลี้ยง (Catering) เน้นเมนทูี่แตกต่าง 
ทุกเบรกจะมีเมล่อน ผลไม้ขึ้นชื่อของ
เพื่อนสวนฟาร์ม มาเป็นส่วนประกอบด้วย

	 “การท�ำธุรกิจเราต้องรู้จักประยุกต์
และปรับตัว ท�ำให้ทุกวันนี้ผลผลิตจาก
ฟาร์มของเราแทบไม่พอขายด้วยซ�้ำ เพราะ
แค่ใช้ที่คาเฟ่ก็จะไม่พอแล้ว โมเดิร์นเทรด
ตอนนี้ ไม่ได ้ ขาย เลย ส่วนแผน 

หรือเป้าหมายในอนาคต ในส่วนของ
เพื่อนสวน ยังคงให้บริการรับเหมาด้าน
การเกษตรเหมอืนเดมิ แต่จะมผีลติภณัฑ์
ที่เปน็ชดุปลกูผกัไมโครกรนี และจ�ำหนา่ย
เมล็ดพันธุ์ต่างๆ เพิ่มเข้ามาด้วย ไม่ใช่
งานบรกิารอย่างเดยีว ส่วนเพื่อนสวนฟาร์ม 
ในอนาคตเรามองว่าจะขึ้นโมเดิร์นเทรด 
โดยยังคงยึดคอนเซปต ์ เดิมของ 
เพื่อนสวนเอาไว้”

	 ในฐานะคนที่เริ่มจากความรัก 
ในเกษตร และมีความรู ้เรื่องธุรกิจ 
เท่ากับศูนย์ อารีย์ย�้ำว่า การที่เกษตรกร
จะก้าวมาเป็นนักธุรกิจเกษตรได้นั้น  
ต้องกล้าออกจาก Comfort Zone ของ
การเป็นเกษตรกร เพราะการเป็น 
ผู้ประกอบการมีสิ่งที่ต้องคิดและเรียนรู้
อีกเยอะมาก เราอาจเก่งเรื่องการท�ำ
เกษตร แต่ยังไม่มีความเป็นมืออาชีพ 
ในการท�ำธุรกิจ ก็ต้องกล้าออกไปหา 
ความรู้เพิ่มเติม แล้วค่อยมาประยุกต์ใช้
กับสิ่งที่เป็นจุดแข็งของตัวเอง จึงจะ
กลายมาเป็นนักธุรกิจที่ประสบความ
ส�ำเร็จได้

ชุดปลูกผักไมโครกรนี

เพื่อนสวนฟาร์ม

64 ม.6 ซอยสวััสดีี ต.ทัับมา 
อ.เมืองระยอง จ.ระยอง 21000

PhueansuanFarm
อารย์ี อยู่คง 
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ธุรกิจเกษตร ถือเป็นธุรกิจส�ำคัญอันดับต้นๆ ของประเทศ ท่ีมีมูลค่า 
การส่งออกและสรา้งรายไดใ้หกั้บประเทศมหาศาล ท�ำใหป้จัจุบันการแขง่ขนั
ในตลาดมีค่อนข้างสูง โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าแปรรปูจากผลผลิตทางการ
เกษตร แต่ปัญหาท่ีผู้ประกอบธุรกิจต้องเจอส�ำหรบัการแปรรูปสินค้า
ทางการเกษตร คือ ขาดการเข้าถึงกระบวนการแปรรปูท่ีทันสมัย มีมาตรฐาน 
และตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภค

วิภาวรรณ อินวกูล     SMART BIZ21

จากใจ 
แพลตฟอรม์เช่ือมต่อเกษตรกร 
เปิดทางสู่ตลาดสินค้าแปรรปู 

	 ด้วยเหตุน้ี จงึเปน็ท่ีมาของการเกิด 
“จากใจ” แพลตฟอรม์ท่ีเปน็ส่ือกลาง
เช่ือมต่อเกษตรกรใหเ้ข้าถึงการแปรรปู
ท่ีทันสมัยและการบรกิารท่ีครบวงจร 
เพ่ือพัฒนาและยกระดับภาคเกษตรกร
ใหก้้าวหน้าและต่อยอดสู่ตลาดระดับ
โลกได้ 
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เป็นการท�ำธรุกจิแปรรปูสตัว์น�้ำเพื่อส่งออก 
จนเริ่มมปีระสบการณ์ทางด้านการแปรรปู
สินค้าและการส่งออก จึงได้ตัดสินใจ 
ลาออกเพื่อมาเริ่มต้นท�ำธุรกิจเป็น 
ของตัวเอง

	 โดยเริ่มจากการรบัซื้อสตัว์น�้ำ จ�ำพวก 
ปลานิล และกุ ้ง มาจากเกษตรกร  
น�ำมาท�ำการแปรรปูในรปูแบบการแช่แขง็
และส่งออก ลูกค้าส่วนมากในขณะนั้น
จะเป็นตลาดกลุ่มตะวันออกกลาง คูเวต 
ดูไบ และสหรัฐอเมริกา เมื่อด�ำเนินธุรกิจ
ไปได้สักระยะท�ำให้พบปัญหาเรื่องราคา
ของวัตถุดิบที่แปรผันอยู่ตลอดเวลา  
ขนาดของปลาที่ไม่แน่นอน ส่งผลกระทบ
ต่อการส่งออก ท�ำให้มีปลาตกไซส ์
เหลือมากกว่าหลายหมื่นกิโลกรัม  
จึงเริ่มศึกษาการแปรรูป เริ่มที่การท�ำ
ปลานิลแดดเดียว แต่ผลตอบรับไม่ดีเท่า
ที่ควร เนื่องจากต้องใช้แรงงานและพื้นที่
จ�ำนวนมาก บวกกับความไม่ถนัด 
ทางด้านนี้ ท�ำให้ผลติได้แค่ 20-50 กโิลกรมั
ต่อวัน ไม่สอดคล้องกับจ�ำนวนปลา 
ตกไซส์ที่มี

	 “เราจึงเริ่มต้นท�ำงานวิจัยร่วมกับ
หน่วยงานของภาครัฐ จนออกมาเป็น
งานวิจัยการแปรรูปปลานิลด้วยการทอด
แบบสญุญากาศที่ท�ำให้สนิค้าเกบ็ได้นาน 

1-3 ปี เราได้ต่อยอดจัดตั้งบริษัทใหม่ขึ้น
มาในชื่อ บริษัท ภูผาฟาร์ม จ�ำกัด  
ที่ด�ำเนินการจัดท�ำการแปรรูปแบบทอด
สุญญากาศ โดยรับซื้อวัตถุดิบ กุ้ง ปลา 
ตกไซส์ เพื่อช่วยเพิ่มรายได้และทางเลือก
ให้กับเกษตรกร” 

น�ำเทคโนโลยีมาเป็นส่ือกลาง 
ยกระดับภาคเกษตร 

	 หลังจากการด�ำเนินธุรกิจมาสักระยะ 
ท�ำให้เห็นถึงโอกาสทางธุรกิจของการ
แปรรูป พร้อมกับเห็นถึงปัญหาสินค้า
ตกเกรด ไม่ผ่านมาตรฐานการส่งออก 
ที่่�เกษตรกรไทยต้้องเจอ ทำให้้ธนััญชย์์
ตััดสิินใจแตกไลน์์บริิษััทใหม่่ในนาม 
“บริิษััท วาริิชธ์์ฟู้้�ดส์์ จำกััด” ที่่�ให้้บริิการ
แปรรููปสิินค้้าเกษตรที่่�ตกเกรด โดยเริ่่�ม
จากสััตว์์น้้ำเป็็นหลััก และต่่อยอด 
สู่ผลผลิตทางการเกษตรอื่นๆ เช่น ผัก 
ผลไม้ 

	 “หลังจากที่เปิดรับผลผลิตทางการ
เกษตรที่หลากหลายมากขึ้น เราพบว่า
เกษตรกรทั่วประเทศให้ความสนใจ 
และต้องการส่งผลผลิตให้เราแปรรูป 
เป็นจ�ำนวนมาก เราจึงเริ่มคิดค้นไอเดีย
น�ำเทคโนโลยีมาเป็นสื่อกลางในการ
ติดต่อกับเกษตรกร จนพัฒนาเป็น  
“จากใจ” แพลตฟอร์มที่จะท�ำให้เกษตรกร
สามารถติดต่อกับเราและสามารถ 
ส่งผลผลิตตนเองให้เข้าสู่กระบวนการ
แปรรปูได้ ไม่ว่าจะอยู่ที่ไหนกต็าม โดยเรา
เริ่มทดลองจากกลุ ่มวิสาหกิจชุมชน 
กล้วยหอมทองประทมุรตัน์ จงัหวดัปทมุธาน ี
ที่ปลูกกล้วยเพื่อส่งออกและขายในร้าน
สะดวกซื้อ ซึ่งในทุกรอบการส่งออก 
จะมีผลผลิตประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์  
ที่ตกเกรดและต้องถกูทิ้ง เราจงึรบัผลผลติ
ดงักล่าวมาท�ำงานวจิยัศกึษาความต้องการ
ของตลาดทั้งในและต่างประเทศ จนได้
กระบวนการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 
กล้วยป๊อปที่ได้รับความสนใจและเป็น
ที่ต้องการของตลาดจีน”

น�ำประสบการณ์ผันตัว
จากพนักงานประจ�ำ 
สู่การบรหิารธุรกิจ

	 จุดเริ่มต้นก่อนการผันตัวสู่เส้นทาง 
การเป็นเจ้าของธรุกจิ “ธนัญชย์ ธนทวี” 
เคยเป็นพนักงานประจ�ำของบริษัท 
ขายอาหารสัตว์ จ�ำพวกอาหารปลา 
อาหารกุ้ง จนช่วงหลังบริษัทได้เปลี่ยน
รูปแบบธุรกิจจากการขายอาหารสัตว์ 

ธนัญชย์ ธนทวี
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	 ส�ำหรับการใช้งานแพลตฟอร์ม  
จากใจ เกษตรกรสามารถเข้าใช้บริการ
ผ่านไลน์ Off ice Account @jaakjai  
เพื่อให้ง่ายต่อการเข้าใช้งาน โดยจะมใีห้
เกษตรกรได้เลือก 3 บริการด้วยกัน คือ 

	 1. เกษตรกรที่มีผลผลิตตกเกรด
สามารถส่ง่มาแปรรูปูและทำการจำหน่า่ย
ผ่่านทางแพลตฟอร์์มของบริิษััท 
และช่่องทางอื่่�นๆ โดยหลัังจากขาย
ผลิตภัณฑ์แล้ว ก็จะน�ำรายได้ทั้งหมด
หักค่าใช้จ่ายและแบ่งคืนเกษตรกร  
30 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งระหว่างกระบวนการ 
เกษตรกรสามารถเช็กได้ว่าผลผลิตที่ส่ง
เข้ามาแปรรูปเป็นสินค้าได้จ�ำนวนกี่ชิ้น 
น�ำไปจ�ำหน่ายแล้วได้เงินจ�ำนวนเท่าไร 

	 2. เกษตรกรน�ำผลผลิตมาขายเป็น
วัตถุดิบอย่างเดียว โดยสามารถเช็กผ่าน
แพลตฟอร์มได้ว่า ขณะนี้บริษัทต้องการ
ผลผลิตอะไรบ้าง ปริมาณที่ต้องการ  

และรับซื้อในราคาเท่าไร โดยวิธีนี้ 
จะได้รับเงินตามราคาและจ�ำนวนสินค้า
ที่ส่งมาขาย 

	 3. ส�ำหรับเกษตรกรที่ต้องการท�ำ
สินค้าขายเอง สามารถจ้างบริษัทผลิต
และแปรรูปสินค้าให้ได้ โดยมีค่าใช้จ่าย
ในส่วนของค่าจ้างผลิต โดยเกษตรกร
จะส่งผลผลิตเข้ามาให้ผลิตและแปรรูป 
และส่งกลับไปเพื่อท�ำการจ�ำหน่ายเอง

เดินหน้าพัฒนาเทคโนโลยี 
พรอ้มกระจายความรูสู่้เกษตรกร

	 นอกจากการบริการที่ครบวงจรตั้งแต่
การรับซื้อผลผลิต การแปรรูป และ
จ�ำหน่ายแล้ว ยงัเดนิหน้าพฒันาเทคโนโลยี
การแปรรูป และการวิจัยรูปแบบ 
การแปรรูปที่ตอบโจทย์ความต้องการ
ของตลาด

	 “ในทุกประเภทสินค้าที่เราท�ำการ
ผลิตและแปรรูปจะมีงานวิจัยรองรับ 
ในทุกผลิตภัณฑ์ และเรายังคงเดินหน้า
ต่อยอดพัฒนาคิดค้นรูปแบบการแปรรูป
ที่เหมาะสมกับผลผลิตในแต่ละชนิด  
เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร
ของไทยให้มีความหลากหลาย สามารถ
เปิดตลาดได้กว้างยิ่งขึ้น”

	 นอกจากนี้ บริษัทยังให้ความส�ำคัญ
กับเกษตรกร พร ้อมท�ำการตลาด 

สร้างการรับรู ้ให ้กับภาคเกษตรกร 
ของไทยโดยในทุกแพ็กเกจจิ้งของ 
จากใจจะมีรายละเอียดของเกษตรกร
เป็น QR Code อยูด้่านหลงั ลูกค้าสามารถ
ตรวจสอบที่มาของวัตถุดิบได้ พร้อมทั้ง
เป็นการโปรโมตให้กับเกษตรกรไปในตัว 

	 “เราเดินหน้าพัฒนาการท�ำตลาด
สร้างแบรนด์สินค้าเกษตรของไทยให้เป็น
ที่รู ้จักในตลาดโลก ไม่ว่าจะเป็นการ 
ออกบธูแสดงสนิค้า หรอืการวางจ�ำหน่าย
ในสถานที่ที่มีนักท่องเที่ยวหลากหลาย
ประเทศ เช่น ไอคอนสยาม ส่วนแผน 
ในอนาคตที่เราวางไว้ คือ การถ่ายทอด
นวัตกรรมที่เราได้ศึกษาและท�ำการวิจัย 
รวมถึงองค์ความรู้ต่างๆ ให้กับเกษตรกร 
เพื่อต ่อยอดในการพัฒนาผลผลิต  
เพิ่มโอกาสในการน�ำสินค ้าออกสู ่ 
ตลาดโลก” ธนัญชย์กล่าวทิ้งท้าย

บริษัท วาริชธ์ฟู้ดส์ จ�ำกัด 

85 ซอยสวนผัก 44 ถนนสวนผัก 
แขวงฉิมพลี เขตตลิ่งชัน 
กรุงเทพมหานคร 10170

Warich แปรรูปสินค้าเกษตร

www.warichfood.com
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จากการคาดการณ์์จำำ�นวนประชากรโลกของสหประชาชาติิ (UN) 
ท่ี่�จะเพ่ิ่�มสููงขึ้้�นถึึง 9.7 พัันล้้านคน ภายในปีี 2593 และอาจเพ่ิ่�มสููง
เกืือบ 1.1 หมื่่�นล้้านคน ในปีี 2643 และเมื่่�อรวมกัับปััจจัยัการเปล่ี่�ยนแปลง
สภาพภูมิิอากาศ (Climate Change) เนื่่�องจากภาวะโลกร้อ้น  
อาจนำำ�ไปสู่่�การเกิิด “วิิกฤตขาดแคลนอาหารโลก” ส่่งผลให้ ้ 
“แมลง” โดยเฉพาะ จิ้้�งหรีีด ถููกจัดัให้เ้ป็็นอาหารชนิิดใหม่่ของโลก 
หรือื Novel Food ท่ี่�จะเข้้ามาทดแทนเนื้้�อสััตว์ใ์นอนาคต

ขวััญใจฟาร์ม์ 
สร้า้งความต่่าง “ฟาร์ม์แมลง” 
ด้้วยพลังมาตรฐาน

	 ด้้วยทิิศทางของ Novel Food ที่ ่�กำลััง 
เปิิดกว้้างนี้้�เอง ท ำให้้ นนทวััฒน์์ บางเอ่ี่�ยม 
กรรมการผู้้�จััดการบริิษััท ล้้านฟาร์์มฮััก จำกััด 
เจ้า้ของขวัญัใจฟาร์ม์ ผลิติและจำหน่า่ยผลิติภัณัฑ์์
แมลงแช่่แข็็งและแมลงแปรรููป ตััดสิินใจกระโดด
เข้้าสู่่�เส้้นทางสายแมลง พร้้อมกัับเปลี่่�ยนวิิถีีเดิิมๆ 
ของการทำฟาร์ม์แมลงมาสู่่�ธุรุกิจิแมลงที่่�มีีมาตรฐาน
รัับรองเป็็นรายๆ ของประเทศไทย
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เริ่่�มต้้นจากคนกลาง 
สู่่�การยกระดัับการทำำ�ฟาร์ม์
แมลงยุุคใหม่่

	 ทุุกครั้้�งที่่�ขัับรถจากบ้้านผ่่านเส้้นทาง
พิิษณุุโลก-กรุุงเทพฯ ช่่วงระหว่่างจัังหวััด
พิิจิิตรจะเห็็นว่่า มีีจิ้้�งหรีีดวางขายอยู่่�เต็็ม 
2 ข้ ้างทาง จุ ุดประกายให้้นนทวััฒน์์ 
เกิดิความสนใจ  บวกกัับได้้ศึกึษาเทรนด์
ของต่่างประเทศ พบว่่าความต้้องการบริิโภค
แมลงมีีแนวโน้้มเพิ่่�มมากขึ้้�น จึึงเป็็นที่่�มา
ของอาชีีพคนกลาง ซื้้�อแมลงจากฟาร์์ม
โดยตรง แล้้วส่่งขายให้้กัับโรงงานแปรรูป

	 “เราไม่่ใช่่แค่่คนกลางที่่�ซื้้�อมาขายไป
เท่่านั้้�น แต่่เราพยายามที่่�จะสร้้างความ
แตกต่่างไม่่ให้้เหมืือนกัับผู้้�ขายทั่่�วไป  
ที่่�เขาจัับแมลงมาใส่่ถุุงขายกััน  เพราะ
เรานำเอาเรื่่�องของมาตรฐาน  และ 
การตรวจสอบคุุณภาพอาหารมาใช้้  
เพื่่�อเพิ่่�มความมั่่�นใจให้ก้ับัลูกูค้า้ เนื่่�องจาก
ตััวเองมีีความรู้้�ด้้านวิิชาการอาหาร  
ไม่่ว่่าจะเป็็นการตรวจวิเิคราะห์์โลหะหนักั 
เชื้้�อก่่อโรค หรืื อการปนเปื้้�อนต่่างๆ  
จึึงนำเอาความรู้้�ตรงนี้้�มาสร้้างเป็็น 
จุุดขายให้้กัับตััวเอง”

	 นนทวัฒัน์์เล่่าว่่า เครืือข่่ายฟาร์์มแมลง
ที่่�รัับซื้้�อนั้้�น ก่ ่อนที่่�จะส่่งขายให้้ลููกค้้า 
แมลงจะถููกนำไปตรวจวิเคราะห์์ 
ในห้้องแล็็บเพื่่�อหาสิ่่�งอัันตรายที่่�อาจ 
ปนเปื้้�อนอยู่่�ในแมลง ซึ่่ �งเป็็นการสร้้าง
ความเชื่่�อมั่่�นให้้กับัลูกูค้้าได้้เป็็นอย่่างดีีว่า 
แมลงท่ี่�ซื้้�อจากเขานั้้�นสามารถบริิโภค 
ได้้อย่่างปลอดภััย

	 “เราไปช่่วยพััฒนาฟาร์์มแมลง  
ส่่งเสริิมให้้ชาวบ้้านเลี้้�ยงเป็็นฟาร์์ม 
ระบบกึ่่�งปิิด  ใช้้ตาข่่ายละเอีียดมาติิด
ป้้องกัันไม่่ให้้สััตว์์พาหะ เช่่น น ก หนู  
เข้้าไปในฟาร์์ม พร้้อมแนะนำการใช้้
อาหารสำเร็็จรูปในการเลี้้�ยงจิ้้�งหรีีด  
เพราะสามารถควบคุุมคุุณภาพได้้คงที่่�
และต่่อเนื่่�องมากกว่่า และในช่่วงของ
การจัับแมลงจะมีีการล้้างทางเดิินอาหาร 
โดยการให้้แมลงกิินฟัักทองดิิบ ที่่�จะช่่วย
กำจััดอาหารที่�ตกค้้างอยู่่�ในตัวแมลง 
ออกไป นี่่�คืือสิ่่�งที่่�เราเอามาทำกัับฟาร์์ม
เครืือข่่าย ส่ ่งผลให้้มููลค่่าแมลงของเรา
สููงกว่่าทั่่�วไป”

ก้้าวนำำ�คู่่�แข่่ง ขยายโอกาสธุุรกิิจ 
ด้้วยมาตรฐาน

	 จากวัันแรกที่่�เริ่่�มต้้นด้้วยการซื้้�อมา
ขายไป เมื่่�อความเป็็นไปได้้ในเชิิงธุุรกิิจ
มีีเพิ่่�มมากขึ้้�น นนทวั ัฒน์์จึึงขยัับตััวเอง

ก้้าวไปสู่่�การเป็็นต้้นน้้ำในฐานะเกษตรกร
ผู้้�เลี้้�ยงแมลง ลงทุุนทำฟาร์์มของตััวเอง
ที่่�จัังหวััดพิิษณุุโลก ไปพร้้อมๆ กัับการ
ขยายเครืือข่่ายฟาร์์มแมลงของเกษตรกร
รายอื่่�นๆ รวมกัันแล้้วปััจจุุบัันมีีมากกว่่า 
250 ร ายทั่่�วประเทศ และไม่่ได้้จำกััด 
อยู่่�แค่่จิ้้�งหรีีดเท่่านั้้�น  แต่่มีีการขยายไปสู่่�
แมลงชนิิดอื่่�น เช่่น หม่่อนไหม รถด่่วน 
ด้้วงสาคูู แมงดานา ฯลฯ มากไปกว่่านั้้�น 
ยัังมีีการพััฒนาไปสู่่�การทำผลิิตภััณฑ์์
แมลงแช่่แข็็งและแมลงแปรรููปอีีกด้้วย 

	 แต่่ไม่่ว่่าจะขยายธุุรกิิจให้้เติิบโต 
ไปอย่่างไร สิ่่�งหนึ่่�งที่่�นนทวัฒัน์์ยังัคงยึดึมั่่�น
ไม่่เคยเปลี่่�ยนแปลง นั่่�นคืือ “มาตรฐาน” 
ที่่�จะเป็็นจุุดสร้้างความแตกต่่าง และ 
เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันได้ ้
เพราะนอกเหนืือจากใบรัับรองการ 
ตรวจสอบคุุณภาพจากห้้องแล็็บแล้้ว 
ผลิิตภััณฑ์์แมลงที่่�มาจากขวััญใจฟาร์์ม 

นนทวัฒัน์์ 
บางเอี่่�ยม 

หนอนไหมทอดอบกรอบ
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โรงงานแปรรููปที่่�เป็็นตลาดหลัักแล้้ว  
การมีีช่่องทางจำหน่ายผ่่านห้้างสรรพสินิค้า
ยัังช่่วยขยายฐานลููกค้้าไปสู่่�กลุ่่�มผู้้�บริิโภค
ได้้เพิ่่�มขึ้้�นด้้วย เพีียงแต่่ต้้องยอมรัับว่่า 
ปริิมาณการบริิโภคแมลงในบ้้านเรา 
ยัังมีีน้้อยมากเพีียงแค่่ 100 กรััม/คน/ปีี  
โดยตลาดใหญ่่ที่่�สุุด  ไม่่ใช่่แมลงผง 
หรืือแมลงโปรตีีน  แต่่เป็็นแมลงทอด 
เพราะสุุดท้้ายคนซื้้�อแมลงไม่่รู้้�จะเอาไป
ทำอะไร ก็็จะจบที่่�การทอดเป็็นส่่วนใหญ่่ 
ดัังนั้้�น  เชื่่�อว่่าหากมีีการส่่งเสริม 
หรืือพััฒนาสููตรอาหารที่�ทำจากแมลง 
เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคสามารถนำไปปรุง 
ได้้อย่่างหลากหลาย ก็็น่่าจะทำให้้โอกาส
ของตลาดแมลงในประเทศเปิิดกว้้าง 
มากยิ่่�งขึ้้�น

บริิษััท ล้้านฟาร์์มฮััก จำำ�กััด
(ขวััญใจฟาร์์ม)

174/2 ม.7 ต.แก่่งโสภา 
อ.วัังทอง จ.พิิษณุุโลก 65220

kwanjai.cricket

www.kwanjaifarms.com

แมลงผงโปรตีีน

กลุ่่�มคนเอเชีียที่่� อยู่่�ต่ ่ างประเทศ  
ทั้้�งคนไทย เวีียดนาม กััมพููชา หรืือลาว  
ซึ่่�งพวกเขาจะมีีอารมณ์์ความคิิดถึึง 
บ้้านเกิิด จึ ึงต้้องการที่่�จะนำเอาแมลง 
ไปปรุงุหรืือทอดกินิในรสชาติแิบบของเขา 
รวมถึึงร้้านอาหารไทยที่่�อยู่่�ต่่างประเทศ
ก็็เช่่นกััน มีี ความต้้องการแมลงแช่่แข็็ง
ในแบบออริิจิินััล ที่ ่�ไม่่ต้้องปรุุงรสชาติิ 
แต่่อย่่างใด  เพราะเขาจะนำไปปรุุง 
ในรสชาติิแบบของทางร้้าน  เพื่่�อขาย 
ให้้กัับลููกค้้าที่่�อยู่่�ในต่่างประเทศ ดัังนั้้�น 
สำหรัับตลาดส่่งออกของขวััญใจฟาร์์ม
จึึงเน้้นที่่�การส่่งออกวััตถุุดิิบมากกว่่าเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์ผงแมลง

	 ขณะที่่�ตลาดในประเทศ น อกจาก
ตลาด  B2B หรืื อการขายแมลงให้้กัับ

ยัังมีีมาตรฐาน  อย. รั ับรองอีีกด้้วย  
เรีียกว่่าเป็็นผลิิตภััณฑ์์แมลงรายแรกๆ 
ของไทยท่ี่�มีี อย. รวมถึึงการพัฒนาฟาร์์ม
ให้้ได้้มาตรฐาน GAP ซึ่่�งจากการมุ่่�งมั่่�น
ให้้ความสำคััญในการทำเรื่่�องมาตรฐาน
นี้้�เอง ส่ ่งผลให้้ผลิิตภััณฑ์์แมลงของ
ขวัญัใจฟาร์ม์ได้เ้ข้า้ไปจำหน่า่ยในแม็ค็โคร
ทั่่�วประเทศ และขยายตลาดไปยััง 
ต่่างประเทศได้้อีีกด้้วย

	 “คิิดเสมอว่่าต้้องทำตััวเองให้้เดิินไป
ข้้างหน้้าไกลกว่่าคู่่�แข่่ง 1-2 ก้ ้าวเสมอ 
เพราะเรามองว่า่ จิ้้�งหรีีดเลี้้�ยงง่า่ย อนาคต
ยัังไงก็็มีีคนเลี้้�ยงเยอะแน่่นอน ซึ่่�งปััจจุุบััน
ในประเทศมีีผู้้� เ ลี้้� ยงจิ้้� งหรีีดกว่่ า  
20,000 ร าย มีี บางช่่วงท่ี่�ล้้นตลาด  
ราคาตกต่่ำ เราไม่อ่ยากอยู่่�ใน Red Ocean 
คนอื่่�นเขาอาจจะเลี้้�ยงได้้ในมาตรฐาน
เดีียวกัับเรา แต่่สิ่่�งที่่�เรามีีมากกว่่า คืื อ 
ใบรัับรองการตรวจสอบคุุณภาพว่่า 
ของเราดีีจริิง และการที่่�เรายกระดัับ 
ให้้สิินค้้ามีีมาตรฐาน  อย. ซึ่่ �งคู่่�แข่่ง 
ยัังตามหลัังเราอยู่่�”

ตอบโจทย์ลููกค้้าต่่างแดน 
เปิิดโอกาสโตต่่างประเทศ

	 ปััจจุุบัันตลาดส่่งออกมีีแนวโน้้ม 
ที่่�จะเติิบโตได้้อีีกมาก จึึงเป็็นโอกาสให้้
นนทวัฒน์ส์่ง่ออกแมลงแช่แ่ข็็งไปยังตลาด
ออสเตรเลีีย สหรั ฐอเมริิกา และญี่่�ปุ่่�น 
โดยกลุ่่�มลููกค้้าส่่วนใหญ่่จะเป็็น 
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ในอดีตการท�ำธุรกิจเกษตร ถือเป็นต้นน้�ำท่ีท�ำหน้าท่ีในการผลิตวัตถุดิบ  
เพ่ือส่งขายใหกั้บโรงงานอุตสาหกรรมหรอืธรุกิจอืน่ๆ ท�ำใหเ้กษตรกรมีรายได้
เพียงทางเดียว ซ่ึงแตกต่างกับธุรกิจเกษตรในปัจจุบันท่ีมีการน�ำความรู ้
และเทคโนโลยีเข้ามามีส่วนช่วยท�ำการเกษตร ท�ำใหเ้กษตรกรสามารถจดัการ
ผลผลิตได้ต้ังแต่ต้นน้�ำจนถึงปลายน้�ำ เริม่ต้ังแต่การปลูกผลผลิต การแปรรปู 
ไปจนถึงการจดัจ�ำหน่าย ท�ำใหมี้โอกาสแข่งขันท่ีมากข้ึน รวมถึงการมีรายได้ 
ท่ีเพ่ิมขึ้นเช่นกัน เฉกเช่นเดียวกับ “Lemon Me Farm” ท่ีพัฒนาจากการท�ำ
สวนมะนาวเพียงอย่างเดียว ต่อยอดมาเป็นฟารม์ท่ีมีการจดัการครบวงจร 

วิภาวรรณ อินวกูล     INSIGHT SME 27

LEMON ME FARM 
ต่อยอดเกษตรยุคใหม่ 
สู่ธรุกิจฟารม์แบบครบวงจร
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	 หลังจากเหตุการณ์ดังกล่าวคุณพ่อ
ของฉัตรชัย ตัดสินใจเริ่มต้นท�ำธุรกิจ
มะนาวอย่างเต็มตัว เนื่องจากใช้ต้นทุน
ที่น้อยกว่าการท�ำกล้วยไม้ และมกีารปลกู
การดแูลที่ง่ายกว่า โดยทางสวนจะมกีิ่งพนัธุ์
เป็นของตัวเอง คือ พันธุ์มะนาวแป้น 
แม่ลูกดก แต่ในการท�ำธุรกิจสวนมะนาว 
ปัญหาใหญ่ที่เจอและส่งผลกระทบ 
ต่อธุรกิจมากที่สุด คือเรื่องของราคา 
มะนาวที่ไม่คงที่ ส่งผลทั้งในด้านต้นทุน 
และรายได้ของเกษตรกร

	 “เมื่อ 8 ปีที่แล้วเราได้เข้ามารบัช่วงต่อ
จากคุณพ่อ ถ้าพูดถึงความช�ำนาญ  
เราอาจปลกูมะนาวสูเ้กษตรกรรุน่เก่าไม่ได้ 
แต่ในฐานะเกษตรกรรุ่นใหม่เรามีไอเดีย
ในการน�ำเทคโนโลยีเข้ามาช่วย เริ่มมี
การเก็บข้อมูล มีการท�ำระบบต่างๆ  
ทั้งระบบน�้ำหยด ระบบวัดความชื้น และ
ต่อยอดมาท�ำในส่วนของโรงงานแปรรูป
สินค้า ที่น�ำผลผลิตมะนาวมาแปรรูป
เป็นน�้ำมะนาวแช่แข็งและน�้ำมะนาว
พร้อมดื่ม ท�ำให้สวนของเรามีความ 
แตกต่างจากสวนอื่นๆ ที่ปลูกมะนาว 
เพื่อขายผลผลิตเพียงอย่างเดียว”

ปรบัตัวรบัเกษตรยุคใหม่ 
ด้วยการจัดการแบบครบวงจร 

	 หลังการต่อยอดจากสวนมะนาว  
เป็นโรงงานแปรรูปผลผลิตที่มีมาตรฐาน
รับรอง GMP, HACCP, GSP, อย.  
และฮาลาล พร้้อมทั้้� งมีีห้้องเ ย็็น 
สำหรัับเก็็บสต๊๊อกสิินค้้าแปรรููป อย่่าง 
น�้ำมะนาวแช่แข็งที่มีการผลิตประมาณ 
150 ตัน/ปี นอกจากนี้ ยังต่อยอดด้วย
การปลูกเลมอนหลากหลายสายพันธุ ์
รวมถึงึการทำธุรุกิจิร้้านอาหาร คาเฟ่่ และ
ศููนย์์การเรีียนรู้้�ที่่�เปิิดให้้ผู้้�คนเข้้ามา 
เยี่่�ยมชมศึึกษาเกี่่�ยวกัับเรื่่�องมะนาว  
พลิกิโฉมให้้ Lemon Me Farm กลายเป็็น
ฟาร์์มที่่�มีีการจััดการแบบครบวงจร

	 “เราได้เริ่มแตกไลน์ธุรกิจเพิ่มขึ้นทั้ง
การปลูกเลมอน การเปิดร้านอาหารกึ่ง 
Fine Dining เมนูต่างๆ จะมีส่วนผสม
ของมะนาวและเลมอนอยู่ในทุกเมนู  
เช่นเดียวกับคาเฟ่จะมีเมนูที่มีส่วนผสม
ของมะนาวให้เลือกมากมาย เช่น  
อเมริกาโน่มะนาว, เลมอนทาร์ต และ
เลมอนชีสเค้ก นอกจากนี้ ฟาร์มของเรา
ยังมีร ้านขายสินค้าแปรรูปเป็นของ 
ตัวเองทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน ์ 

ส่งต่อความท้าทาย
และการเปล่ียนแปลง
จากรุน่สู่รุน่

	 การท�ำธุรกิจเกษตรแบบทางเดียว 
ดูจะเป็นอะไรที่ล้าหลังไปแล้วส�ำหรับ 
ในยุคุปััจจุุบันั จึงึทำให้้ “ฉัตัรชัยั ดีสีวัสัดิ์์�” 
ทายาทรุ่่�นที่่� 2 ของ Lemon Me Farm 
เดิินหน้้าปรัับเปลี่่�ยนการทำธุุรกิิจจาก 
รูปแบบเดิมสู่การจัดการในรูปแบบใหม่
ที่ดีขึ้น 

	 “ย้อนกลับไปเมื่อ 50 ปีที่แล้ว 
เป็นช่วงที่คุณพ่อเริ่มต้นท�ำสวนมะนาว
มาสัักระยะหนึ่่�งและได้้เลิิกกิิจการไป  
หัันมาจัับธุุรกิิจกล้้วยไม้้ที่่�ตอนนั้้�น 
ค่่อนข้้างเป็็นที่่�สนใจของตลาดญี่่�ปุ่่�น ต่อมา
ในปีี 2545 ตลาดญี่่�ปุ่่�นเริ่่�มถดถอยลง
เนื่่�องจากวิกิฤตเศรษฐกิิจของญี่่�ปุ่่�น ทำให้้
คุุณพ่่อกลัับมาทำธุุรกิิจมะนาวควบคู่่� 
ไปกัับการทำธุุรกิิจกล้้วยไม้้ จนเข้้าสู่่� 
ปี 2554 สวนของเราได้รับผลกระทบ 
จากเหตุการณ์น�้ำท่วมใหญ่ กิ่งพันธุ์ทั้ง
มะนาวและกล้วยไม้ได้รับความเสียหาย
มากถึง 95 เปอร์เซ็นต์” ฉัตรชัย ดีสวสัด์ิ
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ที่มีสินค ้าให ้ เลือกมากมาย เช่น  
น�้ำมะนาว, เยลลี่มะนาว, วุ้นมะนาว, 
เปลือกมะนาวแช่อิ่ม เป็นต้น ในส่วน
ของศูนย์การเรียนรู ้ที่เปิดให้ทุกคน 
เข ้ามาท�ำกิจกรรม ทั้งการเรียนรู  ้
การปลููกมะนาว การทำปุ๋๋�ยหมััก กิิจกรรม
ให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับปุ๋๋�ยอิินทรีีย์์และปุ๋๋�ยเคมีี
เป ็นอย ่างไร ข ้อดีข ้อเสียของปุย๋ 
แต่ละชนิด ฟ าร์มของเราจะให้ความรู้
ในเชิงเหตุผลไม่ใช่ความเชื่อ”

	 ในมุมมองของฉัตรชัย มองว่า  
การมีหน้าฟาร์มเป็นของตัวเอง มีธุรกิจ
ร้านอาหาร คาเฟ่ ถือเป็นการสร้าง 
Branding ที่แข็งแรง เป็นธุรกิจเกษตร 
ที่แตกต่างจากการท�ำเกษตรยุคก่อนๆ 

	 “ก่อนหน้านี้เราทุ่มงบท�ำการตลาด
ออนไลน์กว่า 2 ล้านบาทต่อปี ทั้งการจ้าง 
Youtuber มารีวิว ท�ำการตลาดผ่านสื่อ
ต่่างๆ แต่่ไม่่ตอบโจทย์์เนื่่�องจากเราเป็็น 
เอสเอ็็มอีี ไม่่ได้้มีีต้้นทุุนเยอะขนาดนั้้�น  
เราจึึงนำงบส่่วนนั้้�นมาพััฒนาคาเฟ่่  
และร้้านอาหารให้้น่่าสนใจ มีมุุมถ่่ายรููป 
จนท�ำให้ได้ Free Media เข้ามาติดต่อ
ขอสัมภาษณ์ รวมถึงการเช็กอินบอกต่อ
ของลูกค้า ที่นอกจากจะท�ำให้ฟาร์ม

ของเราเป็นที่รู ้จักแล้ว ยังเพิ่มรายได้ 
ให้ฟาร์มได้อีกหนึ่งช่องทาง” 

	 อย่างไรก็ดี การท�ำฟาร ์มแบบ 
ครบวงจร ที่มีบริการหลากหลาย 
ถือเป็นการกระจายความเสี่ยงที่ด ี 
อย่างในช่วงโควิด-19 ระบาดหนัก ท�ำให้
หลายธุรกิจได้รับผลกระทบมากสุด 
ถึงขั้นปิดกิจการ แต่ส�ำหรับ Lemon Me 
Farm สามารถผ่านพ้นวิกฤตมาได้จาก
กลยุทธ์การแตกไลน์ธุรกิจเพื่อกระจาย
ความเสี่ยงนั่นเอง

ต้ังเป้าหมายผลักดัน
มะนาวไทย สู่ตลาดโลก 

	 จากการศึกษาข้อมูลด้านการตลาด
และสถิติ ท�ำให้เห็นว่าการแก้ปัญหา
ราคามะนาวแค่การแปรรูปอย่างเดียว
คงไม่พอ ปัจจุบัน 98 เปอร์เซ็นต์ 
ของมะนาวไทย ถกูบรโิภคภายในประเทศ
ทั้งหมด นั่นหมายความว่า ถ้ามีผลผลิต
มะนาว 100 ลูก 98 ลูกถูกบริโภค 
ภายในประเทศ มีอยู่แค่ 2 เปอร์เซ็นต์ 
ที่ออกไปสู่ประเทศเพื่อนบ้าน

	 “จากข้อมูลนี้ท�ำให้เรารู ้ว ่ามีอีก 
หลายประเทศที่ไม่รู้จักมะนาวของไทย 
ทั้งที่มะนาวของไทยมีรสชาติ และกลิ่น
ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว สามารถน�ำ
ไปใช้ประโยชน์ได้ทุกส่วน และสิ่งที่เรา
อยากจะท�ำในส่วนต่อไปคอื การผลกัดนั
ผลผลิตของมะนาวไทยให้เป็นที่รู ้จัก 
ในตลาดโลก แต่ยังคงต้องใช้เวลาพัฒนา
พื้นที่ปลูกให้เพียงพอต่อความต้องการ 
แบ่งปันความรู้ให้กับเกษตรกรรายอื่นๆ 
เพื่อให้ได้ผลผลิตที่ได้มาตรฐาน พัฒนา
โรงงานและกระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ 
รวมถงึการคดิค้นนวตักรรมและเทคโนโลยี
ที่จะเข้ามาช่วยในการผลติและการจดัเกบ็
ที่ท�ำให้ผลผลิตและสินค้าไม่สูญเสีย
รสชาติที่เป ็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
เมื่อเรามีทุกขั้นตอนที่เข้มแข็งมากพอ 
เราจะเริ่มท�ำการส่งออกไปยังประเทศ
ต่างๆ และช่วยให้ภาคเกษตรของประเทศ
เราเติบโตขึ้นเรื่อยๆ” ฉัตรชัยกล่าวสรุป
ทิ้งท้าย

Lemon Me Farm 

44/1 ม.4 ถ.ศาลายา-บางภาษี 
ต.คลองโยง อ.พุทธมณฑล 

จ.นครปฐม 73170

Lemon Me Farm
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ขึ้นแท่นเป็นหน่ึงในอาหารแหง่อนาคต เม่ือ Superfood มาแรงครองใจคนรกัและหว่งใยสุขภาพ ซ่ึงคาดว่า 
ในอกี 5 ปีข้างหน้ามูลค่าตลาดท่ัวโลกจะทะยานถึง 226.3 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ นับเป็นโอกาสดีท่ีอยู่แค่เอือ้ม
ของเกษตรกรไทยท่ีจะใช้ “ผลผลิตเลอค่าทางโภชนาการ” เพ่ือเรง่สรา้งแต้มต่อให้กับสินค้าเกษตรแปรรูป 
ใหเ้ติบโตไดไ้กลกวา่ท่ีเคย 

รวบตึง SUPERFOOD!
ของดีอพัเลเวลสินค้าเกษตรไทย

Superfood คืออะไร?

	 ท�ำความเข้าใจกันก่อนสักนิดว่า 
Superfood ที่ได้ยินจนชินหูนั้นไม่ใช ่
ซูเปอร์ฮีโร่จากนอกโลก แต่เป็นอาหาร
ของเราๆ ที่อุดมไปด้วยสารอาหาร  
มีคุณค่าทางโภชนาการ และเต็มไปด้วย
ส่วนประกอบที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย 
ไม่ว่าจะเป็นโปรตีน วิตามิน แร่ธาต ุ
สารต ้านอนุมูลอิสระ ใยอาหาร  
หรือกรดไขมันที่มีประโยชน์นั่นเอง 

	 โดยในบ้านเราเองนั้นก็รายล้อม 
ไปด้วยผลผลิตทางการเกษตรมากมาย
ที่เรยีกได้ว่าเปน็สารตั้งต้นของ Superfood 
ชั้นดี และต่อไปนี้คือ 5 วัตถุดิบสุดล�้ำค่า
ที่อยากพามาให้เห็นเป็นไอเดียกัน 

แมลง...
แหล่งโปรตีนใหม่ของโลก

	 คุ ้นเคยกันดีอยู่แล้ว เมื่อมีแมลง 
ที่กินได้ราว 2,000 ชนิดให้เลือกสรร  
ตั้งแต่จิ้งหรีด จักจั่น ตั๊กแตน หรือแม้
กระทั่งหนอนที่สามารถน�ำมาแปรรูปได้ 
โดยกว่า  80 เปอร์เซ็นต์ของน�้ำหนักตัว
ของแมลงนั้นจะประกอบไปด ้วย 
สารอาหาร รวมถึงโปรตีนที่มีปริมาณ
มากกว่าสัตว์อื่นๆ ในปศุสัตว์ทั้งหมด 
ทั้งนี้คนอย่างน้อย 2 พันล้านคน  
หรอืคดิเป็น 1 ใน 4 ของประชากรโลกนั้น
กินแมลงเป็นประจ�ำ แถมยังมีจ�ำนวน
เพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ เพราะใส่ใจสุขภาพ
และรักษ์โลก 

ผ�ำ...น้องใหม่แหง่วงการ
ท่ีน่าจับตา

	 ผ�ำ ไข่ผ�ำ หรือไข่น�้ำ คือพืชน�้ำ 
ขนาดเล็กสีเขียวที่ผู้คนทางภาคเหนือ
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย
นิยมน�ำมาประกอบเป็นอาหารพื้นถิ่น
มาช้านาน ปัจจุบันก�ำลังก้าวสู่บทบาท
ใหม่ในฉายา  “คาเวียร์เขียว” ดาวรุ่ง
แห่งวงการ Superfood ที่อุดมไปด้วย
โปรตีน ซึ่งสูงถึง 45 เปอร์เซ็นต์ของ 
น�้ำหนักแห้ง แถมยังผลิตโปรตีนได้ 
สูงกว่าถั่วเหลือง 5-10 เท่าเมื่อเทียบ 
ในพื้นที่การเพาะปลกูที่เท่ากนั นอกจากนี้ 
ยังมีกรดอะมิโนจ�ำเป็นครบทั้ง 9 ชนิด 
รวมถึงโอเมก้า  3 วิตามินบี 12 และ 
สารอื่นๆ อีกมากมาย ท�ำให้ได้รับ 
ความนิยมทั้งในไทยและต่างประเทศ
แพร่หลายมากขึ้น

รูห้รอืไม่? : ผ�ำ คือ พืชดอกที่เล็ก
ที่สุดในโลก โดยในแต่ละวันสามารถ
เติบโตได้เร็วกว่าข้าวโพดถึง 50 เท่า

รูห้รอืไม่? : จ้ิงหรีดผลิตก๊าซมีเทน
น้อยกว่าวัวถึง 80 เปอร์เซ็นต์  
และปล่อยแอมโมเนียน้อยกว่าหมู  
8-12 เท่า 
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เหด็...ตัวตึงแหง่ยุค

	 ขาดไปไม่ได้ส�ำหรับเห็ด เพราะ
ประกอบไปด้วยสารอาหารอย่างวิตามิน
และแร่ธาตุกว่า 15 ชนิด และเป็นแหล่ง
โปรตีนจากธรรมชาติที่มีแคลอรีต�่ำ 
และมีไฟเบอร์สูง โดยเห็ดต่างสายพันธุ์
อาจให้สารอาหารที่แตกต่างกัน เช่น  
เห็็ดนางรมและเห็็ดหอมจะอุุดมไปด้้วย
ใยอาหาร ในขณะที่่�เห็็ดไมตาเกะ และ
เห็ดแชมปิญองสีขาวจะมีวิตามิน D สูง 
ซึ่งดีต่อกระดูกและระบบภูมิคุ ้มกัน 
ของร่างกาย ซึ่งนอกจากจะบริโภค 
โดยตรงแล้ว เห็ดยังเป็นสุดยอดวัตถุดิบ
ของเทรนด์แรงอย่าง Plant-based Meat 
อีกด้วย  

รูห้รอืไม่? : มีเห็ดที่กินได้ท้ังหมด 
2,189 ชนิด แบ ่งเป ็น กินได ้
อย่างปลอดภัย 2,006 ชนิด และอีก 
183 ชนิด ต้องผ่านกระบวนการ 
ก่อนจะกินได้อย่างปลอดภัย

ต้านมะเร็งและลดการอักเสบ ส่งให้ 
ชาเขียวลอยล�ำเป็นหนึ่งในเครื่องดื่ม 
ที่อุดมด้วยคุณค่าทางโภชนาการ 
ยอดนิยมของโลก โดยคาดว่าการผลิต
ชาเขียวทั่วโลกจะสูงถึง 2.97 ล้านตัน 
ในปี 2566 นี้ ซึ่งไม่ใช่แค่จะเป็นตัวแม่
ของวงการเครื่องดื่มเท่านั้น แต่ชาเขียว
ยังเป็นวัตถุดิบมาแรงในผลิตภัณฑ ์
เสริมอาหาร ผลิตภัณฑ์ดูแลฟ ัน  
และผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอางอีกด้วย

รูห้รอืไม่? : ในปริมาณเคร่ืองด่ืม 
ที่เท่ากัน ชาเขียวจะมีกาเฟอีน 
น้อยกว่ากาแฟถึง 3 เท่า 

ชาเขยีว…วตัถดิุบมาแรงเกินต้าน

	 พรั่งพร้อมไปด้วยสารต้านอนมูุลอสิระ 
โดยเฉพาะคาเทชินที่มีคุณสมบัติ 

อะโวคาโด...
สุดยอดผลไม้ท้าใหล้อง

	 ไม่ต้องแปลกใจเพราะประเทศไทย
ก็สามารถปลูกอะโวคาโดได้ แถมให้
ผลผลิตดีไม่น้อยหน้าต่างแดนอีกด้วย 
ซึ่งเจ้า Superfruit ในร่มของ Superfood 
นี้นั้นอุดมไปด้วยไขมันดี หรือกรดไขมัน
ไม่อิ่มตัวเชิงเดี่ยวถึง 70 เปอร์เซ็นต์  
ซึ่งช่วยป้องกันการสะสมของไขมัน 
ในเส้นเลือด และลดอัตราเสี่ยงของ 
โรคหัวใจและหลอดเลือด นอกจากนี้  
ยังมีวิตามินสูง และแร่ธาตุกว่า 20 ชนิด 
สารพัดประโยชน์แบบนี้ ท�ำให้กลายเป็น
ขวัญใจของทั้งคนปลูก คนแปรรูป  
และคนเปย์เงินเพื่อหามาใช้และบริโภค
ไปตามๆ กัน

รูห้รอืไม่? : ในอะโวคาโด 100 กรัม 
จะมโีพแทสเซยีมสงูถงึ 14 เปอร์เซน็ต์ 
ซึง่มากกว่ากล้วยท่ีมอียู่ 10 เปอร์เซน็ต์ 

	 ทั้ งหมดนี้ เป ็น เพียงส ่วนหนึ่ง 
ของวัตถุดิบชั้นดีที่รอให้เกษตรกรไทย 
น�ำไปคิดต่อยอด เพื่อรังสรรค์เป็น 
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่เพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลผลิต แต่ยังเพิ่มขีดความสามารถ 
ในการแข่งขนัให้ทะลปุรอทเหนอืคูแ่ข่งได้
แบบไม่ซ�้ำใคร

FUN 
FACT!

	 นักโภชนาการยกให้
อาหารหมักดอง เช ่น  
โยเกิร์ต ผักดอง กิมจิ และ
ชาคอมบูชา เป็นสุดยอด 
Superfood แห่งปี 2566 
โดยมีหน้าใหม่อย่างพืชน�้ำ 
เช่น สาหร่าย สาหร่ายทะเล 
และมอสส์ทะเล รวมถึง
เคร่ืองด่ืมนมทางเลือกแทน
นมวัวเข้ามาร่วมวงด้วย

ที่มา : Pollock Communications 
and Today’s Dietitian :  
The 11th Annual “What’s Trending 
in Nutrition” Survey
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เม่ือพูดถึงสินค้าเกษตรแปรรปู หลายคนคงนึกภาพเปน็สินค้าธรรมดาท่ัวไปท่ีแปรรปูมาจากผลผลิตทางการเกษตร
ท่ีอาจดูไม่น่าสนใจและเข้าถึงยากส�ำหรบัลูกค้าบางกลุ่ม แต่ในปัจจุบันยุคท่ีเทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามาเป็น 
ส่วนประกอบส�ำคัญในหลายๆ ภาคธรุกิจรวมถึงภาคการเกษตร จงึท�ำใหก้ารแปรรูปสินค้าเกษตรมีการพัฒนา 
และมีความหลากหลายมากย่ิงข้ึน ท้ังในด้านของขั้นตอนการผลิต รสชาติ ไปจนถึงรูปแบบและดีไซน์ ท�ำให ้
สินค้าเกษตรแปรรปูมีความทันสมัย และตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้ามากย่ิงขึ้น มาดูกันวา่ ความก้าวหน้า
ของสินค้าเกษตรแปรรปูในปัจจุบันพัฒนาไปแค่ไหนแล้วบ้าง

ไอเดีย 5 สินค้า
เกษตรแปรรปูสุด Wow! แหง่ยุค

UPTON’S Natural Jackfruit เน้ือจากขนุน

	 แบรนด์สินค้าวีแกนที่มีชื่อเสียงแห่งเมืองชิคาโก  
ผลิตสินค้าเพื่อตอบโจทย์ความต้องการให้กับกลุ ่มคน 
รับประทานวีแกน โดยผลิตสินค้าที่น่าสนใจมากมาย  
โดยเฉพาะ “เนื้้�อที่่�ทำมาจากขนุุน” สำหรัับคนในเอเชีีย
ตะวัันออกเฉีียงใต้้ ขนุุนเป็็นผลไม้้ที่่�รู้้�จัักและคุ้้�นเคยกััน 
เป็นอย่างดี แต่ส�ำหรับชาวต่างชาติแล้ว ขนุนเป็นผลไม้ 
ที่มีความแปลกใหม่ มีรสชาติที่น่าลิ้มลอง ทางแบรนด์ 
จะเลือกใช้ขนุนอ่อนที่มีแหล่งปลูกอยู่ในประเทศไทยมาเป็น
วัตถุดิบหลัก เพราะให้รสสัมผัสที่คล้ายกับเนื้อสัตว์  
มีความนุ่ม นอกจากนี้ ยังสามารถน�ำมาปรุงได้หลากหลาย
รสชาติ ถือเป็นทางเลือกที่ดีให้กับกลุ่มคนรับประทานวีแกน

www.uptonsnaturals.com 

Just Egg ไข่จ�ำแลง

	 “ไข่” เป็นแหล่งโปรตีนชั้นดี แถมยังมีประโยชน์
มากมาย แต่ในขณะเดียวกันไข่ก็ติด 1 ใน 3 อาหาร 
ที่่�มีคีนแพ้ม้ากที่่�สุด จึงึทำให้ ้Just Egg ได้ค้ิดิค้น้ผลิิตภัณัฑ์์
ไข่่เหลวที่่�ทำการแปรรููปมาจากถั่่�วเขีียว ให้้รสสััมผัสั และ
รสชาติิมีีความใกล้้เคีียงกัับไข่่ที่่�ถููกตีีแล้้ว นิิยมนำมาทำ
เมนูู ออมเล็ต็ ไข่่คน ข้าวผัดัไข่่ ไข่่เจียีว หรือืเฟรนช์์โทสต์์ 
นอกจากนี้้�  ยั ังมีีสารอาหารและคุุณประโยชน์์ 
เทียบเท่ากับไข่ไก่ แต่ปราศจากคอเลสเตอรอล  
โดย Just Egg 3 ช้อนโต๊ะ ให้ปริมาณโปรตีน 5 กรัม 
และให้พลังงานเพียง 70 กิโลแคลอรีเท่านั้น

www.ju.st/eat/just-egg
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XO CUBE กาแฟฟรซีดราย 

	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากกาแฟที่มาในรูปแบบก้อนเจ้าแรก
ของประเทศไทยที่ยกระดับผลิตภัณฑ์กาแฟให้มีความน่าสนใจ
มากยิ่งขึน้ โดยใช้นวตักรรมฟรซีดรายเทคโนโลยกีกัเกบ็ความสด
ของอาหาร เพื่่�อคงความสด ความหอม และรสชาติิของกาแฟ
ให้้ได้้รสสััมผััสที่่�ดีีเหมืือนดื่่�มกาแฟสดจากคาเฟ่่ XO CUBE  
มาในรปูแบบก้อนฟรซีดราย สะดวกต่อการพกพา สามารถชงได้
ทั้งน�้ำร้อนและเย็นพร้อมดื่มภายใน 10 วินาที มีรสชาติให้เลือก
ถึง 3 รสชาติ 3 in 1 มอคค่า และอเมริกาโน่ ซึ่งตอบโจทย์
ความต้องการของลูกค้าในยุคปัจจุบันที่ต้องการความรวดเร็ว
และสะดวกสบาย    

www.xocubefreezedry.com 

Fit Cricket Protein Bar โปรตีนจิง้หรดี

	 โปรตีีนแหล่่งสารอาหารสำคััญในการเสริิมสร้้างกล้้ามเนื้้�อและช่่วย
ซ่่อมแซมส่่วนที่่�สึึกหรอของร่่างกาย พบมากในเนื้้�อสััตว์์ ไข่่ นม ถั่่� วชนิิด
ต่างๆ และอีกหนึ่งแหล่งโปรตีนที่ก�ำลังเป็นกระแสมาแรงและน่าจับตามอง 
นั่นคือ โปรตีนจากแมลง โดยเฉพาะจิ้งหรีด ซึ่งเมื่อเทียบในปริมาณแคลอรี
ที่เท่ากนัจิ้งหรดีมโีปรตนีมากกว่าเนื้อววัถงึ 2 เท่า นอกจากน้ี ยงัอดุมไปด้วย 
ไฟเบอร์ แคลเซียม ธาตุเหล็ก กรดไขมันไม่อิ่มตัวเชิงเดี่ยวและไม่อิ่มตัว
เชิงซ้อน ซึ่งเป็นแหล่งไขมันโอเมก้า 3 และโอเมก้า 6 ชั้นดี Fit Cricket  
จึงน�ำจิ้งหรีดมาแปรรูปเป็นโปรตีนบาร์ ซึ่งในแต่ละแท่งจะมีส่วนผสม 
ของจิ้งหรีดมากถึง 60 ตัว และให้ปริมาณโปรตีนมากถึง 10 กรัม

www.fitcricket.com

Prikka Spicy Coffee กาแฟพรกิขี้หนู

	 ความขมซ่อนเปรี้ยวของกาแฟกลายเป็นรสชาติที่คุ้นเคย 
และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว หรืออาจน�ำมาดัดแปลงเพิ่ม
รสชาติด้วยการเติมน�้ำตาล นม น�้ำผลไม้ หรือช็อกโกแลต  
เพื่อให้ได้เมนูที่หลากหลายมากขึ้น แต่หากอยากลองรสชาติ
ที่แปลกใหม่มากกว่านั้น Prikka Spicy Coffee กาแฟ 3 in 1 
เจ้าแรกของโลกที่มีสารสกัดจากพริกขี้หนูเป็นส่วนผสมถูกคิดค้น
และพัฒนาสูตรโดยเภสัชกร ที่ผสานรสชาติเข้มข้นของกาแฟ
และความเผ็ดร้อนของพริกขี้หนูได้อย่างลงตัว สร้างรสสัมผัส
ที่แตกต่างจากกาแฟทั่วไป ให้ความรู้สกึอุน่ร้อนเป็นประสบการณ์
แปลกใหม่น่าลิ้มลอง นอกจากน้ี คุณสมบัติของพริกยังมีฤทธิ์
ช่วยเร่งการเผาผลาญพลังงานและไขมันได้อีกด้วย

Prikka Spicy Coffee – Manufacturer
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