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พรอ้มหรอืยัง?
กับการก้าวสู่ Future Industry 

	 จากนี้ไป Future Industry จะไม่ใช่เรื่องไกลตัวเอสเอ็มอีอีกแล้ว 
เพราะในยุคที่โลก ถูกขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงด้วยนวัตกรรม  
และความล�้ำหน้าของเทคโนโลยีนั้น ท�ำให้ภาพของอุตสาหกรรม 
ถูกพลิกโฉมไปอย่างสิ้นเชิง อาจเรียกได้ว่า ปัจจัยภายนอก ไม่ว่า 
จะเป็นสภาพแวดล้อม คู่แข่ง ความก้าวหน้าของโลกเทคโนโลย ี 
เป็นตัวบีบบังคับให้ผู้ประกอบการ ไม่ว่าจะขนาดใหญ่หรือเล็ก  
หากคิดที่จะอยู่รอดต้องปรับตัวให้ทัน 

	 ค�ำถามคือ แล้วเอสเอ็มอีพร้อมหรือยัง? กับการก้าวสู่อุตสาหกรรม
แห่งอนาคต 

	 แน่นอนว่าเมื่อโลกถูกเปลี่ยนด้วยความล�้ำสมัยของเทคโนโลย ี
เอสเอ็มอีก็ต้องใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้าสู้ แต่อย่างที่รู้กัน  
จุดอ่อนหนึ่งของผู ้ประกอบการขนาดเล็ก คือ ความไม่พร้อม 
ที่จะพัฒนาหรือลงทุนด้านเทคโนโลยีด้วยตัวเองได้ แต่ใช่ว่าจะไม่มี
ทางออกส�ำหรับเรื่องนี้ เพราะปัจจุบันมีหลายหน่วยงานของภาครัฐ 
รวมถึงดีพร้อม (DIPROM) มีนโยบายส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ 
เอสเอ็มอีเข้าถึงเทคโนโลยีมากขึ้น เพื่อเตรียมความพร้อมให้ 
ผู้ประกอบการเติบโตและต่อสู้กับโลกแห่งอนาคตได้

	 หรอืถ้าใครอยากจะท�ำความรูจ้กักบัเรื่องราวของ Future Industry 
ให้มากขึ้น อุตสาหกรรมสาร ฉบับเดือนพฤศจิกายน-ธันวาคมนี้  
จะพาทุกคนมาเรียนรู้อุตสาหกรรมแห่งอนาคต ผ่าน 3 อุตสาหกรรม
ดาวรุ่งของไทย “อตุสาหกรรม EV-อาหารแห่งอนาคต-อตุสาหกรรม 
ทางการแพทย์และสุขภาพ” แล้วจะรู ้ว่า อนาคตไม่ได้น่ากลัว  
แต่มีโอกาสรออยู่อีกมหาศาล
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บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
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2 	สมคัรผ่าน Google Form : 
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	 “บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสาร 
เล่มนี้ เป็นความคดิเหน็ส่วนตวัของผู้เขยีนแต่ละท่าน ทางวารสาร
ไม่จ�ำเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะน�ำบทความใดๆ  
ในวารสารไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษร 
ต่อกองบรรณาธิการ”

EDITOR
TALKS

สมัครสมาชิกวารสาร

3
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กองบรรณาธิการ     INTERVIEW 05

เจาะลึกอุตสาหกรรมอนาคต
ภายใต้ภารกิจ DIPROM

	 หากพูดถึง อุตสาหกรรมอนาคตที่น่า 
จับตามอง คงหนีไม่พ้น 3 อุตสาหกรรมดาวรุ่ง
ของประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็น อุตสาหกรรม 
ยานยนต์ไฟฟ้า (EV) อุตสาหกรรมอาหาร 
แห่งอนาคต และอุตสาหกรรมทางการแพทย์ 
และสุขภาพ ที่จะมีศักยภาพในการสร้างโอกาส
ทางธุรกิจให้กับนักลงทุนและผู้ประกอบการได้ 
เนื่องจากเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่ประเทศไทย 
มีความได้เปรียบเป็นทุนเดิม เพราะมีฐาน 
การผลิตในกลุ่มอุตสาหกรรมดั้งเดิมอยู่ก่อนแล้ว

	 จากการเปิิดเผยของ วิิจัักขณ์์ รััตนสุุวรรณ
ผู้้�อำนวยการกองพััฒนานวััตกรรมและ
เทคโนโลยีีอุุตสาหกรรม กล่่าวว่่า ภาครััฐ
สามารถต่อยอดความได้เปรียบนี้ให้กลายเป็น 
จดุแขง็ได้ด้วยการเน้นเอาเทคโนโลยแีละนวตักรรม
มาช่วยเสริมและเพิ่มคุณค่าของอุตสาหกรรม 
ดงักล่าว ไปพร้อมๆ กบัการเร่งพฒันาผูป้ระกอบการ
และอ�ำนวยความสะดวกในการด�ำเนินธุรกิจ  
เพื่อเพิ่มศักยภาพและขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
อนาคตให้เติบโตก้าวไปข้างหน้าอย่างเต็มที่ 

	 ทั้งนี้ หากเจาะลึกลงไปที่กลุ่มอุตสาหกรรม
อนาคต ที่ดีพร้อม (DIPROM) มุ่งให้การสนับสนุน
ในเวลานี้ จะพบว่า  

วิจกัขณ์ รตันสุวรรณ
หนุนสรา้งอุตสาหกรรมอนาคต  

ยกระดับอนาคตอุตสาหกรรมไทย 
“อุตสาหกรรมอนาคต” หรอื Future Industry จากน้ีไปจะย่ิงมีบทบาทส�ำคัญต่อการยกระดับความสามารถ 
ในการแข่งขันของประเทศไทย ด้วยเหตุน้ี กรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม หรอื ดีพรอ้ม (DIPROM) จงึปักธง 
พรอ้มให้การสนับสนุนและพัฒนาผู้ประกอบการเอสเอ็มอีให้มีความแข็งแกรง่ เพ่ือให้สามารถก้าวเดินไป 
บนโลกแหง่อุตสาหกรรมอนาคตได้อย่างม่ันคง
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อุตสาหกรรมทางการแพทย์
และสุขภาพ

	มี ีแนวโน้้มเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง  
จากปััจจััยหนุุน ไม่่ว่่าจะเป็็น การเข้้าสู่่�
สังคมผู้สูงอายุ การตื่นตัวของกระแส
ดูแลรักษาสุขภาพ การเจ็บป่วยจาก 
การแพร่ระบาดของโรคระบาดทั้งโรค 
อุบัติใหม่หรืออุบัติซ�้ำ รวมทั้งนโยบาย
ภาครัฐที่ผลักดันให ้ประเทศไทย 
เป็นศูนย์กลางทางการแพทย์และสขุภาพ 
(Medical Hub) ของภูมิภาค โดยจะ
ประกอบไปด้วย 3 มิติ ดังนี้ มิติด้านยา
หรือเภสัชภัณฑ์ มิติด ้านเครื่องมือ 
และอุปกรณ์ทางการแพทย์ และมิติด้าน 
การบริการทางการแพทย์

	 ทั้งนี้ ในมติด้ิานเครื่องมอืและอปุกรณ์
ทางการแพทย์ เป็นส่วนที่ดพีร้อมมบีทบาท
ส�ำคัญในการส่งเสริมผู ้ประกอบการ 
ให้มีการเพิ่มขีดความสามารถในการ
พฒันาเครื่องมอืและอปุกรณ์ทางการแพทย์
มาอย่างต่อเนื่อง โดยมุ่งเน้นการใช้
นวัตกรรมและน�ำเทคโนโลยีมายกระดับ
การผลิตและผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน
สากล และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
สอดรับกับการขับเคลื่อน BCG Model 

เพื่อรองรับและส่งต่อไปสู่อุตสาหกรรม
ต่อเนื่อง เช่น อุตสาหกรรมการบริการ
ทางการแพทย์และสุขภาพ อุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ

	 “ดีพร ้อมได้มีการวางแผนการ 
ด�ำเนินงานส่งเสริมผู ้ประกอบการ 
ที่เกี่ยวข้อง ทั้งการเตรียมความพร้อม
ด้านบคุลากรภาคอตุสาหกรรม ให้เพิ่มพนู
ทัักษะประสบการณ์์ที่่�หลากหลายระดัับ
ในแต่่ละสาขาวิชิาชีพี เช่่น ช่่างเครื่่�องมือื
และอุปุกรณ์์ทางการแพทย์์ ช่่างทดสอบ
และสอบเทีียบเครื่่�องมืือและอุุปกรณ์์ 
ทางการแพทย์์ รวมถึงึพัฒันาต่่อยอดการ
เพิ่่�มผลิิตภาพให้้กัับสถานประกอบการ
ทั้้�งในรููปแบบผลิิตภััณฑ์์และบริิการ 
ทางสุุขภาพ ตามแนวปฏิิบััติิที่่�ดีี 
ตามมาตรฐานการแพทย์์และสุุขภาพ”

อุตสาหกรรม
ยานยนต์ไฟฟา้ (EV)

	 ถือเป็นอีกอุตสาหกรรมที่มีแนวโน้ม
เติบโตอย่างต่อเนื่องเช่นกัน เนื่องจาก
ทั่วโลกให้ความสนใจกับปัญหาด้าน
พลังงานและสิ่งแวดล้อม และความ
ต้องการที่จะลดคาร์บอนเป็นศูนย์  

(Net Zero) ท�ำให้ ยานยนต์ไฟฟ้า 
หรอื EV เป็นอตุสาหกรรมที่ถกูจบัตามอง 
เพราะเป็นทางเลอืกใหม่ของอตุสาหกรรม
ยานยนต์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
มากกว่า ท�ำให้มีมาตรการสนับสนุน
อุตสาหกรรมนี้อย่างหลากหลายทั้งจาก
ภาครัฐและภาคเอกชน 

	 อย่างไรก็ดี ดีพร้อมตั้งเป้าที่จะ 
ส่งเสริมผู้ประกอบการในกลุ่มอุตสาหกรรม 
EV และอุตสาหกรรมสนับสนุน ในการ
เปลี่ยนผ่านจากอุตสาหกรรมยานยนต์
รูปแบบเดิมสู่ยานยนต์สมัยใหม่ จึงให้
ความส�ำคัญกับการพัฒนาบุคลากร 
ในภาคอตุสาหกรรมยานยนต์ ที่สอดคล้อง
กับเทคโนโลยียานยนต์สมัยใหม่ ทั้งด้าน
การออกแบบ การผลิต และการซ่อม
บ�ำรุงรักษา เช่น นวัตกรรมยานยนต์
ไฟฟ้า ช่างซ่อมบ�ำรุงยานยนต์ไฟฟ้า 
นอกจากนี้ จะได้มกีารน�ำร่องสร้างต้นแบบ
ยานยนต์ไฟฟ้าหรือยานยนต์พลังงาน
สะอาดเป ็นมิตรกับสิ่ งแวดล ้อม  
ในมิติใหม่ๆ ที่สอดรับกับความต้องการ
ของผู ้ใช ้งาน ประหยัด ปลอดภัย  
ง่ายต่อการบ�ำรุงรักษา และคุ ้มค่า 
ต่อการใช้งาน 

ดีพรอ้มมุ่งใหค้วามส�ำคัญในการขับเคล่ือน
อุตสาหกรรมอนาคตโดยการใช้ประโยชน์
จากนวตักรรมและเทคโนโลยี 
เพ่ือยกระดับผู้ประกอบการใหมี้ขีดความสามารถ
ในการแข่งขันท่ีเพ่ิมขึ้น
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ในการแข่งขันที่เพิ่มขึ้น ทั้งในแง่ของ
คุณภาพและปริมาณ รวมทั้งลดโอกาส
การเกิดอันตรายจากการท�ำงาน อีกทั้ง
ช่วยให้การวางแผนการผลิตสินค้า 
ได้อย่างเป็นระบบ ลดการเกิดของเสีย 
และที่ส�ำคัญยังสามารถวางแผน 
การบ�ำรุงรักษาได้ง่ายขึ้น ซึ่งจะช่วยลด
ค่าเสียโอกาสในการผลิต 

	 ในขณะเดียวกัน ดีพร ้อมก็ได ้ 
ให้ความส�ำคัญกับการน�ำนโยบาย BCG  
มาขับเคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ไปสู่ความยั่งยืน (BCG Model) โดยอาศัย
กลไกของนวัตกรรมและเทคโนโลย ี
เพื่อผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง 
ซึ่งการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วย BCG  
จะสร้างโอกาสธุรกิจใหม่ๆ ให้กับ
อุตสาหกรรมอนาคต รวมถึงส่งเสริม 
และสนับสนุนให้เกิดการสร้างสรรค์ธุรกิจ
นวััตกรรมที่่�จะสามารถสนัับสนุุนกลุ่่�ม
อุุตสาหกรรมแห่่งอนาคตได้้อีีกด้้วย 

“BCG & นวัตกรรมเทคโนโลยี” 
กลไกสรา้งโอกาสใหม่
ใหอุ้ตสาหกรรมอนาคต 

	 ถึงตรงนี้ วิจักขณ์ ได้กล่าวเสริมว่า 
จากวิกฤตสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของโรคโควิด -19 ได ้กระตุ ้นให  ้
ภาคอุตสาหกรรมเกิดการเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว และเมื่อรวมกับความ
ก้าวหน้าของเทคโนโลยีสมัยใหม่  
หรือ Disruptive Technology ที่เข้ามา 
มีบทบาทผลักดันให้ธุรกิจต้องเร่ง 
ปรับตัวเพื่อให้อยู ่รอด ส่งผลให้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของการผลิต
จากรูปแบบเดิมสู่การผลิตสมัยใหม่ 

	 จากการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว ท�ำให้
ดพีร้อมมุง่ให้ความส�ำคญัในการขบัเคลื่อน
อตุสาหกรรมอนาคต โดยการใช้ประโยชน์
จากนวตักรรมและเทคโนโลย ีเพื่อยกระดบั
ผู้ประกอบการให้มีขีดความสามารถ 

แนะผู้ประกอบการ 
ปรบัตัวรบัเศรษฐกิจ
ฐานนวัตกรรม

	 ปัจจุบันโครงสร้างอุตสาหกรรม 
ของประ เทศไทยอยู ่ร ะหว ่า งการ 
เปลี่ยนผ่านสู ่การเป็น “เศรษฐกิจ 
ฐานนวัตกรรม” ที่จะพึ่งพิงการด�ำเนิน
ธุรกิจด้วยการประยุกต์ใช้เทคโนโลย ี
และนวัตกรรมในด้านต่างๆ มากยิ่งขึ้น 
ดงันั้น ผูป้ระกอบการจ�ำเป็นต้องท�ำความ
เข้าใจและปรับตัวให้ทัน และนี่คือ  
3  แนวทางการปรับตั วส� ำหรับ 
ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีที่ต้องรู้ไว้

นอกเหนือจากการน�ำนวัตกรรม 
และเทคโนโลยีีมาวิิจััยและพััฒนา
ผลิติภัณัฑ์แ์ละบริกิาร เพื่่�อให้ส้ามารถ
ตอบสนองความต้อ้งการของผู้้�บริโิภค
มากขึ้้�นแล้้ว สิ่่�งที่่�ผู้้�ประกอบการ 
ควรจะต้้องคำนึึงถึึง คืือ การปรัับ
กระบวนการผลิิตหรืือกระบวนการ
ทางธุุรกิิจ เพื่่�อให้้ง่่ายต่่อการบริิหาร
จััดการขององค์์กรอย่่างเป็็นระบบ 

ควรปรบัเปลี่ยนหรอืเพิ่มรปูแบบธรุกจิ
ที่่�เกิิดจากการต่่อยอดจากธุุรกิิจเดิิม 
เพื่่�อให้้สามารถสร้้างความยืืดหยุ่่�น
ของการดำเนินิธุรุกิจิและลดความเสี่่�ยง
ด้้านการแข่่งขัันทางธุุรกิิจที่่�เกิิดจาก
การเปลี่่�ยนแปลงของแนวโน้้ม 
ตลาดได้้

ผูป้ระกอบการควรให้ความส�ำคญักบั 
“ข้้อมููล” ซึ่่�งเป็็นปััจจััยสำคััญที่่�จะ
สร้้างโอกาสทางการแข่่งขัันในตลาด
ได้อ้ย่า่งมีปีระสิทิธิภิาพ ซึ่่�งการบริหิาร
จััดการข้้อมููลที่่�ดีี จะทำให้้มองเห็็น
ภาพรวมของธุุรกิิจ ทั้้�งนี้้� องค์์กร 
ควรให้้ความสำคััญกัับกลยุุทธ์์ 
และวิิธีีการในการเข้้าถึึง จััดเก็็บ 
วิิเคราะห์์ และการใช้้ข้้อมููล เพื่่�อจะ
ได้้ใช้้ประโยชน์์จากข้้อมููลได้้อย่่าง 
ถููกต้้อง
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COVER STORY    วนัวสิา งามแสงชัยกิจ 08

	 เมื่อโลกเปลี่ยนแปลงเร็วขึ้นทุกวัน 
การท�ำธุรกิจแบบเดิมๆ จึงเริ่มห่างไกล
จากการตอบโจทย์ความต้องการของ
ตลาดและผู้บริโภคเข้าไปทุกที Future 
Industry หรืออุตสาหกรรมแห่งอนาคต
ที่มีเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ  
เป็นตัวชูโรง จึงกลายเป็นค�ำตอบส�ำคัญ
ที่จะช่วยให้ผู ้ประกอบการอยู่รอดได ้
ในการแข่งขันที่มี “3 เปล่ียน” ต่อไปนี้
เป็นเดิมพัน

ผู้บรโิภคเปล่ียน พฤติกรรมที่เคย
เห็นจะไม่เหมือนเดิม วิธีการจับจ่ายต้อง
ง่ายและสะดวกที่สดุ ธรุกจิไหนมเีทคโนโลยี
หรือนวัตกรรมโดนใจ เตรียมตัว Win! 
ได้เลย  

FUTURE 
INDUSTRY 

ป้ันธรุกิจเล็ก  
ลุยโลกอุตสาหกรรมอนาคต

“หยุดอยู่กับท่ีเท่ากับตาย” ค�ำพูดคุ้นหูท่ีช่างมีความหมายส�ำหรับการท�ำธุรกิจ โดยเฉพาะในอนาคต 
ท่ีอุตสาหกรรมต่างๆ จะถกูชีว้ดัด้วย “นวตักรรมใครดีใครได้” และ “เทคโนโลยีใครเด่นคนน้ันชนะ”  2 ปัจจยัส�ำคัญ
แหง่โลกยุคใหม่ท่ีพรอ้มจะพากิจการพุ่งทะยานไปไดไ้กล แม้ขนาดจะไม่ไดใ้หญ่หรอืเป็นเพียงเอสเอม็อก็ีตามที 

การเข้าถึงเปล่ียน ช่องทางที่ลูกค้าจะรับรู้และจดจ�ำแบรนด์ได้ต้องหลากหลาย
และไม่ยุ่งยาก ธุรกิจไหนมีทั้งออนไลน์ โซเชียลมีเดีย และออฟไลน์ เตรียมตัวขาย 
ได้ทุกวินาที! 

คู่แข่งเปล่ียน ไม่ใช่แค่ธุรกิจร่วมอุตสาหกรรมเดียวกันเท่านั้นที่เป็นคู่แข่ง  
เพราะต่อจากนี้จะมาจากทุกสารทิศ ธุรกิจไหนสร้างโซลูชั่น หรือความแปลกใหม ่
ไม่ซ�้ำใคร เตรียมตัวครองพื้นที่ได้มากกว่า! 
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	 ดงันั้น การน�ำเทคโนโลยแีละนวตักรรม
มาใช้ เพื่อยกระดับขีดความสามารถ 
ที่มีได้จะเป็นใบเบิกทางให้เอสเอ็มอี
เติบโตไปได้ไกลกว่าเดิม นั่นเพราะ  
2 ปัจจัยที่ว่า ไม่เพียงแต่จะช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพให้กับการท�ำธุรกิจ ยังช่วย
ลดต ้นทุนการผลิต เพิ่มคุณภาพ 
ให้กับสินค้าและบริการ ลดค่าใช้จ่าย 
ในการจ้างพนักงาน ลดความผิดพลาด 
ในการท�ำงาน ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
ไปจนถึงเพิ่มความได้เปรียบในการเก็บ
และวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าและตลาด 
ได้เป็นอย่างดี  

5 Traits
พาเอสเอ็มอีสู่

อุตสาหกรรมแห่งอนาคต 
	 ใครว่าประตูแห่งโอกาสนั้นเปิดกว้าง
ส�ำหรับธุรกิจขนาดใหญ่เท่านั้น เพราะ
คนตัวเล็กอย่างเอสเอ็มอีก็สามารถคว้า
มาไว้ในมือได้เช่นกัน เพียงรู้จักปรับ 
และยกระดับศักยภาพตามกลยุทธ ์ 
“Five Traits : 5 คุณสมบัติพลิกธุรกิจ 

ให้แกร่งบนโลกอนาคต” หนทางสู ่
ความส�ำเร็จที่ผู ้ประกอบการยุคใหม ่
ต้องมีและตามให้ทัน

Think Differently : 
คิดใหต่้าง

	 เพราะโลกอนาคตไม่มีที่ว่างให้ความ
ธรรมดา ดังนั้น ถึงเวลาที่ต้องคิดให้ต่าง 
คดิให้สวนกระแส และคดิให้ออกว่าธรุกจิ
ที่ท�ำอยู่นั้นจะสร้างนวัตกรรม พัฒนา
โซลูชั่น หรือหยิบเทคโนโลยีอะไร 
มาท�ำให้เกิดสิ่งใหม่ที่ Wow! ผู้คนได้ 
หรือแตกต่างไปจากสิ่งที่มีอยู่ในตลาด 
เพื่อก้าวล�้ำเหนือคู่แข่งและสร้างความ
เตบิโตให้ธรุกจิ ซึ่งผูป้ระกอบการสามารถ
ใช้ข้อมูลเชิงลึก (Insight) ของลูกค้า  
คู่ค้า และผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม
มาเป็นแนวทางและจุดตั้งต้นได้  

Know Your Market : 
มองความต้องการ
ของตลาดใหอ้อก

	 การศึกษา วิเคราะห์ และวิจัยตลาด
มีส่วนส�ำคัญเป็นอย่างมากที่จะท�ำให้ 

ผู้ประกอบการรู้ถึงความต้องการของ 
ผู ้บริโภค เทรนด์ และการแข่งขัน  
ที่วนันี้ไม่ได้จ�ำกดัแค่ในประเทศ แต่ขยาย
เป็นระดับโลก ดังนั้น การรู้จักและเข้าใจ
ถึงเรื่องดังกล่าวจะท�ำให้เห็นถึงช่องว่าง
ที่มีอยู ่ในตลาด และช่วยให้รู ้ว ่าจะ 
ปรับธุรกิจ ผลิตภัณฑ์ หรือบริการด้วย
เทคโนโลยีและนวัตกรรมอย่างไร 
ให้ตอบโจทย์ผู้คนได้ดีขึ้น 

Take The Initiative : 
ท�ำ R&D ใหธุ้รกิจยืนหน่ึง

	 การให้ความส�ำคัญในการท�ำ R&D 
หรอืการวจิยัและพฒันาจะช่วยให้เอสเอม็อี
ก้าวสู่อุตสาหกรรมแห่งอนาคตได้ ซึ่ง
สามารถเริ่มหาไอเดียได้จาก Pain Point 
หรือปัญหากวนใจผู ้บริโภคในชีวิต 
ประจ�ำวนั เพื่อสร้างผลติภณัฑ์หรอืบรกิาร
ที่โดดเด่นและเลียนแบบได้ยาก ซึ่งใคร
ที่ยังติดปัญหาของการไม่มีเงินทุน 
เพียงพอ ไม่มีความรู้ หรือไม่มีเครื่องมือ
หรือบุคลากร สามารถขอค�ำปรึกษาและ
การสนับสนุนได้จากหน่วยงานของรัฐ 
สถาบนัการศกึษาและมหาวทิยาลยัของรฐั 
รวมถึงศูนย์วิจัยเฉพาะอุตสาหกรรมต่างๆ 
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เปล่ียนแบบไหน? ธรุกิจไปไดไ้กลในอนาคต

เปล่ียน
การค�ำนวณ

ด้วยการคาดเดา 
เป็นการใช้ 

Data 
ในการคาดการณ์

เปล่ียน
การเก็บข้อมูล
แบบ Manual 

เป็นการเก็บ
แบบดิจทัิล 

หรอืเก็บบน Cloud 

เปล่ียน
การท�ำเรือ่งซ้�ำๆ 

ของพนักงาน 
เป็นการใช้ระบบอตัโนมัติ 

(Automation) 
หรอืหุน่ยนต์

เปล่ียน
ความคิด 

“ต้องเล่นใหญ่” 
เป็น “เริม่ต้นได้ 
จากเรือ่งเล็กๆ 

แต่ต้องเริม่ใหเ้รว็”  

เปล่ียน
การท�ำตาม

กระแส 
เป็นบุกเบิก

และทดลองท�ำ
ส่ิงใหม่ๆ อยู่เสมอ



Don’t Get 
Discouraged : สูใ้หสุ้ด 

	 รู้ไหมว่า กว่าจะได้โปรเจกต์ชั้นยอด 
10 โปรเจกต์จะต้องมีไอเดียอย่างน้อย 
50 ไอเดีย และจะมีแค่ 2 โปรเจกต ์
เท่านั้นที่จะประสบความส�ำเร็จ ดังนั้น  
อย่าเพิ่งถอดใจไปง่ายๆ กับการหา 
ความแปลกใหม่ให้ธุรกิจ ฉะนั้น เมื่อม ี
ไอเดยีแล้วให้พจิารณาถงึความเป็นไปได้ 
ต้นทุน ความเสี่ยงและผลตอบแทน 
ของแต่ละอย่างที่จะท�ำให้ถี่ถ้วน แต่หาก
ท�ำเต็มที่แล้วยังไม่ได้ผลที่ดีอย่างที่หวัง 
ให้ถือเสียว่าเป็นโอกาสในการเรียนรู้ 
และน�ำไปใช้ปรับปรุงและพัฒนาต่อไป 
ท่องไว้เสมอว่าความล้มเหลวไม่ใช่จุดจบ 
แต่คือโอกาสแห่งการเรียนรู้

Have A Future 
Mindset : ปรบัตัวใหเ้ป็น 

	 เปิดใจและพร้อมเรียนรู้ในเทคโนโลยี
และนวัตกรรมใหม่ๆ คือคุณสมบัติสุด 
ที่จะส�ำคญั ในการพาธรุกจิสูอ่ตุสาหกรรม
แห่งอนาคต ซึ่งเจ้าของกิจการควรศึกษา
ให้เข้าใจอย่างถ่องแท้ว่า เทคโนโลยี 
หรือนวัตกรรมนั้นๆ มีประโยชน์อย่างไร 
มีผลกระทบด ้านไหน แบบไหน 

ที่เหมาะสมกับธุรกิจ เมื่อน�ำมาใช้แล้วจะสร้างโอกาสได้มากขนาดไหน ที่ส�ำคัญ 
ต้องรู้จักทดลอง ปรับใช้ และเรียนรู้ได้แบบไม่รู้จบ (Lifelong Learning) พร้อมพัฒนา
ให้คนในองค์กรมี Mindset ที่ว่านี้ไปด้วยกัน 

	 เท่านี้ การไล่ให้ทันคลื่นเทคโนโลยีลูกใหม่และท�ำให้นวัตกรรมอยู่ในทุกเสี้ยว 
ของชีวิตผู้คนจะไม่ใช่เรื่องยากและไม่ใช่เรื่องที่เอสเอ็มอีท�ำไม่ได้อีกต่อไป นั่นเพราะ
ใครที่พร้อมขยับและเปลี่ยนแปลงได้ก่อน จะกลายเป็น Survivor แห่งอุตสาหกรรม
อนาคตได้อย่างแท้จริง     

	 เพื่อให้การก้าวไปสู่อุตสาหกรรมอนาคตของธุรกิจเอสเอ็มอีเห็นภาพได้ชัดขึ้น  
จึงจะพาไปดูเส้นทางการท�ำธุรกิจของ คนตัวเล็กที่มองการณ์ไกล ขยับเข้าไป 
คว้าโอกาสในอุตสาหกรรมดาวรุ่ง อย่าง อุตสาหกรรม EV อุตสาหกรรมอาหาร 
แห่งอนาคต และอุตสาหกรรมทางการแพทย์และสุขภาพได้ก่อนใคร และเชื่อว่า 
จะมีโอกาสส�ำเร็จและเติบโตได้อย่างแข็งแกร่ง
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ท�ำ R&D 
อนาคตธรุกิจดีข้ึนอย่างไร?

สรา้งความพึงพอใจ
ใหกั้บลูกค้า สนองความต้องการ 
ได้ตรงจุด 

เพ่ิมมูลค่าใหกั้บผลิตภัณฑ์ 
ท�ำใหไ้ด้ยอดขายหรอืก�ำไรเพ่ิมขึ้น

ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่
ท่ีแตกต่างจากคู่แข่ง

ช่วยใหธ้รุกิจอยู่รอด ได้นานขึ้น 
5 Do’s ท่ีควรท�ำ 5 Don’ts ท่ีควรเลิก

Do’s
Don’ts

& ทักษะแหง่
อนาคตดันธรุกิจโต

ยืดหยุ่นต่อการ
เปล่ียนแปลง พรอ้มรบั

ความท้าทาย

ใส่ใจเรือ่งดิจทัิล 
ความเคล่ือนไหวด้าน

เทคโนโลยี

มีความเป็น
ผู้น�ำ 

กล้าตัดสินใจ 

มีความฉลาดทางอารมณ์
และความสามารถ
ในการเข้าสังคม

มีความคิด
สรา้งสรรค์

และการคิดเชิงนวตักรรม

เมินใช้เทคโนโลยี 
ไม่สน

มีนวตักรรม 

มองข้ามโลกดิจทัิล 
ไม่หยิบใช้เป็น

เครือ่งมือ
 

ไม่พัฒนาต่อยอด
ข้อมูล / Data 

ท่ีมีในระบบ

ติดอยู่ในโลก Tech 
คือทุกอย่าง 

จนลืมความเป็นมนุษย์ 

ลอกเลียน 
ละเมิดไอเดีย

และความคิดผู้อืน่ 
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EV อนาคตใหม่ท่ีใกล้ตัว 

	 แม ้ตัวเลขดังกล ่าวจะเป ็นการ 
คาดการณ์สิ่งที่จะเกิดขึ้นในอีกหลายป ี
แต่ปฏิเสธไม่ได้ว่า กระแสของ EV นั้น
มาแรงมากขึ้นในทุกวันนี้  โดย  
MarketsandMarkets บริษัทวิจัยตลาด
ชั้นน�ำของโลกชี้ว่า ในปีนี้เองมูลค่าตลาด
รถยนต์ EV ทั่วโลกจะอยูท่ี่ 388.1 พนัล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ และจะพุ ่งไปแตะ  
951.9 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในอีก  
7 ปีข้างหน้า  

	 ในสว่นของประเทศไทยเองกค็รกึครื้น
ไม่แพ้กนั เมื่อคนไทยหนัมานยิมใช้รถยนต์
ไฟฟ้ากันมากขึ้น โดยข้อมูลจากสมาคม
ยานยนต์ไฟฟ้า เผยให้เห็นว่า ตั้งแต่ 
วันที่ 1 มกราคม-31 กรกฎาคม 2566  

จบัเทรนด์อุตสาหกรรม EV 
พลังงานใหม่ท่ีโลกต้องการ

วา่กันวา่ ในปี 2573 ท่ัวโลกจะมีรถพลังงานไฟฟา้ (Electric Vehicle) ท้ังรถยนต์ รถประจ�ำทาง รถตู้ รวมถึง 
รถบรรทุกวิ่งบนถนนมากถึง 145 ล้านคันตามการคาดการณ์ขององค์การพลังงานระหว่างประเทศ  
(International Energy Agency) สอดคล้องกับข้อมูลจากธนาคารไทยพาณิชย์ท่ีระบุไว้ว่า นับไปอีก  
10 ปีถัดจากน้ัน ยอดขายรถยนต์ EV จะครองสัดส่วนประมาณ 55 เปอรเ์ซ็นต์ของยอดขายรถยนต์ใหม่ท้ังหมด 
และกวา่ 33 เปอรเ์ซ็นต์ของจ�ำนวนรถยนต์ท่ีใช้กันท่ัวโลกน้ันจะเป็นรถยนต์ EV อกีด้วย 

มีการจดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ 
(BEV) ไปแล้ว 49,952 คนั เพิ่มขึ้น 2 เท่าตวั
จากปีที่แล้ว หรือประมาณ 20,816 คัน 

ตอบโจทยโ์ลก...ไดใ้จผู้คน 

	 ดังนั้น จึงไม่น่าแปลกใจว่า ท�ำไม
ยานยนต์ EV ก�ำลังก้าวที่จะเป็นพลังงาน
ขับเคลื่อนโลกรูปแบบใหม่ที่ผู้คนนิยมใช้
กันอย่างเต็มตัว เพราะไม่เพียงแต่จะ
ช่วยรักษาสิ่งแวดล้อมได้มากกว่ารถยนต์
น�้ำมนั แต่ยงัเป็นเทคโนโลยสีดุล�้ำที่เข้ากบั
ไลฟ์สไตล์ยุคดิจิทัล และประหยัด 
ค่าใช้จ่ายได้มากกว่าเมื่อเทียบกับ 
รถเครื่องยนต์สันดาปที่ใช้น�้ำมันทั่วไป 

	 เท่านั้นไม่พอ นโยบายของหลากหลาย
ประเทศชั้นน�ำทั่วโลกที่ก�ำลังเดินหน้า

ผลกัดนัให้รถยนต์ EV ขึ้นแท่นเป็นรถยนต์
แห่งอนาคต ตคีูไ่ปกบัการที่ผูป้ระกอบการ
หลายภาคส่วนต่างผุดบริการต่างๆ  
ที่เกี่ยวข้อง เพื่อรองรับการเติบโตของ
ตลาดและความต้องการของผู้บริโภค 
ในการใช้รถยนต์ไฟฟ้า ไม่ว่าจะเป็น 
จุดบริการชาร์จไฟฟ้า จุดจอดพิเศษ  
หรือศูนย์ซ่อมบ�ำรุง รวมถึงการพยายาม
ลดต้นทุนการผลิต ลดราคาแบตเตอรี่ 
และเพิ่มศักยภาพให้อุตสาหกรรม  
นบัเป็นแรงส่งชั้นดใีห้วงการ EV ขยายตวั

	 แล้วคุณล่ะ พร้อมหรือยัง? ที่จะ
เติบโตไปด้วยกันกับอุตสาหกรรม EV 
(ว่าที่) น้องใหม่ที่จะกลายเป็นก�ำลังหลัก
ของโลกนี้ในอนาคต
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จุดเปล่ียนเส้นทางธุรกิจ 
เพราะไม่อยากเป็นผู้สรา้งขยะ

	 เส้นทางการท�ำงานหลังจากเรียนจบ
ด ้านการดีไซน ์และออกแบบของ  
สรณัญช์ ชูฉัตร ที่ได้เริ่มต้นออกแบบ
สินค้าต่างๆ มากมาย จนตระหนักได้ว่า
สิ่งที่สร้างขึ้นมา สุดท้ายก็จบลงที่การ 
กลายเป็นขยะ ที่นับวันมีแต่จะเพิ่ม 
มากขึ้นเรื่อยๆ

	 “เราในฐานะนักออกแบบยิ่งท�ำอะไร
ออกมามากเท่าไร โลกกแ็ย่ขึ้นมากเท่านั้น
ถึงแม้จะเป็น Eco Design หรือการน�ำ
เศษวััสดุุเหลืือใช้้มาผลิิต แต่่สุุดท้้ายก็็
จบลงที่่�การเป็็นขยะเหมืือนกััน เลย 
ตััดสิินใจออกจากเส้้นทางนัักออกแบบ  
ผันตัวมาท�ำธุรกิจให้ค�ำปรึกษาด้าน
กลยุทธ์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ซึ่ง
สมัยนั้นเมื่อ 10 ปีที่แล้วเราได้สัมผัสกับ
ลกูค้าที่มาจากหลากหลายธรุกจิ สอบถาม
ประเด็นเรื่องความยั่งยืนในการท�ำธุรกิจ 
แต่ธุรกิจในตอนนั้นจะมองภาพการท�ำ 
CSR เป็นหลัก ยังไม่มีภาพของความ
ยั่่�งยืืนที่่�ชััดเจน”

ETRAN
รถมอเตอรไ์ซค์ไฟฟา้  

นวตักรรมธรุกิจพลังงานสะอาด
ปัจจุบันการก้าวหน้าของธุรกิจในหลายอุตสาหกรรมต้องพ่ึงพานวัตกรรมและเทคโนโลยีท่ีทันสมัย เพ่ือเป็น 
แรงขับเคล่ือนและสรา้งความแตกต่างใหกั้บสินค้าหรอืบรกิาร ซ่ึงส่ิงท่ีตามมาจากการเติบโตท่ีรวดเรว็น้ี คือ  
ผลกระทบที่่�เกิิดขึ้้�นกัับสิ่่�งแวดล้้อม ทำำ�ให้ห้ลายธุุรกิิจเริ่่�มมีีแนวคิิดในการพััฒนาสิินค้้าควบคู่่�กับการใช้้พลัังงาน
สะอาด ที่่�จะกลายเป็็นแนวทางการทำำ�ธุุรกิิจรููปแบบใหม่่ในอนาคต “ETRAN” บริษัิัทผลิิตรถมอเตอร์ไ์ซค์์ไฟฟ้า้  
จงึได้น�ำแนวคิดการผสมผสานเทคโนโลยีและพลังงานสะอาด มาปรบัใชใ้นการด�ำเนินธุรกิจ เพ่ือผลิตสินค้าท่ี 
ทันสมัยโดยไม่ท�ำรา้ยส่ิงแวดล้อม
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	 สรณญัช์ย้อนเล่าถงึจดุเปลี่ยนในชวีติ 
พร้อมกับจุดเร่ิมต้นของแนวคิดธุรกิจใหม่ 
ซึ่งเกิดจากวันหนึ่งที่เขาจ�ำเป็นต้อง 
เดินทางไปพบลูกค้า โดยเลือกใช้บริการ 
รถจักรยานยนต์รับจ้าง เนื่องจาก 
คนขบัรถลากะทนัหนั นบัเป็นประสบการณ์
คร้ังแรกท่ีกลายเป็นจุดเปล่ียนคร้ังส�ำคัญ 
เพราะในขณะที่นั่งอยู่บนรถได้สัมผัส 
ทั้งกลิ่นควัน ความหนาแน่นของรถ เสียง
ของเครื่องยนต์ ท�ำให้เกิดค�ำถามว่า 
“เป็นไปได้ไหมถ้าเราจะท�ำมอเตอร์ไซค์
ที่ดต่ีอโลก?” ซึ่งในความรูส้กึตอบทนัทว่ีา 
“ได้” และอีกหนึ่งแรงบันดาลใจที่ท�ำให้
กล้าลงมือท�ำ  คือหนังเรื่อง Mission 
Impossible ที่สามารถท�ำในสิ่งที่คดิว่ายาก
ให้เกิดขึ้นได้ และยังเป็นที่มาของชื่อ 
ETRAN ซึ่งมาจากตัวละครน�ำในเรื่อง
นั่นเอง

เดินหน้าด้วยความท้าทาย 
พรอ้มสรา้งส่ิงใหม่

	 ในเวลานั้นประเทศไทยยังใหม่มาก
กับค�ำว่า “ยานยนต์ไฟฟ้า” แต่ในมุม
ของสรณัญช์กลับมองว่าประเทศไทย 
มีความพร้อมในการผลิต เนื่องจาก
ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตให้กับ 
บริษัทต่างๆ มากมาย แต่ขาดเพียง
นวัตกรรมที่ทันสมัย

	 “ประเทศไทยมีครบทุกอย่าง ช่างที่
มีฝีมือ อุปกรณ์อะไหล่ต่างๆ แต่ยังไม่มี
การคิดค้นนวัตกรรมที่เป็นของตัวเอง 
ซึ่งนั่นคือความท้าทายแรกที่เราต้องเจอ 
แต่โชคดีที่เคยเรียนการออกแบบรถ 
มาบ้าง จึงตัดสินใจน�ำไอเดียไปพูดคุย
กบัเพื่อนที่เรยีนมาด้วยกนั จนเกดิเป็นการ
รวมตัวเพื่อสร้างรถมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า”

	 จากจุุดนี้้�เองที่่�ทำให้้สรณััญช์์เริ่่�มต้้น
ผลิตและจัดจ�ำหน่ายรถมอเตอร์ไซค์
ไฟฟา้ในชื่อรุ่น ETRAN MYRA ที่ออกแบบ
มาเพื่อการพาณิชย์และเหมาะส�ำหรับ
การขนส่ง โดยจับมือร่วมกับธุรกิจ 
เดลิเวอรี่ ในการเช่ารถเพื่อช่วยให้ 
ไรเดอร์ประหยัดค่าน�้ำมัน พร้อมทั้งขยาย
ธุรกิจเพิ่มเติม ไม่ว่าจะเป็น ETRAN 
Mobile Application, ETRAN Rental 
บริการเช่ารถ, ETRAN Franchise ที่ขยาย
ไปสู ่ต ่างจังหวัด รวมถึง ETRAN  
Government Service ที่ให้บริการกับทาง
ภาครัฐอีกด้วย

	 “อุตสาหกรรมใหญ่ที่สุดคงหนีไม่พ้น 
พลังงาน ยานพาหนะ และการสื่อสาร 
ซึ่งรถมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้าของเรา ได้รวม 
3 อุตสาหกรรมหลักของโลกมาไว  ้
ด้วยกนั ทั้งในด้านพลงังาน คอื แบตเตอรี่
และจุดชาร์จ ด้าน Automotive คือ  
ตัวรถและบริการต่างๆ ส่วนด้านการ
สื่อสาร คือ รถของเราทุกคันมี 
แอปพลิเคชันเชื่อมต่อ มีการติดตาม 
เพราะฉะนั้น นี่คือครั้งแรกของโลกที่  
3 อตุสาหกรรมมาผสานกนัได้อย่างลงตวั 

	 สรณัญช์บอกว่าเมื่อเริ่มศึกษาข้อมูล
ท�ำให้พบว่ามีรถมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า 
ที่จดทะเบียนในประเทศอยู่ประมาณ 
100 คัน สะท้อนให้เห็นว่า ยังมีช่องว่าง
ในตลาดอีกมาก จึงเริ่มเดินหน้าศึกษา
และออกแบบ Prototype คันแรก และ
คว้ารางวัล Popular Vote ในโครงการ
บ่มเพาะสตาร์ทอัพ ถือเป็นเครื่อง 
การันตีว่าแนวคิดนวัตกรรมของเขานั้น
สามารถพัฒนาต่อได้อย่างแน่นอน

สรณัญช์ ชูฉัตร
13



แต่ในมุมมองของผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้า
บอกว่า เป็นการลดจ�ำนวนผู้ใช้น�้ำมัน 
และเปลี่ยนมาใช้พลังงานสะอาดแทน 
ซึ่งเป็นสิ่งที่สร้างความเปลี่ยนแปลงที่ดี
ให ้กับโลก และในอนาคตอันใกล้ 
ยังเชื่อว่า ผู้บริโภคจะหันมาใช้ยานยนต์
ไฟฟ้าเพิ่มมากขึ้น เห็นได้จากภาค
อุตสาหกรรมที่มีการปรับตัวหันมาผลิต
สินค ้าส� ำหรับรถไฟฟ ้า รวมถึ ง 
ผู้ประกอบการอู่ซ่อมบ�ำรุงที่มีจ�ำนวน
เพิ่มสูงขึ้น และข้อมูลที่น่าสนใจกว่านั้น 
คือ ในปีที่ผ่านมาประเทศไทยมีจุดชาร์จ
รถไฟฟ้าติดอันดับ Top ของโลก แสดง
ให้เห็นว่าประเทศไทยพร้อมรับกับการ
เปลี่ยนของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า
ที่ก�ำลังจะเข้ามา

	 สุดท ้ายนี้  สรณัญช ์กล ่าวว ่า  
ความส�ำเร็จของธุรกิจไม่ใช่จ�ำนวนของ
สินค้าที่ขายได้ แต่เป็นการใช้นวัตกรรม
ที่มาจากแนวคิดช่วยให้สังคมไทย 
เปลี่ยนผ่านเข้าสู่อุตสาหกรรมพลังงาน
สะอาดได้เร็วยิ่งขึ้น เพื่อความยั่งยืนของ
ทุกอุตสาหกรรมนั่นเอง

ETRAN (Thailand)

2844 ถ.กรุุงทพฯ-นนทบุุรีี 
แขวงวงศ์์สว่่าง เขตบางซื่่�อ 

กรุงเทพฯ 10800

ETRAN

www.etrangroup.com

เรามองว่า ยานยนต์ในยุคใหม่ต้อง 
ตอบโจทย์ได้หลายด้านไม่ใช่เพียงการ
ขับขี่อย่างเดียว เราให้ความส�ำคัญทั้ง
ในด้านคุณภาพการใช้งาน ขั้นตอน 
การผลิตที่น�ำเทคโนโลยีพลังงานสะอาด
เข้ามาใช้ให้มากที่สุด รวมถึง After Life 
Product เราต้องมีความรับผิดชอบต่อ
สิ่งที่เราสร้างขึ้นมา ค�ำนึงถึงการจัดการ
เมื่อวันหนึ่งสินค้ากลายเป็นของเสีย 
หรือขยะ ต้องมีการวางแผนท�ำให้  
Journey ของเราสะอาดที่สุด”

น�ำนวัตกรรมก้าวสู่ยุคแหง่
การเปล่ียนแปลง

	 ปัจจุบันประเทศไทยเริ่มเปิดรับกับ
การเข้ามามีบทบาทของยานยนต์ไฟฟ้า
เพิ่มมากขึ้น ถึงแม้ว่าจะเป็นผู้บริโภค 
ในกลุม่ที่สนใจในเรื่องเทคโนโลย ีหรอืผู้ที่
ให ้ความส�ำคัญในเรื่องสิ่งแวดล้อม  
แต่ถอืเป็นสญัญาณการเปลี่ยนแปลงที่ดี

	 ส�ำหรับมุมมองผู้บริโภค หลายคน 
ที่่�เลืือกใช้้ยานยนต์์ไฟฟ้้ามีีเหตุุผลหลัักๆ 
คืือ ประหยััดน้้ำมััน ลดค่่าใช้้จ่่าย  
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จากความสนใจในวัยเด็ก...
สู่ไอเดียการท�ำธุรกิจ

	 จากความสนใจในวัยเด็กเกี่ยวกับเรื่อง
เทคโนโลยีและรถยนต์ไฟฟ้าของ “ธีรภัทร 
ธิิติิโสตถิิกุุล” นำไปสู่่�ไอเดีียการเริ่่�มต้้น
ธุุรกิิจที่่�เป็็นส่่วนสำคััญที่่�ช่่วยผลัักดััน 
และสนับัสนุนุการใช้้รถยนต์์ไฟฟ้้าให้้มีคีวาม
สะดวกสบายในการใช้้งานมากยิ่่�งขี้้�น

	 “ย้อนไปในช่วงวยัเดก็เรามคีวามสนใจ
ในเรื่องรถยนต์ไฟฟ้า ตอนนั้นเรามอง 
ในภาพของความล�้ำสมัย และน่าตื่นตา
ตื่นใจ แตกต่างจากรถยนต์ทั่วไปในสมยันัน้ 
ซึ่งในตอนนั้นจะเหน็ได้จากสื่อต่างประเทศ
เป็นส่วนใหญ่  ในประเทศเรายังไม่ได้รับ
ความสนใจมากเท่าไร ท�ำให้เวลานั้นเรา
ไม่ได้คิดศึกษาอย่างจริงจัง แต่เมื่อโต 
ขึ้นมาในยุคที่สิ่งแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป
ค่อนข้างมาก บวกกับความรู ้ เรื่อง  
Sustainability ที่ได้ศึกษามา และตัวเลข
การเตบิโตของรถยนต์ไฟฟ้าในต่างประเทศ 
ท�ำให้เรานึกถึงความสนใจในวัยเด็ก 
และเดิินหน้้าศึึกษาเรื่่�องนี้้�อย่่างจริิงจััง

ONE CHARGE
ก้าวสู่อนาคตยานยนต์ไฟฟา้ 

ด้วยแอปฯ One Stop Service
เม่ือความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวตักรรมเขา้มามีส่วนส�ำคัญในทุกอุตสาหกรรม ซ่ึงมาพรอ้มกับการเปล่ียนแปลง
ครัง้ใหญ่ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยานยนต์ท่ีมีแนวโน้มในการเปล่ียนแปลงท่ีเหน็ได้ชัดเจน จากการเข้ามามีบทบาท
ของรถยนต์ไฟฟา้ (EV) ท่ีมีการเติบโตท่ีเพ่ิมสูงขึ้นในช่วงปีท่ีผ่านมา ด้วยเหตุน้ี One Charge Solution  
บรษัิทสตารท์อพัด้านซอฟต์แวรจ์งึเดินหน้าจดัท�ำแอปพลิเคชัน “One Charge” เพ่ืออ�ำนวยความสะดวก 
ใหกั้บผูใ้ช้รถยนต์ไฟฟา้ และสานต่อความต้ังใจในการท�ำธรุกิจควบคู่กับการรกัษาส่ิงแวดล้อม
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	 “จากการใช้เวลาศึกษาเรื่องตลาด
รถยนต์ไฟฟ้า ท�ำให้เรามั่นใจว่าอกีไม่นาน
อุตสาหกรรมรถยนต์ไฟฟ้าจะต้องเติบโต
ขยายวงกว้างไปทั่วโลก รวมถงึประเทศไทย
ด้วย เราจึงหาไอเดียสร้างนวัตกรรม 
เพื่อรองรับผู ้ใช ้งานรถยนต์ไฟฟ้า  
ที่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของ
ผู้ใช้ได้อย่างครบวงจร จึงได้ออกมาเป็น
แอปพลิเคชันที่รวมบริการส�ำหรับ 
การชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าไว้ในที่เดียว”  
ธีรภัทรเล่าเรื่องราวจุดเริ่มต้นของธุรกิจ

เริม่ต้นก่อนกระแส...
เพ่ือเป็นเจ้าแรกของไทย

	 จากประสบการณ์ที่ได ้ทดลอง 
ขับรถยนต์ไฟฟ้าเมื่อประมาณ 5 ปีก่อน 

และได้รับรู ้ถึงปัญหาของผู ้ใช ้งาน 
ที่ต้องเจอ ทั้งความยากในการหา 
สถานีชาร์จ การจองสถานีชาร์จ และ
การช�ำระค่าใช้จ่ายการชาร์จ ในตอนนั้น
ต้องดาวน์โหลดหลายแอปพลิเคชัน 
ช่องทางการจ่ายเงินที่จ�ำกัดเฉพาะ 
บตัรเครดติ เนื่องจากอ้างองิตามผูใ้ช้งาน
ในต่างประเทศ

	 “เมื่อได้รับรู้ถึง Pain Point ที่เกิดขึ้น
กับผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้า เราจึงน�ำปัญหา
ทั้งหมดมาเป็นไอเดียในการสร ้าง 
แอปพลิเคชันที่มีฟีเจอร์สามารถจัดการ
กับทุกปัญหาของผู้ใช้งาน ในตอนนั้น
ข้อมูลและความนิยมของรถยนต์ไฟฟ้า
ในประเทศไทยยังน้อยมาก เราเริ่มศึกษา
ด้วยตัวเอง รวมถึงการเข้าไปปรึกษา 
กับผู ้มีประสบการณ์ เพื่อพัฒนา 

แอปพลเิคชนัให้ดทีี่สดุ หลายครัง้ที่ผ่านมา
เรามีไอเดียที่อยากท�ำหลายอย่าง  
แต่รอกระแสและความนิยม จนไม่ได้
ลงมือท�ำ สุดท้ายเห็นคนอื่นท�ำ เราเลย
รู ้สึกเสียดาย ครั้งนี้เราเลยตัดสินใจ 
ลงมือท�ำทันทีโดยไม่รอกระแสที่เข้ามา”

	 ธีรภัทรกล่าวเพิ่มว่า จากการที่ได้
ศึกษาข้อมูลท�ำให้ค่อนข้างมั่นใจว่า
รถยนต์ไฟฟ้าจะกลายเป็นยานยนต ์
ที่เข้ามามีบทบาทในท้องถนนไม่แพ้
รถยนต์ทั่วไป จากวันที่เร่ิมต้นมีผู้ใช้
รถยนต์ไฟฟ้าหลักร้อย แต่ปัจจุบัน 
มีผู้ใช้งานมากถึง 60,000 คัน ซึ่งในแถบ 
Southeast Asia ประเทศไทยมียอด 
การขายรถยนต์ไฟฟ้ามากที่สุด ดังนั้น 
จึงเชื่อว่าสิ่งที่คิดและลงมือท�ำจะสร้าง
โอกาสและผลตอบรับที่ดีได้
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พาธุรกิจก้าวสู่เส้นทาง 
Sharing Economy 

	 ความตัง้ใจตัง้แต่เริ่มต้น คือการสร้าง
รูปแบบธุรกิจที่จะช่วยสร้างผลกระทบ 
ที่ดีให้กับโลก จึงเลือกเดินบนเส้นทาง 
Sharing Economy ที่ให้ทกุส่วนได้ประโยชน์
ร่วมกัน พร้อมสร้างเครือข่ายที่เข้มแข็ง
ให้กับธุรกิจ

	 “เรามุ่งมั่นที่จะเป็นตัวกลางในการ
เชื่อมต่อ ตามชื่อ One Charge โดย 
การท�ำงานของเราจะแบ่งออกเป็น  
2 ส่วน ส่วนแรก คือ แอปพลิเคชัน 
ในโทรศัพท์มือถือ ที่ผู้ใช้งานสามารถ
ดาวน์โหลดและลงทะเบียนเริ่มต้นใช้งาน 
ซึ่งภายในแอปฯ จะมีฟีเจอร์การค้นหา
สถานีชาร ์จ การจองสถานีชาร ์จ  
และการช�ำระเงินที่มีให้เลือกหลาย 
ช่องทาง ทั้ง QR Code บัตรเครดิต  
เดบิต โดยผู้ใช้งานสามารถตรวจสอบ 
จ�ำนวนเปอร์เซ็นต์การชาร์จ ระยะเวลา  

และค่าใช้จ่าย ผ่านแอปฯ เมื่อชาร์จ 
เสร็จแล้วเงินจะถูกหักออกจากบัญช ี
และโอนให้กับเจ้าของสถานี และส่วน 
ที่สอง คือเจ้าของสถานี เราจะมีระบบ
หลังบ้าน เป็น Website ที่ใช้ดูรายได ้
ก�ำลังไฟ จ�ำนวนผู้ใช้งาน และราคา 
ค่าชาร์จ ในส่วนนี้เจ้าของสถานีสามารถ
จัดการกับตู้ชาร์จและถอนเงิน ผ่านทาง
ระบบหลังบ้านของเราได้ทันที

	 “เรามองธุรกิจตัวเองเหมือน Aff iliate 
เราไม่ได้มีสถานีชาร์จเป็นของตัวเอง  
แต่จะเข้าไปเช่ือมต่อกับพาร์ตเนอร์ 
ที่มีสถานีชาร์จ ห รือ ซัพพลายเออร์ 
น�ำเข้าตูช้าร์จ แต่ไม่มรีะบบเกบ็เงนิรองรบั
ลูกค้า ห รือระบบแจ้งพิกัด สามารถ 
เข้ามาร่วมเชื่อมต่อกบัเราเพื่อขยายไปถงึ
กลุ่มลูกค้า ซึ่งทุกส่วนก็ได้รับประโยชน์
ร่วมกัน ทั้งผู้ใช้งานแอปฯ เจ้าของสถานี 
หรอื ซพัพลายเออร์ และเรากไ็ด้พาร์ตเนอร์
ที่เข้ามาร่วมในเครือข่าย”

พรอ้มพัฒนา...
รบัการเปล่ียนแปลงในอนาคต

	 ด ้วยการตัดสินใจเ ร่ิมต ้นและ 
ลงมือท�ำก่อนเจ้าอื่นๆ ท�ำให้ปัจจุบัน  
One Charge เป็นที่รู ้จักและได้รับ 
ความเชื่อมั่นจากผู้ใช้งาน และยังคง 
เดินหน้าพัฒนาอย่างต่อเนื่อง

	 “ในทุกวันนี้เรายังคงศึกษาความ
ต้องการของผู้ใช้งานและพัฒนาฟีเจอร์
ใหม่ๆ อยู่ เสมอ เรามีการทดสอบ 
เปรียบเสมือนผู้ใช้งานจริง เพื่อให้เห็น
ถงึปัญหาและน�ำมาปรบัแก้ ให้เหมาะสม
กับผู ้ใช้งานมากที่สุด พร้อมทั้งการ 
เดินหน้าขยายเครือข่ายพาร์ตเนอร์  
เพื่อรองรับผู้ใช้งานรถยนต์ไฟฟ้าที่จะมี
จ�ำนวนเพิ่มมากขึ้นในอีกไม่กี่ปี”

	 นอกจากนี้้� ธีรีภัทัรยังัมีแีผนที่่�จะขยาย
เครืือข่่ายไปยัังกลุ่่�มประเทศเพื่่�อนบ้้าน 
โดยเริ่่�มทดสอบที่่�  สปป.ลาว เป็็น 

ประเทศแรก ซึ่งขณะนี้อยู่ในกระบวนการ
ศึกษาเรื่อง Local Payment Gateway 
ของแต่ละประเทศ คาดการณ์ว ่า 
จะเริม่ต้นขยายออกสู่ต่างประเทศภายใน
ปี พ.ศ. 2568 โดยยังคงยึดมั่นในแนวคิด
ที่จะช่วยผลักดันและสนับสนุนการใช้
รถยนต์ไฟฟ้าเพื่อสร้างผลกระทบที่ดี 
ต่อโลกและสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับ
ผูใ้ช้งาน พร้อมก้าวเข้าสู่ยคุของอตุสาหกรรม
ยานยนต์ไฟฟ้า

ธรีภัทร ธติิโสตถิกุล

One Charge Solution

47/346 อาคารไคตัค 
ต.บ้านใหม่ อ.ปากเกร็ด 

จ.นนทบุรี 11120 

One Charge 

www.onecharge.co.th 
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ผู้คน อนาคต และการกิน 

	 หนึ่่�งในภาพที่่�จะเห็็นเพิ่่�มขึ้้�นแน่่ๆ ในอนาคต
ตามความเห็็นของ Dr.Walter Willett จาก  
Harvard T.H. Chan School of Public Health คือ 
การบริโภคผลไม้ ผัก และพืชตระกูลถั่วทั่วโลก
จะเพิ่มขึ้นเป็นสองเท่า ส่วนการบริโภคเน้ือแดง
และน�้ำตาลจะลดลง 50 เปอร์เซ็นต์ นอกจากนี้ 
อาหารจากพชื (Plant-based Food) และอาหารที่มี
ส่วนประกอบของเน้ือสัตว์ที่น้อยลงจะตอบโจทย์
ได้ทั้งสุขภาพของคนและสุขภาพของโลก

	 ไม่เพียงเท่านี้  โปรตีนทางเลือกทั้งจาก 
เนื้้�อสััตว์์ที่่�เพาะเลี้้�ยงในห้้องแล็็บ (Cultured Meat) 
โปรตีีนจากแมลง และซูู เปอร์์ ฟู้้�ดต่่างๆ  
จะกลายเป็นโจทย์หลักของการพัฒนานวัตกรรม
และเทคโนโลยี เพื่อสร้างทางเลือกใหม่ๆ ให้กับ
ผู้บริโภค และเพิ่มความม่ันคงด้านอาหาร 

ชี้เป้า! Future of Food
โฉมหน้าอาหารแหง่อนาคต

อาหารท่ีกินกันวนัน้ี ในอกีไม่ก่ีปีจะมีหน้าตาเป็นอย่างไร? เชื่อวา่หลายคนคงสงสัย เพราะน่ีคือหน่ึงในอุตสาหกรรม
หลักท่ีคาดวา่จะสรา้งรายได้ท่ัวโลก (เม่ือรวมกับอุตสาหกรรมเครือ่งด่ืม) ถึง 7,221.73 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ  
ในปี 2566 และจะเติบโตเป็น 9,225.37 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ ในปี 2570 ตามการคาดการณ์ของ  
ReportLinker บรษัิทวจิยัทางการตลาด ในขณะท่ี Statista เว็บไซต์วจิยัและเก็บสถิติชั้นน�ำมองวา่ รายได้ 
ตลาดอาหารของประเทศไทยในปีน้ีจะอยู่ท่ี 67.67 พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ และจะเติบโต 5.25 เปอรเ์ซ็นต์ต่อปี 
ในช่วงปี 2566-2571 ดังน้ัน อนาคตของวงการอาหารจงึเป็นเรือ่งท่ีน่าจบัตาไม่แพใ้คร  

กิน...ไม่เหลือ Food Waste โตแรงขึ้นอีก

	 นอกจากความอิ่มท้องแล้ว เรื่องของการบริโภคอาหารแบบไม่เหลือทิ้ง 
คือ สิ่งที่คนยุคใหม่ค�ำนึงถึง ดังน้ัน  กระบวนการผลิตอาหารที่ไม่เกิดขยะ 
การใช้วัตถุดิบให้คุ้มค่าที่สุด และโซลูชั่นต่างๆ ที่ช่วยแก้ปัญหา Food Waste 
จะเปลี่ยนโฉมหน้าของอุตสาหกรรมนี้

อาหาร ≠ แค่ของกิน จุดแข็งใหม่ท่ีธุรกิจต้องมี 

	 ในอนาคต อุตสาหกรรมอาหารจะไม่ได้แข่งกนัด้านคุณภาพหรือราคา
เท่านั้น  แต่ยังจะถูกท้าทายและตรวจสอบแบบรอบด้านตั้งแต่ต้นทาง 
ถึงโต๊ะอาหารอีกด้วย เช่น  ปริมาณคาร์บอนฟตพรินต์ที่ปล่อย พืชที่ปลูก 
มาจากการท�ำเกษตรรุกป่าหรือไม่ แรงงานที่ใช้ถูกกฎหมายหรือได้รับค่าแรง
ที่เป็นธรรมหรือเปล่า เป็นต้น 

	 ดังน้ัน กรอบของการเป็นอาหารแห่งอนาคตจึงไม่ได้มีเพียงรสชาติอร่อย 
หรือใช้วัตถุดิบมีคุณภาพอีกต่อไป แต่ยังต้องรวมถึงจะใช้นวัตกรรม 
และเทคโนโลยีอย่างไรให้คนกินสบายใจและโลกอยู ่ได้แบบสบายตัว 
ด้วยเช่นกัน
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BLENDEE QUIK
จบัตลาดอาหารแหง่อนาคต 

ด้วยนวตักรรมอาหารเพ่ือผู้ป่วยและผู้ดูแล

เม่ือพูดถึงอุตสาหกรรมอาหารในประเทศไทย ถือเป็นกลุ่มอุตสาหกรรม 
ท่ีมีชื่อเสียง ได้รบัการยอมรบั และสรา้งรายไดใ้ห้กับประเทศมหาศาล  
ด้วยวัตถุดิบท่ีมีความหลากหลาย รสชาติของอาหารท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
เทคนิคการประกอบอาหารท่ีไม่เหมือนใคร ย่ิงในปัจจุบันท่ีอุตสาหกรรม
อาหารได้เปดิกวา้ง มีการน�ำเทคโนโลยีและนวตักรรมเข้ามาใชเ้พ่ือตอบโจทย์
กลุ่มผู้บรโิภคท่ีมีความต้องการท่ีหลากหลาย ท้ังกลุ่มคนรกัสุขภาพ  
กลุ่มคนแพ้อาหาร กลุ่มคนรบัประทานมังสวริติั เป็นต้น

	 แต่่ในส่่วนของกลุ่่�มผู้้�ป่่วยและผู้้�สูงอายุุจะเห็น็ว่า่ยัังไม่่มีีสิินค้้าที่่�ออกมา
เพื่่�อตอบโจทย์โ์ดยตรง “กิินอยู่่�ดีี” เห็น็โอกาสและช่่องว่า่งในอุุตสาหกรรม
จึงึคิิดค้้น “Blendee Quik” อาหารเหลวกึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป ที่่�นำำ�วัตัถุุดิิบที่่�มี
คุณุภาพผสมผสานขั้้�นตอนการผลิิตที่่�ทันสมััยนำำ�เสนอออกมาในรูปูแบบใหม่่ 
ที่่�ไม่่เหมืือนใคร

ปรบัมุมมอง  
พลิกปัญหาใหเ้ป็นไอเดีย

	 เมื่อคุณแม่กลายเป็นผู้ป่วยติดเตียง
จากโรคสมองเสื่อมท�ำให้ “ศตวรรษ 
อ�ำนวยเรืองศรี” และครอบครัว 
ต้องผลัดเปล่ียนกันท�ำหน้าท่ีดูแลคุณแม่ 
โดยเฉพาะในเรื่องอาหาร เนื่องจากคณุแม่
ต้องรับประทานอาหารผ่านสายยาง  
ที่ต้องค�ำนึงถึงความสะอาดและคุณค่า
ทางโภชนาการ ท�ำให้ใช้เวลาในการ 
จัดเตรียมค่อนข้างนาน กลายเป็น Pain 
Point ส�ำหรบัการดแูลผูป่้วย ซึ่งแน่นอนว่า
เป ็นสิ่งที่หลายครอบครัวที่ตกอยู ่ 
ในสถานการณ์คล้ายกันต้องได้เจอ
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ที่มีคุณภาพ ไม่ว่าจะเป็นผัก ผลไม้  
หรือเนื้อสัตว์ และวิธีการท�ำอาหารเหลว 
หรือ Blenderized Diet มาน�ำเสนอ 
ในรูปแบบใหม่ผ่านนวัตกรรมการผลิต 
ที่ทันสมัย และกระบวนการ Retort 
เทคโนโลยีที่ช่วยยืดอายุอาหาร ท�ำให้
สินค้าปลอดเชื้อและมีอายุการเก็บ 
มากถึง 2 ปี โดยไม่ต้องแช่เย็น ซึ่งทั้ง
วัตถุดิบและวิธีการท�ำอาหารเหลว  
เป็นสิ่งที่มีอยู่แล้ว เพียงแค่ยังไม่มีใคร
น�ำมาพัฒนาออกมาในรูปแบบสินค้า
พร้อมรับประทาน

	
ต่อยอดสินค้า 
ครอบคลุมทุกความต้องการ

	 ส�ำหรับคนทั่วไปอาจมีอาหาร 
ทางเลือกที่มากมายละลานตา แต่คง
ไม่ใช่กับผู้ป่วย และอีกไม่กี่ปีข้างหน้า 
ทั่วโลกจะกลายเป็น Aging Society  
ที่มีจ�ำนวนผู ้ป่วยและผู ้สูงอายุที่เพิ่ม 
มากขึ้น

	 ด้วยเหตุนี้ ศตวรรษ จึงไม่หยุดคิดค้น
และพัฒนาสินค้าเพื่อตอบโจทย์กลุ่ม 
ผู้บริโภคที่มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นในทุกปี 
พร้อมให้ความส�ำคญัในเรื่องของมาตรฐาน
ของสินค้า

	 “เราเติบโตมาในครอบครัวที่ท�ำธุรกิจ
ในอตุสาหกรรมสิ่งทอ แต่ได้พบจดุเปลี่ยน
ที่ท�ำให้เข้ามามีบทบาทในอุตสาหกรรม
อาหาร เนื่องจากบ้านเราต้องดแูลคณุแม่
ซึ่งเป็นผู้ป่วยติดเตียงและรับประทาน
อาหารผ่านสายยาง เราจงึเกดิแนวคดิว่า
น่าจะมสีนิค้าที่เข้ามาตอบโจทย์ทั้งผู้ป่วย
และผู้ดูแล จากแนวคิดดังกล่าวต่อยอด
สู ่ ไอเดียคิดค ้นผลิตภัณฑ์อาหาร 
ส�ำหรบัผูป่้วย ที่สามารถตอบโจทย์ปัญหา 
การ เตรี ยมอาหารให ้ กับผู ้ ป่วย 
ทั้งในเรื่องขั้นตอนการท�ำ และระยะเวลา 
หลงัจากนั้นเราได้มโีอกาสน�ำไอเดยีเข้าไป
ปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญและได้ออกมา
เป็นผลิตภัณฑ์อาหารปั ่นละเอียด 
กึ่งส�ำเร็จรูป”

พกความรูผ้สานนวัตกรรม 
พรอ้มเผชิญกับเส้นทางใหม่

	 หลังจากคิดค้นรูปแบบผลิตภัณฑ ์
ที่ตรงตามความต้องการ ศตวรรษ 
จึงเริ่มต้นเดินหน้าพัฒนาสินค้า โดยมี
ครอบครัวเป็น Prototype ในการทดลอง
และคดิค้นสูตร ในช่วงแรกของการเริ่มต้น

	 “เราเริ่มต้นตั้งแต่ปี 2554 ใช้เวลา  
2 ปีในการปรับปรุงสูตรก่อนจัดจ�ำหน่าย 

เพื่อให้ออกมาเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ  
รูปแบบสินค้าท่ีเราท�ำน้ันไม่เคยมีมาก่อน 
ท�ำให้ไม่มีสินค้าเปรียบเทียบในท้องตลาด 
เราใช้วิธีการเรียนรู้จากประสบการณ์
การดูแลคุณแม่ และศึกษาข้อมูลจาก
คุณหมอเกี่ยวกับโภชนาการที่ผู ้ป่วย 
ควรได้รับในแต่ละวัน รวมถึงวิตามิน 
และแร่ธาตุต่างๆ เพื่อน�ำมาพัฒนาสินค้า
ให้มีคุณค่าทางโภชนาการเพียงพอ 
เทียบเท่าการรับประทานอาหารปั ่น 
จากวัตถุดิบสด”

	 จากการทดลองและปรับปรุงสินค้า
อยู่นาน จนสุดท้ายก็ได้เป็น “ซุปปั่น 
เข้มข้น” หรือ Blendee Quik ออกมา 
โดยมี 3 สูตรออกแบบมาให้ครอบคลุม
ผู ้ป่วยทุกกลุ ่ม ได้แก่ สูตรเนื้อปลา
แซลมอน, สูตรเนื้อไก่ (น�้ำตาลต�่ำ),  
สูตรเนื้อไก่ผสมมะเขือเทศ (โซเดียมต�่ำ) 
ซึ่งทุกสูตรมีการค�ำนวณสารอาหาร 
ที่ครบถ้วนสามารถทดแทน 1 มื้ออาหาร 
ง่ายต่อการจัดเตรียมแค่ฉีกซองและผสม
น�้ำตามความต้องการ ตอบโจทย์ทุก 
Pain Point ของผู้ดูแลทั้งเรื่องขั้นตอน
การเตรียมอาหาร และระยะเวลานั่นเอง

	 ทั้งนี้ ถ้าถามว่าอะไรที่ท�ำให้สินค้า 
มคีวามแปลกใหม่ในอตุสาหกรรมอาหาร? 
ค�ำตอบที่ได้จากศตวรรษ คอื การน�ำวตัถดุบิ
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	 “สินค้าของเราเป็นอาหารส�ำหรับ 
ผู้ป่วยที่ได้รบัการรบัรองจาก อย. HACCP, 
GMP และได้รับเครื่องหมายฮาลาล 
นอกจากผลิตสินค้าให้ได้มาตรฐานแล้ว 
สิ่งส�ำคัญที่เราต้องมีให้กับผู้บริโภค คือ 
ความซื่อสัตย์ เราพร้อมให้ข ้อมูล 
เกี่ยวกับสินค้าและรับฟังฟีดแบ็ก จาก 
ผู้บริโภคเพื่อน�ำมาต่อยอดสินค้า เรามี
การพัฒนาเพิ่มเติมสูตร Plant-based 
เป็นสูตรที่ 4 เพื่อตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภค
ที่รับประทานเจ มังสวิรัติ หรือกลุ่ม 
ผูบ้รโิภคที่ไม่ใช่ผูป่้วยที่รบัประทานอาหาร
ทางสายยาง เรามีการเพิ่มเติมรสชาติ
ให้มีความอร่อยมากยิ่งขึ้น แต่ยังคงอยู่
ในรูปแบบซุปเข้มข้นเหมือนเดิม และ 
ยังคงตั้งมั่นในแนวคิดในเรื่องของ 
ความสะดวก และคณุค่าทางโภชนาการ”

ศตวรรษ อ�ำนวยเรอืงศรี

กินอยู่ดี จ�ำกัด

73 ถ.เย็นจิตร แขวงทุ่งวัดดอน 
เขตสาทร กรุงเทพฯ 10120

KinYooDee

www.kinyoodee.com  

	 ไม่เพียงแต่การพัฒนาผลิตภัณฑ ์
ให้ดียิ่งขึ้น เพื่อตอบรับกับความเป็น
อาหารแห่งอนาคต อีกหนึ่งเป้าหมาย
ส�ำคัญของศตวรรษ คือ การน�ำสินค้า
ไปสู่ตลาดต่างประเทศ เพราะเชื่อว่า 
น่าจะสร้างโอกาสที่ดีให้กับสินค้าได้ 
เนื่องจากอุตสาหกรรมอาหารของ
ประเทศไทย เป็นที่ยอมรับและมีชื่อเสียง
ในระดับสากล อีกทั้งสังคมผู ้ ป่วย 
และผู้้�สููงอายุุในต่่างประเทศจะอยู่่�ที่่� 

โรงพยาบาลหรือืศููนย์์ดููแล ซึ่่�งแน่่นอนว่่า
สิินค้้าของ Blendee Quik ค่ ่อนข้้าง 
ที่จะตอบโจทย์ความต้องการของผู้ดูแล
ได้เป็นอย่างดี

	 เรียกได้ว ่า อาหารเฉพาะทาง  
โดยเฉพาะอาหารส�ำหรับผู ้ ป่วย 
หรือผู ้สูงอายุ มีโอกาสที่จะเติบโต 
ได้อีกมากในอนาคต ดังนั้น หากใคร
มองเห็นโอกาสเช่นเดียวกับศตวรรษ  
ที่พยายามพัฒนานวัตกรรมอาหาร 
รูปแบบใหม่ๆ ได้ส�ำเร็จ ก็เชื่อว ่า  
น่าจะสร้างโอกาสทองให้กับธุรกิจได้ 
เช่นเดียวกัน

ซุปปั่ นเข้มข้น สูตรเน้ือไก่ผสมมะเขือเทศ 
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เจาะลึก “ผ�ำ” 
คว้าโอกาส 

จาก Superfood แบบไทย
ในช่่วงไม่่ก่ี่�ปีีมานี้้�กระแสของ Wolffia หรือืท่ี่�คนไทยเรีียกกัันว่า่ “ผำำ�” “ไข่่ผำำ�” หรือื “ไข่่น้ำำ�” ก็็ดีี ในฐานะพืืชจิ๋๋�ว  
ของอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ที่มาแรงอย่างมาก เพราะถือว่าเป็นสุดยอดแหล่งโปรตีนทดแทน  
ที่มีโภชนาการครบถ้วนสูงมาก ท้ังโปรตีน วิตามิน แรธ่าตุ และไฟเบอร ์ ท�ำใหค้วามต่ืนตัวของผู้ประกอบการ 
ที่มีต่อผ�ำขยายวงกว้าง ท้ังในด้านการเพาะเลี้ยง การจ�ำหน่าย ตลอดจนการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ  
สรา้งโอกาสใหกั้บภาคธรุกิจเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมอาหารของไทย  
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เปิดตัว “ผ�ำ” 
ในฐานะ Superfood ของโลก

	 จากพืชพื้นบ้านของไทยที่อยู่ตาม
แม่น�้ำล�ำคลองมาตั้งแต่ในอดีต จะมีมาก
ในภาคเหนือและอีสาน มีการน�ำไป
บรโิภคบ้าง แต่ส�ำหรบับางคนอาจมองว่า
เป็นวชัพชืด้วยซ�้ำ แต่ปัจจบุนัผ�ำกลายเป็น
สิ่งที่ตลาดต่างประเทศให้ความสนใจ 
เนื่องจากมีการท�ำวิจัยและตรวจสอบ
ด้านคณุค่าทางโภชนาการ พบว่า ผ�ำนั้น
อดุมไปด้วย โปรตนี ไฟเบอร์ กรดอะมโิน 
แคลเซีียม เบตาแคโรทีีน คลอโรฟิิลล์์ 
สารต้้านอนุุมููลอิิสระ (Antioxidant)  และ
ยัังเป็็นผัักชนิิดเดีียวที่่�มีวิิตามิินบีี 12  
ท�ำให้ทั่วโลกจบัตามองผ�ำ  หรอื Wolff ia 
ในฐานะ Superfood ระดับโลกนั่นเอง

	 จากค�ำบอกเล่าของ ดร.ทันกวินท ์ 
รฐัวฒัก์องักูร ที่ปรกึษาธรุกจิเพื่อสขุภาพ 
และผู้จัดการทั่วไป CHADA Medical 
Tourism ในฐานะนักวิชาการและ 
ผู ้เชี่ยวชาญด้านผ�ำ  เป็นการยืนยัน 
ให้เหน็ว่า เวลานี้ตลาดโลกมคีวามต้องการ
ผ�ำเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะ Wolff ia 
Globose ซึ่งเป ็นสายพันธุ ์ที่หาได  ้
ในประเทศไทย อีกทั้งยังเป็นพืชที่โตไว 
ส่งผลให้ตลาดในประเทศไทยเริ่มหันมา
ให้ความสนใจกนัมากขึ้น มกีารศกึษาวจิยั
ของมหาวิทยาลัยต่างๆ รวมถึงมีการ 
ส่งเสรมิให้ความรู้ในการเพาะเลี้ยง ท�ำให้
ตลาดฝั่งซัพพลายขยายตัวอย่างรวดเร็ว
ในช่วงที่ผ่านมา

	 ขณะที่ฝั่งดีมานด์ หรือความต้องการ
ของผู้บริโภค เวลานี้อาจแบ่งออกเป็น  
2 มุมด้วยกัน คือ มุมของผู้บริโภคที่สนใจ
ในความเป็น Superfood ที่มโีภชนาการสงู 
เช่น กลุ ่มคนรักสุขภาพ หรือคนที่ 
รับประทานเจ มังสวิรัติ เป ็นต ้น  
กบัอกีมมุที่ผู้บรโิภคมองว่า ผ�ำ ซึ่งเป็นพชื
ที่อยู่ตามแม่น�้ำล�ำคลอง หรือที่บางคน
บอกว่าเป็นวัชพืชนั้น อาจจะไม่สะอาด 
หรือมีการปนเปื้อน ไม่สามารถที่จะ 
รับประทานได้ 

อื่นๆ ที่จะช่วยกรองได้ หากน�้ำไม่สะอาด
หรือมีสารปนเปื้อน ก็จะท�ำให้ผ�ำมีการ
ปนเปื้อนนั่นเอง ดังนั้น ถ้าเกษตรกร 
ไม่มีความเข้าใจในการเพาะเลี้ยง 
เพื่อไปสู ่การบริโภคของมนุษย์จริงๆ  
อาจจะเป็นผลเสียมากกว่าผลดี” 

	 สิ่งส�ำคัญที่ ดร.ทันกวินท์ เน้นย�้ำคือ 
การควบคุมคุณภาพ ต้องท�ำให้น�้ำ 
ที่เข้าไปอยู่ในตัวผ�ำมีความสะอาดมาก
พอต่อการบริโภค ทั้งนี้ ในการเพาะเลี้ยง
จะมี 2 ลักษณะ คือ 1.ท�ำในเชิงของ 
ภาคอุตสาหกรรม เป็นฟาร์มระบบปิด 
มีการใช้นวัตกรรมจากงานวิจัยมาช่วย 
เน้น้เรื่่�องคุณุภาพอย่า่งชัดัเจน ซึ่่�งปัจัจุบุันั
ยัังมีีจำนวนไม่่มาก กั ับ 2.เป็็นกลุ่่�ม
เกษตรกรที่ต้องการสร้างรายได้จาก 
การเพาะเลี้ยงผ�ำ โดยอาจจะต้องศึกษา
ในเรื่องของการเพาะเลี้ยงอย่างถูกต้อง 
ซึ่งเวลานี้ประเทศไทยมีงานวิจัยที่ท�ำ
เกี่ยวกับผ�ำที่ได้รับการตีพิมพ์ในวารสาร
ต่างประเทศจ�ำนวนเยอะมาก ให้สามารถ
ศึกษาหาความรู้ได้

	 จากจุดนี้เอง จ�ำเป็นต้องมีการ 
เผยแพร่องค์ความรู้ในเรื่องของการ 
เพาะเลี้ยงผ�ำ โดยให้ความส�ำคัญว่าจะ
เพาะเลี้ยงผ�ำอย่างไรในฐานะพืชเพื่อการ
บริโภคของมนุษย์ เพื่อสร้างความเข้าใจ
ที่ถูกต้องให้กับผู้ประกอบการ เกษตรกร 
ตลอดจนผู้บริโภค

ควบคุมคุณภาพ 
สู่การเป็นพืชเพ่ือการบรโิภค

	 ที่ผ่านมาหลายคนอาจจะเคยเห็น 
ค�ำเตือนว่า ผ�ำ ไม่เหมาะกับการบริโภค 
กินแล้วมีสารพิษตกค้างหรืออาการแพ้
ต่างๆ แต่แท้จริงแล้ว สารพิษตกค้าง 
ไม่ได้มาจากตวัผ�ำ แต่เป็นสารพษิตกค้าง
ที่มาจากน�้ำที่ผ�ำดูดซับขึ้นไปนั่นเอง

	 “เราต้องท�ำความเข้าใจลักษณะของ
การเจริญเติบโตของผ�ำก่อน วิธีการโต
ของเขา คือ การดูดเอาน�้ำที่อยู่รอบตัว
เข้าไปอยู่ในเซลล์เพื่อใช้ในการเจริญ
เติบโต ซึ่งผ�ำไม่มีระบบรากเหมือนพืช
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	 “ตอนนี้อยู่ในขั้นตอนที่นักวิจัยก�ำลัง
พัฒนากันว่า จะท�ำอย่างไรให้ผ�ำที่จะ
ไปสู่การบริโภคผ่านความร้อนน้อยที่สุด 
เพื่่�อทำให้ป้ริมิาณของโปรตีนีที่่�เราต้อ้งการ
จะให้้เป็็นพระเอกลดลงน้้อยที่่�สุด  
ที่่�เป็็นไปได้้ในตอนนี้้� คื ือ จั ัดจำหน่่าย 
ในฐานะที่เป็นพชืหรอืผกัสดที่รบัประทาน
ได้เลย อายุจะอยู่ได้ประมาณ 14 วัน 
ถ้าเก็บรักษาในอุณหภูมิความเย็นปกต ิ
หรือถ้าจะส่งต่างประเทศอาจจะต้อง 
มองถึงการแช่แข็ง เป็นต้น”

	 สุดท้ายนี้ ดร.ทันกวินท์บอกด้วยว่า 
โอกาสจากผ�ำนั้นยั งมีมากกว ่ า 
คุณประโยชน์ด ้านการเป็นอาหาร  
แต ่สามารถพัฒนาไปสู ่ การ เป็น 
อาหารสัตว์ เครื่องส�ำอาง หรือพัฒนา
ไปสู่อุตสาหกรรมพลังงาน หรือพลาสติก
ก็ได้เช่นกัน ซึ่งจะเป็นโอกาสให้กับ 
ผู้ประกอบการในวงกว้าง

ส่องโอกาสตลาด 
Superfood แบบไทย

	 ถึงตรงนี้ ดร.ทันกวินท์ เชื่อว่า โอกาส
ของผำนั้้�นมีีมาก โดยเฉพาะความต้อ้งการ
ในต่่างประเทศ อย่่าง ญี่่�ปุ่่ �น และ
สหรััฐอเมริิกา ถื ือเป็็นตลาดที่่�ให้้ความ
สนใจในตััวของ Wolff ia อยู่่�แล้้ว จึึงเป็็น
โอกาสให้้ผู้้�ประกอบการไทยสามารถ 
ที่่�จะขยายตลาดสู่่�ต่างประเทศได้้  
เพียงแต่ขณะนี้ ยังมีข้อจ�ำกัดในเรื่องของ
การรับรองมาตรฐานจากหน่วยงาน 
ของรัฐที่เกี่ยวข้อง เช่น มาตรฐาน GAP 
หรือการเป ็นออร ์แกนิก ซึ่งก�ำลัง 
อยู่ระหว่างขั้นตอนการจัดท�ำมาตรฐาน 
หรือในเรื่องของออร ์แกนิก ก็ยัง 
ติดตรงประเด็นที่ว่า ผ�ำ สามารถจะเป็น
ออร์แกนิกได้จริงหรือไม่? เพราะด้วย
ธรรมชาติของผ�ำเองที่จะดูดเอาทุกอย่าง
ที่อยู่ในน�้ำเข้าไปอยู่ในตัวของพืชนั่นเอง 
ดังนั้น โอกาสจะเปิดกว้างแค่ไหน  

ส่วนหนึ่งขึ้นอยู่กับภาครัฐว่าจะสามารถ
สร้างกระบวนการที่ทันต่อความต้องการ
ในตลาดโลกด้วย 

	 ในส่่วนรููปแบบสิินค้้าหรืือการ 
บริิโภคนั้้�น หากต้้องการได้้รัับโปรตีีนจาก
การบริโภคผ�ำ  จ�ำเป็นต้องท�ำให้ผ่าน
ความร้อนน้อยที่สุด เพราะผลจาก 
การศึกษาพบว่า การใช้ความร้อน 
จะลดทอนปริมาณของโปรตีนลง  
ดังนั้น ถ้าผู้ประกอบการน�ำเอาผ�ำเข้าสู่
กระบวนการผลิตโดยผ่านความร้อน  
ไม่ว ่าจะเป็นการตากแห้ง การอบ  
หรืออื่นๆ โปรตีนจะลดลง จากที่มีเกือบ 
40 เปอร์เซ็นต์ เหลือเพียง 3 เปอร์เซ็นต์
เท่านั้น

ดร.ทันกวนิท์  รฐัวฒัก์องักูร
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Physical Health…
จะเป็นอย่างไร? 

	 การคิิดค้้นนวััตกรรมหรืือพััฒนา
เทคโนโลยีีใหม่่ๆ เป็็นสิ่่�งที่่�ยัังคงเดิินหน้้า
ต่่อเนื่่�องอย่่างไม่่หยุุดหย่่อน โดยเฉพาะ
กัับเครื่่�องมืือและอุุปกรณ์์ทางการแพทย์์ 
ของโลกท่  Fortune Business Insights 
บริษัทวิจัยและที่ปรึกษาธุรกิจชั้นน�ำ 
คาดว่าจะมีมูลค่า 536.12 พ ันล้าน 
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2566 และจะ 
ขยายเป็น 799.67 พนัล้านดอลลาร์สหรฐัฯ 
ภายในปี 2573 ทั้งนี้ การแพทย์ทางไกล 
(Telemedicine) และการใช้ AI เพิ่มความ
แม่นย�ำวิเคราะห์โรค  และหุ ่นยนต์ 
จะแรงต่อเนื่อง

	 หรืือหากมองในส่่วนของประเทศไทย 
อุุตสาหกรรมเครื่่�องมืือและอุุปกรณ์์ทาง 
การแพทย์ก็เป็นหนึ่งในสามอุตสาหกรรม
นอกจากอุตสาหกรรมชีวเภสัชภัณฑ์ 

ส่องอนาคต 
Medical & Health World

รบัเทรนด์สุขภาพกายและใจ
หากถามวา่คนยุคใหม่สนใจเรือ่งอะไร? หน่ึงในน้ันต้องมีเรือ่งของสุขภาพ ซ่ึงไม่ได้หมายถึงแค่เพียงสุขภาพกาย
เท่าน้ัน แต่ยังรวมไปถึงเรือ่งของสุขภาพใจหรอืการมีภาวะจิตใจท่ีดีด้วย เหตุน้ีเอง อุตสาหกรรมการแพทย์ 
และสุขภาพท่ีครอบคลุมการดูแลและรกัษาคนคนหน่ึงไดใ้นทุกมิติ จงึเป็นเทรนด์อุตสาหกรรมแหง่อนาคตท่ีมาแรง

และอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ 
ที่ศูนย์วิจัย  Krungthai Compass ชี้ว่า 
จะช่วยหนุนวงการแพทย์ไทยให้มีรายได้
ถึง 8 แสนล้านบาทต่อปีในปี 2570  
จากปัจจุบันที่มีมูลค่าราว  2 แสน 
กว่าล้านบาท 

Mental Health…
จะแรงแค่ไหน? 

	 ขยับมาที่ด้านสุขภาพ  (จิต) ใจ 
ที่ทั้งบุคคลทั่วไป  หรือแม้แต่ในองค์กร
ธุรกิจจะเพิ่มความตระหนักถึงมากขึ้น 
โดยองค์การอนามัยโลก (WHO) เผยว่า 
ทุกวันนี้มีผู้คนเกือบพันล้านคนทั่วโลก 
ที่ต้องทนทุกข์ทรมานและประสบปัญหา
ทางสุขภาพจิต 

	 การให้ค�ำปรกึษาออนไลน์ การพฒันา
แอปพลิเคชันและอุปกรณ์สวมใส่  
(Wearable Device) ที่ช่วยเรื่องของ 

การนอนหลับและการท�ำสมาธิให้ดีขึ้น 
รวมถึงการใช้เทคโนโลยีต่างๆ เช่น  
AR/VR ช่วยในการรักษาสุขภาพจิต 
หรือท�ำให้ห ่างไกลจากความเหงา 
และโดดเด่ยวจะเป็นสิ่งที่ผู้คนโหยหา
มากขึ้นในอนาคต

	 ประเด็นดังกล่าวยังครอบคลุมไปถึง
โลกของการท�ำงาน ท่ีสิ่งแวดล้อม 
และบรรยากาศของการร่วมงานต้อง 
ไม่ท�ำลายสภาพจิตใจ โดยจะกลายเป็น
ปัจจัยส�ำคัญของคนรุ่นใหม่ในการเลือก
ที่จะอยู่ต่อไปกับองค์กร ดังนั้น เรื่องของ
สุขภาพจิตจึงเป็นอีกมิติพุ ่งแรงแห่ง 
อนาคต ท่ี  Allied Market Research  
บริษัทวิจัยตลาด ค าดว่ามูลค่าท่ัวโลก
จะทะยานถึง  537 .97 พ ันล ้าน 
ดอลลาร์สหรัฐฯ ภายในปี 2573 เพิ่มขึ้น
จาก 383.31 พ ันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
ในปี 2564
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HOLISTIC SLEEP 
WELLNESS

 ผสานนวัตกรรมและความรู ้ 
พิชิตปัญหาการนอน ยกระดับอุตสาหกรรมสุขภาพ

“ความไม่มีโรคเป็นลาภอันประเสรฐิ” ยังคงเป็นประโยคท่ีคลาสสิกตลอดกาล ไม่ว่าจะผ่านไปก่ียุคก่ีสมัย  
เพราะ การมีสุขภาพท่ีดี นับวา่เป็นเรือ่งส�ำคัญในการใช้ชีวติ โดยเฉพาะในปัจจุบันท่ีท่ัวโลกล้วนเผชิญกับเหตุการณ์
มากมาย ท้ังโรคระบาด สงคราม เศรษฐกิจท่ีถดถอย ซ่ึงส่งผลกระทบต่อสุขภาพรา่งกายและจติใจ ท�ำใหผู้้คน 
หนัมาตระหนักและใส่ใจดูแลสุขภาพมากย่ิงขึ้น 

	 แต่ท่ีหลายคนอาจมองข้ามหรอืละเลย คือ เรือ่งการนอน ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานส�ำคัญของการมีสุขภาพท่ีดีท้ังสุขภาพ
กายและสุขภาพใจ ด้วยเหตุน้ี ท�ำให ้“Sleep Coach Thailand” จงึเดินหน้าต่อยอดความรู ้พัฒนานวตักรรม 
สู่การจดัต้ังศูนย์บรกิาร “Holistic Sleep Wellness” เพ่ือสรา้งนิสัยการนอนท่ีถูกต้องและจดัการทุกปัญหา 
ด้านการนอน พรอ้มคืนสุขภาพท่ีดีกลับสู่ทุกคน

ETRAN
รถมอเตอรไ์ซค์ไฟฟา้  

นวตักรรมธรุกิจพลังงานสะอาด
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สรา้งเป้าหมายใหม่ 
บนเส้นทางเดิมท่ีไม่เหมือนเดิม

	 ประสบการณ์การท�ำงานกว่า 20 ปี 
ของ “กรรณิการ์ จ�ำปาพันธ์” ในฐานะ
นกัวจิยัและพฒันาเครื่องมอืแพทย์ (R&D) 
ที่เชี่ยวชาญในเรื่องของนวัตกรรม 
และเทคโนโลยีด้านการแพทย์เป็น 
อย่างด ีท�ำให้ตลอดระยะเวลาการท�ำงาน 
ที่ผ่านมาได้ท�ำงานร่วมกับทีมแพทย์  
จึงเห็นถึงปัญหาด้านการนอนของผู้ป่วย
ที่มีจ�ำนวนตัวเลขที่เพิ่มสูงขึ้นในทุกปี

	 “เราท�ำงานคลกุคลอียูใ่นอตุสาหกรรม
ด้านสุขภาพ ได้พูดคุยกับทีมแพทย์และ
พยาบาลเพื่อน�ำข้อมูลมาพัฒนาต่อยอด
เป็นเครื่องมอืทางการแพทย์ ท�ำให้เหน็ถงึ
ปัญหาสุขภาพ จากจ�ำนวนผู ้ ป่วย 
โรคความดันโลหิตสูง โรคหัวใจ  
หลอดเลือดสมอง และอัมพฤกษ์อัมพาต
ที่เพิ่มมากขึ้น ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก
การนอนที่ไม ่มีคุณภาพ และจาก
ประสบการณ์ตรงของเราเอง คอื การดแูล
คณุพ่อที่ป่วยเป็นโรคอลัไซเมอร์ มอีาการ
นอนไม่หลับ เดินตลอดคืน จนช็อก 
เข้าไอซียู ท�ำให้เริ่มศึกษาหาข้อมูล  
เพื่อพฒันานวตักรรมที่จะเข้ามาแก้ปัญหา
การนอน จนออกมาเป็นโมเดลธุรกิจ
ปรึกษาคุณหมอออนไลน์” 

	 กรรณิการ์ยังกล่าวถึงข้อมูลสถิต ิ
ด้วยว ่า ประมาณ 5 เปอร ์เซ็นต ์ 
หรือ 3 ล ้านคนมีความเสี่ยงเป ็น 
โรคหยุดหายใจขณะหลับ (OSA)  

เพีียงพอต่่อความต้้องการของคนไข้้  
และเดิินหน้้าพััฒนาสิินค้้าและบริิการ 
เพื่อตอบโจทย์ทุกปัญหาด้านการนอน”

	 กรรณิการ์เล่าถึงแนวคิดการด�ำเนิน
ธุรกิจที่มาจาก 4 แกนหลักที่ส�ำคัญ  
ได้แก่ การประเมินตัวเองเบื้องต้น 
(Self-assessment) การรักษาบ�ำรุง 
(Treatment) เทคโนโลยีเครื่องมือ 
ทางการแพทย์ และโมเดลธุรกิจ  
(Business Model) โดยให้บริการ 
ตั้งแต่การ Screening ทดสอบการนอน
จากที่บ้าน ซึ่งเป็นเทคโนโลยีที่ได้รับ 
การรับรองจากแพทย์ การบ�ำบัดรักษา
ด้วยเทคโนโลยีทางการแพทย์ เช่น CPAP 
และนวัตกรรมล่าสุด INAP ที่มาพร้อม
แอปพลิเคชันควบคุมผ่านมือถือ สินค้า
และบริการ เช ่น หมอน วิตามิน 
อาหารเสริม เครื่องหอม Aroma Therapy 
คอร์สอบรมสอนนอน เพื่อสร้างนิสัย 
การนอนที่ถูกต้อง รวมถึงการเปิดรับ
พันธมิตรขยายแฟรนไชส์ เพื่อเป็น  
Holistic Sleep Wellness พร้อมให้บริการ
ครบวงจรในที่เดียว

และ โรคนอนไม่หลับ (Insomnia)  
อีกทั้ง ข ้อมูลจากกรมสุขภาพจิต  
กระทรวงสาธารณสุขพบว่า คนไทย  
30-40 เปอร์เซ็นต์ เป็นโรคนอนไม่หลับ 
โดยสามารถเกิดขึ้นได้กับทุกช่วงวัย

 
ก้าวต่ออย่างไม่หยุดย้ัง 
เพ่ือผลักดันสุขภาพการนอนท่ีดี

	 ปัจจุบันผู้คนเริ่มหันมาสนใจปัญหา
การนอนมากยิ่งขึ้น จนท�ำให้บุคลากร
ทางการแพทย์ที่มคีวามเชี่ยวชาญโดยตรง
มีจ�ำนวนไม่เพียงพอ ซึ่งในประเทศไทย
มีจ�ำนวนน้อยกว่า 50 คน ส่งผลให ้
คนไข้บางรายต้องรอคิวนานเป็นปี

	 “ระหว ่างการพัฒนาเรา เกิด 
แนวคิดว่าบริการปรึกษาแพทย์ออนไลน์
อย่างเดียว อาจไม่เพียงพอต่อความ
ต้องการ จึงต่อยอดสร้างจุด Drop Point 
ในรูปแบบของศูนย์บริการในชื่อ Holistic 
Sleep Wellness ซึ่งปัจจุบันเริ่มต้นใช้
โมเดลธรุกจินี้ประมาณ 1 ปี และสามารถ
ขยายสาขาได้้ถึึง 10 แห่่ง ครอบคลุุม 
ทั่่�วทุุกภููมิิภาคของประเทศเพื่่�อให้ ้
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	 “สิ่งที่ผู้ประกอบการอย่างเราต้อง 
เตรีียมตััวเพื่่�อรัับเทรนด์์ตลาดสุุขภาพ
และ Wellness คื ือ 1.สร้้างมาตรฐาน 
ที่่�ดีีให้้กัับสิินค้้าและบริิการพร้้อมสร้้าง
ทีีมที่่�มีีอุุดมการณ์์เดีียวกััน 2.การศึึกษา
ข้้อมููลทั้้�งโอกาสในตลาด จั ังหวะ 
และเวลาที่่�เหมาะสม 3.ความเชื่่�อมั่่�น 
ในความสำเร็็จ ยื ืนหยััดแก้้ปััญหา 
และไปต่่อ ซึ่่�งทั้้�ง 3 ข้อนี้้� ถือืเป็็นหัวัใจหลักั
ของการทำธุุรกิิจที่่�ควรคำนึึงถึึง”

	 อีกส่วนที่ Sleep Coach Thailand  
ให ้ความส�ำคัญไม่แพ้ด ้านบริการ 
และสินค ้ า  คื อ  การให ้ ข ้ อมู ล 
และสร้างทักษะการนอนเพื่อสร้างนิสัย
การนอนที่มีคุณภาพ หลายปีก่อน 
มักพบข้อมูลว่าการนอนครบ 8 ชั่วโมง 
คือการนอนที่ถูกต้อง แต่หลายคน 
อาจยังไม่รู ้ว่าการนอนแบ่งออกเป็น  
4 ระยะ การจะนอนให้มีคุณภาพ  
ต้องมีช่วงเวลาและสภาพแวดล้อม 
ที่เหมาะสม ท�ำให้หลายคนเกิดความ
เข้าใจผิดและรู้สึกว่าไม่สดชื่น แม้นอน
ครบ 8 ชั่วโมง

	 สุุดท้้ายนี้้�  กรรณิิการ์์กล่่าวไว้้ว่่า 
ความสำเร็็จของธุุรกิิจ คื ือ การได้้รัับ
ความเชื่่�อมั่่�นและไว้้ใจจากผู้้�ใช้้บริิการ
ทุุกคนผ่่านการสร้้างมาตรฐานให้้กัับ
สิินค้้าและบริิการ เพื่่�อพาประเทศไทย
ก้้าวสู่่�การเป็็น World Destination  
of Sleep Quality สร้างภาพลักษณ์ที่ดี
ให้กับอุตสาหกรรมด้านสุขภาพ และ
ขยายประโยชน์ให้กับทุกอุตสาหกรรม
ของไทย

Sleep Coach Thailand 

8/2 ถ.รัชดาภิเษก แขวงจันทรเกษม 
เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900

Sleep Coach Thailand

ต้ังม่ันในเป้าหมาย 
พรอ้มรบัเทรนด์ด้านสุขภาพ
และ Wellness

	 การเติบโตของอุตสาหกรรมสุขภาพ
และ Wellness มีแนวโน้มมูลค่าตลาด 
ที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว เฉพาะบริการ 
Wellness ในกลุ่ม Sleep Market Segment 
ที่มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว 
ในปี 2563 ด้วยมูลค่าตลาดสูงถึง  
432 พนัล้านดอลลาร์สหรฐัฯ หรอืประมาณ 
13 ล้านล้านบาท

	 จากข้้อมููลนี้้�เองทำให้้กรรณิิการ์์  
เชื่อว ่ าตลาดธุ รกิจด ้ านสุขภาพ 
และ Wellness ของประเทศไทยจะมี 
แนวโน้มการเติบโตในทิศทางเดียวกับ
ตลาดต่างประเทศ เนื่องจากผู้คนหันมา
ใส่ใจในเรื่องสขุภาพมากยิ่งขึ้น การเข้าถงึ
ข้้อมูลูด้้านสุขุภาพที่่�ง่ายขึ้้�น เมื่่�อเทียีบกับั
หลายปีีที่่�ผ่่านมา ดู ได้้จากการเลืือก 
รัับประทานอาหารที่่�ดีี และให้้ความ
สำคััญกัับการนอนกรรณิการ ์จ�ำปาพันธ์
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จากยุคบุกเบิก  
สู่การปรบัโมเดลธุรกิจสู้วิกฤต 

	 หัตถชัย สันติเจริญเลิศ ผู้บริหารทายาท
รุ่น 2 บริษัท บี เอ็น ซุพพีเรียมาร์เก็ตติ้ง จ�ำกัด 
ย้อนเล่าให้ฟังถึงจุดเริ่มต้นตั้งแต่ปี 2520 ในยุค
ของคุณแม่ (ยุพนา สันติเจริญเลิศ) ที่ก่อร่าง
สร้างธุรกิจขึ้นมาจากการเป็นตัวแทนจ�ำหน่าย
เครื่องมือแพทย์น�ำเข้าจากต่างประเทศ ท�ำให้มี
โอกาสได้รู ้จักและมีฐานลูกค้าที่เป็นกลุ ่ม 
คุณหมอจ�ำนวนไม่น้อย และได้เห็นถึงปัญหา
ส�ำคัญ นั่นคือ เครื่องมือและอุปกรณ  ์
ทางการแพทย์ที่น�ำเข้าจากต่างประเทศ มักจะ
ไม่มีบริการดูแลซ่อมบ�ำรุง หากกรณีเกิดปัญหา
หรือมีการพังเสียหาย รวมถึงการที่ไม่สามารถ
หาอะไหล่ในประเทศมาเปลี่ยนแทนได้

	 ถงึแม้จะอยูใ่นฐานะตวัแทนจ�ำหน่าย แต่ด้วย
ความเชี่ยวชาญเพราะอยู่ในสายงานด้านนี้มา
ยาวนาน ท�ำให้มีโอกาสได้เข้าไปช่วยดูแลซ่อม
บ�ำรุงเครื่องมือและอุปกรณ์ทางการแพทย์ต่างๆ 
ด ้วยศักยภาพของบริษัทที่สามารถดูแล 
ซ่อมบ�ำรุงได้ ถึงแม้ว่าอุปกรณ์นั้นๆ จะไม่ใช่
สินค้าของบริษัทก็ตาม ท�ำให้มีหลายเสียง 
เริ่มเชียร์ให้ทางบริษัทหันมาเป็นผู้ผลิตเอง

บ ีเอน็ ซุพพีเรยีมารเ์ก็ตต้ิง
สรา้งจุดแข็งใหม่ 

“นวตักรรมเก้าอีท้�ำฟนั” ฉีกหนีคู่แข่ง 
บนเส้นทางธรุกิจกวา่ 40 ป ีจากตัวแทนจดัจ�ำหน่าย สู่ผู้ผลิตเครือ่งมือและอุปกรณ์ด้านทันตกรรมของประเทศไทย 
เรยีกได้ว่า บรษัิท บี เอ็น ซุพพีเรยีมารเ์ก็ตต้ิง จ�ำกัด ถือว่าเป็นรายแรกๆ ท่ีบุกเบิกการพัฒนานวัตกรรม 
ด้านทันตกรรม ภายใต้การผลิตโดยฝีมือคนไทย ในขณะท่ีตลาดส่วนใหญ่ยังมุ่งเน้นการน�ำเข้าเครือ่งมือ 
และอุปกรณ์ทางการแพทย์จากต่างประเทศ
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	 “เราเริ่มผลิตสินค้าของตัวเอง โดย
เริ่มจากเครื่องช่วยท�ำฟันปลอม มีทั้งที่
เริ่มขายได้บ้างและกลุ ่มลูกค้าที่ยัง 
ไม่มั่นใจในสินค้า เราจึงต้องพยายาม
สร้างความมั่นใจให้ลูกค้าเพิ่มขึ้น โดยมี
ขยายไปทำสิินค้้าอื่่�นๆ เพิ่่�มเติิม เช่่น  
ชุดุกรอฟััน และชุดุเก้้าอี้้�ทำฟััน พร้้อมกับั
การมุ่่�งเน้น้ในเรื่่�องของมาตรฐานมาตลอด 
จนปััจจุุบัันนี้้�บริิษััทเราได้้มาตรฐาน  
ISO 13485 ซึ่งเป็นมาตรฐานสากลด้าน
การจัดการคุณภาพของเคร่ืองมือแพทย์”

	 แต่ทั้งนี้ทั้งนั้น ต ้องยอมรับว ่า  
ในช่วงแรกของการผลิตสินค้าเอง 
ยังไม่ได้มีการท�ำตลาดอย่างจริงจัง  
จนมาเกิดจุดเปลี่ยนส�ำคัญอีกครั้ง 
ในยุควิกฤตต้มย�ำกุ้ง ค่าเงินอ่อนตัวลง
อย่างหนัก ส่งผลกระทบต่อผู้น�ำเข้า 

เพราะด้วยประเทศคู ่แข่งอย่าง จีน  
ที่สามารถพฒันานวตักรรมและท�ำต้นทนุ
ได้ถูกกว่ามาก ส่งผลให้ผู้ประกอบการ
ไทยแข่งขันได้ค่อนข้างยากโดยเฉพาะ
ในตลาดเก้าอี้ท�ำฟัน ทั้งในเรื่องของ 
ดีไซน์ที่มีการเปลี่ยนแบบทุกปี ตลอดจน
ต้นทุนการผลิตที่เขาสามารถท�ำได้ 
ต�่ำกว่าเกือบครึ่ง 

	 ดงันั้น หตัถชยัจงึเน้นที่ 3 เรื่องหลกัๆ 
ใช้เป็นกลยุทธ์เพื่อแก้เกมในครั้งนี้ ได้แก่

บริการ เนื่องจากสินค ้าจีน 
ส่วนใหญ่จะมาในลักษณะของการ
ขายสินค้าเพียงอย่างเดียว ไม่ได้

มีบริการซ่อมดูแลรักษา ซึ่งตรงนี้ถือเป็น
จุดแข็งของบริษัทอยู่แล้ว ที่ท�ำให้ลูกค้า
ค่อนข้างจะเชื่อมั่นกับบริษัท

Customize จะเหน็ได้ว่าสนิค้า
จีนจะเป็นลักษณะของการท�ำ

แบบส�ำเร็จรูป ไม่ว่าใครจะเป็นผู้น�ำเข้า
มา สินค้าก็จะเหมือนกัน ติดตั้งตามแบบ 
ไม่สามารถใส่อุปกรณ์เพิ่ม หรือถอด 
ชิ้นส่วนที่ลูกค้าไม่ต ้องการออกได้  
แตกต่างจากของบริษัทที่สามารถ 
ออกแบบและติดตั้งได้ตามแบบที่ลูกค้า
ต้องการได้

ท�ำสินค้าท่ีแตกต่าง โดยบรษิทั
จะขยับไปท�ำสินค้าที่จีนอาจจะ

ยังไม่ได้ท�ำ เช่น เก้าอี้ท�ำฟันส�ำหรับ 
ผู้สูงอายุ หรือเก้าอี้ท�ำฟันส�ำหรับผู้ที่นั่ง
วีีลแชร์์ รวมถึึงเก้้าอี้้�ทำฟัันนอกสถานที่่� 
เพราะเชื่่�อว่่า นวััตกรรมที่่�แตกต่่าง 
เหล่่านี้้�จะเป็็นตััวดึึงดููดทำให้้ลููกค้้าสนใจ 
และเพิ่่�มโอกาสทำตลาดได้้มากขึ้้�น

	ถึ ึงตรงนี้้� หััตถชััยได้้ขยายความถึึง
สิินค้้านวััตกรรมที่่�ทางบริิษััทร่่วมกัับ 
หน่่วยงานภาครััฐในการวิิจััยพััฒนา 
ขึ้้�นมา และหวัังว่่าจะเป็็นสิินค้้าเรืือธง 
ที่่�จะนำพาธุุรกิิจไปสู่่�ความสำเร็็จได้้

	 ส�ำหรบันวตักรรม “เก้าอี้ท�ำฟันส�ำหรบั
ผู้สูงอายุ” เป็นการออกแบบเก้าอี้ท�ำฟัน

อย ่างมาก ท�ำให ้บริษัทตัดสินใจ 
ปรับโมเดลการท�ำธุรกิจใหม่ ลดการ
พึ่งพาสนิค้าจากต่างประเทศ เริ่มมองหา
วัสดุจากในประเทศแทนทั้งหมด รวมถึง
การหันมาโฟกัสที่การผลิตเก้าอี้ท�ำฟัน
อย่างจรงิจงั โดยการออกแบบเองทั้งหมด 
รวมถึงการใช้ซัพพลายเออร์ในประเทศ
เป็นหลัก ซึ่งเวลานั้นเป็นช่วงรอยต่อ 
ที่ทายาทธุรกิจ อย่าง หัตถชัยเริ่มเข้ามา
รับช่วงกิจการนั่นเอง

นวัตกรรม+บรกิาร = ทางรอด 
เอสเอ็มอี เครือ่งมือแพทย์ไทย

	 หัตถชัยยอมรับว่า การท�ำสินค้า
เครื่องมือและอุปกรณ์ทางการแพทย์
ไม่ใช่เรื่องง่าย แม้จะมีโอกาสอยู่ก็ตาม 
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ที่รองรับผู้สูงอายุหรือผู้ที่ต้องนั่งวีลแชร์ 
โดยไม่จ�ำเป็นต้องลงจากวีลแชร์เลย  
จะเป็นลักษณะของการเข็นวีลแชร์เข้าไป
เทยีบกบัเก้าอี้ท�ำฟัน แล้วระบบจะท�ำการ
ปรับให้วีลแชร์อยู่ในระดับและต�ำแหน่ง
ที่เหมาะส�ำหรับการตรวจรักษา เรียกได้
ว่าทั้งง่ายและสะดวกต่อผู ้ป่วยและ 
คุณหมอ ที่ส�ำคัญยังลดความเสี่ยง 
ที่จะเกิดอุบัติเหตุจากการเคลื่อนย้าย 
ผู้ป่วย ซึ่งปัจจุบันสินค้านี้มีการทดลอง 
ใช้จริงแล้วในสถานพยาบาลต่างๆ

	 “ยิ่่�งในอนาคตประเทศไทยจะเข้้าสู่่�
สังัคมผู้้�สูงอายุุด้้วยแล้้ว เชื่่�อว่่าสิินค้้าของ
เราน่่าจะมีีโอกาสอีีกมาก และตอนนี้้� 
เราเองก�ำลังจะไปจดขึ้นทะเบียนบัญชี
นวัตกรรม ก็จะมีโอกาสเพิ่มในการเข้า
ถึงตลาดของภาครัฐ”

	 นอกจากนี้ ยังมี “เก้าอี้ทันตกรรม
เคลื่อนที่” ส�ำหรับออกนอกสถานที่  
ซึ่งเป็นอีกหนึ่งนวัตกรรมที่บริษัทพัฒนา
ขึ้นมาและมีการจดสิทธิบัตรเป็นที่ 

เรียบร้อยแล้ว โดยเป็นการออกแบบ 
ให้มีน�้ำหนักน้อย จากเก้าอี้ท�ำฟันทั่วไป
ที่มีน�้ำหนัก 200 กิโลกรัม เหลือเพียง  
30 กโิลกรมัเท่านั้น พร้อมกบัมล้ีอ สามารถ
พับได้ และยังมีระบบปรับเอนที่ง่ายต่อ
การใช้นอกสถานที่ด้วย

สรา้งการรบัรู ้
เพ่ิมโอกาสโตอุตสาหกรรม
เครือ่งมือแพทย์ไทย

	 สุดท ้ายนี้  หัตถชัยเชื่อมั่นว ่า  
ในอนาคตอุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์
ของไทยจะยัังเติิบโตได้้อีีกมาก เพราะ
ถืือว่่าเป็็นหนึ่่�งในปััจจััย 4 ของมนุุษย์์ 
เพียงแต่สิ่งส�ำคัญที่ต ้องเร ่งท�ำให  ้
มากขึ้น คือ การสร้างการรับรู้ในกลุ่ม 
ผู้ใช้สินค้า ซึ่งก็คือคุณหมอหรือบุคลากร
ทางการแพทย์ เพราะยังมีอีกมาก 
ที่ไม่รู ้ว่า แท้จริงแล้วผู ้ประกอบการ 
ในประเทศกส็ามารถที่จะผลติหรอืพฒันา
เครื่องมือหรืออุปกรณ์ทางการแพทย์ได้
เช่นเดยีวกบัของต่างประเทศ หากสามารถ
ท�ำให้เปิดใจยอมรับที่จะใช้สินค้าจาก 
ผู้ประกอบการไทย นี่คือโอกาสมหาศาล
ที่รออยู่ ซึ่งตรงนี้อาจต้องอาศัยความ
ร่วมมือของภาครัฐและเอกชนช่วยกัน
สื่อสารและท�ำการตลาดไปถึงกลุ ่ม 
ผู้้�ใช้้งานนั่่�นเอง

บริิษััท บีี เอ็็น 
ซุุพพีีเรีียมาร์์เก็็ตติ้้�ง จำกััด

11 ซอยเอกชััย 94 
แยก 7 ถ.บางบอน แขวงบางบอน 
เขตบางบอน กรุุงเทพฯ 10150 

BN Superior 
Marketing co.,ltdหตัถชัย 

สันติเจรญิเลิศ
ยุพนา

 สันติเจรญิเลิศ
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ผู้ตรวจสอบก๊าซเรอืนกระจก...
แรงรบั Green Economy

	 ไม่เพียงแต่โรงงานอุตสาหกรรมหรือสถานประกอบการ
ขนาดใหญ่เท่านั้น ที่ก�ำลังตื่นตัวในเรื่องของการปล่อยคาร์บอน
ฟุตพรินต์หรือก๊าซเรือนกระจก ธุรกิจขนาดเล็ก หรือแม้แต่ 
คนทั่วไปก็เช่นกันที่เริ่มตระหนักถึงกิจกรรมต่างๆ ในชีวิต 
ประจ�ำวันว่าจะสร้างมลพิษต่อโลกได้มากขนาดไหน โดย 
ผลส�ำรวจของ MasterCard ได้เผยให้เห็นว่า มากกว่าครึ่ง  
(54 เปอร์เซ็นต์) ของผู้ตอบแบบส�ำรวจทั่วโลกเชื่อว่าการลด
ปริมาณการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของตนเองนั้น 
มีความส�ำคัญมากขึ้นนับตั้งแต่การแพร่ระบาดของโควิด-19 
ท�ำให้อาชีพที่ตรวจสอบถึงปริมาณก๊าซตัวร้ายที่ว่า จะเป็นสิ่ง
ที่ตลาดต้องการในอนาคตอย่างแน่นอน

Did You Know? ระบบ/โปรแกรม/แอปพลิเคชัน
ค�ำนวณปริมาณก๊าซเรือนกระจก 

ทั้งของภาคธุรกิจและบุคคลธรรมดามีโอกาสเติบโตมาก   

สุคนธกร...
ปรงุกล่ินหอมสนอง Scent Lover โต

	 รู้หรือไม่? 75 เปอร์เซ็นต์ของอารมณ์ในแต่ละวันของเรานั้น
เกิดจากการได้กลิ่น ซึ่งกลิ่นยังสามารถสร้างหรือสะเทือนความ
สัมพันธ์ระหว่างแบรนด์และลูกค้าได้ ดังนั้น จะหอมอย่างไร
ให้พอดี หอมอย่างไรให้มีเอกลักษณ์ สุคนธกรหรือนักปรุง
น�้ำหอมมือฉมัง จึงจะก้าวเข้ามามีบทบาทส�ำคัญ เพราะ 
ไม่เพียงแค่หาความสมดุลระหว่างวัตถุดิบที่ใช้ แต่ยังค�ำนึงถึง
เรื่องของความฟุง้กระจายและการตดิทนนานของกลิ่นได้อกีด้วย 
จึงสามารถตอบโจทย์ธุรกิจน�้ำหอมหรือผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ 
มีกลิ่นหอมที่มีแนวโน้มเติบโตได้อย่างด ี

Did You Know? การสร้างกล่ินเพื่อผู้บกพร่อง
ทางสายตา และการเป ็น  

Scent Stylist ที่ปรึกษาให้ลูกค้าลองผสมกลิ่นได้เอง 
จะมาแรงมาก
 

5 อาชพีอนาคต
รบัโลกเปล่ียนยุค!

“เม่ือโลกเปล่ียน วิถีชีวิตของผู้คนเปล่ียน แล้วการประกอบอาชีพจะไม่เปล่ียนได้อย่างไร” น่ีจงึเป็นเหตุผลให ้ 
ทุกการขยับและการเคล่ือนไหว ไม่ว่าจะมิติไหนของสังคม กลายเป็นประตูเปิดสู่อาชีพใหม่ ซ่ึงไม่ใช่แค่ท�ำได้ 
แบบรายบุคคล แต่ยังเป็นช่องทางปลุกไอเดียใหกั้บผู้ประกอบการได้สรา้งธรุกิจหรอืผลิตสินค้าและบรกิารใหม่ๆ 
เพ่ือใหส้อดรบักับโลกและผู้บรโิภคแหง่อนาคต  
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นักคัดแยกข้อมูลขยะ...รองรบั Data ล้นโลก 

	 ใครมีข้อมูลมากกว่าคนนั้นชนะ ธุรกิจและผู้คนจึงพากัน
สร้างเหมืองแห่งข้อมูลของตัวเอง แต่บางครั้งข้อมูลบางอย่าง
ก็ไม่ได้ถูกใช้หรือถูกลบทิ้งไปจนกลายเป็นขยะ จุดนี้เองที่ 
คาดการณ์กันว่าจะก่อให้เกิดอาชีพสุด Wow! อย่างนักคัดแยก
ข้อมูลขยะ ที่มีความเชี่ยวชาญและสามารถวิเคราะห์แยกแยะ
ได้ว่า ข้อมูลที่มีอยู่นั้นส�ำคัญจริงหรือไม่ รวมถึงควรจะจัดการ 
จัดเก็บ หรือท�ำอย่างไรกับข้อมูลนั้นๆ ดี เพราะการปล่อยให้
เกิดการทับถมของขยะดิจิทัลจะเป็นช่องโหว่ให้โดนล้วงข้อมูล
หรือเสี่ยงถูกแฮ็กได้  

Did You Know? แค่คัดแยกยังไม่พอ ความ
ปลอดภัยและการไม่ละเมิด

ความเป็นส่วนตัวของข้อมูลคือ Keyword ส�ำคัญ 
แห่งอนาคต 

ผู้ฟ้ืนฟูความทรงจ�ำ...
ตอบโจทย์ Super-aged Society ท่ีก�ำลังมา  

	 เมื่อโลกมุ่งหน้าสู่สังคมผู้สูงอายุระดับสุดยอด (Super-aged 
Society) หรือมีประชากรสูงวัยมากกว่า 20 เปอร์เซ็นต์ 
ของจ�ำนวนประชากรทั้งหมดในประเทศ เช่น ไทยที่คาดว่า 
จะเข้าสู่ภาวะนี้ในปี 2573 เพราะมีประชากรอายุ 60 ปีขึ้นไป
มากขึ้นถึง 28 เปอร์เซ็นต์ และมีการเพิ่มขึ้นของประชากร 

เอเยนต์ท่องเท่ียวอวกาศ...
สานฝันคนรกั Space Tourism 

	 เที่ยวทั้งทีขอไปเที่ยวนอกโลกกลายเป็นความฝันของใคร
หลายคน โดยชาวอเมริกันกว่า 55 เปอร์เซ็นต์เชื่อว่า 
ผู้คนจะเดินทางไปอวกาศได้เหมือนซื้อตั๋วไปหน้าปากซอย 
ในอีก 50 ปีข้างหน้า โดยเฉพาะในปัจจุบันที่เริ่มมีโครงการ 
แนวนี้ออกมาให้เห็น ท�ำให้เอเยนต์ท่องเที่ยวเยือนอวกาศ 
มีแนวโน้มที่จะคึกคักและน่าจับตาเป็นอย่างมาก อย่างไรก็ตาม 
ไม่ใช่แค่การท่องเที่ยวเท่านั้นที่ได้รับประโยชน์จากความแรงนี้ 
เพราะธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง เช่น อาหารส�ำหรับนักบินอวกาศ 
ก็เป็นสิ่งที่จะได้รับความสนใจไม่แพ้กัน

Did You Know? มาตรฐาน คุณภาพ และความ
ปลอดภัยทั้งกับคนเดินทาง 

และการใช้เชื้อเพลิงท่ีอาจมีผลกระทบต่อโลกคือ 
ปัจจัยส�ำคัญที่จะเชิญชวนให้คนตัดสินใจใช้บริการ 

   

เพียง 0.18 เปอร์เซ็นต์เท่านั้น อาชีพแสนล�้ำที่หยิบเทคโนโลยี  
Virtual Reality มาใช้ในการพัฒนาและฟื้นฟูความทรงจ�ำ 
ของผู้สูงอายุ จึงได้รับการพูดถึงเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะ 
การจ�ำลองความทรงจ�ำในอดีตให้คนรุ่นเก๋าได้คอยซึมซับ  
นึกถึง และจดจ�ำผ่านเหตุการณ์เสมือนจริง 

Did You Know? ไม่เพียงแค่ฟื้นฟูความทรงจ�ำ 
แต่ VR ยังสามารถช่วยจ�ำลอง

ให้พบกับบุคคลท่ีจากไปแล้วได้    

	 แน่นอนว่าในอนาคตไม่ได้มีเพียง 5 อาชีพที่หยิบยกมา 
ในข้างต้นเท่านั้น แต่ยังมีอีกหลากหลายรูปแบบการท�ำงาน  
ที่พร้อมจะเติบโตและตอบสนองต่อความต้องการของผู้คน 
และโลกที่เปลี่ยนไป อยู่ที่ว่าใครจะคว้าโอกาสได้ก่อนกัน!         
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     สมาชกิเก่า		  สมาชกิใหม่	   วนัที่สมคัร

ชื่อ/นามสกลุ							       บรษิทั/หน่วยงาน

ที่อยู่

จงัหวดั				    รหสัไปรษณยี์			   เวบ็ไซต์บรษิทั

โทรศพัท์				   โทรสาร				    ต�ำแหน่ง

อเีมล

  แบบสอบถาม

1.ผลิตภัณฑ์หลักที่ท่านผลิตคือ

2.ท่านรู้จักวารสารนี้จาก

3.ข้อมูลที่ท่านต้องการคือ

4.ประโยชน์ที่ท่านได้จากวารสารคือ

5.ท่านคิดว่าเนื้อหาสาระของวารสารอุตสาหกรรมสารอยู่ในระดับใด เมื่อเทียบกับวารสารราชการทั่วไป

     ดทีี่สดุ	 ดมีาก	      ด	ี        พอใช้	     ต้องปรบัปรงุ

6.การออกแบบปกและรูปเล่มอยู่ในระดับใด

     ดทีี่สดุ	 ดมีาก	      ด	ี        พอใช้    	     ต้องปรบัปรงุ

7.ข้อมูลที่ท่านต้องการให้มีในวารสารนี้มากที่สุดคือ (ใส่หมายเลข 1 2 3  ตามล�ำดับ)

     การตลาด	    การให้บรกิารของรฐั	   สมัภาษณ์ผู้ประกอบการ	      ข้อมูลอตุสาหกรรม  	     อื่นๆ ระบุ

8.คอลัมน์ที่ท่านชอบมากที่สุด (ใส่หมายเลข 1 2 3  ตามล�ำดับความชอบ)

Interview  	 Cover Story	 Special Report  	 Smart Biz  	 Innovation 		

Inspiring Thought 	 SME Focus	 Business Idea	 Insight SME  	 Scoop

9.ท่านได้รับประโยชน์จากวารสารอุตสาหกรรมสารมากน้อยแค่ไหน

     ได้ประโยชน์มาก	      ได้ประโยชน์พอสมควร		       ได้ประโยชน์น้อย		  ไม่ได้ประโยชน์

10.เทียบกับวารสารราชการทั่วไป ความพึงพอใจของท่านที่ได้รับจากวารสารเล่มนี้ เทียบเป็นคะแนนได้เท่ากับ

     91-100 คะแนน	      81-90 คะแนน	 	   71-80 คะแนน		    61-70 คะแนน	            ต�่ำกว่า 60 คะแนน

วารสารอุตสาหกรรมสาร 2566
ใบสมัครสมาชิก

สมัครทางไปรษณีย ์
จ่าหน้าซองถงึบรรณาธกิารวารสารอตุสาหกรรมสาร กลุ่มประชาสมัพนัธ์

     กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม พระรามที่ 6 เขตราชเทว ีกรงุเทพฯ 10400

สมัครผ่าน Google Form : 
https://forms.gle/tmXXccJjmTjzZjPK9

สมัครผ่าน QR Code

สมัคร
สมาชิก
วารสาร

1

2

3





สมัครเป็นสมาชิกได้ที่ โทรสารที่หมายเลข 0 2354 3299 หรือ Google Form :

ฐานข้้อมููลส่่งเสริิมความรู้้�ด้้านอุุตสาหกรรม และแนวโน้้มของอุุตสาหกรรม กระบวนการผลิิต การตลาด การบริิหารการจััดการ
การพััฒนารููปแบบผลิิตภััณฑ์์ การให้้บริิการต่่างๆ ตลอดจนตััวอย่่างผู้้�ประกอบการที่่�ประสบความสำำ�เร็็จ
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