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แนวโน้มและทิศทาง
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์

จับบรรจุภัณฑ์ใส่ไอเดีย 7 ส.

3 วิธีลดต้นทุน
พิมพ์บรรจุภัณฑ์

เดลแมกซ์ 
ผลิตเครื่องจักรบรรจุภัณฑ์
รายใหญ่ของเมืองไทย

ซีอิ๊วสิงห์บิน
ผลิตด้วยสูตรโบราณ 
บริหารด้วยสูตรสมัยใหม่

วี เอ็น ที อินเตอร์พริ้นท์
พิมพ์ฉลากบรรจุภัณฑ์
ส่งออก 100 %

Packagingสวยสร้างสรรค์ด้วย



ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 
(เชียงใหม่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน ลำพูน ลำปาง พะเยา แพร่ น่าน)  
158 ถนนทุ่งโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50000 
โทรศัพท์ (053) 245 361-2, 243 494, 242 226 
โทรสาร (053) 248 315 
e-mail: ipc1@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 2 
(พิษณุโลก สุโขทัย อุตรดิตถ์ เพชรบูรณ์ ตาก) 
292 ถนนเลี่ยงเมือง-นครสวรรค์ ต.บ้านกร่าง  
อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000  
โทรศัพท์ (055) 282 957-9 โทรสาร (055) 283 021  
e-mail: ipc2@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 3 
(พิจิตร กำแพงเพชร นครสวรรค์ อุทัยธานี 
ชัยนาท สิงห์บุรี ลพบุรี) 
200 ม.8 ถนนเลี่ยงเมือง ต.ท่าหลวง  
อ.เมือง จ.พิจิตร 66000 โทรศัพท์ (056) 613 161-5  
โทรสาร (056) 613 559 e-mail: ipc3@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 
(อุดรธานี หนองบัวลำภู หนองคาย เลย)  
399 ม.11 ถนนมิตรภาพ ต.โนนสูง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41330 
โทรศัพท์ (042) 207 232-6, 207-238 โทรสาร (042) 207 241 
e-mail: ipc4@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 5 
(ขอนแก่น กาฬสินธุ์ มหาสารคาม ร้อยเอ็ด  
มุกดาหาร สกลนคร ) 
86 ถนนมิตรภาพ ต.สำราญ อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000 

โทรศัพท์ (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302 
e-mail: ipc5@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 
(นครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย์ สุรินทร์) 
333 ถนนมิตรภาพ ต.สูงเนิน อ.สูงเนิน จ.นครราชสีมา 30170 
โทรศัพท์ (044) 419 622 โทรสาร (044) 419 089  

e-mail: ipc6@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 7 
(อุบลราชธานี ยโสธร อำนาจเจริญ ศรีสะเกษ) 
222 หมู่ที่ 24 ถนนคลังอาวุธ ต.ขามใหญ่ อ.เมือง  
จ.อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท์ (045) 313 772, (045) 313 945,  
(045) 314 216, (045) 314 217 
โทรสาร (045) 312 378, (045) 312 493 
e-mail: ipc7@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 
(ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ระยอง จันทบุรี สระบุรี 
ตราด นครนายก ปราจีนบุรี สระแก้ว) 
67 ม.1 ถนนสุขุมวิท ต.เสม็ด อ. เมือง จ.ชลบุรี 20000 
โทรศัพท์ (038) 261-203, 273-702, 784 654-5 

โทรสาร (038) 273 701 
e-mail: ipc9@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 10 
(นครศรีธรรมราช สุราษฎร์ธานี กระบี่ ภูเก็ต พังงา ระนอง ชุมพร) 
131 ม.2 ถนนเทพรัตนกวี ต.วัดประดู่ อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000 

โทรศัพท์ (077) 200 395-8 โทรสาร (077) 200 449 
e-mail:cre-pic10@dip.go.th 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8 
(สุพรรณบุรี กาญจนบุรี อ่างทอง พระนครศรีอยุธยา  
นครปฐม นนทบุรี ราชบุรี สมุทรสาคร สมุทรสงคราม 
เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์) 
117 หมู่ 1 ถนนมาลัยแมน ต.ดอนกำยาน  
อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000 
โทรศัพท์ (035) 441 027, 441 029, 441 031 
โทรสาร (035) 441 030  
e-mail: ipc8@dip.go.th 

หน่วยงานส่วนกลาง 
(กรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ  
นนทบุรี ปทุมธานี) ถนนพระรามที่ 6 ราชเทวี 
กรุงเทพฯ 10400  
โทรศัพท์ 0 2202 4422-3 โทรสาร 0 2354 3152 
 

 

เปลี่ยนแปลงพื้นที่จังหวัดในความรับของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคและหน่วยงานส่วนกลาง 
ตามคำประกาศกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ลงวันที่ 12 ตุลาคม 2554 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 11 
(สงขลา ตรัง พัทลุง สตูล ยะลา ปัตตานี นราธิวาส) 
165 ถนนกาญจนวนิช ต.น้ำน้อย อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 90110 

โทรศัพท์ (074) 211 905-8 โทรสาร (074) 211 904 
e-mail: ipc11@dip.go.th 
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Editor’s Talk

เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  

ถนนพระรามที่	6	เขตราชเทวี	กรุงเทพ	ฯ	10400

คณะที่ปรึกษา
นางอรรชกา สีบุญเรือง  

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นางศิริรัตน์ จิตต์เสรี

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	
นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์ 

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายเพทาย ล่อใจ 

ผู้อ�านวยการส�านักบริหารกลาง

บรรณาธิการอำานวยการ
นางอร ทีฆะพันธุ์     

ผู้อ�านวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวปาณทิพย์	เปลี่ยนโมฬี

กองบรรณาธิการ
นายชูศักด์	เอกชน,	นางสมจิตต์	เตียวสุนทรวงศ์,	
นายวีระพล	ผ่องสุภา,	นายไพฑูรย์	มะเมียเมือง,

นางเกสรา	ภู่แดง,	นางสุรางค์	งามวงศ์,	
นายธวัชชัย	มะกล่�าทอง,	นางสาวกนกรักษ์	นุกูลโรจน์,	

ฝ่ายภาพ
นางวิพาณี	อวยพรรุ่งรัตน์,	นางสมใจ	รัตนโชติ,	
นายธานินทร์	กล�าพัก,	นายสุทิน	คณาเดิม,	

ฝ่ายสมาชิก
นางสาวกัลศิญา	ชุมศรี,	นายสุรินทร์	ม่วงน้อย,	

นางสาวศิริธร	ชัยรัตน์

จัดพิมพ์
บริษัท	ซี	แอด	โปรโมชั่น	(1997)	จ�ากัด		
77/14	หมู่บ้านชลลดา	ซ.2	ถนนสายไหม	

แขวงสายไหม	เขตสายไหม	กรุงเทพฯ	10220		
โทร.	0	2991	3031-3		แฟกซ์	0	2991	3066																				

“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำาเป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำาบทความใดๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์ไทย	 สามารถสร้างมูลค่าและน�า
รายได้เข้าประเทศจากการส่งออกและใช้ภายในประเทศ	 มี
มูลค่าทางการตลาดกว่า	 3	 แสนล้านบาท	 โดยสัดส่วนของ
อตุสาหกรรมสาขานี้	 50	%	 เป็นอตุสาหกรรมด้านบรรจภุณัฑ์
โดยตรง		และอกี	50	%	เป็นอตุสาหกรรมด้านสิ่งพมิพ์ที่เกดิจาก
บรรจภุณัฑ์ทางตรงและทางอ้อม	อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และ
การพิมพ์ของไทยเติบโตตามอุตสาหกรรมอาหาร	 เนื่องจาก
ประเทศไทยมนีโยบาย	“ครวัไทยสู่ครวัโลก”	และส่งออกสนิค้า
อาหารจนตดิอนัดบัโลกหลายผลติภณัฑ์

จุดแข็งด้านบรรจุภัณฑ์ของไทย	 คือมีคุณภาพการพิมพ์			
ที่ดี	 มีนักออกแบบกราฟฟิกฝีมือเยี่ยมเป็นที่ยอมรับในระดับ
นานาชาติ	 เป็นอุตสาหกรรมที่มีการผลิตครบวงจรภายใน
ประเทศ	 นอกจากนี้ยังมีการจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมการพิมพ์
และบรรจุภัณฑ์	 ซึ่งเป็นการสร้างภาพลักษณ์ด้านความพร้อม
ของอตุสาหกรรมอย่างชดัเจน	

ปัจจุบันอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ของไทยมี
ความโดดเด่นเป็นอนัดบั	1	ในอาเซยีน	และได้รบัการยอมรบัใน
ระดบัภูมภิาคอาเซยีนเช่นกนั	ผู้ประกอบการไทยมเีทคโนโลยทีี่
ทนัสมยัและล�้าหน้าพร้อมยกระดบัอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์เพื่อ
เพิ่มมลูค่าของผลติภณัฑ์		ส่งผลให้อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และ
การพมิพ์มแีนวโน้มเตบิโตขึ้นทั้งในประเทศและต่างประเทศ

บรรณาธิการบริหาร

สมัครสมาชิกวารสาร
กรอกใบสมัครซึ่งอยู่หน้าสุดท้ายของเล่ม

จากนั้นส่งใบสมัครได้	3	ทางได้แก่
1. ส่งทางไปรษณีย์จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร

กลุ่มประชาสัมพันธ์	กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่	6	เขตราชเทวี	กทม.	10400

2. ส่งทางเครื่องโทรสารหมายเลข 0 2354 3299 
3. ส่งทางอีเมล: journal.industry@gmail.com
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Special Scoop เรื่อง	:	นชุเนตร	จกัรกลม

ในสภาวการณ์แข่งขันของอุตสาหกรรมการพิมพ์ในปัจจุบัน ที่ก�าลังเผชิญกับความท้าทายรอบด้าน ผู้ประกอบการต่าง
ต้องหาแนวทางตัง้รบัและบกุตลาดเชงิรกุเพือ่สร้างจดุแขง็และต่อยอดให้กับธุรกจิบรรจภุณัฑ์ของตนให้มคีวามยัง่ยนืและตอบ
โจทย์ความต้องการของตลาดและอย่างถึงแก่น ฉะนั้นการศึกษาและก้าวให้ทันต่อแนวโน้มนวัตกรรมและบรรจุภัณฑ์ท้ังใน
ประไทยไทยและทัว่โลกนัน้ จะเป็นปัจจัยส�าคัญตัวหน่ึงท่ีจะเตรยีมความพร้อมให้ผูป้ระกอบการลงสนามแข่งขันได้อย่างมัน่ใจ
และน�าไปปรับใช้ให้ประสบผลส�าเร็จต่อไปในอนาคตได้นั่นเอง 

แนวโน้มนวัตกรรมและบรรจุภัณฑ์ 

Packaging	Function	เป็นเรื่องแรกที่ต้องให้
ความส�าคัญ	 โดยจะประกอบไปด้วยหลักการ
ต่างๆ	ควบรวมกนัไว้	อาท	ิการบรรจ	ุ (Contain)	
การรักษาป้องกันทั้งในเรื่องของความปลอดภัย
ของคณุภาพสนิค้า	และระยะเวลาการเกบ็รกัษา	
(Protection	&	Shelf	Life)	การขนส่ง	(Distribution)	
การพิมพ์บรรจุภัณฑ์เพื่อสื่อสารไปยังผู้บริโภค	
(Communication)	คณุภาพในการผลติบรรจภุณัฑ์
ที่สม�่าเสมอและใกล้เคียงกัน	 (Uniformity	 for	
mass	 scale)	 และขีดความสามารถในการผลิต
เพิ่มเตมิ	(Supply	chain)

ในแง่ของบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่นนั้นอาจจะไม่
สามารถตอบโจทย์ของการผลิตเชิงธุรกิจใน
ปัจจบุนัได้	ผูป้ระกอบการจงึจะต้องใช้วทิยาการ
บรรจภุณัฑ์เทคโนโลย	ีนวตักรรม	การตลาด	การ
สื่อสาร	 และเรื่องของศิลปะเข้ามาช่วยในทั้ง
ระบบ	 ไม่ว่าจะเป็นการเตรียมสินค้าจากแหล่ง
ผลิต	 การล�าเลียงขนส่ง	 เก็บรักษา	 และจัด
จ�าหน่าย	จนถงึมอืผู้บรโิภค	โดยเสยีค่าใช้จ่ายที่
เหมาะสมกบัการตลาดและตรงตาม	Positioning	
ของสนิค้า	 โดยค�านงึถงึหน้าที่และความส�าคญั
ของบรรจภุณัฑ์ตามวทิยาการ	2	ด้าน	ได้แก่	1. 
ด้านเทคนิค	(การบรรจ	ุการปกป้องสนิค้า	การ
รกัษาคณุภาพสนิค้า	การล�าเลยีงขนส่ง	การวาง
จ�าหน่าย	 การรักษาสิ่งแวดล้อมและการก�าจัด)	
2. ด้านการตลาด	 (การโฆษณาและส่งเสริม	
การขาย	การแสดงข้อมลูสนิค้า	การตั้งราคาขาย	
การก�าหนดปรมิาณ	ความสะดวกในการซื้อขาย	
การสนับสนุนในโครงการพิเศษ	 อาทิ	 เนื่องใน
โอกาสครบรอบต่างๆ)	

สดัส่วนของกลุม่บรรจภุณัฑ์ทั่วโลก	จะเหน็
ได้ว่า	บรรจภุณัฑ์อาหารและเครื่องดื่มรวมกนัอยู่
ที่	 69%	 ซึ่งเป็นกลุ่มที่ใหญ่และเติบโตสูงที่สุด
ตามแนวโน้มอตุสาหกรรมที่ขยายตวัสงูขึ้น	ตาม
มาด้วยบรรจภุณัฑ์กลุ่ม	Healthcare,	Cosmetics	
และผลติภณัฑ์อื่นๆ	ซึ่งเพิ่มตามจ�านวนประชากร
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โลกที่มากขึ้น	กลุม่ชนชั้นกลางที่เพิ่มสงูขึ้นถงึ	54%	ของประชากร
โลกทั้งหมด	น�าโดย	จนี	อนิเดยี	บราซลิ	และอนิโดนเีซยี	และ
แนวโน้มของอาหารปลอดภยัที่เพิ่มสูงขึ้น	

โดยมีการคาดการณ์ถึงมูลค่าการเติบโตของอุตสาหกรรม
บรรจภุณัฑ์จากปี	2010	 (มมีูลค่าการขาย	670	พนัล้านเหรยีญ
สหรฐั)	ถงึ	2016	ไว้ว่าจะเพิ่มสงูขึ้นถงึ	22%	เนื่องจากเหตผุลเรื่อง
ของการเพิ่มขึ้น	โดยบรรจภุณัฑ์ที่ผลติจากกระดาษ	(Board)	จะ
ยงัคงมสีดัส่วนมากที่สดุ	แต่บรรจภุณัฑ์พลาสตกิ	(Rigid	Plastic)	
และบรรจภุณัฑ์	Flexible	จะโตมากขึ้น	(ที่มา**	World	packaging	
organization	 /	 Smithers	 Pira)	 ส่วนในประเทศไทยเองกเ็ช่นกนั	
การเติบโตของกลุ่มบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มในปี	 2011	
เติบโตสูงที่สุดและมีแนวโน้มสูงขึ้นเรื่อยๆ	 โดยประเภทของ	
Consumer	Packaging	ที่มสีดัส่วนสูงที่สดุในปี	2011	คอื	Flexible	
Packaging	ส่วนการเตบิโตของประเภทบรรจภุณัฑ์ในไทย	ปี	2010	
-	2013	มภีาพรวมเพิ่มสูงขึ้นทกุประเภท	ไม่ว่าจะเป็นกลุ่ม	Paper	
,	Flexible	,	Rigid	plastic	และ	Glass	เนื่องจาก	GDP	ที่โตขึ้น	การ
ขยายตวัของโมเดร์ินเทรด	ธรุกจิสนิค้าอปุโภคบรโิภคในประเทศ
เตบิโตขึ้น	และการลงทนุจากบรษิทัข้ามชาตทิี่มาเตบิโตในเมอืง
ไทย	โดยเฉพาะกลุ่มอาหาร-เครื่องดื่ม	สนิค้าในบ้าน	ผลติภณัฑ์	
Personal	 Care	 ฯลฯ	 ด้วยเหตุนี้จึงส่งผลให้กลุ่มบรรจุภัณฑ์
พลาสติกที่สามารถเข้าไมโครเวฟได้และกลุ่มพลาสติก	 PTT	
ส�าหรับบรรจุเครื่องดื่มและสินค้าต่างๆ	 เติบโตเพิ่มมากขึ้นเพื่อ
ตอบรบัความต้องการใช้งานทั้งภาคธรุกจิในประเทศและส่งออก	
ทั้งนี้มีการคาดการณ์การเติบโตของกลุ่มบรรจุภัณฑ์เพื่อรองรับ	
ตลาด	AEC	จะเพิ่มสูงขึ้นตาม	GDP	

บคุลกิของสนิค้าอปุโภคบรโิภค	ที่ผูป้ระกอบการบรรจภุณัฑ์
ต้องเรยีนรู้	มดีงันี้	ลกัษณะของสนิค้าประเภทนี้มกีารแข่งขนัสูง
มาก	 โดยเติบโตตาม	 GDP	 มีการเกิดและแตกยอดของหมวด
สนิค้าเพิ่มขึ้น	มกีารตั้งราคาขายและแตกเซก็เม้นต์ออกมากมาย

เพื่อเลือกเจาะจงกลุ่มผู้บริโภค	 สินค้าตัวใดที่ขายดีจะเสี่ยงต่อ
การถูกลอกเลยีนแบบ	การตั้งราคาขายไม่แน่นอน	และมกีารใช้
แผนการตลาดและการโฆษณาเข้ามาช่วย	 รวมถึงผู้บริโภคชาว
ไทยมักมีความจงรักภักดีต่อแบรนด์น้อยมาก	 จากการส�ารวจ		
พบว่ามีสินค้าเพียง	 2	 ประเภท	 คือ	 นมผงเด็ก	 และยาสีฟัน																	
ที่ผู้ใช้จะไม่นิยมเปลี่ยนแบรนด์	 ซึ่งเรื่องของแพ็กเกจจิ้งจะเป็น
ตวัแปรหนึ่งในการกระตุ้นตลาดการซื้อขายตามหลกั	Marketing	
Strategy	5P	(1.Product	2.Place	3.Price	4.Promotion	5.Packaging)	
โดยจะต้องน�าเรื่องของนวตักรรม	 เทคโนโลยี	และเทคนคิต่างๆ	
เข้ามาช่วยในการพัฒนาปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงแพ็กเก็จจิ้ง	
ซึ่งจะต้องค�านงึถงึเรื่องระยะเวลาของกระบวนการผลติแพก็เกจ็จิ้ง
ชิ้นใหม่	 ต้องลดต้นทุนค่าใช้จ่ายแต่ไม่ลดคุณภาพเพื่อให้ลูกค้า
ไม่รู้สกึไม่ดี	ต้องสร้างภาพลกัษณ์ที่ดใีห้กบัสนิค้า	ต้องสามารถ
ตอบโจทย์เรื่องของไซส์สินค้าที่ตรงกับความต้องการในกลุ่ม						
ผู้บริโภคที่ต่างกัน	 และสุดท้ายคือต้องสามารถกระตุ้นให้เกิด			
การซื้อ	

บรรจุภัณฑ์แต่ละประเภท	 ล้วนมีข้อดี-ข้อเสียแตกต่างกัน
ออกไป	ผูป้ระกอบการจะได้เลอืกให้เหมาะสมกบัการใช้งาน	และ
สามารถประยกุต์ใช้ร่วมกนัได้เพื่อสร้างความสวยงามและรกัษา
ผลติภณัฑ์ให้คงทน	และสนิค้าชนดิเดยีวกนักส็ามารถปรบัเปลี่ยน
ประเภทบรรจภุณัฑ์ได้	 ขึ้นอยู่กบัลกัษณะเฉพาะของผลติภณัฑ์
นั้นๆ	อาท	ิเป็นเมด็	ผง	ก้อน	แท่ง	ของเหลว	กึ่งเหลว	เป็นต้น	
อายกุารเกบ็ที่ต้องการ	ขนาดบรรจุ	วธิกีารบรรจแุละความเรว็ใน
การบรรจุที่ต้องการ	 ความสะดวกในการใช้งาน	 และการเก็บ
รักษา	 ความโดดเด่นสวยงามเมื่ออยู่บนชั้นวางขาย	 ระบบใน		
การขนส่งจัดจ�าหน่าย	 ตลาดเป้าหมาย	 ช่องทางการจ�าหน่าย									
กฎระเบยีบของประเทศที่จดัจ�าหน่ายสนิค้า	พฤตกิรรมความชอบ
ของผู้บริโภคเป้าหมาย	 ต้นทุนรวม	 ผลก�าไรที่ต้องการ	 รวมถึง
กลยทุธ์ทางการตลาด
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แนวโน้มบรรจภุณัฑ์ส�าหรบัสนิค้าอปุโภคบรโิภคท่ี
ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ควรต้องค�านึงถึง	คอื	ต้องค้นหาว่า	1.	
ลกูค้าต้องการอะไร	(โดยดจูากกลุม่เป้าหมายของสนิค้าที่วาง
ไว้อาจมีการผสมผสานไลฟ์สไตล์ของคนหลายกลุ่มเข้าด้วย
กัน)	 2.	 รีเทลต้องการอะไร	 3.	 ระบบซัพพลายเชนและการ
ขนส่งต้องการอะไร	

Packaging Trends	 ที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์ปัจจุบัน
ของกลุ่มผู้บริโภค	 โดยทั่วไปผู้บริโภคจะมีความต้องการ	 3	
ส่วนด้วยกัน	 ได้แก่	 สินค้านั้นๆสามารถตอบสนองความ
ต้องการของตวัเอง	ความต้องการของคนรอบข้าง	และความ
ต้องการของโลก	(เรื่องความรบัผดิชอบต่อสงัคม	ทรพัยากร	
และสิ่งแวดล้อม)	แบ่งเป็น

1. Aging Consumer	กลุ่มผู้บรโิภคสูงอายุ	65	ปีขึ้น
ไป	:	นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนอง	คอื	Universal	design	
of	packaging	(UD)	เป็นบรรจภุณัฑ์ที่ออกแบบเพื่อให้ใช้ได้ทกุ
เพศทกุวยั	โดยเอาความสะดวกสบายในการใช้งานของผู้สูง
อายเุป็นบรรทดัฐาน	โดยม	ี9	คอนเซป็ต์ในการออกแบบ	คอื	
รบัรู-้เข้าใจง่าย	ถอื-จบัง่าย	ใช้งานง่าย	ใช้แรงน้อยในการเปิด	
หยบิง่าย	เกบ็ง่าย	ศกึษาคณุสมบตัง่ิาย	ทิ้งง่าย	และปลอดภยั
ต่อการใช้งาน

2. Younger Generation Consumer	กลุ่มผู้บรโิภค
วยัหนุม่สาว	มกัจะมบีคุลกิพึ่งพาเทคโนโลย	ีเน้นอารมณ์เป็น
หลัก	 มีความต้องการของตัวเองสูง	 แนวโน้มผู้หญิงทั่วโลก
เพิ่มมากขึ้น	 ผู้หญิงจะเป็นคนตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าต่างๆ
มากขึ้น	:	นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนอง	คอื	บรรจภุณัฑ์
ที่ตอบสนองความสุขของผู้ซื้อ	 และแบ่งแยกเฉพาะส�าหรับ
เพศ-วัยที่ต่างกัน	 ผ่านสี	 ดีไซน์	 กราฟฟิก	 และฟังก์ชั่นการ			
ใช้งานต่างๆ	

สนิค้า-บรรจภุณัฑ์สำาหรบัผูห้ญงิ :	ต้องดทูนัสมยั	จดุเด่น
ของสนิค้าสื่อสารชดัเจน	ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์	มกัเป็นสนิค้า
เพื่อความสวยงาม-สขุภาพ		

สินค้า-บรรจุภัณฑ์สำาหรับผู้ชาย :	 กลุ่มสินค้าประเภท
สกนิแคร์และกลุม่เครื่องดื่มส�าหรบัผูช้ายในปัจจบุนัเตบิโตสงู
มาก	 บรรจุภัณฑ์ที่พกพาสะดวก	 ดีไซน์ทันสมัย	 เรียบง่าย	
เข้าใจง่าย	 ไม่ยุ่งยาก	 ใช้สทีี่สื่อถงึความมั่นใจเรื่องเพศ	 เช่น	
สดี�า	น�้าเงนิ	และเทา	จะได้รบัความนยิมสูง

3. Urbanization Consumer	กลุ่มผู้บรโิภคในเมอืง
ใหญ่	ครอบครวัขนาดเลก็ลง	เร่งรบีในการเดนิทาง	มไีลฟ์สไตล์
แบบ	On-the-Go	(เดนิไป	ใช้ไป	รบัประทานไป	ในขณะเดยีวกนั)	
พึ่งพาอนิเตอร์เนต็	ซื้อสนิค้าในโมเดริน์เทรด	นยิมซื้ออาหาร
แช่แข็ง	 อาหารกึ่งส�าเร็จรูป	 อาหารพร้อมรับประทาน	 :	
นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนอง	จะต้องมฟัีงก์ชั่นการใช้งาน
ที่สะดวก	ใช้ครั้งเดยีว	น�้าหนกัเบา	และการออกแบบน่าสนใจ		

4. Higher Educated Consumer	กลุ่มผู้บรโิภคที่มี
การศกึษาสงู	:	นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนองจะเน้นเรื่อง
คุณประโยชน์	 คุณค่า	 ความปลอดภัย	 ผลิตจากธรรมชาติ	
บอกจดุเด่นชดัเจน	มมีาตรฐานและรางวลัต่างๆการนัตี

5. Rising income level	กลุ่มผู้บรโิภคที่มกี�าลงัซื้อสูง	
เป็นกลุม่ที่มจี�านวนไม่มากแต่น่าสนใจ	:	นวตักรรมบรรจภุณัฑ์
ที่ตอบสนอง	 คอื	 บรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนองความสขุและความ
รู้สกึของผู้ซื้อ	ต้องผลติน้อย	หรอืผลติเฉพาะโอกาสพเิศษ	จบั
จดุเด่นหรอืเรื่องราวมาถ่ายทอดผ่านงานดไีซน์	รปูแบบสวยหรู
มรีะดบั	มผีู้เชี่ยวชาญหรอื	Specialist	แนะน�า				

6. Save my world	กลุ่มผู้บรโิภคนกัอนรุกัษ์	มกัจะให้
ความสนใจกับ	 3	 ประเด็นไปพร้อมกัน	 คือ	 เศรษฐกิจ													
สิ่งแวดล้อม	และสงัคม	:	นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ที่ตอบสนองจะ
ต้องให้ความส�าคัญเรื่อง	 4	 R	 (Reduce	 Recycle	 Reuse	
Renewable)	 ผลติจากวตัถดุบิ	 Eco	 ไบโอพลาสตกิ	 เน้นเรื่อง
คาร์บอนฟตุพริ้นท์	ลดน�้าหนกัของผลติภณัฑ์	และการประหยดั
พื้นที่จดัเกบ็	

สรุปเทรนด์ของการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ที่มาแรงที่สุด
ในช่วง	5	ปีต่อจากนี้	อนัดบัหนึ่งคอื	ความปลอดภยั	เน้นความ
สะดวกในการใช้งาน	และความสวยงามแตกต่างของงานดไีซน์
บรรจภุณัฑ์นั่นเอง	

ข้อมูลจาก :	งานสมัมนาเปิดโลกทศัน์การพมิพ์บรรจภุณัฑ์	
วนัที่	22	กมุภาพนัธ์	2557	ณ	โรงแรมตะวนันา	กรงุเทพฯ
หัวข้อ :	แนวโน้มและนวตักรรมบรรจภุณัฑ์	
วิทยากร :	คณุมยรุี	ภาคล�าเจยีก	ที่ปรกึษาสมาคมบรรจภุณัฑ์ไทย
โทร.	0	2712	1995
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เรื่อง	:	สวีล	ีศลิป์วรศาสตร์

กอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ชี้จุดแข็งบรรจุภัณฑ์ไทย เดินหน้าปั้นนักออกแบบเชิงสร้างสรรค์

Interview
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ขอทราบถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์
ไทยในปัจจุบัน

ปัจจุบันอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ของไทยนับ
เป็นอนัดบั	1	ในอาเซยีน	มอีตัราการเตบิโตร้อยละ	7.8	ต่อปี	และ
คาดว่าหลงัการเปิดประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน	(AEC)	จะมอีตัรา
เจริญเติบโตรวดเร็วยิ่งขึ้นจากแนวทางการยกระดับความ
สามารถของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทยให้เป็นที่ยอมรับใน
ระดับภูมิภาคอาเซียน	 โดยเน้นบรรจุภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่ม	
เพราะเมื่อเปรียบเทียบเทคโนโลยีการบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์
ไทย	 จะเห็นว่าผู้ประกอบการไทยมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยและ					
ล�้าหน้าในภูมิภาค	 ส่งผลให้มีการสั่งพิมพ์และสั่งท�าบรรจุภัณฑ์
ในไทยมากขึ้น	ท�าให้การส่งออกมปีรมิาณมากขึ้นด้วย

แนวโน้ม	 “อุตสาหกรรมการพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ไทย”					
จะเติบโตตามอุตสาหกรรมอาหาร	 เนื่องจากประเทศไทยเป็น	
‘ครัวโลก’	 และมีแนวโน้มที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อ				
สิ่งแวดล้อม	 ปลอดภัยจากการสัมผัสอาหารที่มีมาตรฐานสูง																															
เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดโลก	 ทั้งนี้อุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์ไทย	 สามารถสร้างมูลค่าและน�ารายได้เข้าประเทศ
จากการส่งออกและใช้ภายในประเทศ	 มีมูลค่าการตลาดกว่า					
3	แสนล้านบาท	

ปัจจบุนั	ผูป้ระกอบการไทยได้รกุเข้าไปลงทนุและขยายฐาน
การผลติไปในประเทศเพื่อนบ้าน	นบัว่าเป็นก้าวส�าคญัอกีระดบั	
แสดงให้เห็นถึงศักยภาพและความพร้อมในการขยายฐานการ
ผลิตไปในประเทศเพื่อนบ้าน	 จากการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซยีน	(AEC)	รองรบัปรมิาณความต้องการสนิค้าที่เพิ่มมากขึ้น	
โดยแนวโน้มและทิศทางจะยังอยู่ในขาขึ้นและโตตามศักยภาพ
ของผู้บรโิภค	สอดคล้องกบัการขยายตวัของโมเดริ์นเทรดที่เพิ่ม
จ�านวนขึ้น	เช่น	เทสโก้	โลตสั	บิ๊กซ	ีหรอื	ร้านค้าสะดวกซื้อ	อาทิ
เช่น	เซเว่น-อเีลฟเว่น	และแฟมลิี่มาร์ท	เป็นต้น

จุดแข็งของผู้ประกอบการด้านบรรจุภัณฑ์ของไทย
จุดแข็งที่ส�าคัญของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์

ของไทย	 ก็คือ	 ไทยมีคุณภาพของงานพิมพ์ที่ดี	 มีนักออกแบบ
กราฟิกฝีมอืเยี่ยม	และราคาที่แข่งขนัได้	ซึ่งเป็นที่ยอมรบัในระดบั
นานาชาติ	 นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีอุตสาหกรรมการพิมพ์
บรรจุภัณฑ์ที่ครบวงจร	 ที่ส�าคัญคือไทยมีการจัดตั้งนิคม
อตุสาหกรรมการพมิพ์และบรรจภุณัฑ์	(ชื่อว่านคิมอตุสาหกรรม
สนิสาคร	จ.สมทุรสาคร	หรอืเรยีกชื่อทั่วไปว่า	เมอืงการพมิพ์และ
บรรจุภัณฑ์)	 ส�าหรับซัพพลายเชนในกลุ่มอุตสาหกรรมสาขานี้
ส่วนใหญ่เป็นผู ้ผลิตในประเทศ	 สิ่งเหล่านี้ล้วนชี้ให้เห็นถึง
ศักยภาพของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ในประเทศไทยได้อย่าง
ชัดเจน	 ประกอบกับชื่อเสียงจากการประกวดงานบรรจุภัณฑ์
ระดับนานาชาติ	 ซึ่งไทยมักจะคว้ารางวัลในระดับอาเซียนและ
ระดับโลกอยู่เป็นประจ�า	 จึงท�าให้ภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ของไทยแข็งแกร่ง	 ความทันสมัยใน
ระบบการพมิพ์ที่ได้มาตรฐาน	และการรวมตวัอย่างเข้มแขง็ของ
ภาคเอกชน	ส่งผลให้อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์ของ
ไทยสามารถสง่ออกไปยงัตลาดหลกั	ได้แก่	อเมรกิา		อนิโดนเีซยี		
สงิคโปร์		และเวยีดนาม

ตารางสรุปจ�านวนผลงานที่ส่งเข้าประกวด
ในระดับนานาชาติ ประจ�าปี 2009-2013

การ
ประกวด THAISTAR ASIASTAR WORLD

STAR
ปีที่

ประกวด
จ�านวนผลงาน
ที่ส่งประกวด

จ�านวนผลงาน
ที่ได้รางวัล

จ�านวนผลงาน
ที่ส่งประกวด

จ�านวนผลงาน
ที่ได้รางวัล

จ�านวนผลงาน
ที่ได้รางวัล

2009 523 36 30 20 2

2010 479 36 29 21 -

2011 774 37 27 25 -

2012 546 38 31 19
(และ Presidential 
Awards 1 รางวัล

6

2013 547 40 26 25 7

รวม 2,869 187 143 110 15

ในทัศนะของท่านอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์หมายรวม
ถึงกิจการหรือธุรกิจด้านใดบ้าง

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์มีความเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม
สาขาอื่น	ได้แก่	การผลติกระดาษ,	อตุสาหกรรมพลาสตกิ,	โลหะ,	
แก้ว,	 ไม้,	 กาว	 และอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรส�าหรับ						
ใช้ขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์ต่างๆ	 ตามวัสดุที่ใช้	 รวมถึงอุตสาหกรรม			
การบรรจแุละการขนส่งด้วย	ดงันั้น	อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์จงึ
มีบทบาทต่อเนื่องกับอุตสาหกรรมอื่นในหลายๆ	 ด้าน	 ตั้งแต่						
ผู้ผลิตวัตถุดิบ,	 ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์,	 ผู้ใช้,	 การขนส่งล�าเลียง						
และผู้บริโภคสินค้า	 นอกจากนี้ยังเป็นอุตสาหกรรมที่มีผลต่อ											
สิ่งแวดล้อมและการจดัการขยะบรรจภุณัฑ์	เป็นต้น		

มลูค่าโดยรวมของอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์ทั่วโลก	มมูีลค่า
สูงถงึ	5	ล้านล้านดอลลาร์สหรฐัต่อปีโดยจ�าแนกเป็น

1)	อตุสาหกรรมการผลติวตัถดุบิที่ใช้การผลติบรรจภุณัฑ์มี
มูลค่าประมาณ	80%

2)	 อุตสาหกรรมการผลิตชิ้นส่วนประกอบต่างๆ	 ของ						
บรรจภุณัฑ์	ได้แก่	ฝาจกุ,	สายรดั,	กาว	เป็นต้น	มมีลูค่าประมาณ	
12%

3)	อตุสาหกรรมการผลติเครื่องจกัรส�าหรบัขึ้นรปูบรรจภุณัฑ์	
มมีูลค่าประมาณ	8%

หากแบ่งตามประเภทของบรรจภุณัฑ์ที่มคีวามหลากหลาย		
สามารถแบ่งมูลค่าตามวสัดหุลกัที่ใช้	ดงันี้

1)	 บรรจุภัณฑ์ท�าด้วยกระดาษและกระดาษแข็ง	 มีมูลค่า
ประมาณ	36%

2)	บรรจภุณัฑ์ท�าด้วยพลาสตกิ	มมีูลค่าประมาณ	24%
3)	บรรจภุณัฑ์ท�าด้วยโลหะ	มมีูลค่าประมาณ	20%
4)	บรรจภุณัฑ์ท�าด้วยแก้ว	มมีูลค่าประมาณ	10%
ในมูลค่าโดยรวมทั้งหมด	 ปรากฏว่าอตุสาหกรรมการผลติ

อาหารมีการใช้บรรจุภัณฑ์มากที่สุด	 คือ	 ประมาณ	 60%	 ของ
ปรมิาณบรรจภุณัฑ์ที่ผลติทั้งหมด

ส�าหรับประเทศไทยมูลค่าโดยรวมของบรรจุภัณฑ์ไทย				
เมื่อปี	2555	มมีูลค่าประมาณ	209,400	ล้านบาท	ส่วนปี	2556	
มีมูลค่า	 215,660	 ล้านบาทโดยประมาณ	 ส�าหรับปี	 2557								
คาดว่าอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์ไทยจะมมีลูค่าสงูขึ้นกว่าปีที่ผ่าน
มา	5	-	7%
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ปี 2557 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมมีนโยบายสนับสนุน
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์อย่างไรบ้าง

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม	 ได้จดัตั้งหน่วยงานเกี่ยวข้องกบั
การพฒันาบรรจภุณัฑ์โดยตรง		เรยีกว่า	“กองพฒันาอตุสาหกรรม
รายสาขา	 2”	 หน่วยงานดังกล่าวได้จัดท�า	 “โครงการพัฒนา
บุคลากรด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์”	 ให้กับผู ้ประกอบการ	 และบุคลากรในภาค
อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์		รวมถงึบคุลากรในอตุสาหกรรมสาขา
ที่เกี่ยวข้อง	 รวมทั้งนักออกแบบที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ			
บรรจภุณัฑ์เพื่อการจดัจ�าหน่ายและการขนส่งด้วย

ในอนาคตอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์จะมีความส�าคัญมาก		
และจะเป็นกลไกส�าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและการ
ค้าขายไร้พรมแดนทั้งนี้เพื่อเป็นการรองรบัการขยายตวัของธรุกจิ
สาขานี้	 รวมถงึการสร้างมูลค่าเพิ่มในเชงิพาณชิย์	 กรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม	 จึงสนับสนุนโครงการพัฒนาบุคลากรด้านการ
ออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์เชงิสร้างสรรค์	ดงันี้

• ฝึกอบรมพฒันาบคุลากรด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์
เชิงสร้างสรรค์ โดยมวีทิยากรที่เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบ
เชิงสร้างสรรค์มาบรรยายและการท�า	 Workshop	 ตั้งแต่ขั้นการ
ท�าโครงสร้างต้นแบบอย่างง่ายไปจนถึงขั้นที่มีรายละเอียดมาก
และยากขึ้นตามล�าดบั	ด�าเนนิการ	21	ครั้ง	ตั้งเป้าหมายไว้ที่	580	
คน	ทั้งส่วนกลางและส่วนภูมภิาค

• การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เป้าหมายเพื่อพฒันาบคุลากร
ด้านการออกแบบเชิงสร้างสรรค์	 จ�านวน	 16	 ครั้ง	 เป้าหมาย
ผลผลติ	16	กลุ่มหรอืกจิการ	ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมภิาค

• การส่งเสริมเทคโนโลยีการพิมพ์ซิลค์สกรีน	 เพื่อ					
ส ่งเสริมและสนับสนุนการออกแบบและพัฒนารูปแบบ												
บรรจุภัณฑ์	 ตลอดจนการออกแบบเพื่อสร้างเอกลักษณ์เฉพาะ
ให้กับกลุ ่มและตัวสินค้า	 ด้วยการใช้เทคโนโลยีการพิมพ์								
ซลิค์สกรนี	ตลอดจนการถ่ายทอดเทคนคิวธิกีระบวนการพมิพ์ให้
แก่ผู้รับบริการ	 เพื่อเป็นการสร้างองค์ความรู้ที่ยั่งยืนแก่ผู้ปฏิบัติ	
ให้สามารถปรับประยุกต์ใช้เองได้	 โดยไม่ต้องพึ่งอุตสาหกรรม
ขนาดใหญ่

• การประกวดบรรจภุณัฑ์ไทยประจ�าปี 2557 	โดยกรม
ส่งเสรมิอตุสาหกรรม	ร่วมกบั	สถาบนัการศกึษา	หน่วยงานภาค
รฐั-เอกชน	และสมาคมฯต่างๆ	เพื่อให้มกีารพฒันาการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์	 ด้วยการประกวดคัดเลือกบรรจุภัณฑ์ไทย	 ในนาม	
“Thaistar	 Packaging	 Awards	 2014”	 เพื่อผลักดันผลงานเข้า
ประกวดบรรจภุณัฑ์ในระดบันานาชาตแิละระดบัโลกต่อไป	

มาตรการหรอืแนวทางใหม่ๆ ในอนาคต  ท่ีกรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรมจะน�ามาใช้ในการสนับสนุนและพัฒนา  
ผู้ประกอบการด้านบรรจุภัณฑ์

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	 เล็งเห็นถึงความส�าคัญของการ
พฒันาอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์	ซึ่งมคีวามส�าคญั
ต่อระบบเศรษฐกจิหลกั	4	ด้าน	ได้แก่	การจ้างงาน	การลงทนุ	
การสร้างมลูค่าเพิ่มและการส่งออก	ดงันั้น	ในปีงบประมาณ	2558		

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้วางแผนจัดท�า	 “โครงการพัฒนา
อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์”ให้แก่กลุม่ผูป้ระกอบการ
ไทย	 อันจะน�าไปสู่การเพิ่มมูลค่าของสินค้า	 และเพิ่มศักยภาพ
การแข่งขนัในตลาดสากล	โดยแนวทางที่น�ามาใช้	ได้แก่

• การสร้างเครอืข่ายอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการ
พิมพ์ท่ีมีศักยภาพ	 เพื่อพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม	(SMEs)	โดยการสร้างเครอืข่ายกลุม่ธรุกจิอตุสาหกรรมบรรจุ
ภณัฑ์และการพมิพ์	เป็นกระบวนการที่มุง่เน้นการรวมตวักนัของ
กลุ่มบคุคลที่เกี่ยวข้องในอตุสาหกรรม	ให้เกดิเป็นเครอืข่ายที่จะ
เกื้อหนนุซึ่งกนัและกนัในด้านต่างๆ	ตั้งแต่การแลกเปลี่ยนข้อมูล	
ความรู้	ประสบการณ์	ปัญหาและอปุสรรค	รวมถงึการแสวงหา
โอกาสร่วมกนั	โดยเครอืข่ายอาจแบ่งได้ใน	2	ลกัษณะ	คอื	แนวดิ่ง
ภายใต้อตุสาหกรรมเดยีวกนั	 (ต้นน�้า	กลางน�้า	ปลายน�้า)	และ
แนวระนาบด้านความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน	 เช่น	 นักออกแบบ																	
นกับรหิารจดัการ	และนกัการตลาด	เป็นต้น

• ให้ค�าปรกึษาแนะน�าเชงิลกึในการเพ่ิมการผลติและ
การบริหารจัดการอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์

โดยพฒันากระบวนการธรุกจิ	(Business	Process)	การหา
ช่องทางการจัดจ�าหน่าย	 ตลอดจนเชื่อมโยงสถานประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมกับสถานประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีความพร้อมรับช่วงการ
ผลติ	การบรหิารจดัการ	และพฒันากระบวนการผลติ	เช่น	การ
ซ่อมเครื่องจักรและอุปกรณ์การผลิต	 ตลอดจนการปรับปรุง							
ผงัโรงงาน	ฯลฯ

• สร้างและพัฒนาบุคลากรเข้าสู่อุตสาหกรรมบรรจุ
ภัณฑ์และการพิมพ์ โดยการสร้างบุคลากรใหม่	 และพัฒนา
บคุลากรเดมิให้มคีวามรู้	 /	ทกัษะด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์
และการพมิพ์	เพื่อรองรบัการเตบิโตของอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์
และการพมิพ์	ตลอดจนการขยายตวัของตลาดบรรจภุณัฑ์

• ให้บรกิารพัฒนาบรรจภัุณฑ์เชงิสร้างสรรค์แก่ SMEs 
เพื่อให้สามารถปรับปรุงและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่						
ทั้งระบบ	ลดต้นทนุบรรจภุณัฑ์และลดการเสยีหายของสนิค้าด้วย
บรรจภุณัฑ์	

• ให้บรกิารค�าปรกึษาแนะน�าเชงิลกึด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์แก่ SMEs	 เพื่อให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม	 และ
พฒันารปูแบบของบรรจภุณัฑ	์ให้เหมาะสมสอดคล้องกบัความ
ต้องการของตลาดผู้บรโิภคและน�าไปใช้งานได้จรงิ

• การจัดท�าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และ
การพิมพ์	 เพื่อพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของกลุ่ม
อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์

ความจริงกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมให้การสนับสนุนและ
พฒันาผูป้ระกอบการด้านบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์	มาเป็นเวลา
ยาวนานกว่า	 40	 ปี	 ถือว่าเป็นหน่วยงานราชการที่มีความ								
เข้มแข็งในการให้บริการแก่ผู้ประกอบการด้านบรรจุภัณฑ์และ
การพมิพ์อย่างครบวงจร
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เรื่อง	:	อรษุา		กติตวิฒัน์

พูดถึงซีอิ๊ว คนบ้านเราส่วนใหญ่จะนึกถึงแต่ 
ซีอิ๊วขาว แต่ส�าหรับคนด�าเนินสะดวก จะนึกถึง   
ซีอิ๊วด�าเค็มที่เรียกกันว่า ซีอิ๊วด�าเนินฯ ซึ่งมีอยู่สอง
แบรนด์คือ ตราเสือ กับ ตราสิงห์ 

คมสนั ศรวีฒันา กรรมการผู้จดัการ ห้างหุน้ส่วนจ�ากดั 
เหลยีงเส่งเฮงฮวด	ทายาทรุน่ที่สามของโรงงานซอีิ๊ว	ตราสงิห์บนิ	
เล่าถงึที่มาของการผลติซอีิ๊วสตูรโบราณเริ่มต้นจากรุน่อากงอาม่า
ที่อพยพจากเมืองจีนมาตั้งรกรากอยู่ย่านด�าเนินสะดวก	 น�า
ภูมปิัญญาการหมกัซอีิ๊วตดิตวัมาด้วย	เริ่มต้นจากท�าบรโิภคเอง
ในครวัเรอืน	แจกจ่ายในชมุชน	ก่อนจะก่อตั้งโรงงานซอีิ๊วขึ้นมา	
สมัยนั้นเรียกติดปากว่า	 ซีอิ๊วบางช้าง	 หรือ	 ซีอิ๊วบ่วงเชียง	 ใน
ภาษาจีน	 ต่อมาเมื่อกลายเป็นอ�าเภอด�าเนินสะดวก	 จึงมีชื่อ							
ที่เรยีกมาจนทกุวนันี้ว่า	ซอีิ๊วด�าเนนิฯ

“ปัจจุบันโรงงานแห่งแรกที่อากงอาม่าก่อตั้งก็ยังคงอยู่	
แบรนด์เก่าแก่ของราชบรุี	คอื	ซอีิ๊วตราเสอื	ท�าตลาดท้องถิ่นใน
จงัหวดัราชบรุี	ต่อมาในปี	2526	คณุพ่อแยกจากครอบครวัใหญ่

ซีอิ๊วสิงห์บิน
ผลิตด้วยสูตรโบราณ บริหารด้วยสูตรสากล

มาตั้งเป็นอีกโรงงาน	 ใช้ชื่อแบรนด์ว่าตราสิงห์บิน	 โลโก้เป็นรูป
สงิห์โตยกเท้า	มปีีก	เตรยีมที่จะบนิ		เพราะต้องการสื่อเป้าหมาย
อยากไปข้างหน้าและไปให้ไกล	 พูดง่ายๆ	 คืออยากโกอินเตอร	์
เลยใส่ปีกเข้าไปในโลโก้ที่เป็นตัวสิงห์โตชาวบ้านเรียกสั้นๆ	 ว่า	
ตราสงิห์เรายงัคงผลติซอีิ๊วสตูรดั้งเดมิที่ได้รบัการถ่ายทอดจากรุน่
อากงอาม่า”

ใช้โนฮาวน์สมัยใหม่ แต่ใช้วิธีผลิตสมัยเก่า
หลังจากเรียนจบปริญญาตรีด้านเคม	ี คมสันท�างานอยู่ใน

บริษัทกลุ่มน�้ามันและปูนซีเมนต์อยู่สิบกว่าปี	 ก่อนที่จะกลับมา
รบัช่วงบรหิารกจิการต่อจากรนุพ่อเมื่อ	4	ปีที่แล้ว	ความรูใ้นด้าน
เคมีและประสบการณ์ในอุตสาหกรรมถูกน�ามาไล่ดูทุกกระบวน			
การผลติ	มอีะไรบ้างที่จะท�าให้ดขีึ้นได้	และอะไรที่จะสร้างให้เกดิ
ประโยชน์ได้	 การลดของเสีย	 กากซีอิ๊วส่วนที่ถูกกรองแยกออก
จากน�้าซอีิ๊วดบิ	ก่อนน�าไปผ่านการพาสเจอร์ไรซ์ปกตจิะถกูน�าไป
ทิ้งหรือฝังกลบ	 ในขณะที่จริงๆ	 แล้วเป็นส่วนที่ให้คุณค่าทาง
อาหารดีมากและกลิ่นรสเทียบเท่าซีอิ๊วเมื่อน�ามาใช้พอกไข่เป็ด
ผลติเป็นไข่เคม็ดบิซึ่งรบัประทานแบบเดยีวกบัไข่เคม็ไชยา	กใ็ห้
จุดเด่นที่รสชาติกลมกล่อม	 หอมกลิ่นซีอิ๊ว	 เกิดผลิตภัณฑ์								
“ไข่ซอีิ๊ว”	ขึ้นมา	

SMEs Profile
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“ตอนกลบัมาใหม่ๆ	ผมคดิว่าควรจะต้องดงึเอาจดุดจีดุเด่น
ที่เรามีอยู่	 ให้คนอื่นได้รู้ว่าเรามีดีอะไร	 ผมมองว่าการหมักซีอิ๊ว
โบราณ	ขั้นตอนการหมกั	กรรมวธิกีารเพาะเชื้อ	เลี้ยงเชื้อ	ด้วย
วธิธีรรมชาต	ิไม่มกีารใช้สารเคมเีข้าไปเร่ง	โอ่งที่เราใช้ไม่เหมอืน
โอ่งมงักรทั่วไป	ลกัษณะปากจะกว้าง	เพื่อรบัแสงแดดให้ได้มาก
ที่สดุ	ขนาดจะต้องไม่ใหญ่หรอืสูงเกนิไป	เพราะความร้อนจะลง
ไม่ถงึด้านล่าง	ดนิที่ใช้กต็้องเหมาะสม	เนื่องจากความเคม็ของ
เกลอืจะแทรกไปตามช่อง	ถ้าดนิไม่ดี	เนื้อไม่แน่น	โอ่งกจ็ะรั่วได้	
เราต้องสั่งท�าเป็นพิเศษจากโรงโอ่งของราชบุรี	 ตรงนี้เป็น											
ภูมปัิญญาของคนรุน่ก่อนในการผลติซอีิ๊ว	เลยอยากจะถ่ายทอด
ออกมา	 แล้วให้เป็นของดีของเด่นประจ�าจังหวัดไปด้วยก็เริ่ม				
น�าเสนอเพื่อประชาสมัพนัธ์ให้คนภายนอกได้รบัรู้มากขึ้น”

ความโบราณกลายเป็นจุดแข็งในการขาย
สมัยก่อนนี้เมื่อบอกว่าเป็นซีอิ๊วโบราณ	 คนรุ่นใหม่อาจจะ

ไม่รู้จัก	 แต่ปัจจุบันหลายคนเริ่มเคยได้ยินว่ามีซีอิ๊วโบราณ	 ซึ่ง
แตกต่างจากซอีิ๊วทั่วไป	สิ่งที่ตามมาค�าว่า	“โบราณ”	นอกจาก
เรื่องภมูปัิญญากย็งัมอีกีด้านที่เป็นภาพการผลติแบบชาวบ้านๆ	
ที่อาจมคีวามกงัวลมเีรื่องความสะอาด	ความปลอดภยั	ตามมา
ด้วย	คมสนัมองถงึการควบคมุ	ท�าอย่างไรจะเปลี่ยนภาพนั้นได้	
โดยยังคงสูตรโบราณ	 กรรมวิธีโบราณไว้	 แต่น�าเรื่องมาตรฐาน
สากล	ระบบความปลอดภยัทางด้านอาหารเข้ามาจบั

“เรื่องกระบวนการผลติ	 เรามกีารวางแผนเป็นขั้นเป็นตอน	
เหน็โรงงานเลก็ๆ	แต่กระบวนการ	วธิกีารภายใน	เราจ�าลองเอา
บรษิทัใหญ่มาใช้	มเีรื่องของการควบคมุสต๊อก	วางแผนผลติ	มี
แผนงานทุกส่วน	 รับออเดอร์ล่วงหน้า	 มีการตรวจสอบต่างๆ	
ท�าให้เราท�างานง่ายขึ้น	 เพราะว่ากระบวนการหมักซีอิ๊วแบบ
โบราณ	ใช้เวลาค่อนข้างยาว	จะต้องวางแผน	ล่วงหน้าให้ได้	เพื่อ
ที่ว่าถ้ามอีอเดอร์เข้ามา	กส็ามารถผลติให้กบัลูกค้าได้”

นอกจากนี้ยังปรับเปลี่ยนขั้นตอนที่ไม่เกี่ยวกับเอกลักษณ์
ของกรรมวิธีแบบโบราณ	 และท�าให้เพิ่มก�าลังการผลิตได้	 เช่น	
การบรรจุ	 การปิดฉลาก	 ที่มีการเอาเครื่องไม้เครื่องมือเข้ามา	
ระบบการกรองที่มีเรื่องฟิลเตอร์เพรส	 ใช้เครื่องจักรเข้ามาช่วย	
ท�าให้ท�างานได้เรว็ขึ้น	ใช้ระบบบอยเลอร์เข้ามาช่วยร่นระยะเวลา
ต้มในซอสบางตวัที่ไม่มคีวามจ�าเป็นเรื่องกระบวนการต้ม	ท�าให้
ร่นระยะเวลา	

“ซีอิ๊วด�าเค็ม	 ซีอิ๊วโบราณ	 ซึ่งเป็นหัวใจ	 เป็นเอกลักษณ	์			
ของเรา	 ต้องคงเอกลักษณ์กลิ่นรสที่ละมุนละไม	 กระบวนการ
พาสเจอร์ไรซ์เรายงัคงใช้เตาจนีโบราณ	ซึ่งใช้เชื้อเพลงิแกลบจาก
โรงสข้ีาวในจงัหวดัราชบรุใีนการต้ม	ซึ่งใช้ระยะเวลาในการเคี่ยว
นาน	 12	 ชั่วโมง	 เตาโบราณแบบเดยีวกนันี้โรงงานอื่นในย่านนี้
เลิกใช้ไปหมดแล้ว	 หันมาใช้ระบบบอยเลอร์สตีมแทน	 เราแยก
ซอสบางตวัที่ไม่มคีวามจ�าเป็นต้องใช้เวลา	อย่างพวกซอสเทอรยิาก	ิ
มาต้มผ่านระบบบอยเลอร์สตมีซึ่งใช้เวลาแค่	4	ชั่วโมง	ท�าให้เรา
สามารถเพิ่มก�าลงัผลติได้	เพราะไม่ต้องไปผ่านเตาจนีทกุสนิค้า”

จับเทคนิกเก่า-ใหม่มาจอยกัน
แม้จะเป็นโรงงานซอีิ๊วเลก็ๆ	มกีรรมวธิผีลติแบบโบราณ	แต่

ควบคมุการผลติด้วยระบบคณุภาพระดบัสากลได้รบัการรบัรอง
มาตรฐานเทยีบเท่าแบรนด์ใหญ่	ไม่ว่าจะเป็นISO22000,	HACCP,	
GMP,	Codex,	มผช.,	OTOP	5	ดาว	และ	อย.	ท�าให้มั่นใจในความ
ปลอดภยัต่อผู้บรโิภค	เป็นจดุเด่นที่ท�าให้บกุตลาดส่งออกได้	

“ซอีิ๊วสตูรโบราณด้วยกนัแบบเรามหีลายโรงในประเทศไทย	
แต่ผมบอกได้เลยว่าเราเป็นโรงเดียวที่มีมาตรฐานครบ	 เราเน้น
วัตถุดิบที่มาจากธรรมชาติจริงๆ	 ถั่วเหลืองที่ปลูกในบ้านเรา	
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ปลอดจีเอ็มโอ	 เกลือที่ใช้เป็นเกลือทะเลจากสมุทรสงคราม	
มกีารตรวจควบคมุเรื่องโลหะหนกั	แป้งกใ็ช้แป้งข้าวเจ้าบ้าน
เรา	หลกัๆเลยคอืใช้สามตวันี้ที่เป็นหวัใจ	ฉะนั้นกเ็ลยท�าให้
คนมองเหน็ได้ว่าเราเป็นซอีิ๊วโบราณที่มคีณุภาพ”

“ช่วงแรกในการประชาสัมพันธ์	 เราพยายามดึงจุดด	ี	
จดุเด่นมาเผยแพร่	ออกงานแสดงสนิค้าบ่อยๆ	เพื่อที่จะเอา
สิ่งที่เรามไีปใหค้นข้างนอกได้รบัรู	้หลงัจากนั้นฟีดแบคกเ็ริ่ม
กลบัเข้ามา	ตดิต่อเข้ามา	เราเริ่มส่งออกหลงัจากผมเข้ามา
ได้ประมาณปีนึงในกลุ่มซีอิ๊วหรือซอส	 จะมีการใช้แป้งสาลี
ร่วมในการผลิตด้วย	 ซึ่งในแป้งสาลีจะเจอพวกกลูเตน							
เป็นโปรตีนตัวหนึ่งซึ่งมีลักษณะจะก่ออาการแพ้ให้ผู้บริโภค	
ในส่วนของเราเอง	เราใช้แป้งข้าวเจ้าไทย	ซึ่งไม่มกีลเูตน	เลย
กลายเป็นประโยชน์สองเรื่องที่ท�าให้ลกูค้ากลุม่ต่างประเทศ	
ค่อนข้างชอบสนิค้าเรา”			

เปิดตลาดใหม่ส่งออกอิสราเอลเป็นหลัก
คมสนัใช้ช่องทางการออกงานแสดงสนิค้า	 โดยเข้าไป

เป็นพันธมิตรกับหน่วยงานต่างๆ	 ไม่ว ่ากรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม	กระทรวงพาณชิย์	กรมการค้าระหว่างประเทศ	
ออกงานแสดงสินค้าที่จัดขึ้นโดยหน่วยงานเหล่านี้	 รวมถึง
การเข้าไปอยู่ในรายชื่อผูป้ระกอบการ	มกีารจบัคูธ่รุกจิ	ท�าให้
ลูกค้าเข้ามาพบข้อมูลของสิงห์บิน	 เข้ามาดูในเว็บไซต์และ
ติดต่อเข้ามา	 ท�าให้สิงห์บินได้โกอินเตอร์อย่างที่รุ่นพ่อคาด
หวังไว้	 ซึ่งก็มีการส่งออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกาและ
อสิราเอล	“ลกูค้ารายใหญ่เราเป็นอสิราเอล	เขารูจ้กัซอีิ๊วบ้าง
แล้ว	 แต่ในส่วนของซีอิ๊วที่เป็นแบบโบราณยังไม่มี	 ก็จะมี
แบรนด์ใหญ่	เรามคีวามแตกต่างอยูใ่นเรื่องของกระบวนการ
ผลติและคณุภาพ	เราใช้กรรมวธิกีารผลติแบบโบราณ	ปลอด
พวกสารก่อมะเร็ง	 เลยกลายเป็นโอกาสให้เราที่จะเข้าไป
ขยายตลาด	 เราท�ามาสามปีได้แล้ว	 ตลาดของเขาโตขึ้น	
ปรมิาณที่เขาสั่งซื้อจากเรามากขึ้น	โปรดกัส์กม็ากชนดิขึ้น”

ปัจจุบันก�าลังผลิตของโรงงานประมาณแสนหน่วย			
ต่อเดอืน	สดัสว่นในประเทศ75	เปอร์เซน็ต์	และต่างประเทศ	
25	เปอร์เซน็ต์	แผนการตลาดในประเทศคมสนัมองไปที่การ
ประชาสัมพันธ์ให้คนได้รู้จักซีอิ๊วมากขึ้นกว่าการเป็นแค่
เครื่องปรุงรส	 อยากให้มองถึงเรื่องของภูมิปัญญาของคน			
รุ่นก่อนที่เขาอยากรักษาไว้ให้คงอยู่	 ขณะที่จุดเด่นเรื่อง
สุขภาพก็ยังไม่ค่อยมีคนรู้มากนัก	 แผนใกล้ๆนี้ยังมองเรื่อง
ของประเทศเพื่อนบ้านที่ก�าลังจะไปเปิดตลาดเพิ่ม	 คือ	
เวยีดนามและพม่า	ซึ่งมกีารตดิต่อไปแล้วบางส่วน	ส�าหรบั
ลูกค้ารายใหญ่ในอิสราเอลก็แสดงความตั้งใจต้องการน�า
สนิค้าเข้าสู่ตลาดยโุรปต่อไป	“เวยีดนามใช้ซอีิ๊วอยู่แล้ว	แต่
ยังไม่มีความหลากหลาย	 ซีอิ๊วรสชาติออกไทยๆ	 ลูกค้าน่า
จะโอเค	เพราะเขาเชื่อมั่นสนิค้าจากไทยอยูแ่ล้ว	ประเทศเขา
มีคน	 90	 ล้าน	 เป็นตลาดที่ใหญ่	 ส่วนพม่าผมมองว่าเป็น
ประเทศก�าลังเปิด	 ศักยภาพเขาเยอะ	 ผมไม่ได้มองแค่คน
ของเขา	 ผมมองว่าทุกคนมุ่งหน้าไปหาเขา	 เพราะฉะนั้น
ตลาดเขาโต	 เป็นโอกาส	ถ้าใครเข้าก่อน	 แล้วเขาทานซอีิ๊ว
เป็น	แบรนด์เรากน็่าจะอยู่ในตลาดนั้นได้”		

กสอ.ช่วยดีไซน์ฉลากซีอิ๊วสูตรเต้าซี่ซอส
“ช่วงที่ผมเข้ามารับช่วงกิจการใหม่ๆ	 	 ได้เข้าอบรมโครงการ	

เสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่	 (NEC)	 ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	
เพื่อศึกษาหลักบริการและการวางแผนการเงิน	 หลังจากนั้นได้ใช้
บรกิารด้านการปรบัปรงุพฒันาบรรจภุณัฑ์	ตอนนั้นเรามสีนิค้าตวัใหม่
พอดเีป็นเต้าซี่ซอสเลยขอรบับรกิารจากกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมช่วย
พฒันาฉลากบรรจภุณัฑ์ให้เรา		เพราะเราอยากสร้างภาพลกัษณ์และ
รูปลักษณ์ให้ดีขึ้นเดิมนั้นเราออกแบบกันเองง่ายๆ	 เจ้าหน้าที่ของ	
กรมฯ	เข้ามาดูแลให้กร็บัข้อมูล	ว่าเราต้องการสื่ออะไรบ้าง	ต้องการ
ใส่ข้อมูลอะไร	 แล้วก็น�าข้อมูลไปออกแบบฉลากให้	 ซึ่งออกมาแล้ว
สวยงามและคลาสสกิขึ้นฉลากที่ทางกรมออกแบบให้นั้นเราได้น�าไป
ใช้กบัผลติภณัฑ์ตวัใหม่ประเภทเต้าซี่ซอส	พร้อมเปิดตวัแบรนด์ใหม่
ชื่อโอมากะ	(OMAKA)”

แบรนด์	 OMAKA	 เป็นผลติภณัฑ์ซอีิ๊วสูตรใหม่เน้นไปที่ซอสผดั	
ซอสจิ้ม	เต้าซี่ซอส	ซอสเทอรยิากิ	ซอีิ๊วญี่ปุ่น	และซอีิ๊วผง	ซึ่งคมสนั	
มีแผนขยายตลาดจับกลุ ่มคนรุ ่นใหม่ที่มีไลฟ์สไตล์แตกต่างไป
นอกจากนี้ยงัรบัจ้างผลติ	(OEM)	ตามโจทย์ที่ลูกค้าต้องการและเปิด
โรงงานให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้แห่งใหม่ของจังหวัด
ราชบรุ	ีโดยเปิดให้ชมขั้นตอนการผลติซอีิ๊วแบบโบราณแท้ๆ		

เมื่อถูกถามเรื่องอนาคตของซีอิ๊วสิงห์บิน	 คมสันตอบอย่าง
องอาจว่าเขาไม่ต้องการผลติซอีิ๊วเพื่อไปแข่งกบัแบรนด์ยกัษ์ใหญ่		ไม่
ต้องการสร้างยอดขายให้ได้มากที่สุด	 เขาต้องการแค่ผู้ผลิตซีอิ๊ว
โบราณที่มคีณุภาพมาตรฐานตดิอนัดบัหนึ่งของประเทศเท่านั้น

ห้างหุ้นส่วนจ�ากัด เหลียงเส่งเฮงฮวด
196	หมู่	4	ต.ท่านดั	อ.ด�าเนนิสะดวก	จ.ราชบรุี	70130	
โทร.	0	3225	4420,	08	6361	1698
email	:	singhbin2553@gmail.com
www.singhbin.com
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อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ถือว่ามีความส�าคัญในการด�าเนินธุรกิจในระดับโลก ดังจะเห็นได้จากมีความต้องการใช้          
ในภูมิภาคต่างๆ ทั่วโลกดังนี้ ยุโรปตะวันตก (ร้อยละ 28) อเมริกาเหนือ (ร้อยละ 27) ญี่ปุ่น (ร้อยละ 16) เอเชียแปซิฟิก 
(ร้อยละ 14) ลาตินอเมริกา (ร้อยละ 7) ยุโรปตะวันออก (ร้อยละ 3) ตะวันออกกลางและภูมิภาคอื่นๆ (ร้อยละ 5) โดยได้มี
การคาดการณ์ว่าในช่วงปี 2555-2560 ประเทศไทยมีความต้องการใช้บรรจุภัณฑ์มูลค่า 200-250 พันล้านเหรียญ
สหรัฐอเมริกา ซ่ึงกลุ่มบรรจุภัณฑ์ชนิดกระดาษแข็งคาดว่าจะเติบโตร้อยละ 8 ส่วนขวด PET จะเติบโตร้อยละ 15-20 
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้โลหะเป็นบรรจุภัณฑ์มีมูลค่าทางการตลาดประมาณ 4.2 แสนล้านบาท ส่วนบรรจุภัณฑ์ประเภทแก้วมีความ
ต้องการใช้ถึง 2.4 ล้านตันต่อปี ได้มีการคาดการณ์ไว้ว่าภายหลังจากการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนแล้วจะมีการ      
ส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษมูลค่าสูงถึง 6-7 หมื่นล้านบาท

เรื่อง	:	ผศ.ดร.สริางค์	กลั่นค�าสอน

แนวโน้มและทิศทาง
อตุสาหกรรมบรรจภัุณฑ์ไทย

ส�าหรับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทยนั้นสามารถแบ่ง
ประเภทตามวัสดุที่ใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์	 แบ่งตามรูปทรง	
(เช่น	 รูปทรงแข็งตัว	 รูปทรงกึ่งแข็งตัว	 และรูปทรงยืดหยุ่น)							
แบ่งตามวัตถุประสงค์การใช้งาน	 (เช่น	 เพื่อการขายปลีกหรือ
การขนส่ง)	 แบ่งตามอุตสาหกรรมหลัก	 แบ่งตามการออกแบบ	
หรือแบ่งตามวิธีการบรรจุ	 และวิธีการขนถ่ายลักษณะของ					
บรรจุภัณฑ์นั้นจะถูกแบ่งตามประเภทของวัตถุดิบไม่ว่าจะเป็น		
กระดาษ	(ร้อยละ	36)	พลาสตกิ	(ร้อยละ	24)	โลหะ	(ร้อยละ	20)	
หรอืแก้ว	(ร้อยละ	10)	เป็นต้น	ทศิทางหรอืแนวโน้มที่ส�าคญัของ
บรรจภุณัฑ์แสดงดงัต่อไปนี้

บรรจุภัณฑ์กระดาษ
แบ่งออกเป็นบรรจภุณัฑ์ชั้นใน	(Primary	packaging)	ที่มกีาร

สมัผสักบัสนิค้าโดยตรงเพื่อรกัษาคณุภาพของอาหาร	เช่น	กล่อง
ใส่อาหารแช่แข็ง	 เป็นต้น	 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก	 (Secondary	
packaging)	มวีตัถปุระสงค์เพื่อป้องกนัการช�ารดุของสนิค้าอกีทั้ง
ยังช่วยในการประชาสัมพันธ์หรือให้ข้อมูลแก่ผู้ซื้อ	 เช่น	 กล่อง
กระดาษแข็งแบบพับได้	 กล่องกระดาษแบบคงรูป	 บรรจุภัณฑ์
การ์ด	บรรจภุณัฑ์กระดาษแบบเคลอืบแบบหลายชั้นและกล่อง
กระดาษลูกฟูก	 นอกจากนี้แล้วยังมีบรรจุภัณฑ์ขนส่ง	 (Tertiary	
packaging)	 จะถูกใช้เพื่อการขนส่งทางไกลซึ่งรวบรวมหีบห่อ
จ�านวนมาก	เช่น	กล่องขนาดใหญ่	เป็นต้น	ลกัษณะของบรรจภุณัฑ์
กระดาษที่นยิมคอืกล่องกระดาษลกูฟูก	กล่องกระดาษแขง็.และ
ถุงกระดาษนั้นมีน�้าหนักเบา	 มีขนาดให้เลือกมาก	 ราคาถูก	
สามารถย่อยสลายหรอืรไีซเคลิได้	บรรจภุณัฑ์กระดาษส่วนใหญ่
ที่ผลิตในไทยจะติดไปกับสินค้าที่ท�าการส่งออก	 เช่น	 กล่องใส่
ผลติภณัฑ์อาหาร	(ร้อยละ	40)	สนิค้าอปุโภคบรโิภค	(ร้อยละ	35)	
หรือสินค้าอุตสาหกรรม	 (ร้อยละ	 25)	 ประเทศไทยมีตลาดการ		
ส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษไปยังญี่ปุ่น	 เกาหลีใต้	 เวียดนาม	
สหรัฐอเมริกา	 และอินโดนีเซีย	 โดยมีมูลค่าส่งออกในปี	 2555			
สงูถงึ	5,423.94	ล้านบาท	และมแีนวโน้มการส่งออกที่เพิ่มขึ้นอยูท่ี่
ร้อยละ	24.97	เมื่อประเทศไทยเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน	
ท�าให้อุตสาหกรรมอาหารและอุปโภค-บริโภคมีการขยายตัว						
จะส่งผลดีต่ออุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษด้วย
ตารางที่	1	แสดงมลูค่าส่งออกบรรจภุณัฑ์กระดาษไทย	(ล้านบาท)	
ในช่วงปี	2553-2555

Report
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บรรจุภัณฑ์พลาสติก
เป็นบรรจภุณัฑ์ที่มกีารใช้งานในบ้านเรอืนหรอือตุสาหกรรม

ต่างๆ	อาทเิช่น	ถงุพลาสตกิ	กล่อง	ลงั	ขวด	ตะกร้า	ซองบรรจุ
อาหารแห้ง	 ถุงลามิเนต	 ถุงบรรจุผักผลไม้	 หรือบรรจุภัณฑ์
พลาสติกประเภทอื่นๆ	 บรรจุภัณฑ์พลาสติกมีหลายประเภท				
ดงัเช่น	การใช้	“Low	density	polyethylene”	ในการผลติถงุเยน็	
ถงุฟิล์ม	ขวดน�้า	หรอืฝาขวด	ส่วนพลาสตกิประเภท	“High	density	
polyethylene”	ซึ่งมคีวามหนาแน่นมากกว่าจะใช้ในการผลติขวด
หรอืถงุร้อน	ประเทศไทยเป็นผูส่้งออกบรรจภุณัฑ์พลาสตกิไปยงั
หลายประเทศ	โดยตารางที่	2	แสดงมลูค่าการส่งออกบรรจภุณัฑ์
พลาสตกิไปยงัประเทศในกลุม่อาเซยีน	ญี่ปุน่	สหรฐัอเมรกิา	และ
สหภาพยโุรปในปี	2556

ตารางที่ 2	มูลค่าส่งออกบรรจภุณัฑ์พลาสตกิ	(ล้านบาท)	ในปี	
2556

ประเทศ มูลค่าส่งออก (ล้านบาท)

กลุ่มอาเซยีน 614

ญี่ปุ่น 1,706

สหรฐัอเมรกิา 1,547

สหภาพยโุรป 935

(ที่มา:	กระทรวงพาณชิย์)

ตารางท่ี 1	 มูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์กระดาษไทย	 (ล้านบาท)	
ในช่วงปี	2553-2555

พ.ศ. มูลค่าส่งออก (ล้านบาท)

2553 3,596.80

2554 4,340.22

2555 5,423.94

(ที่มา:	กระทรวงพาณชิย์)

ประเทศไทยมีความสามารถในการผลิตบรรจุภัณฑ์
กระดาษเนื่องจากมขี้อได้เปรยีบ	ดงันี้

1)	ประเทศไทยเป็นผู้ผลติอาหารเพื่อการส่งออก	ดงันั้นจงึ
มคีวามต้องการใช้บรรจภุณัฑ์ส�าหรบัอาหารมากขึ้นด้วย

2)	 ผู้ผลิตมีเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยและมีการสร้าง
คลสัเตอร์การพมิพ์ที่มคีวามร่วมมอืต่อกนัดมีคีณุภาพการผลติดี
ตามมาตรฐานสากลและผู้ผลิตมีความสามารถในการผลิต	
ตลอดห่วงโซ่อปุทาน

3)	 เมื่อมีการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะมีการ						
ส่งออกสินค้าประเภทอุปโภคบริโภคมากขึ้นท�าให้มีความ
ต้องการบรรจภุณัฑ์มากขึ้นตามไปด้วย

4)	 มีทักษะแรงงานที่มีความสามารถทั้งทางด้านการ
ออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์และการผลติ
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ตารางที่ 3	อตัราการเตบิโตของอตุสาหกรรมเครื่องดื่มระหว่าง
ปี	2555-2559

ชนิดของเครื่องดื่ม ร้อยละ

ซอฟท์ดรงิค์ 18.1

น�้าดื่ม 15.3

คาร์บอเนต 13.3

น�้าผกัและผลไม้ 24.1

เครื่องดื่มส�าหรบันกักฬีา 13.8

เครื่องดื่มแอลกอฮอลล์ 7.5

เบยีร์ 6.8

นม 18.6

แนวทางในการพฒันาบรรจภุณัฑ์เพื่อให้สามารถแข่งขนัได้
ในตลาดโลก	มปีระเดน็ที่ควรให้ความส�าคญัดงัต่อไปนี้

•	 บรรจุภัณฑ์ที่ค�านึงถึงสิ่งแวดล้อม	 เช่น	 การใช้ถ้วย
กระดาษที่สามารถรีไซเคิลได้ง่ายเพื่อทดแทนการใช้ถ้วยโฟมที่
ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม

•	 บรรจุภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทานได้ถูกพัฒนาใน						
รูปแบบที่สามารถให้ความร้อนได้ในร้านสะดวกซื้อ

•	 บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบโดยค�านึงถึงความปลอดภัยตาม
มาตรฐานสากล	 เช่นตามมาตรฐานอาหารและยา	 (Food	 and	
drug	administration)	เป็นต้น

•	บรรจภุณัฑ์ที่สร้างมลูค่าเพิ่มจากการออกแบบบรรจภุณัฑ์
ให้มคีวามสวยงามหรอืมลีกัษณะเฉพาะของแบรนด์ผลติภณัฑ์

ที่มาของข้อมูล
•	 รายงานการศึกษา	 “โครงการจัดท�ายุทธศาสตร์การพัฒนา

อตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์อาหาร”,	สถาบนัวทิยาการหุน่ยนต์ภาคสนาม,	
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี	 ส�านักงานเศรษฐกิจ
อตุสาหกรรม	(สนบัสนนุโดยส�านกังานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม	กระทรวง
อตุสาหกรรม)

•	ศภุณี	เรยีบเลศิหริญั	และ	จรีานชุ	บดุดจีนี	(2556),	การประชมุ
วชิาการ	Product/Technical	Presentation	PROPAK	ASIA	2013

•	รายงานผลการวเิคราะห์ขดีความสามารถในการเข้าสูป่ระชาคม
เศรษฐกจิอาเซยีน	กลุม่อตุสาหกรรมการพมิพ์และบรรจภุณัฑ์กระดาษ,	
สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทย	/กรมพฒันาธรุกจิการค้า	/กระทรวง
พาณชิย์	/สถาบนัพลาสตกิ	/	http://www.thaiplastics.org

ทิศทางการขยายตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทยที่				
น่าสนใจมดีงันี้
• การขยายตัวของประชากรภายในประเทศ

ในปี	2556	นั้นพบว่ามปีระชากรในประเทศไทยมปีระมาณ	
65	ล้านคน	ซึ่งส่งผลให้มคีวามต้องการสนิค้าอปุโภคและบรโิภค
มากขึ้น	จะเหน็ได้จากการเพิ่มขึ้นของธรุกจิค้าปลกี	(เช่น	Big	C,	
Tesco	Lotus	และ	7-11)	ไปทั่วประเทศ	ซึ่งมอีตัราการเตบิโตอยูท่ี่
ร้อยละ	6-7	บรรจภุณัฑ์โดยเฉพาะประเภทอาหารและเครื่องใช้
อปุโภคบรโิภคจงึมกีารขยายตวั
• การขยายตัวของอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม

วัตถุดิบที่น�ามาใช้ผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์เครื่องดื่มมีแบบ
พลาสตกิเช่น	ขวด	PET	(Polyethylene	Terepthalate)	ที่ใช้บรรจุ
น�้าอัดลม	 น�้ามันพืชและน�้าดื่ม	 นอกจากนี้ยังมีการใช้โลหะ
ประเภทแผ่นเหลก็ไม่เคลอืบดบีุก	(Tin	free	steel	หรอื	TFS)	ที่มี
การเคลือบด้วยสารผสมฟอสเฟตและโครเมตที่ใช้ในการผลิต
กระป๋องบรรจเุบยีร์หรอืน�้าผลไม้ที่มรีสเปรี้ยวรวมถงึมกีารใช้วสัดุ
อะลูมิเนียมและโลหะผสมของอะลูมิเนียมในการผลิตกระป๋อง
น�้าอัดลมหรือกระป๋องเบียร์	 เนื่องจากมีความต้องการบริโภค
เครื่องดื่มมากขึ้น	ดงัตารางที่	3	จงึส่งผลให้เกดิการขยายตวัของ
บรรจภุณัฑ์ประเภทเครื่องดื่ม
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ฉลากเป็นสิ่งปลายทางในอตุสาหกรรมอาหาร	แต่เป็นสิ่งที่
ทุกคนเห็นก่อน	 ดังนั้นการพิมพ์จึงเป็นขั้นตอนที่ต้องให้ความ
ส�าคัญมาก	 VNT Interprint	 ถือเป็นโรงพิมพ์รายใหญ่ผู้อยู่			
เบื้องหลงัฉลากบนกระป๋องอาหารแปรรูปที่ส่งออกจากประเทศไทย	
ไปยงัตลาดโลก	ด้วยเทคโนโลยใีนการพมิพ์ฉลากและบรรจภุณัฑ์
ที่ถอืเป็นอนัดบัต้นๆ	ในประเทศ 

ตรีเพชร์ ศิริวัฒนอักษร กรรมการผู้จัดการ บริษัท      
ว ีเอน็ ท ีอนิเตอร์พร้ินท์ จ�ากดั	เตบิโตในครอบครวัที่ท�าธรุกจิ
โรงพมิพ์	เป็นลกูคนที่	5	ในบรรดาพี่น้อง	10	คน	ทกุวนันี้โรงพมิพ์
เก่าแก่ของครอบครัวมีอายุกว่า	 80	 ปีแล้ว	 และยังคงด�าเนิน
กจิการอยู่	

“สมัยก่อนผมใช้ชีวิตไปวันๆ	 อาจจะด้วยความที่พ่อแม่
ตามใจจนเคยตัว	 พอตกเย็นก็เที่ยวเตร่	 ดื่มกิน	 ใช้ชีวิตอยู่กับ	
เพื่อนฝงูมาก	ไม่รู้ว่าตวัเองมจีดุยนือะไร	จนไปอยูท่ี่อเมรกิา	ท�าให้
ผมได้เรียนรู้ชีวิต	 รู้จักค่าของความเป็นคน	 ค่าของเงิน	 รู้ว่าเรา
ต้องมจีดุยนืของเรา	เพราะตอนที่อยู่นั่นเหมอืนตวัคนเดยีว	ไม่มี
พรรคพวกเพื่อนฝงู	ต้องเอาตวัเองให้รอด	ท�าให้สงบนิ่ง	สามารถ
รู้จกัตวัเองจรงิๆ”		

เรื่อง	:	อรษุา	กติตวิฒัน์

วี เอ็น ที อินเตอร์พริ้นท์
พิมพ์ฉลากบรรจุภัณฑ์กลุ่มอาหารส่งออก 100 %

กุญแจไขความส�าเร็จของกิจการ
ชูความสะอาด-ตอกย�้าบุญกุศล
คือ หลักการบริหารของธุรกิจ

ในอดตีโรงพมิพ์ของกงสรีบัพมิพ์งานทั่วไป	เมื่อตรเีพชร์ก้าว
เข้ามาก็รื้อฟื้นสายสัมพันธ์กับลูกค้าเก่าๆ	 มุ่งเน้นด้านฉลาก
สับปะรดกระป๋อง	 ซึ่งครั้งหนึ่งพี่ชายเขาเคยเริ่มต้นไว้แต่ไม่ได	้
สานต่อ	 ใช้เวลา	 4	 ปี	 สถานะธุรกิจกงสีเริ่มดีขึ้น	 จึงแต่งงาน					
ลงหลักปักฐานสร้างครอบครัวตัวเอง	 เวลาผ่านไปลูกๆ	 ค่อยๆ	
เตบิโต	หมายถงึภาระความจ�าเป็นในครอบครวัที่เพิ่มขึ้น	ขณะ
ที่ธรุกจิกงสไีม่สามารถขยบัขยายได้	

SMEs Focus
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ก�าเนิด VNT ธุรกิจนี้เพื่อครอบครัว
“ผมเป็นพนกังานกนิเงนิเดอืนกงสทีี่บ้าน	ไม่พอส่งเขาเรยีน	คณุ

พ่อคุณแม่ท่านอายุมากแล้วก็ไม่อยากที่จะขยับขยาย	 ท่านบอกถ้า
อยากจะขยบัขยายกต้็องไปท�าเอง	เรากเ็ลยแยกออกมาท�าเอง	แต่กว่า
จะตดัสนิใจได้	 ผมทิ้งเวลาไปเป็นสบิปี	 ตอนนั้นเรากค็ดิอย่างเดยีวว่า	
เราจะไปแย่งลูกค้าของที่บ้าน	แต่จรงิๆ	แล้วความคดินั้นเป็นความคดิ
ที่ผดิมาก	สบิปีที่ผมปล่อยเวลาผ่านไปโดยที่ไม่กล้าตดัสนิใจออกมาท�า	
คู่แข่งเรากเ็ตบิโต	ขณะที่ธรุกจิเรากย็งัคงอยู่ตรงนั้น”	

ขณะที่	ศิริวรรณ สุริยประภาดิลก	คู่ชวีติของตรเีพชร์มองเรื่อง
การออกมาเจรญิเตบิโต	 การแยกตวัออกมาไม่ได้หมายถงึการไปแย่ง
ชงิตลาด	เพราะตลาดกว้างใหญ่ไพศาลมาก	

“เราต้องมองอนาคตของลูก	 ถ้ากินเงินกงสีอย่างเดียว	 เราไม่
สามารถที่จะไปหมุนเงินมาส่งลูกเรียนโรงเรียนดีๆ	 ได้	 เพราะเราไม่มี
เงินส�ารองหรือเงินเก็บไว้เยอะแยะ	 เลยขอคุณพ่อคุณแม่แยกออกมา
เริ่มต้นธรุกจิของตวัเอง”	

ตรเีพชร์	กบัภรรยา	ศริวิรรณ	สรุยิประภาดลิก	จงึช่วยกนัก่อตั้ง	
VNT	interprint	เพื่อวางรากฐานธรุกจิเป้าหมายหลกัคอืเป็นฐานส�าหรบั
ส่งลูกๆ	เรยีนหนงัสอื	และเป็นฐานให้ต่อยอดหลงัจากเรยีนจบ	ซึ่งชื่อ	
VNT	มาจากตวัอกัษรย่อของชื่อลูกสาวทั้งสาม	คอื	วภิาวี	นลนิี	และ	
ธนวรรณ	เริ่มต้นจากพื้นที่ครึ่งไร่	พนกังาน	5	คน	

“เราก่อตั้ง	 VNT	 เมื่อปี	 2542	 เป็นช่วงฟองสบู่แตก	 เรามีความ
กังวลอยู่เหมือนกัน	 เพราะเพิ่งลงทุนใหม่ในจังหวะที่เศรษฐกิจก�าลัง
ย�่าแย่	แต่เราคดิว่าวกิฤตเป็นโอกาส	ตลาดด้านนี้ดฉินัคดิว่าคณุตรเีพชร์
คงน�าพาธรุกจิไปได้”

“ตอนที่มาเปิดใหม่ๆ	 ผมก็มีท้อไปอยู่ครั้งหนึ่ง	 เพราะกว่าเราจะ
ได้ออเดอร์แรกกก็นิเวลาเข้าไปเกอืบหกเดอืน	 ทั้งๆ	 ที่เรามคีอนเนกชั่น	
กบัลูกค้า	เพราะสบัปะรดส่งออกเขาจะสั่งล่วงหน้าหกเดอืน	ช่วงที่เรา
เข้าไปเขาตกลงกนัไปแล้วว่าโรงพมิพ์ไหนพมิพ์	ปีหนึ่งเขาจะซื้อขายกนั
สองครั้ง	เราต้องรอไปอกีหกเดอืน”

ตรีเพชร์ย�้ากว่าการเริ่มต้นใหม่ไม่ใช่สิ่งง่าย	 โรงพิมพ์ใหม่ที่มี
เครื่องจักรทันสมัยกับความต้องการตลาดในขณะนั้นซึ่งใช้เงินลงทุน	
30	 ล้าน	 โดยได้คุณพ่อของศิริวรรณยื่นมือเข้ามาช่วยใช้เครดิต											
ค�้าประกันให้	 ต้องเดินเครื่องสลับกับหยุด	 ในช่วงเวลานั้นต้องอาศัย
ความอดทน	อตุสาหะ	พยายามต่อสู้	หมั่นวิ่งเต้นหางานเข้ามา	ไม่ว่า
งานอะไรที่พอท�าได้	แม้เป็นออเดอร์เลก็ๆ	ที่ไม่สามารถเลี้ยงตวัเองได้	
จนกระทั่งผ่านพ้นหกเดอืนแห่งความยากล�าบากนั้นไปได้

เติบโตไปพร้อมกับอุตสาหกรรมอาหาร
VNT	ค่อยๆ	 เตบิโต	จากที่จบักลุ่มโรงงานสบัปะรด

กระป๋องเป็นหลัก	 ก็เริ่มขยายกว้างขึ้นด้วยวิสัยทัศน์ของ
ศริวิรรณ	 ซึ่งมองลกัษณะของอตุสาหกรรมที่เป็นผลติผล
ทางการเกษตร	 อาจมีความผันผวนการยึดติดกับลูกค้า
กลุ่มเดียวท�าให้มีความเสี่ยงสูง	 ขณะที่ในอุตสาหกรรม
อาหารทั้งหมดมีความหลากหลายมาก	 ดังนั้นการตลาด
จะต้องแตกแขนงออกไปหลายๆ	กลุ่มเพื่อกระจายความ
เสี่ยง	

“สมัยก่อนโรงงานสับปะรดมีน้อย	 เราได้โรงงาน
ใหญ่ๆ	 อยู่ในมือ	 เป็นลูกค้ารายใหญ่ของเรา	 ผมเชื่อว่า	
โรงงานเล็กๆ	 ที่เกิดขึ้นมาใหม่ก็เป็นลูกค้าเราหมด	 แต่			
คุณศิริวรรณบอกว่าท�าไมเจาะจงแต่งานฉลากสับปะรด	
แล้วช่วงที่สับปะรดไม่มีเราจะพิมพ์อะไร	 ท�าไมเราไม่ไป
ติดต่อโรงงานทูน่ากระป๋อง	 ซึ่งเรารู ้อยู่แล้วว่าผู้ซื้อใน				
ต่างประเทศซึ่งเป็นผู้น�าเข้า	ถ้าซื้อสบัปะรดกระป๋อง	กจ็ะ
ซื้อทูน่าด้วย	 	 ถ้าซื้อทูน่าก็ต้องซื้อสับปะรด	 เราจึงเริ่ม				
เบนเขม็เข้าหาโรงงานทูน่า”

ต่อมาตลาดทูน่ากระป๋องค่อยๆ	เตบิโตขึ้น	และแตก
ไลน์ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากขึ้น	 ทั้งกลุ่มอาหารปรุง
ส�าเร็จพร้อมรับประทานไปจนถึงอาหารแมวและอาหาร
สนุขัส่งออกซึ่งให้ความส�าคญัในเรื่องการออกแบบฉลาก
มากจึงท�าให้	 VNT	 เติบโตไปพร้อมกันกับอุตสาหกรรม
อาหารกลุ่มนี้ด้วย

“คุณภาพงานเราเป็นที่ยอมรับของลูกค้าปลายทาง	
ในต่างประเทศ	เราบรกิารรวดเรว็	ดูแลลูกค้าดมีาก	ไม่ว่า
เขามปัีญหาอะไรเกี่ยวกบัสิ่งพมิพ์ถ้าเราสามารถที่จะช่วย
ลูกค้าได้	เราจะไม่นิ่งดูดาย	เราถอืว่าเป็นปัญหาที่ร่วมกนั	
เพราะเราเป็นคู่ค้า”	

สิ่งที่	VNT	มคีวามโดดเด่น	คอืด้านบรกิาร	ราคา	และ
คณุภาพของงานที่ลกูค้าจะได้รบั	ความโดดเด่นของ	VNT	
อกีด้านหนึ่งที่มองข้ามไม่ได้เลยคอื	ความสะอาด	กระทั่ง
ระดบัเจ้าของ	VNT	เองยงัต้องลงมอืท�าความสะอาดด้วย
ตัวเองเป็นประจ�า	 ภาพที่ปรากฏของโรงพิมพ์	 VNT	 จึง	
แตกต่างจากภาพโรงพมิพ์ทั่วไป	ก้าวแรกที่ผลกัประตูเข้า
สูบ่รษิทักส็มัผสัถงึความสะอาดที่เป็นจดุเด่นน่าประทบัใจ
ได้ทนัที		
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“เพราะเราพมิพ์งานเกี่ยวกบัอาหาร	สิ่งแรกที่ต้องคดิถงึคอื
ความสะอาด	 เราต้องให้ความเชื่อมั่นกบัลูกค้า	พยายามรกัษา
สถานที่ในโรงงาน	 ให้ดูเป็นระเบียบ	 ต้องเก็บกวาดให้สะอาด			
ไม่ว่าช่วงเวลาท�างานหรอืหลงัเลกิงาน”

ขยายโรงงานครบวงจรรับมือ AEC
ในปี	 2555	 VNT	 ขยายโรงงานจากเนื้อที่	 200	 ตารางวา			

ย่านวงศ์สว่าง	มาตั้งอยู่ที่อ�าเภอบางเลน	นครปฐม	ในพื้นที่	7	ไร่	
ปัจจบุนัมพีนกังานรวม	80	คน	หลงัจากขยายมาโรงงานแห่งใหม่	
มีการลงทุนเครื่องจักรเพิ่ม	 เพื่อให้ครบไลน์การผลิต	 ทั้งฉลาก
และแพ็คเกจจิ้ง	 สามารถขยายตลาดด้านอื่นได้ด้วย	 ไม่เฉพาะ
ตลาดอาหาร	 ครอบคลุมงานพิมพ์เกี่ยวกับอาหารได้ครบวงจร	
ทั้งแพ็คเกจจิ้ง	 แคตตาล็อก	 โบรชัวร์	 โฟลเดอร์ต่างๆ	 ทั้งยังมี
เทคนคิการพมิพ์พเิศษตอบโจทย์ทกุความต้องการของลูกค้า	

“แต่ก่อนลกูค้าจะมอียูแ่ค่กลุ่มอาหารกระป๋อง		ซึ่งเราพมิพ์
ฉลากส่งออก	100	เปอร์เซน็ต์	ส่งไปตลาดเยอรมนั	อเมรกิา	ญี่ปุน่	
เป็นตลาดหลักเวลาเศรษฐกิจโลกไม่ดี	 เราก็ถูกกระทบไปด้วย	
ตอนนี้เรามามุง่กลุม่อาหารที่เป็นแบรนด์ในประเทศมากขึ้น	แล้ว
กข็ยายไปในส่วนของแพค็เกจจิ้ง	ด้านเครื่องส�าอาง	ผลติภณัฑ์ยา	
รวมทุกอย่างที่ใช้แพ็คเกจจิ้งหลังจากการเข้าสู ่ตลาดเออีซี	
ประเทศไทยยังเป็นผู้ผลิตอาหารส่งออกรายใหญ่ในแถบเอเชีย	
ฉะนั้นเราก็ต้องหมั่นติดต่อหาบริษัทภายในประเทศให้มากขึ้น	
เพราะว่าในอนาคต	 โรงงานพวกนี้ต้องขยายก�าลังผลิตแน่	 แค่
อนิโดนเีซยี	จนี	พม่า	ลาว	เขมร	และเวยีดนาม	ซึ่งมชีายแดนตดิ			
กบัเรา	การสั่งซื้อกค็งจะมมีากขึ้น	สดัส่วนตรงนี้เรากต็้องไปขอ			
ส่วนแบ่งตลาดให้มากขึ้นด้วย”

พนักงานคือครอบครัวเดียวกัน
VNT	 ไม ่เพียงแต่มุ ่งพัฒนาด้านเทคโนโลยีเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการผลิต	 ยังให้ความส�าคัญด้านบุคลากรเป็น	
อันดับต้นๆ	 จากธุรกิจกงสี	 เขยิบฐานะสู่บริษัทรายใหญ่ที่มี
เทคโนโลยีทันสมัยระดับสากล	 อาศัยหลักธรรมาภิบาลด้วย
การน�าศีลธรรมมาเป็นเครื่องมือหล่อหลอมองค์กรให้กลายเป็น
ครอบครวัขนาดใหญ่ที่ทกุคนอยู่ร่วมกนัอย่างมคีวามสขุ		

“ขณะที่ธรุกจิเราพฒันา	เรากพ็ฒันาคนไปด้วย	สองอย่าง
ต้องควบคู่กนัไป	เรามกีารจดัอบรมเพิ่มพนูความรูใ้ห้กบัพนกังาน
ตลอด	 พัฒนาเรื่องจิตใจ	 ใช้หลักพุทธธรรม	 ความมีใจเมตตา	
เอื้อเฟื้อต่อกัน	 มีความเป็นห่วงเป็นใยซึ่งกันและกัน	 ถือว่าเป็น
ครอบครวัเดยีวกนั	เวลามปัีญหาเราบอกลกูน้องว่า	ประตเูราเปิด
กว้างตลอดเวลา	ถ้าเราดูแลเขา	เอาใจใส่เขา	มใีจให้เขา	ลกูน้อง
อบอุน่ใจ	การท�างานกจ็ะหมดปัญหา	เราพยายามส่งเสรมิให้เขา
ได้เรียนรู้ความเป็นจริงของชีวิต	 สร้างสิ่งที่ดีในชีวิต	 สร้างบุญ	
สร้างความดี	 ชีวิตเขาจะได้ดี	 เป็นการสร้างจิตส�านึกที่ดีให้
พนกังาน	เราเชื่อว่าถ้าองค์กรเรามคีนดี	กจ็ะพฒันาองค์กรง่าย	
จิตใจเขาสบาย	 เขาไม่ทุกข์	 ก็จะท�างานได้ด	ี เมื่อลูกน้องตั้งใจ
ท�างานด	ี	ผลสะท้อนจะคนืกลบัมาสู่องค์กร	ทกุคนอยู่ที่นี่	จติใจ
จะต้องสบาย	เป็นเรื่องที่เราให้ความส�าคญัมาก”	

จากการใช้ศีลธรรมเป็นหลักในการบริหาร	 โรงงาน	 VNT	
แห่งใหม่จึงสร้างสถานปฏิบัติธรรมไว้ในโรงงาน	 และสร้าง
วัฒนธรรมร่วมกันทุกวันพฤหัสแรกของเดือน	 ช่วงเช้าจะจัด
กจิกรรมเลี้ยงพระสงฆ	์พนกังานทกุคนจะหอบหิ้วอาหารมาร่วม
กนัถวายพระอย่างเตม็ใจ	ครั้นช่วงบ่ายทกุแผนกในโรงพมิพ์		VNT	
จะหยดุการผลติทั้งหมด		เพื่อให้พนกังานทกุคนมาร่วมฟังธรรม
และนั่งสมาธริ่วมกนั	ผู้บรหิารของ	VNT	เผยว่าการหยดุการผลติ
ทกุแผนกนั้น	ตเีป็นเงนิแล้วมมูีลค่ามหาศาลที่ยอมทิ้งไป		แต่เมื่อ
เทยีบกบัสิ่งที่พนกังานจะได้รบั	มนัคอืความจรงิ	ความด	ีความ
สขุใจซึ่งมมีูลค่ามากกว่า

ผู้บริหารรุ่นลูกขยายฉลากสู่บรรจุภัณฑ์
จากจุดมุ่งหมายที่ต้องการสร้างฐานธุรกิจ	 VNT	 ให้กับ				

ลูกๆ	 นั้น	 บัดนี้	 นลินี	 ศิริวัฒนอักษร	 ลูกสาวคนกลาง	 ซึ่งจบ
ปรญิญาตรจีติวทิยา	จากประเทศสหรฐัอเมรกิา	และปรญิญาโท
จิตวิทยาในองค์กร	 เข้านั่งเก้าอี้ในต�าแหน่ง	 “ผู้ช่วยกรรมการ					
ผู้จัดการ”	 ในปีที่ขยายมาโรงงานแห่งใหม่	 ขณะที่พี่สาวก�าลัง
ศึกษาต่อปริญญาโทที่ประเทศสหรัฐอเมริกา	 และน้องสาวคน
เล็กก�าลังจะจบปริญญาตรีในปีนี้	 ตรีเพชร์วางแผนตัวเองว่าจะ
อยู่ช่วยลูกๆ	บรหิารธรุกจิอกี	 10	ปี	 หลงัจากนั้นจะวางมอืจาก
ธรุกจิส่งไม้ผลดัให้ลูกสาวทั้ง	3	เข้ามาบรหิารเตม็ตวั

“สมยัคณุพ่อท�ามาเป็นแบบธรุกจิครอบครวัช่วยกนัท�า	มา
รุ ่นเราซึ่งจะต้องพาก้าวสู ่สากลเราจะต้องเอาระบบที่เป็น
มาตรฐานสากลเข้ามาใช้ในบรษิทั	เราจงึท�าเรื่องระบบ	ISO	9001	
และ	GMP	เข้ามาใช้ในโรงงาน		ท�าให้บรษิทัของเราและพนกังาน
ของเราต้องพฒันาไปข้างหน้า	เพื่อเพิ่มความเชื่อมั่นให้กบัลกูค้า
และก้าวให้ทันเทคโนโลยีการพิมพ์ที่พัฒนาอยู่ตลอดเวลา”	
ถ้อยค�าของทายาทรุ่นลูกบ่งบอกให้เห็นถึงแนวคิดและบ่งชี้ถึง
อนาคตของ	VNT	ได้เป็นอย่างดี

บริษัท  วี เอ็น ที อินเตอร์พริ้นท์จ�ากัด
168	หมู่ที่	10		ถนนศาลายา-บางภาษี		
ต.นราภริมย์		อ.บางเลน	จ.นครปฐม	73130
โทร.	0	3498	9725-30,	08	9811	1765	
Email	:	nalinee@vntinterprint.com
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เรื่อง	:	ณรลั		พึ่งทรพัย์ชยักลุ	เจ้าของเวบ็ไซต์	www.bunjupun.com

ปัจจบุนั	ในท้องตลาดเราจะเหน็บรรจภุณัฑ์
สวยเนี้ยบ	เฉยีบ	แปลก	กนัมากขึ้น	ทั้งนี้เป็นเพราะ
บรรจภุณัฑส์ามารถเพิ่มมลูค่าให้กบัผลติภณัฑ์
ได้		และบรรจภุณัฑ์ที่ออกแบบเก๋ๆ	แปลกๆ		ยงั
สามารถสร้างแรงดงึดูด	สร้างความสนใจ	และ
กระตุ้นการซื้อจากลูกค้าได้		

ลองมาดูหลักการสร้างสรรค์ไอเดียเพื่อให้
บรรจภุณัฑ์มจีดุเด่นตามกลุม่เป้าหมายที่ต้องการ	
ขอเสนอ	“ไอเดยี	7	ส.”	ส�าหรบัเป็นแนวทางให้
ผู้ประกอบการน�าไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์
ของตน		เพื่อให้ถูกใจผู้ซื้อโดนใจผู้บรโิภคอย่าง
คุ้มค่า	หลกัการไอเดยี	7	ส.	ประกอบด้วยดงันี้

Product & Design

พลิกค่าบรรจุภัณฑ ์ใส่ไอเดีย 7 ส.
สวย
สิ่งแรกที่ทุกคนต้องการ	 แน่นอนว่าจะต้องเป็นความสวย	 เพราะของ			

ไม่สวย	ของไม่ดใีครเค้าจะซื้อ	และยิ่งถ้าซื้อไปแล้วลูกค้ามคีวามสขุไปด้วยก็
คงจะเป็นเรื่องที่ดไีม่น้อย	อย่างกบัชดุ	Happy	Meal	จากผลงานการออกแบบ
ของ	Lee	Sin	Li	ที่รบัรองว่าคนที่ซื้อไปแล้วจะต้องยิ้มไม่หบุอย่างแน่นอน	

ที่มา:	behance.net
สะอาด
ความสะอาดนั้นก็มีหลายแบบไม่ว่าจะเป็น

ตัวบรรจุภัณฑ์ต้องสะอาด	 ดูถูกสุขลักษณะ	 แต่ใน
อีกมุมหนึ่ง	 หากการน�าไปใช้งานแล้วท�าให้ตัว									
ผู้บริโภคนั้นสะอาดไปด้วยก็ถือว่าเป็นเรื่องที่ส�าคัญ
ไม่น้อยเลยที่เดียวยกตัวอย่างเช่น	 เจ้า	 Eat	 &	 Go	
จากผลงานการออกแบบของ	 Olga	 Gambaryan,	
Diana	 Gibadulina,	 Alexander	 Kischenko,	 และ	
AndronikPoloz	/	Frutodashiki	ที่มาพร้อมกบัคอนเซป็ต์
กนิง่ายในทกุที่ทกุเวลา	โดยจดุเด่นจะอยูต่รงที่ตวัห่อ
ที่ใช้บรรจอุาหารสามารถยดืได้หดได้ท�าให้มอืไม่เป้ือน
เวลาทานและท�าให้ลดความเสี่ยงในการติดเชื้อโรค
จากการสมัผสัมอืที่ไม่สะอาดอกีด้วย

ที่มา:	thedieline.com

สินค้า
บางทหีลายสิ่งหลายอย่างอาจไม่เป็นดงัที่ใจเราคดิ	เช่น	งบประมาณ

ในการออกแบบไม่เพยีงพอ,	จ�านวนในการผลติบรรจภุณัฑ์ไม่ถงึเกณฑ์ขั้นต�่า	
และอื่นๆ	ท�าให้เราไม่สามารถที่จะได้บรรจภุณัฑ์ตามที่ใจเราต้องการ	จงึอาจ
จะต้องประยกุต์ตวัสนิค้าของเราให้ดมูคีวามน่าสนใจเพื่อเป็นจดุดงึดูดลกูค้า
ยกตวัอย่างเช่น	เนื้อววัธรรมดาๆ	ถ้าเราใช้แม่แบบแล้วเปลี่ยนจากการจดัวาง
ธรรมดาๆ	กลายเป็นรูปววัตวัเป็นๆ	ขึ้นมา	ถงึแม้ว่าจะใช้ตวัถาดโฟมซึ่งเป็น
บรรจุภัณฑ์ธรรมดา	 แต่ก็จะมีตัวสินค้าที่เป็นจุดขาย	 โดยที่ใช้งบประมาณ
แบบสบายกระเป๋าอกีด้วย

ที่มา:	kevinvanaelst.com
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สิ่งรอบตัว 
“ใกล้เกลอืกนิด่าง”	สภุาษติไทยๆ	ที่มคีวามหมายลกึซึ้ง

คอื	มขีองดอียู่ใกล้ตวัแต่กลบัไม่น�าเอามาใช้	กเ็ปรยีบเหมอืนตวั
บรรจภุณัฑ์	 ซึ่งบางทเีราอาจไม่ต้องคดิให้มากคดิให้ยาก	 เพยีง
แค่เราน�าเอาสิ่งใกล้ๆ	 ตวัมาประยกุต์ใช้	 กจ็ะท�าให้เราสามารถ
ได้ตวับรรจภุณัฑ์ที่ดไีว้ใช้แล้ว	ยกตวัอย่างเช่น	ไข่ไก่	จาก	Happy	
Eggs	จากผลงานการออกแบบของ	MajaSzczypek	ที่น�าเอาฟาง
มาท�าเป็นตัวถาดบรรจุไข่ไก่	 ซึ่งนอกจากจะมีความทนทาน
ป้องกนัไม่ให้ไข่แตกเสยีหายแล้ว	ยงัมคีวามสวยงามน่าซื้อน่าใช้
อกีด้วย

ที่มา:	behance.net

สิ่งแวดล้อม
ปัจจบุนักระแสความเป็นมติรกบัสิ่งแวดล้อม	หรอื	Eco-

Friendly	 ก�าลงัมาแรง	 เพราะคนหนัมาตระหนกัถงึปัญหาภาวะ
โลกร้อนกนัมากขึ้น	โดยวธิกีารท�ากง่็ายๆ	เพยีงแค่ใช้ตวับรรจภุณัฑ์
ที่ผลติมาจากวสัดธุรรมชาตทิี่สามารถย่อยสลายได้ง่าย	และยิ่ง
ถ้าเสรมิกบัการออกแบบที่สามารถช่วยประหยดัการใช้ทรพัยากร
ลงได้ก็จะเป็นเรื่องที่ดีไม่น้อยเลยทีเดียว	 ตัวอย่างเช่น	 เจ้า	
Ketchup	 Presser	 ซึ่งเป็นกล่องใส่เฟรนช์ฟรายจากผลงานการ
ออกแบบของ	Hwandong	Lee,	MyungGyu	Kim,	Nari	Lee	และ	
Taeno	Yoon	ซึ่งเพยีงแค่เพิ่มตวักระดาษอกีเพยีงเลก็น้อย	เราก็
สามารถประหยดัการใช้ถ้วยซอสอกีหนึ่งใบ	นอกจากนี้ตวักล่อง
ยังแถมที่รีดซอสซึ่งช่วยให้เราสามารถบีบซอสออกจากถุงได้
อย่างหมดจดอกีด้วย

ที่มา	:	yankodesign.com

สื่อสาร
บรรจุภัณฑ์ที่ดีจะต้องสามารถสื่อสารกับผู้บริโภคให้

เข้าใจได้ง่ายและตรงประเด็น	 มาลองดูตัวอย่างกับผลิตภัณฑ์
เนื้อสตัว์	CORELLA	จากผลงานการออกแบบของ	Fauna	ซึ่งตวั
ฉลากเค้าได้ดไีซน์เป็นรปูของสตัว์ชนดินั้นๆ	แถมยงัมกีารใช้กรอบ
สีแดงแสดงส่วนที่มาของเนื้อซึ่งรับรองได้ว่าคนที่ไม่เคยไปจ่าย
ตลาดกส็ามารถเข้าใจได้อย่างแน่นอน

ที่มา:	behance.net

สมัยใหม่
ด้วยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีของปัจจุบันท�าให้ม	ี	

ตัวบรรจุภัณฑ์ใหม่ๆ	 เข้ามาสู่ท้องตลาดมากขึ้น	 อย่างเช่นตัว
กระป๋องของเครื่องดื่มโค้ก	 ที่มาพร้อมกับ	 Coca-Cola	 Cold-
Activated	Can	ซึ่งตวักระป๋องสามารถเปลี่ยนเป็นรูปก้อนน�้าแขง็
เมื่อสัมผัสความเย็น	 ท�าให้ทราบได้ว่าเครื่องดื่มนั้นเย็นพร้อมที่
จะดื่มแล้วนั่นเอง

ที่มา:	ctiinks.com
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เรื่อง	:	นชุเนตร	จกัรกลมSpecial Focus

ด้วยขุมทรัพย์ไอเดีย พรสวรรค์ 
และฝีมอืด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์ที่
ไม่เคยหยุดนิ่งและพร้อมแต่งแต้มความ
โดดเด่นน่าจับตามองลงในผลงานอยู่
ตลอดเวลา จนคว้ารางวลัระดบันานาชาติ
มาครองได้ส�าเร็จในหลายโอกาส ท�าให้
นาทีนี้ชื่อของ สมชนะ กังวารจิตต์ ถูก
ยกย่องให้เป็นแนวหน้าตัวจริงเสียงจริง
ของคนวงการออกแบบบรรจุภัณฑ์โลก
อย่างเต็มภาคภูมิ 

สมชนะ 
กังวารจิตต์  

Packaging Designer 
สายเลือดไทย
กับจุดยืนแถวหน้า
เวทีออกแบบโลก
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บนถนนสายการออกแบบบรรจภุณัฑ์ที่ถกูอย่างถกูดไีซน์ให้
เป็นไปได้เสมอของ	สมชนะ กังวารจิตต์ มอืทองของวงการฯ	
ที่ได้รบัการยอมรบัจากทั่วโลก	เริ่มต้นออกสตาร์ทกนัแบบหกัโค้ง	
เพราะเดิมทีหนุ่มคนนี้เอาดีกับการเรียนสายกฎหมาย	 แต่กลับ
ค้นพบว่าหลงใหลในสายศลิปะมากกว่า	จงึเบนเขม็การศกึษาสู่
สาขาศิลปะอุตสาหกรรม	 (Industrial	 Design)	 มหาวิทยาลัย
พระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง	 ซึ่งก็เป็นการตอกย�้า
ชดัเจนว่าได้อยู่ในที่ที่ถกูทางแล้ว	จากความชอบค่อยๆ	หล่อหลอม
ตัวตนให้กลายเป็นคนออกแบบผลิตภัณฑ์เต็มขั้น	 ไม่ว่าจะ
เป็นการฝึกฝนทักษะ	 ความรู้	 เพื่อเพิ่มขีดความแข็งแกร่งของ
ศักยภาพในห้องเรียน	 หรือลับฝีมือการออกแบบเพื่อส่งผลงาน
เข้าประกวดตามเวทีต่างๆ	 หนุ่มคนนี้ก็ไม่พลาดที่จะท�าอย่าง
ตั้งใจ	 โดยคิดว่ายิ่งประกวดมากเท่าไหร่	 ประสบการณ์	 และ
คณุค่าที่วดัผลได้กย็ิ่งเพิ่มพูนมากขึ้นเท่านั้น	ท�าให้ตลอด	5	ปีใน

รั้วมหาวิทยาลัยเป็นความเต็มที่กับการศึกษาทฤษฎีและลงมือ
ปฏิบัติจริง	 สามารถคว้าทั้งใบปริญญา	 รางวัลนักศึกษาดีเด่น
ของมหาวทิยาลยั	 และรางวลัการันตีฝีมือทั้งระดับประเทศและ
เอเชยีร่วม	15	รางวลัมาครองได้อย่างน่าภูมใิจ

จากการฝึกฝนสู ่การลุยงานด้านออกแบบบรรจุภัณฑ์					
เต็มตัว	 ด้วยการเริ่มท�างานกับบริษัทออกแบบแห่งหนึ่ง	 แต่							
สมชนะกลับเจอข้อจ�ากัดเชิงพาณิชย์ที่ตีกรอบให้เดินตามขนบ
ธรรมเนยีมเก่าๆ	จงึตดัสนิใจโบกมอืลาพร้อมหอบหิ้วไอเดยีและ
พลังออกมาหาจุดยืนใหม่ที่เหมาะกับตัวเอง	 โดยตั้งปณิธานว่า
อยากผลกัดนังานออกแบบบรรจภุณัฑ์ไทยเชงิสร้างสรรค์ให้ออก
สู่สายตาโลก	จงึปลกุปั้นเปิดบรษิทั	Prompt	Design	ขึ้นมาด้วย
ตัวเอง	 ในคอนเซ็ปต์ที่ใช้ศิลปะเป็นตัวขับเคลื่อนธุรกิจแต่ต้อง
ตอบโจทย์เชงิพาณชิย์อย่างไร้ข้อจ�ากดั	ฟังแล้วอาจดยูากแต่ด้วย
จดุเด่นที่กล้าฉกีกฎตลาดด้วยแนวคดิใหม่ๆ	ท�าให้ทกุวนันี้ลกูค้า
แบรนด์ดงัหลายเจ้าของเมอืงไทย	วางใจให้	Prompt	Design	ดแูล
งานให้อย่างไม่ขาดสาย	ซึ่งสารตั้งต้นส�าคญั	ได้แก่	การสงัเกต	
เรยีนรู	้และจดบนัทกึ	สามสิ่งนี้เป็นเหมอืนสารตั้งต้นส�าคญัที่หาก
ศกึษาอย่างจรงิจงัและลกึพอ	กจ็ะช่วยต่อยอด	พฒันาการดไีซน์
บรรจภุณัฑ์ของผลติภณัฑ์นั้นๆ	ให้แขง็แกร่ง	สะดดุตา	และตอบ
โจทย์ธุรกิจ	 ในปัจจุบันต่อเนื่องไปถึงเทรนด์ในอนาคต	 ที่งาน
ดีไซน์บรรจุภัณฑ์ถือเป็นองค์ประกอบส�าคัญที่มีบทบาทช่วย
ให้การท�าธรุกจิเป็นที่สนใจมากขึ้น	

แม้จะลงทุนเปิดบริษัทออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ต้องทุ่มเท			
แรงกายแรงใจเตม็ร้อย	แต่หนุม่นกัดไีซน์กไ็ม่เคยร้างลาเวทปีระกวด
บรรจภุณัฑ์ไปไหนไกล	เสมอืนเป็นตวัตนอกีด้านหนึ่งที่กระหาย
จะพสิจูน์ฝีมอืและก้าวข้ามขดีความสามารถของตวัเองอยูเ่สมอ	
สมชนะจึงพาตัวเองและ	 Prompt	 Design	 บริษัทออกแบบ						
บรรจุภัณฑ์สายเลือดไทยแบรนด์แรกออกสู่เวทีโลก	 ซึ่งก็สร้าง
ความยินดีให้กับวงการออกแบบไทยได้ส�าเร็จเพราะซิวรางวัล
ระดบัโลกมาได้ถงึ	2	รางวลัด้วยกนั	คอื	รางวลั	GOLD	AWARD	
ของสมาคม	 PENTAWARDS	 ในปี	 2010	 จากผลงานเสื้อยืด
แบรนด์เฮยีสด	(Here!	Sod)	ที่ตั้งต้นจากแนวคดิเก๋ๆ	ในการขาย
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เสื้อยดืในงาน	 Fat	 Radio	 ด้วยคอนเซป็ต์สนกุๆ	 ของการผนวก
รวมเสื้อยดือารมณ์ซปุเปอร์มาร์เกต็เข้าด้วยกนัเพื่อจบักลุม่ลกูค้า
เด็กแนวและผู้หลงใหลงานอินดี้	 แน่นอนว่านอกจากจะขายดิบ
ขายดแีล้วยงัการนัตคีวามเจ๋งด้วยรางวลัระดบัโลกอกีด้วย	รวม
ถึงผลงานบรรจุภัณฑ์ถุงใส่ช็อกโกแลตแบรนด์คนไทยอย่าง	
Kokoa	 Hut	ที่จับไลฟ์สไตล์ของแบรนด์มาถ่ายทอดได้ทั้ง											
น่าจดจ�าและชวนซื้อ	 ปลุกนวัตกรรมจากถุงหิ้วธรรมดาให้บอก
เล่าความรู้สกึ	 ฤดูกาลต่างๆ	 หรอืกระทั่งใส่ชื่อเฉพาะตวักท็�าได้
อย่างมีลูกเล่น	 เป็นคอนเซ็ปต์ที่เรียกว่า	 Interactive	 Packaging	
สดุจี๊ดที่เอาชนะใจคณะกรรมการ	รบัรางวลัชนะเลศิ	The	Dieline	
Awards	 2011	 จากสมาคม	 The	 Dieline	 ซึ่งเป็นสมาคมด้าน				
บรรจภุณัฑ์ที่อดัแน่นไปด้วยผลงานที่สร้างมาจากแรงบนัดาลใจ
ในทั่วทุกมุมโลกน�ามาประชันไอเดียกันนับพันชิ้นมาครองได้
ส�าเรจ็	

เมื่อประกาศศกัดาจนทั่วโลกยอมรบัในฝีมอืเป็นที่เรยีบร้อย	
นกัออกแบบมอืทองแห่ง	Prompt	Design	ยงัถูกเชญิเข้าร่วมเป็น
หนึ่งในกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ	 ของการตัดสินการออกแบบ		
บรรจภุณัฑ์โลก	PENTAWARDS	2013	ณ	กรงุบาเซโลน่า	ประเทศ
สเปนอกีด้วย	โดยเป็นคนไทยคนเดยีวที่ได้ยนืท่ามกลางตวัแทน
จากนานาประเทศ	 และถือเป็นประสบการณ์ใหม่ไม่ง่ายและ
ท้าทายความสามารถขึ้นไปอกีขั้น																			

“การตดัสนิรางวลัออกแบบของโลกนั้นเป็นเรื่องที่ยากมาก	
สิ่งส�าคญัที่สดุที่ผมได้จากการตดัสนิการประกวดครั้งนี้กค็อื	ผม
ได้ประสบการณ์	 และได้เห็นความต่างระหว่างแนวคิดบรรเจิด
ของคนที่เป็น	“แก่นนกัออกแบบ”	กบัแนวคดิกะเลวกะราดของ
คนที่เป็น	 “เปลือกนักออกแบบ”	 อย่างเห็นได้ชัด	 ท�าให้เรารู้
ศกัยภาพเบื้องลกึของสตปัิญญาผ่านงานนกัออกแบบของคนทั้ง
สองกลุ่มนี้	 ปกติแล้วหลักเกณฑ์การคัดเลือกผลงานของผมนั้น	
จะสามารถแบ่งแยกได้อย่างง่ายดายเพยีงแค่เข้าใจว่า	งานดไีซน์
ที่ด	ีคอื	งานดไีซน์ที่เป็นออรจินิอลไอเดยี	เท่านี้แหละมนักจ็ะแยก
คนที่เป็นแก่นกบัเปลอืกได้อย่างสิ้นเชงิ”	

ส่วนในเมืองไทย	 สมชนะเป็นหนึ่งในผู้จุดประกายแรง
บันดาลใจที่ถูกเชิญเป็นวิทยากรให้กับน้องๆ	 นักศึกษาตาม
มหาวิทยาลัยต่างๆ	 อยู่เสมอ	 โดยมีความหวังว่าจะได้เฝ้ามอง
การเติบโตของไอเดียงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างสรรค์โดย
เจเนอเรชั่นใหม่ๆ	สายเลอืดไทย	ที่เข้มข้นด้วยตวัตน	พลงั	และ
ความอิสระในการผลักดันวงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไทยให	้	
โลดแล่นในเวทโีลกได้ในระยะยาวนั่นเอง	

ข้อมูลและรูปภาพจาก 
www.facebook.com/somchana.zhamp
www.prompt-design.com
www.m2fjob.com
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เรื่อง	:	สวีล	ีศลิป์วรศาสตร์News

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	 โดยส่วนพัฒนาอุตสาหกรรม				
บรรจุภัณฑ์และการพิมพ์	 กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา	 2			
ร่วมกบัสมาคมบรรจภุณัฑ์ไทย	(TPA),	สมาคมบรรจภุณัฑ์กระดาษ
ลูกฟูกไทย	 (THAI	 CPA)	 ได้จัดให้มีการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย	
ประจ�าปี	 2557	 ทั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นการส่งเสริมให	้										
นักออกแบบได้มีการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์,	 ส่งเสริมให้
สนิค้าไทยได้ไปจ�าหน่ายยงัต่างประเทศ,	ยกระดบัมาตรฐานบรรจภุณัฑ์
ไทยสูส่ากล,	ส่งผลงานด้านบรรจภุณัฑ์ของไทยไปประกวดในนาม
ตวัแทนประเทศไทยทั้งในระดบันานาชาตแิละระดบัโลก	

ผลการตดัสนิการประกวดบรรจภุณัฑ์ไทยประจ�าปี	2557	จดัขึ้น
ในวนัที่	24	มนีาคม	2557	ซึ่งได้รบัเกยีรตจิาก	นางอรรชกา	สบีญุเรอืง	
อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม	เป็นประธานกล่าวเปิดการตดัสนิ	
และนายกอบชยั	สงัสทิธสิวสัดิ์	รองอธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม	

1.2 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง ส�าหรับสินค้าทั่วไป

1. ผลการตัดสินการประกวด ประเภทต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ�าหน่าย ส�าหรับสินค้าทั่วไป

รางวัลที่ 1 
นางสาวดวงหทยั	มูลวงศ์ษา	

มหาวทิยาลยัศลิปากร

รางวัลที่ 2 
นางสาวสจุติรา	แสงกระจ่าง

มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่

รางวัลที่ 3 
นางสาวณชัชา	สกลุกมิ
มหาวทิยาลยัศลิปากร

รางวัลที่ 1
นายภาสกรณ์	เสง็เรยีบ

มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่

รางวัลที่ 2
นางสาวปลติา	ทองหวาน,	นางสาวธญัวรตัน์	งามล�ายอง

นางสาววาสฏิฐี	เชงิสมอ,	นางสาวกติตยิา	ชะนา
วทิยาลยัอาชวีศกึษาสรุาษฎร์ธานี

รางวัลที่ 3
นายทศพล	ใสสด

มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่

สรุปผลการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทยประจ�าปี 2557
(ThaiStar Packaging Awards 2014)

รางวัลชมเชย 
1.	นายจารพุฒัน์	ทมิใจทศัน์	/	มหาวทิยาลยัธรุกจิบณัฑติย์		 2.	นายธนเดช	ตรีะเมธ	ี/	มหาวทิยาลยัศลิปากร
3.	นางสาวนภคัธรณ์	ศรไีทรคู	/	มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ		 4.	นางสาวพชิชากร	มเีดช	/	มหาวทิยาลยัศลิปากร
5.	นางสาวบณุยกร	ปภงักร	/	มหาวทิยาลยัศลิปากร	

รางวัลชมเชย
1.	นายอาทติย์	เดชชะ	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่	 2.	นางสาวนชิานาฎ	วงษาพนัธ์	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่
3.	นายเกยีรตพิงษ์	วงษ์กติิ	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่	 4.	นางสาวชดิชนก	ยวงแก้ว	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่
5.	นางสาวภคัวลญัช์	จนัทร์ศริิ	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่	 6.	นายนฤชติ	สามะบตุร*	/	มทร.ล้านนา	ภาคพายพั	เชยีงใหม่

* หมายเหตุ :	เพิ่มรางวลัชมเชย	ล�าดบัที่	6	จ�านวน	1	รางวลั	เนื่องจากผลงานได้คะแนนน้อยกว่าผลงานที่ได้รบัรางวลัชมเชย	ล�าดบัที่	5	
เพยีง	3	คะแนน	โดยสมาคมการบรรจภุณัฑ์ไทยสนบัสนนุเงนิรางวลั	จ�านวน	5,000	บาท

เปน็ประธานการตดัสนิส�าหรบัคณะกรรมการตดัสนิการประกวดฯ	
ประกอบด้วย	 ผู้เชี่ยวชาญจากภาครัฐ	 เอกชน	 สถาบัน	 สมาคม
ต่างๆ	 และคณาจารย์จากสถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษา					
รวมทั้งสิ้น	18	ท่าน		

ประเภทการประกวดบรรจภุณัฑ์	ม	ี4	ประเภท	ได้แก่	1)	ต้นแบบ	
บรรจภุณัฑ์เพื่อจดัจ�าหน่าย	 2)	 ต้นแบบบรรจภุณัฑ์เพื่อการขนส่ง	
3)	 บรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ�าหน่าย	 4)	 บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง		
ขั้นตอนในการตดัสนิแบ่งออกเป็น	2	รอบ	โดยรอบที่	1	เป็นการคดัเลอืก
ผลงานที่ผ่านเกณฑ์	 และรอบที่	 2	 เป็นการให้คะแนนผลงาน						
ตามเกณฑ์	การให้คะแนนผลงานที่ผ่านเข้ารอบทกุชิ้นในแต่ละด้าน	
ทั้ง	 4	 ประเภท	 และตัดสินจากคะแนนรวมของกรรมการทุกท่าน	
โดยผลการตดัสนิการประกวดบรรจภุณัฑ์ไทย	 ประจ�าปี	 2557	 มี
รายละเอยีด	ดงัต่อไปนี้	
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2.2 บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง
1.	นายธติพินัธุ์	วพินัธ์วรพงษ์ 

บรษิทั กลุ่มสยามบรรจภุณัฑ์ จำากดั
2.	นายพงศ์พนัธ์	แสวงศลิป์	

บรษิทั ยูเนยีน แอนด์ โอจ ิอนิเตอร์แพค็ จำากดั
3.	นายวรเวทย์	กาญจนานนัท์	

บรษิทั ยูเนยีน แอนด์ โอจ ิอนิเตอร์แพค็ จำากดั
4.	นายกติตภิทัร์	ทรงประโคน	

บรษิทั ยูเนยีน แอนด์ โอจ ิอนิเตอร์แพค็ จำากดั
5.	นายนนัทพงศ์	กติตศิพัท์สริิ 

บรษิทั กลุ่มสยามบรรจภุณัฑ์ จำากดั

สอบถามรายละเอียดได้ที่	ส่วนพฒันาอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์	กองพัฒนาอตุสาหกรรมรายสาขา	2	
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม	ซอยตรมีติร	กล้วยน�้าไท	ถนนพระราม	4	เขตคลองเตย	กทม.	10110

โทร.	0	2367	8181-5,	0	2367	8190		http://pdpd.dip.go.th

ผลงานประกวดประเภทการประกวด
จ�านวนผลงาน

ส่งเข้าประกวด (ชิ้น)
จ�านวนผลงาน

ที่ได้รับรางวัล (ชิ้น)

ต้นแบบบรรจภุณัฑ์เพื่อจดัจ�าหน่าย	(SC) 211 8

ต้นแบบบรรจภุณัฑ์เพื่อการขนส่ง	(ST) 41 9

บรรจภุณัฑ์เพื่อการจดัจ�าหน่าย	(CP) 32 10

บรรจภุณัฑ์เพื่อการขนส่ง	(TP) 10 5

รวม 294 32

ตารางสรุปผลการประกวดบรรจุภัณฑ์ ไทย ประจ�าปี 2557

2. ผลการตัดสินการประกวด ประเภทบรรจุภัณฑ์
    ส�าหรับสินค้าที่มีจ�าหน่ายในท้องตลาด
2.1 บรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ�าหน่าย
1.	นางสาวสวุมิล	ตตยิพนิจิ	(1)

บรษิทั สยามทบพนัแพคเกจจิ้ง จำากดั
2.	นางสาวธารทพิย์	บ่อเพช็ร์ 

บรษิทั สยามคราฟท์อตุสาหกรรม จำากดั
3.	นางสาวรตันา	เมธเีกรยีงไกร
   นางสาววนิดัดา	จ่าพา	

บรษิทั กลุ่มสยามบรรจภุณัฑ์ จำากดั
4.	นางสาวสวุมิล	ตตยิพนิจิ	(2)	

บรษิทั สยามทบพนัแพคเกจจิ้ง จำากดั
5.	นายนนัทชยั	สนัทดัการ	

ห้างหุ้นส่วนจำากดั ดไีซน์ เซน็ส์แอนด์มาร์เกต็ติ้ง
6.	นางสาวประณตีขวญั	เปรมฤทยั	

บรษิทั บ้านธญัญาทติย์ออร์การ์นคิ แอนด์ เฮลท์ตี้ฟู้ด จำากดั
7.	นายธนาวฒัน์	โพธิ์เผื่อนน้อย	

บรษิทั พ.ีพ.ีเอน็.ฟูดส์จำากดั
8.	นางสาวสวุมิล	ตตยิพนิจิ	(3)	

บรษิทั สยามทบพนัแพคเกจจิ้ง จำากดั
9.	นางสาวองัคณา	พรวศิวารกัษกูล	

บรษิทั ทลอส กรุ๊ป (ประเทศไทย) จำากดั
10.	นางสาวธารทพิย์	บ่อเพช็ร์ 

 บรษิทั สยามคราฟท์อตุสาหกรรม จำากดั
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เรื่อง	:	ดา	นานาวนัSmart SMEs

เดลแมกซ์
ออกแบบและสร้างเครื่องจักรในระบบบรรจุภัณฑ์
เผยเคล็ดลับกุมหัวใจลูกค้าด้วย R&D กุมก�าลังบุคลากรด้วยวิชาธรรม
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เดลแมกซ์แมชนิเนอรี ่ผูน้�าด้านการออกแบบและสร้างเครือ่งจกัร
ในระบบบรรจุภัณฑ์ ด้วยประสบการณ์มากกว่า 20 ปี จึงได้รับความ
ไว้วางใจจากลูกค้าในกลุ่มอุตสาหกรรมชั้นน�าของประเทศตอกย�้า
มาตรฐานงานดไีซน์เท่าทนัเทคโนโลยก้ีาวล�า้ รองรบัรปูแบบบรกิารท่ี
หลากหลายและตอบสนองความต้องการลูกค้าได้อย่างตรงจุด เลือก
ใช้วัตถุดิบชิ้นส่วนเครื่องจักรคุณภาพสูงเพื่อลดอัตราสูญเสีย พร้อม
มุง่เพิม่ศกัยภาพบคุลากร ทัง้ส่งเสรมิด้านวชิาการด้วย “ทุนศกึษาต่อ” 
และบ่มเพาะ “จริยธรรมและหลักธรรม” หวังเป็นภูมิคุ้มกันและสร้าง
ความแขง็แกร่งให้กับจติใจ เป็นแนวทางสร้าง “คนคุณภาพ” ในระยะ
ยาวอย่างยั่งยืน

ในวงการอุตสาหกรรมเครื่องจักรไทย	 บริษัท
ออกแบบและสร้างเครื่องจักรในระบบบรรจุภัณฑ์ที่มี
ความช�านาญทั้งในด้านเครื่องเรียงขวด	 เครื่องล้าง
ภายในขวด	เครื่องบรรจ	ุเครื่องปิดฝา	เครื่องปิดฉลาก	
เครื่องขึ้นรูปและปิดกาวกล่อง	 เครื่องยกขวดลงลัง	
ระบบสายพานล�าเลียง	 ระบบแพคกิ้ง	 จนสามารถ
สร้างความเชื่อมั่นให้กับลูกค้าในกลุ่มอุตสาหกรรม			
ผู้ผลติน�้าดื่ม	นม	น�้าผลไม้	น�้ามนั	น�้ามนัเครื่อง	ยา	
น�้าปลา	ซอสปรงุรส	เคมภีณัฑ์	และของเหลว	(ยกเว้น
คาร์บอเนต	 หรืออัดแก๊ส)	 ซึ่งล้วนแต่เป็นกิจการที่มี			
ชื่อเสียงและมียอดขายนับพันล้านบาทได้นั้น...						
เดลแมกซ์แมชินเนอรี่	 คือค�าตอบอันดับแรกๆ	 ของ
กลุ่มผู้ผลิตอุตสาหกรรมอาหารและพร้อมมีค�าสั่งซื้อ
เครื่องจกัรจากที่นี่ทนัทหีากต้องเพิ่มก�าลงัการผลติ

“ลูกค้า” หัวใจและแนวทางสร้าง R&D
ด้วยความไว้วางใจอย่างสูงสุดจากลูกค้าจน

สร้างค�าสั่งซื้อซ�้ามากถึง	 80-90%ท�าให้เดลแมกซ์ฯ	
พฒันาเทคโนโลยอีย่างต่อเนื่อง	เพื่อคงความเป็นผูน้�า
ของตลาดในประเทศ	และเป็นหนึ่งในบรษิทัชั้นน�าของ
โลก	กว่า	20	ปีที่ผ่านมาถงึปัจจบุนั	เดลแมกซ์ยงัคง
มุง่มั่นสร้างสรรค์เครื่องจกัร	และชิ้นส่วนที่มมีาตรฐาน	
พร้อมทั้งการให้ค�าปรึกษาที่ตรงประเด็นและการ
บรกิารที่รวดเรว็	โดยค�านงึถงึความพงึพอใจสงูสดุของ
ลูกค้าเป็นส�าคญั

โชติวุทฒ์ จริยากูล รองกรรมการผู้จัดการ 
บริษัท เดลแมกซ์แมชินเนอรี่ จ�ากัด	 กล่าวว่า	
เครื่องจกัรที่ออกแบบ	ผลติและประกอบเป็นเครื่องจกัร
โดยเดลแมกซ์ฯ	 นั้น	 ไม่มีอยู่ในต�าราเรียนส�าเร็จรูป			
ในมหาวิทยาลัย	 หากแต่ต้องอาศัยการผสมผสาน
ศาสตร์หลากแขนง	 ทั้งเครื่องจกัร	 ไฟฟ้า	 และต้องม	ี
Common	 Sense	 ด้วย	 ดังนั้นหลักการพัฒนาสินค้า
แบบเดลแมกซ์ฯ	 จึงต้องตั้งใจเรียนรู้	 กลั่นกรองและ
เปิดรับเทคโนโลยีและความต้องการใหม	่ ไปพร้อมๆ	
กับรับฟังปัญหาจับสังเกตสิ่งที่เกิดขึ้นกับลูกค้าและ
คาดการณ์อนาคต	เพื่อน�าจดุบกพร่องนั้นมาสร้างสรรค์
งานต่อไป

“เรา	R&D	เครื่องจกัรไม่เหมอืนสนิค้าอตุสาหกรรม
ทั่วไป	แต่เราท�าให้เป็น	Custom	Made	ออกแบบและ
ดดัแปลงตามคอนเซป็ต์ลกูค้า	และยงัต้องคดิการณ์ไกล
ไปกว่านั้นว่า	 เครื่องจักรตัวนี้ต ้องเพิ่มขีดความ
สามารถใดเพื่อรองรับบรรจุภัณฑ์ที่จะเกิดขึ้นใหม่ได้
ด้วย	เช่น	เครื่องบรรจนุ�้าดื่ม	เราจะออกแบบเครื่องจกัร
ตัวเดียวให้สามารถใช้ได้กับขวดหลายขนาดอย่างไร	
เราก็ต้องดีไซน์คอขวดแบบเดียว	 โดยการเปลี่ยน					
ชิ้นส่วนบางตวัลงไป	ขณะที่เราได้สนิค้าใหม่ลกูค้าเอง
กส็ามารถลดต้นทนุการผลติไปได้อกีมาก”
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ผู้บริหารเดลแมกซ์ฯ	 กล่าวต่อว่า	 แนวคิดออกแบบต้อง
ควบคู่ภาคการผลติที่ด	ีโดยเดลแมกซ์ฯน�าเข้าชิ้นส่วนที่มคีณุภาพ
สงูจากต่างประเทศ	100%	มาประกอบใหม่	เพื่อมุ่งลดอตัราการ
สูญเสยีผลผลติ	 (เปอร์เซน็ต์การสูญเสยีต�่า)	 ของลูกค้า	 และใช้
เครื่องจกัรนั้นๆ	ได้เป็นเวลานาน	ซึ่งส่งผลให้ราคาของเดลแมกซ์ฯ
สูงกว่ารายอื่น	 30-40%	 ทั้งนี้	 ถ้าส�ารวจและเก็บผลประเมิน					
การผลติจะพบความคุ้มค่ามากกว่าซื้อของถูกจากต่างแดน

นอกจากกญุแจดอกส�าคญัที่จะสร้างความส�าเรจ็ของเดลแมกซ์ฯ	
คอื	การเรยีนรู้ลูกค้าเพื่อน�ามาปรบัปรงุแก้ไข	สิ่งส�าคญัอกีอย่าง
หนึ่งกค็อื	การสร้างทางเลอืกและเชื่อมโยงความส�าเรจ็	โชตวิทุฒ์	
เผยว่า	 ถ้าให้วิเคราะห์สินค้าของตนจะพบว่าตอบสนองความ
ต้องการพื้นฐานได้อย่างดี	แต่ยงัขาดความสะดวกสบายในการ
ใช้งานอยู่บ้าง	เมื่อเทยีบกบัเครื่องจกัรน�าเข้าจากเยอรมนี	อติาลี	
หรอืญี่ปุ่น	ในทางตรงกนัข้าม	หากเปรยีบคณุภาพกบัราคาและ
ให้ประโยชน์คุ้มค่ากบัการลงทนุ	สนิค้าของเดลแมกซ์กเ็ป็นทาง
เลอืกทดแทนสนิค้าราคาถูกจากต่างแดนได้ดี

“แม้เราจะเป็นผูผ้ลติและจ�าหน่ายเครื่องจกัรของเราเองแล้ว	
เรายังเน้นการบริการสร้างความพึงพอใจสูงสุด	 หากลูกค้า						
ต้องการสเปคเครื่องมาตรฐานสูงหรือต้องการเครื่องต้นทุนต�่า				
ที่เราไม่ช�านาญ	 เราก็พร้อมสร้างพันธมิตร	 ติดต่อต่างชาติเพื่อ		
น�าเข้ามาจ�าหน่ายร่วมกับเครื่องจักรของเดลแมกซ์	 เป็นการ				
เติมเต็มความต้องการลูกค้าและเพิ่มไลน์สินค้าของเรา	 โดยไม่
ต้องเพิ่มก�าลงัการผลติ”	โชตวิทุฒ์กล่าว

ปัจจบุนัเดลแมกซ์มยีอดขายกว่า	300-400	ล้านบาท	มอีตัรา
การเตบิโตในต่างประเทศเพิ่มขึ้นเป็น	30-40%	จากเดมิ	10-15%	
โดยมสีาขาอยู่ในสาธารณรฐัแห่งสหภาพเมยีนมาร์	(พม่า)	และ
ก�าลงัขยายสาขาเพิ่มในมาเลเซยีอกีแห่งในเรว็ๆ	นี้	

“ธรรมะ” ช่วยสร้างทีมเวิร์กระดับคุณภาพ
โชตวิทุฒ์	จรยิากูล	ผู้บรหิารหนุ่มซึ่งเป็นทายาทคนโตของ

ประธานผู้ก่อตั้งบรษิทั	เดลแมกซ์ฯ	 (โอภาส	จรยิากูล)	เปิดเผย
ว่าไม่เพียงแต่การพัฒนาสินค้าเท่านั้น	 แต่แนวทางสร้างองค์กร
ให้เติบโตและประสบความส�าเร็จ	 ยังขึ้นอยู่กับบุคลากรที่มี
ศักยภาพด้วย	 ซึ่งเดลแมกซ์ฯ	 ให้ความส�าคัญตั้งแต่การคัดสรร
ทมีงานที่มทีกัษะสงู	และมคีวามมุง่มั่นท�างานร่วมกนั	(Teamwork)	
พร้อมสานต่อส่งเสริมการศึกษาพนักงานอย่างต่อเนื่อง	 โดย

พจิารณาผูท้ี่มคีวามพร้อม	เหน็ศกัยภาพในตวัตน	และมทีศันคติ
ที่ด	ีศกึษาต่อในทกุระดบัชั้น	รวมทั้งปรญิญาโทต่างประเทศด้วย	
และไม่ละเลยจดัการอบรมทั้งภายใน-นอกองค์กรอยู่เสมอ	

อย่างไรก็ตาม	 ยังมีอีกหนึ่งศาสตร์พัฒนาบุคลากรที่ได้
ผลลพัธ์ยอดเยี่ยม	นั่นคอื	การส่งเสรมิจรยิธรรม	ศลีธรรม	ผ่าน
กจิกรรม	“ธรรม”	ที่หลากหลาย		อาท	ิท�าบญุตกับาตรทกุเดอืน	
ฟังเทศน์ฟังธรรม	 และปฏิบัติธรรมพื้นฐาน	 ซึ่งก่อนที่จะท�า
กิจกรรมนี้ในอดีต	 พนักงานมีพฤติกรรมไม่พึงประสงค์	 จึงน�า
ธรรมะเข้ามาในองค์กร	ช่วงแรกอาจจะมแีอนตี้บ้าง	แต่เมื่อเข้า
มาร่วมกจิกรรมนี้บ่อยครั้ง	บวกกบัต้องใช้ลูกเล่นบ้าง	เช่น	แลก
เวลาเข้างานสายกับเวลาฟังธรรม	 ก็เห็นผลว่า	 หลักธรรมที่					
พระเทศน์	 ทั้งเรื่องกฎแห่งกรรม	 สอนการใช้ชีวิตที่ถูกครรลอง				
ชี้ทางสว่างให้นั้น	 ช่วยหล่อหลอมให้ความแข็งกระด้างนั้น					
อ่อนโยนลง	มสีมาธแิละสตใินการท�างานมากขึ้น	

“ทุกเดือนเราจะนิมนต์พระสงฆ์มาตักบาตรที่บริษัทย่าน
ดอนเมอืงและที่โรงงานย่านรงัสติคลอง	4	เราคดิว่าพนกังานต้อง
มาท�างานกนัแต่เช้า	จะหาเวลาใส่บาตรท�าบญุกย็าก	เราจงึจดั
กจิกรรมนี้ให้เขา	เหมอืนเป็นการละลายพฤตกิรรม	(Icebreaking)	
นอกจากเราจะเห็นผลที่ดีขึ้นด้วยตาแล้ว	 เรายังวัดผลเป็นสถิติ
และตัวเลขได้ว่าพนักงานกว่า	 200	 คนมีประสิทธิภาพในการ
ท�างานมากขึ้น	แต่สิ่งที่ยิ่งใหญ่กว่านั้น	คอืเขาได้รบัความสขุและ
ซมึซบัความดโีดยไม่รูต้วั”	โชตวิทุฒ์	ผูบ้รหิารระดบัสงูในวยัเพยีง	
35	 ปี	 กล่าวถึงเบื้องหลังความส�าเร็จที่เขายอมรับว่าศีลธรรมมี
ส่วนสร้างทีมเวิร์กที่ดีและส่งผลให้ผลงานมีคุณภาพจนเป็นที่
ยอมรบัของลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ

บทพสิจูน์ความส�าเรจ็ของเดลแมกซ์แมชนิเนอรี่ในวนันี้กค็อื	
การก้าวขึ้นเป็นผู้ผลิตเครื่องจักรในระบบบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย
และใหญ่ที่สดุในประเทศ	

โชติวุทฒ์ จริยากูล 
การศึกษา :	ปวส.	สาขาเครื่องกล	พระจอมเกล้าพระนครเหนอื
ปรญิญาตรี	สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั
ปรญิญาโท	Marketing	&	Financial	สหรฐัอเมรกิา
ปัจจุบัน :	รองกรรมการผู้จดัการบรษิทัเดลแมกซ์แมชนิเนอรี่	จ�ากดั
156/46	ซอยวฒันานนัท์	แขวงสกีนั	เขตดอนเมอืง	กรงุเทพมหานคร	10210
โทร.	0	2929	4621	E-mail	info@delmax.com	/	www.delmax.com
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เรื่อง	:	บวัตะวนั	มเีดยีService

ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์	 กอง
พัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา	 2	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม		
มหีน้าที่หลกัในการให้บรกิารพฒันา	ส่งเสรมิ	สนบัสนนุ	และให้
ค�าปรึกษาแนะน�าด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ	์
แก่ผูป้ระกอบการ	SMEs	และกลุม่วสิาหกจิชมุชนทั้งรายใหม่และ
รายเดมิที่ยงัไม่สามารถช่วยเหลอืตวัเองได้มากนกัในการด�าเนนิ
ธุรกิจ	 โดยจะส่งเสริมและสนับสนุนในด้านการพัฒนาและการ
ออกแบบผลติภณัฑ์	บรรจภุณัฑ์	การพมิพ์ในรูปแบบต่างๆ	รวมถงึ
การให้ค�าปรึกษาแนะน�าเชิงลึกในด้านการจัดการบริหารธุรกิจ
ด้วย	 หลังจากที่ได้รับบริการไปแล้ว	 โดยนักออกแบบและ											
ผู้เชี่ยวชาญจะร่วมกันวิเคราะห์จากต้นทุนของผู้ประกอบการว่า
มคีวามพร้อมที่จะบรหิารธรุกจิในรูปแบบใดได้บ้าง	และสามารถ
พัฒนาต่อยอดและปรับปรุงผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ได้มาก
น้อยเพียงใด	 ให้การสนับสนุนและพัฒนาเพิ่มเติมในส่วนของ
ภาคธุรกิจที่มีความสามารถในการบริหารงานที่ดีอยู่แล้ว	 เพื่อ
เตรยีมเป็นอตุสาหกรรมธรุกจิขนาดใหญ่ต่อไป	ทั้งนี้ยงัได้ตดิตาม
และดูแลผูป้ระกอบการหลงัจากที่ได้ให้การส่งเสรมิและสนบัสนนุ
ไปแล้วว่าเป็นไปในทิศทางใด	 เพื่อหาข้อสรุปและพัฒนาแก้ไข		
ต่อไปด้วย

ภารกิจ
1.	ศกึษา	วเิคราะห์	รวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกบัแนวโน้ม

และเทคโนโลยกีารออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์
2.	สร้างรูปแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ใหม่ตามแนวโน้ม

ความต้องการของตลาดและผู้ประกอบการเพื่อเป็นต้นแบบ					
ในการพฒันาต่อยอดและพร้อมน�าไปใช้ในเชงิอตุสาหกรรม

3.	สร้างเครอืข่าย	และถ่ายทอดแนวทางการสร้างนกัออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์แก่หน่วยงานผู้ให้บริการออกแบบ
ผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์		รวมทั้งประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
สนับสนุนบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์อย่างครบวงจร

ในการพัฒนาบุคลากรด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และ								
บรรจภุณัฑ์

4.	 ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้ประกอบการและวิสาหกิจเน้น
ความส�าคญัของการออกแบบ	พฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์		
เพื่อเพิ่มขดีความสามารถในการด�าเนนิธรุกจิระดบัสากล

วัตถุประสงค์
1.	 เพื่อพัฒนาและเป็นการยกระดับผลิตภัณฑ์และ							

บรรจภุณัฑ์ให้มมีาตรฐานคณุภาพที่สูงขึ้น	ซึ่งมสี่วนช่วยในการ
เพิ่มมูลค่าสนิค้าไปด้วย

2.	เพื่อพฒันารูปแบบของผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ภณัฑ์
ให้เหมาะสม	สอดคล้องกบัความต้องการ	ของตลาดและผูบ้รโิภค

3.	 เพื่อพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการไทยให้มีความรู้ความ
เข ้าใจเรื่องกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์	 บรรจุภัณฑ	์																	
กฎระเบียบและข้อบังคับทางกฎหมายด้านฉลากสินค้าและ		
บรรจภุณัฑ์

กิจกรรม
• ฝึกอบรมพัฒนาบุคลากร
  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

ส ่วนพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ ์												
กองพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา	2	กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม	
ได้เน้นถึงการให้การส่งเสริมและสนับสนุนในด้านงานออกแบบ					
ทั้งในด้านผลติภณัฑ์หรอืบรรจภุณัฑ์ใหม่	 โดยมเีนื้อหาที่เน้นถงึ
ในด้านการพัฒนานักออกแบบให้มีความรู้ความสามารถใหม่ๆ	
มวีทิยากรที่เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบมาบรรยายและการท�า	
Workshop	ตวัอย่างงานออกแบบ	เริ่มตั้งแต่ขั้นการท�าโครงสร้าง
ต้นแบบอย่างง่ายไปจนถึงขั้นที่มีรายละเอียดมากและยากขึ้น
ตามล�าดบั	ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมภิาค
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• การพัฒนา ส่งเสริม สนับสนุน
ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และการพิมพ์

การบริการทั้งทางด้านการออกแบบ	 การให้ค�า
ปรกึษาแนะน�าเชงิลกึ	และการจดัพมิพ์บรรจภุณัฑ์ที่เป็น
ไปอย่างมีประสิทธิภาพจากเจ้าหน้าที่ที่มีประสบการณ์	
โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย	 แก่ผู้ประกอบการ	 ทั้งรายเดียว	
SMEs	วสิาหกจิชมุชน	ตลอดจนผูเ้ริ่มต้นท�าธรุกจิ	ด�าเนนิ
การเองโดยเจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	 ทั้งใน
ส่วนกลางและส่วนภูมภิาค

• ฝึกอบรมพัฒนาบุคลากร
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์

ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์	
กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา	 2	 กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม	ได้เน้นถงึการให้การส่งเสรมิและสนบัสนนุ
ในด้านงานออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์	 จึงจัดการสัมมนาฝึกอบรมพัฒนาบุคลากร
ด้านการออกแบบที่มคีวามสร้างสรรค์ในทกุๆ	ด้าน	ทั้ง
รูปแบบตลอดจนวตัถดุบิ	มวีทิยากรที่เชี่ยวชาญในด้าน
การออกแบบเชิงสร้างสรรค์มาบรรยายและการท�า	
Workshop	 เริ่มตั้งแต่ขั้นการท�าโครงสร้างต้นแบบอย่าง
ง่ายไปจนถึงขั้นที่มีรายละเอียดมากและยากขึ้นตาม
ล�าดบั	ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมภิาค

• การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ครบวงจร 
(Corporate Identity)

ด�าเนินโครงการให้ค�าปรึกษาเชิงลึกด้านการผลิต	
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์แบบครบวงจร	 (Corporate	
Identity)	 เพื่อส่งเสริมความสามารถด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรม	 ซึ่งเป็นส่วนส�าคัญที่ท�าให้เกิด
มลูค่าเพิ่มให้แก่ตวัสนิค้าและส่งผลให้วสิาหกจิสามารถ
แข่งขันได้ในตลาดทั้งในและต่างประเทศ	 เป็นการ
พัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักการของ	
Corporate	identity	คอื	การสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะให้เกดิ
ขึ้นกบัตวัสนิค้า	และเจ้าของกจิการ	ท�าให้สนิค้ามคีวาม
เป็นอนัหนึ่งอนัเดยีวกนั	ง่ายต่อการจดจ�า	

• การส่งเสริมเทคโนโลยีการพิมพ์  
(ซิลค์สกรีน)

ด�าเนินโครงการเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการ
ออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์	 ตลอดจนการ
ออกแบบเพื่อสร้างเอกลักษณ์เฉพาะให้กับกลุ่มและตัว
สนิค้า	ด้วยการใช้เทคโนโลยกีารพมิพ์ซลิค์สกรนี	ตลอด
จนการถ่ายทอดเทคนคิวธิกีระบวนการพมิพ์	ให้แก่ผู้รบั
บรกิาร	เพื่อเป็นการสร้างองค์ความรูท้ี่ยั่งยนืแก่ผูป้ฏบิตั	ิ
ให้สามารถปรับประยุกต์ใช้เองได้	 โดยไม่ต้องพึ่ง
อตุสาหกรรมขนาดใหญ่		

• จัดท�าต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
การจดัท�าต้นแบบตวัอย่าง	ทั้งผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ	์เพื่อใช้ใน

การเผยแพร่	 และการศึกษาในงานนิทรรศการต่างๆ	 ของกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมและที่เกี่ยวข้องทั่วไป

• จัดท�าหนังสือ ต�าราวิชาการ
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และการพิมพ์

ในแต่ละปี	จะมกีารด�าเนนิการจดัท�ากจิกรรมจดัซื้อ/จดัท�า	หนงัสอื-
ต�าราและเอกสารทางวชิาการ	ได้แก่	หนงัสอืการประกวดบรรจภุณัฑ์ไทย
ประจ�าปี	จ�านวน	1	เรื่อง	โดยมวีตัถปุระสงค์ในการจดัท�าขึ้น	เพื่อเผยแพร่
ผลการจัดการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย	 ภายในประกอบด้วยเนื้อหาของ
การประกวดทั้งหมด	 ภาพผลงานที่ได้รับรางวัลและผลงานทุกชิ้นที่ส่ง	
เข้าประกวด	 พร้อมรายละเอียดของผลงานและผู้ส่งผลงาน	 โดยมี
วัตถุประสงค์ในการจัดท�าขึ้น	 เพื่อเผยแพร่ผลงานการออกแบบจาก
โครงการพฒันาผลติภณัฑ์และต้นแบบบรรจภุณัฑ์อตุสาหกรรม

• จัดการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทยประจ�าปี
เป็นหนึ่งกจิกรรมสนบัสนนุ	เป็นโครงการการส่งเสรมิให้นกัออกแบบ

ได้มีการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์	 ส่งเสริมให้สินค้าไทยได้ไป
จ�าหน่ายในต่างประเทศ	 การยกระดับมาตรฐานบรรจุภัณฑ์ไทยสู่สากล	
และเพื่อส่งผลงานด้านบรรจุภัณฑ์ของไทยเข้าประกวดในนามตัวแทน
จากประเทศไทย	 ทั้งในระดับนานาชาต	ิ และระดับโลก	 เรียกว่า	 “Thai	
Star	Packaging	Awards”	จดัขึ้นระหว่างเดอืน	มถินุายน-สงิหาคม	ของ
ทกุปี	โดยร่วมมอืกบัภาคเอกชน	และสถาบนัการศกึษาต่างๆ	โดยจะน�า
ผลงานที่ได้รับรางวัลได้รับการพิจารณาให้เป็นตัวแทนประเทศไทย	 ใน
การประกวดบรรจภุณัฑ์ระดบัเอเชยีหรอื	“AsiaStar	Awards”	ราวเดอืน
ตลุาคมของทกุปี

สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม 
ส่วนกลาง :	ส่วนพฒันาอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์และการพมิพ์	
กองพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา	2	กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร	ถนนพระรามที่	4	แขวงพระโขนง	เขตคลองเตย	กรงุเทพฯ	10110				
โทร.	0	2367	8181	-90		โทรสาร	0	2367	8184					
อเีมล	:	seewalee@dip.go.th		เวบ็ไซต์	http://pdpd.dip.go.th
ส่วนภูมิภาค :	ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่	1-11	กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม



อุตสาหกรรมสาร32 อุตสาหกรรมสาร

ประเภทของบรรจภัุณฑ์สามารถแบ่งได้หลาย
วิธีตามหลักเกณฑ์ต่างๆ ดังนี้ 1. แบ่งตามวิธีการ
บรรจุและวิธีการขนถ่าย 2. แบ่งตามวัตถุประสงค์
ของการใช้ 3. แบ่งตามความคงรูป 4. แบ่งตาม
วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ 

เรื่อง	:	ปาณทพิย์	เปลี่ยนโมฬีInformation

ประเภทของ
บรรจุภัณฑ์

ประเภทบรรจุภัณฑ์แบ่งตามวิธีบรรจุและวิธีการขนถ่าย 
สามารถแบ่งได้ 3 ประเภท

1. บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย	(Individual	Package)	คอื	บรรจภุณัฑ์
ที่สัมผัสอยู่กับผลิตภัณฑ์ชั้นแรก	 เป็นสิ่งที่บรรจุผลิตภัณฑ์เอาไว	้	
เฉพาะหน่วย	โดยมวีตัถปุระสงค์ขั้นแรกคอื	เพิ่มคณุค่าในเชงิพาณชิย์										
(To	Increase	Commercial	Value)	เช่น	การก�าหนดให้มลีกัษณะพเิศษ
เฉพาะหรือท�าให้มีรูปร่างที่เหมาะแก่การจับถือ	 และอ�านวยความ
สะดวกต่อการใช้ผลติภณัฑ์ภายใน	พร้อมทั้งท�าหน้าที่ให้ความปกป้อง
แก่ผลติภณัฑ์โดยตรงอกีด้วย

2. บรรจุภัณฑ์ชั้นใน	(Inner	Package)	คอื	บรรจภุณัฑ์ที่อยู่ถดั
ออกมาเป็นชั้นที่สอง	มหีน้าที่รวบรวมบรรจภุณัฑ์ขั้นแรกเข้าไว้ด้วยกนั
เป็นชดุ	ในการจ�าหน่ายรวมตั้งแต่	2-24	ชิ้นขึ้นไป	โดยมวีตัถปุระสงค์
ขั้นแรก	คอื	การป้องกนัรกัษาผลติภณัฑ์จากน�้า	ความชื้น	ความร้อน	
แสง	แรงกระทบกระเทอืน	และอ�านวยความสะดวกแก่การขายปลกีย่อย	
เป็นต้น	ตวัอย่างของบรรจภุณัฑ์ประเภทนี้	ได้แก่	กล่องกระดาษแขง็
ที่บรรจเุครื่องดื่มจ�านวน	1	โหล,	สบู่	1	โหล	เป็นต้น

3. บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด	(Out	Package)	คอื	บรรจภุณัฑ์ที่เป็น
หน่วยรวมขนาดใหญ่ที่ใช้ในการขนส่ง	 โดยปกตแิล้วผู้ซื้อจะไม่ได้เหน็
บรรจภุณัฑป์ระเภทนี้มากนกั	เนื่องจากท�าหน้าที่ป้องกนัผลติภณัฑ์ใน
ระหว่างการขนส่งเท่านั้น	ลกัษณะของบรรจภุณัฑ์ประเภทนี้	ได้แก่	หบี	
ไม้	ลงั	กล่องกระดาษขนาดใหญ่ที่บรรจสุนิค้าไว้ภายใน	ภายนอกจะ
บอกเพยีงข้อมูลที่จ�าเป็นต่อการขนส่งเท่านั้น	เช่น	รหสัสนิค้า	(Code)	
เลขที่	(Number)	ตราสนิค้า	สถานที่ส่ง	เป็นต้น	

ประเภทบรรจุภัณฑ์ตามวัตถุประสงค์ของการใช้
แบ่งได้ 2 ประเภท

1. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีก	 (Consumer	 Package)	 เป็น
บรรจภุณัฑ์ที่ผู้บรโิภคซื้อไปใช้ไป	อาจมชีั้นเดยีวหรอืหลายชั้นกไ็ด้	ซึ่ง
อาจเป็น	Primary	Package	หรอื	Secondary	Package	กไ็ด้

2. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง	 (Shopping	หรอื	Transportation	
Package)	เป็นบรรจภุณัฑ์ที่ใช้รองรบัหรอืห่อหุม้บรรจภุณัฑ์ขั้นทตุยิภมู	ิ
ท�าหน้าที่รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ์ขายปลีกเข้าด้วยกัน	 ให้เป็นหน่วย

ใหญ่	 เพื่อความปลอดภัยและความสะดวกในการเก็บ
รกัษา	และการขนส่ง	เช่น	กล่องกระดาษลูกฟูกที่ใช้บรรจุ
ยาสฟีัน	กล่องละ	3	โหล	

การจัดแบ่งและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์ในทรรศนะของ			
ผูอ้อกแบบ	ผูผ้ลติ	หรอืนกัการตลาด	จะแตกต่างกนัออกไป	
บรรจุภัณฑ์แต่ละประเภทก็ตั้งอยู ่ภายใต้วัตถุประสงค์		
หลักใหญ่	 (Objective	 Of	 Package)	 ที่คล้ายกันคือ	 เพื่อ
ป้องกันผลิตภัณฑ์	 (To	 Protect	 Products)	 เพื่อจ�าหน่าย
ผลิตภัณฑ์	 (To	 Distribute	 Products)	 เพื่อโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ผลติภณัฑ์	(To	Promote	Products)

ประเภทบรรจุภัณฑ์ตามความคงรูป
แบ่งเป็น 3 รูปทรง

1. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว	 (Rigid	
Forms)	ได้แก่	เครื่องแก้ว	(Glass	Ware)	เซรามกิ	(Ceramic)	
พลาสตกิจ�าพวก	Thermosetting	ขวดพลาสตกิ	ส่วนมาก
เป็นพลาสติกฉีด	 เครื่องปั ้นดินเผา	 ไม้	 และโลหะ	 มี
คณุสมบตัแิขง็แกร่งทนทานเอื้ออ�านวยต่อการใช้งาน	และ
ป้องกนัผลติภณัฑ์จากสภาพแวดล้อมภายนอกได้ดี
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2. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว	 (Semirigid	
Forms)	ได้แก่	บรรจภุณัฑ์ที่ท�าจากพลาสตกิอ่อน	กระดาษแขง็
และอลูมิเนียมบาง	 คุณสมบัติทั้งด้านราคา	 น�้าหนัก	 และการ
ป้องกนัผลติภณัฑ์จะอยู่ในระดบัปานกลาง

3. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงยืดหยุ่น	(Flexible	Forms)	
ได้แก่	บรรจภุณัฑ์ที่ท�าจากวสัดอุ่อนตวั	มลีกัษณะเป็นแผ่นบาง	
ได้รับความนิยมสูงมากเนื่องจากมีราคาถูก	 (หากใช้ในปริมาณ
มากและระยะเวลานาน)	น�้าหนกัน้อย	มรีูปแบบและโครงสร้าง
มากมาย

ประเภทบรรจุภัณฑ์แบ่งตามวัสดุหลักที่ใช้ผลิต
แบ่งเป็น 4 ประเภท

1. เยือ่และกระดาษ	นบัได้ว่าเป็นบรรจภุณัฑ์ที่ใช้มากที่สดุ
และมแีนวโน้มใช้มากยิ่งขึ้น	เนื่องจากการรไีซเคลิได้ง่าย	อนัเป็น
ผลจากการรณรงค์สิ่งแวดล้อม	กระดาษนบัเป็นวสัดบุรรจภุณัฑ์
ประเภทเดียวที่สามารถสร้างขึ้นใหม่ได้จากการปลูกป่าทดแทน	
กระดาษที่ใช้ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์มีหลายประเภท	 และ
สามารถพิมพ์ตกแต่งได้ง่ายและสวยงาม	 นอกจากนี้ยังสะดวก
ต่อการขนสง่จากผู้ผลติไปยงัผูใ้ช้เนื่องจากสามารถพบัได้	ท�าให้
ประหยดัค่าใช้จ่ายในการขนส่ง

2. พลาสติก	เป็นวสัดบุรรจภุณัฑ์ที่อตัราการเจรญิเตบิโต
สูงมาก	 คุณประโยชน์ของพลาสติกคือ	 มีน�้าหนักเบา	 ป้องกัน
การซึมผ่านของอากาศและก๊าซได้ระดับหนึ่ง	 สามารถต่อต้าน
การท�าลายของแบคทีเรียและเชื้อรา	 มีคุณสมบัติหลายอย่างที่
สามารถเลือกใช้ในงานที่เหมาะสม	 พลาสติกบางชนิดยังเป็น
ฉนวนกันความร้อนอีกด้วย	 พลาสติกที่ใช้ในอุตสาหกรรม					
บรรจุภัณฑ์มีอยู่หลากหลายประเภท	 การศึกษาคุณสมบัติของ
พลาสติกแต่ละประเภทมีความจ�าเป็นอย่างยิ่งที่จะท�าให้					
บรรจภุณัฑ์พลาสตกิที่เลอืกใช้สามารถท�าหน้าที่ได้อย่างสมบรูณ์

3. แก้ว	 นับเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีความเฉื่อยต่อการท�า
ปฏกิริยิากบัสารเคมชีวีภาพต่างๆ	เมื่อเทยีบกบัวสัดบุรรจภุณัฑ์
อื่นๆ	และรกัษาคณุภาพสนิค้าได้ดมีาก	ข้อดขีองแก้วคอืมคีวามใส
และท�าเป็นสีต่างๆ	 ได้	 สามารถทนต่อแรงกดได้สูงแต่เปราะ			
แตกง่าย	ในด้านสิ่งแวดล้อม	แก้วสามารถน�ากลบัมาใช้ใหม่ได้	
สิ่งที่พงึระวงัในเรื่องการบรรจุ	คอื	ฝาขวดแก้วจะต้องเลอืกใช้ฝา
ที่ได้ขนาด	 และต้องสามารถปิดได้สนิทแน่น	 เพื่อช่วยรักษา
คณุภาพและยดือายขุองสนิค้า

4. โลหะ	 ในอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑ์อาหาร	 วสัดโุลหะที่
ใช้ม	ี2	ชนดิ	คอื

• เหล็กเคลือบดีบุก	 เป็นบรรจุภัณฑ์ที่แข็งแรงป้องกัน
อันตรายจากสิ่งแวดล้อมและสภาวะอากาศ	 การลงทุนในการ
ผลิตไม่สูงนักและไม่สลับซับซ้อน	 สามารถใช้บรรจุอาหารได้ดี	
เนื่องจากสามารถปิดผนึกได้สนิทและฆ่าเชื้อได้ด้วยความร้อน	
ในแง่ของสิ่งแวดล้อมสามารถแยกออกจากขยะได้ง่ายด้วยการ
ใช้แม่เหลก็

• อะลูมิเนียม	 มักจะใช้ในรูปแผ่นเปลวอะลูมิเนียมหรือ
กระป๋อง	มนี�้าหนกัเบา	อกีทั้งมคีวามแขง็แรงทนต่อการซมึผ่าน
ของอากาศ	 ก๊าซ	 แสง	 และกลิ่นรสได้ดี	 ในรูปของเปลว
อะลูมิเนียมมักใช้เคลือบกับวัสดุอื่นซึ่งให้ภาพลักษณ์ที่ดี
เนื่องจากความเงาวับของอะลูมิเนียมและเป็นตัวเหนี่ยวน�า	
ความเยน็ได้ดี
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เรื่อง	:	จารวุรรณ	เจตเกษกจิInnovation

นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ เป็นการพัฒนาตามแนวโน้ม
ความต้องการของผู ้บริโภคให้สอดรับกับกระแสความ
ต้องการในปัจจุบันและอนาคต ทั้งเรื่องโครงสร ้าง
ประชากรศาสตร ์ที่ โลกจะก ้าวเข ้ าสู ่สั งคมผู ้ สูงอายุ                 
การผันผ่านจากยุคการผลิตที่เป็นมิตรกับโลกมาสู ่ยุค      
การบรโิภคทีเ่ป็นมิตรกบัโลก รวมถงึการพฒันาบรรจภุณัฑ์
เพื่อเปลี่ยนวัฒนธรรมการกินให้เกิดขึ้นกับผู้บริโภค

นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ส�าหรับผู้สูงอายุ
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อผู้สูงอายุ	 (Senior-

friendly	Packaging)	เพื่อให้เป็นผลติภณัฑ์ที่ง่ายส�าหรบัการใช้ของ
ผู้สูงอาย	ุได้แก่

•	บรรจภุณัฑ์ที่ง่ายต่อการเปิด	(Easy	to	Open)	
•	 บรรจุภัณฑ์ควบคุมสัดส่วนปริมาณอาหารให้เหมาะกับ		

ผู้สูงอายใุนแต่ละช่วงวยั
•	บรรจภุณัฑ์ที่มคีวามปลอดภยั	ถูกสขุอนามยั	
•	บรรจภุณัฑ์ง่ายต่อการอ่านของผู้สูงอายุ	เป็นต้น

นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน	 ซึ่งปัจจุบันและ				

ต่อไปจากนี้	 ผู้บริโภคและผู้ผลิตต่างมีจิตส�านึกและให้ความ
ส�าคัญในด้านสิ่งแวดล้อมมากขึ้น	 โดยการพัฒนาที่โดดเด่น	
ได้แก่	 การท�าให้บรรจุภัณฑ์มีน�้าหนักเบาลง	 (Light	 weighting)	
ขณะที่โครงสร้างความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ยังคงอยู่	 รวมถึง
ใช้วสัดทุางชวีภาพที่ย่อยสลายได้	(bio-based	material)	

นวัตกรรม
บรรจภุณัฑ์
ยุคใหม่

บรรจุภัณฑ์นำ้าดื่มบรรจุขวดยี่ห้อ Suntory ที่มีนำ้าหนักเบา
ที่สดุในญี่ปุ่น โดยหนกัเพยีง 29.8 กรมั/ขนาดบรรจ ุ2 ลติร และ
นำ้าหนกั 11.3 กรมั/ขนาดบรรจ ุ550 มลิลลิติร และสามารถย่อย
สลายได้ง่าย 
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นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์กินได้
เป็นการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สามารถกินได้	 ซึ่งเหมาะกับ

อาหารด่วน	 (Fast	Food)	ที่ผู้บรโิภคมคีวามเร่งรบีในการบรโิภค	
จงึเพิ่มความสะดวกโดยไม่ต้องแกะบรรจภุณัฑ์ใดๆ	สามารถกนิ
เบอเกอร์พร้อมบรรจภุณัฑ์ที่ห่อ	(Wrapper)	ได้โดยทนัที

Bob’s	 ร้านฟาสต์ฟู้ดส์ในประเทศบราซิล	 เป็นหนึ่งในผู้ให้
ผลติและจ�าหน่ายเบอเกอร์ในห่อกระดาษกนิได้

นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์พูดได้ด้วยสมาร์ทโฟน
เป็นการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สอดรับเทคโนโลยีโทรศัพท์		

มือถือสมาร์ทโฟน	 เพื่อเพิ่มความสะดวกในการรับรู้ข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคต้องการรู้ในรายละเอียดอย่างรอบด้าน	
แม้ว่าพื้นผวิของบรรจภุณัฑ์มอีย่างจ�ากดั	 ด้วยการใช้	 App	 บน
โทรศพัท์มอืถอืเป็นเครื่องสแกนบาร์โค้ดบนฉลากของผลติภณัฑ์	
หรอืที่เรยีกว่า	QR	Code	เพื่อเข้าถงึเนื้อหาข้อมลูต่างๆ	ที่ต้องการ
รู้ของผลิตภัณฑ์	 ซึ่งข้อมูลจะปรากฏผลทางหน้าจอโทรศัพท์				
อาทิ	 ความเป็นมาของผลิตภัณฑ์	 ประวัติบริษัท	 ส่วนผสม							
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือข้อกล่าวอ้างทางสุขภาพ	 และ
ช่วยในการจดัเกบ็ข้อมลูอื่นๆ	อาท	ิข้อคดิเหน็ของลกูค้า	และการ
ให้คะแนนความพงึพอใจของลูกค้าที่มตี่อผลติภณัฑ์	เป็นต้น
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นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์เปลี่ยนวัฒนธรรมการกิน
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เปลี่ยนวัฒนธรรมการกินให้เกิดขึ้น

กบัผู้บรโิภคที่โดดเด่น	คอื	บรรจภุณัฑ์อาหารพร้อมรบัประทาน	
ซึ่งถอืเป็นการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ต่อพฤตกิรรมการรบัประทาน
อาหารของผู้บรโิภค	ซึ่งแม้จะเกดิขึ้นมานานแล้ว	แต่การพฒันา
ยังคงไม่หยุดนิ่ง	 โดยปัจจุบันพัฒนาไปถึงการเป็นบรรจุภัณฑ์ที่
สามารถอุน่ร้อนด้วยตนเองตลอดเวลา	 เมื่อต้องการเปิดรบัประทาน	
ร้อนๆ	กส็ามารถท�าได้โดยทนัที	ไม่ต้องไปอุ่นร้อนให้เสยีเวลา	

แนวโน้มความต้องการบรรจุภัณฑ์ของผู้บริโภคใน
อนาคต
ข้อมูลจากมมุ	Dream	Board	

ในพพิธิภณัฑ์วฒันธรรมบรรจภุณัฑ์	ณ	ประเทศญี่ปุน่	ที่จดั
ไว้ให้บุคคลทั่วไปได้แสดงความคิดเห็นถึงบรรจุภัณฑ์ที่ใฝ่ฝันใน
อกี	1	ปี	10	ปี	100	ปี	ว่าอยากให้บรรจภุณัฑ์	และความเป็นอยู่
ของเราเป็นอย่างไรบ้าง?	

สามารถแสดงรายละเอียดความต้องการที่ใฝ่ฝัน	 ได้เป็น
ดงันี้

•	อยากให้บรรจภุณัฑ์เบายิ่งขึ้นและทนต่อแรงสั่นสะเทอืน
•	บรรจภุณัฑ์กระป๋องข้างในร้อน	แต่ข้างนอกไม่ร้อน
•	บรรจภุณัฑ์กระป๋องอณุหภูมคิงที่ตลอดไม่เปลี่ยนแปลง
•	บรรจภุณัฑ์ที่รกัษาสภาพของตวัสนิค้าให้มากยิ่งขึ้น
•	บรรจภุณัฑ์ที่อาหารสามารถอยูไ่ด้โดยไม่มวีนัเสื่อมสภาพ

ตวับรรจภุณัฑ์ล่มโค่น	แต่ของข้างในไม่หกเลอะ
•	บรรจภุณัฑ์น�้าอดัลมที่คงความซ่าไม่หาย
•	บรรจภุณัฑ์ที่แยกขยะได้ง่ายๆ
•	บรรจภุณัฑ์ใช้มอืเดยีวเปิดฝาได้เลย
•	บรรจภุณัฑ์ใช้นิ้วอย่างเดยีวกเ็ปิดได้เลย	ไม่ต้องใช้แรงกด	

หรอืเปิดโดยไม่ต้องออกแรง	จบัปุ๊บเปิดออกได้เลย
•	บรรจภุณัฑ์ขวดพลาสตกิที่ไม่ต้องมฝีา
•	บรรจภุณัฑ์ที่ใช้ได้สะดวกตอนวิ่ง	และเวลาออกก�าลงักาย
•	บรรจภุณัฑ์เบยีร์ที่รกัษาเบยีร์ให้เยน็ได้ตลอดเวลา
•	บรรจภุณัฑ์สเปรย์ที่ท�าความสะอาดได้ง่าย
•	บรรจภุณัฑ์น�้าผลไม้ที่มนี�้าผลไม้	2	แบบอยู่ในบรรจภุณัฑ์

เดยีวกนั
•	บรรจภุณัฑ์ปลากระป๋อง	ซึ่งมทีั้งปลาทูน่าและปลาโออยู่

ในกระป๋องเดยีวกนั
•	บรรจภุณัฑ์เยน็ที่ไม่มหียดน�้าเกาะรอบๆ	ที่บรรจภุณัฑ์
•	 บรรจุภัณฑ์ซุปข้าวโพดที่เทออกได้ง่าย	 เทปุ๊บออกหมด	

ไม่ตดิตามขอบ	เนื่องจากปัจจบุนัเทออกยาก	ต้องเขย่าจงึจะออก
•	บรรจภุณัฑ์กระป๋องอาหารไม่หก	เปิดออกมาเหมอืนเยลลี่	

คงสภาพได้เลย
•	บรรจภุณัฑ์ที่สามารถแยกขยะได้ย่อยมากขึ้นเพื่อ	Recycle	

ได้มากขึ้น	เพราะปัญหาสิ่งแวดล้อมเป็นปัญหาที่ส�าคญัที่สดุใน
ขณะนี้	เป็นต้น	

**ศกึษาข้อมลู	“พพิธิภณัฑ์วฒันธรรมบรรจภุณัฑ์โตโยไซกนั	
(The	Museum	of	Package	Culture,Toya	Seikan	Kaisha	Ltd.)”	
เพิ่มเตมิได้ที่	http://package-museum.jp

จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นว่าแนวโน้มการพัฒนานวัตกรรม
บรรจภุณัฑ์	จะอยู่บนพื้นฐานโดยค�านงึปัจจยั	3	ประการ	ได้แก่	

1.	บรรจภุณัฑ์ที่เป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม
2.	 บรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพดี	 ช่วยยืดอายุการเก็บรักษา

ผลติภณัฑ์
3.	บรรจภุณัฑ์ที่สะดวกต่อการใช้งาน

เอกสารอ้างอิง
จารวุรรณ	เจตเกษกจิ	(2556)	บรรจภุณัฑ์ญี่ปุ่น	จากอดตีจนถงึปัจจบุนั.
Morongwa	Thema	(2013)	Innovation	in	Food	and	Beverage	Packaging.
http://www.jpi.or.jp/
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เรื่อง	:	แว่นขยายBook Corner

บรรจุภัณฑ์กับการส่งออก

ผู้เขียน : สมพงษ์	เฟื่องอารมย์
รหัส : IA	7	ส50

รายละเอียดประกอบด้วย	 ประวัติ
ความเป็นมา	ความหมายของบรรจภุณัฑ์	
หน้าที่หลกัของบรรจภุณัฑ์	องค์ประกอบ
ของบรรจภุณัฑ์	ข้อพจิารณาในการเลอืก
บรรจภุณัฑ์

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์
จากวสัดุเหลอืใช้จากข้าวเพือ่เพิม่มูลค่า 

ผู้เขียน :	ส�านกัพฒันาผลติภณัฑ์ข้าว
รหัส :	IA	7	ก62

รายละเอียดเกี่ยวกับการพัฒนา	
บรรจุภัณฑ์ด้วยการสร้างมูลค่าเพิ่มของ
ฝาก/ของที่ระลึกจากข้าว	 การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือใช้จากข้าว						
สิ่งประดิษฐ์เหลือใช้จากข้าวและผลงาน
ผู้ส่งข้าวประกวด	 ผลงานวิจัยแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ข้าวกับการพัฒนา
บรรจภุณัฑ์	การพฒันาบรรจภุณัฑ์ข้าวแต๋น

การประกวดบรรจุภณัฑ์ส�าหรบัผลติภณัฑ์
ขนมไทย 

ผู้เขียน : สถาบนัวจิยัวทิยาศาสตร์และ
	 	เทคโนโลยแีห่งประเทศไทย
รหัส :	IA	42	ก49

เนื้อหาเป็นเกี่ยวกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ส�าหรับผลิตภัณฑ์ขนมไทย	
เพื่อให้เกิดความตื่นตัวและความคิด
สร้างสรรค์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ	์
และเป็นการยกระดบัมาตรฐานบรรจภุณัฑ์
ของประเทศให้ดขีึ้น

การประกวดบรรจุภณัฑ์ส�าหรับผลติภณัฑ์
เพื่อสุขภาพและความงาม 

ผู้เขียน :	ศูนย์การบรรจหุบีห่อไทย
รหัส :	IA	42	ก52ส

รายละเอยีดเป็นการประกวดบรรจภุณัฑ์
ส�าหรับผลิตภัณฑ ์ เพื่อสุขภาพและ			
ความงาม	โดยแบ่งการประกวดออกแบบ
เป็น	 2	 ประเภท	 คือ	 ประเภทต้นแบบ		
บรรจุภัณฑ์ชุดบ�ารุงผิวเพื่อสุขภาพและ
ความงาม	และประเภทต้นแบบบรรจภุณัฑ์
เครื่องดื่มเพื่อสขุภาพ	ซึ่งบรรจภุณัฑ์ที่ส่ง
เข้ามาประกวดมจี�านวนหลากหลาย

แนวโน้มการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของ         
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมและผลติภณัฑ์ชุมชนของไทย

ผู้เขียน : สถาบนัพฒันาวสิาหกจิ
	 	ขนาดกลางและขนาดย่อม
รหัส :	IA	96	จ53

รายละเอยีดเป็นการน�าเสนอแนวโน้ม
การพฒันาบรรจภุณัฑ์ของผูป้ระกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมและ
ผลติภณัฑ์ชมุชนของไทย

ผลการด�าเนินงานโครงการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ผู้เขียน :	จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั
รหัส :	IA	96	จ53-2

รายละเอียดเป็นการน�าเสนอผลงาน	
การด�าเนินการ	 ขั้นตอน	 และขอบข่าย
ของภารกจิที่ครบถ้วน	ซึ่งเป็นการน�าเสนอ
บทความเรื่อง	 ความรู้เรื่องบรรจุภัณฑ์	
และได้แสดงภาพประกอบของบรรจภุณัฑ์
ต่างๆ	 ของผู ้ประกอบการที่เข ้าร ่วม
โครงการที่ได้รับการออกแบบจ�านวน	
4,500	รายการ

สอบถามรายละเอียดและข้อมูลเพิ่มเติม
ห้องสมุดกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  โทร. 0 2202 4425 หรือ 0 2354 3237  เว็บไซต์ http://library.dip.go.th
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เรื่อง	:	ลกัษมณ์	นนัทวิชัรนิทร์Technology

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ เป็นอุตสาหกรรมที่มีความส�าคัญอย่างยิ่งในปัจจุบัน และมีการเติบโตสูง โดยมีมูลค่าการขาย
ประมาณ 820,000 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2556 การพิมพ์บรรจุภัณฑ์ เป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ และ     
ถือได้ว่าเป็นส่วนที่มีความส�าคัญอย่างยิ่ง เพราะการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ ได้รับการยอมรับว่าเป็นปัจจัยส�าคัญที่ท�าให้ลูกค้าและ
ผู้บรโิภคใช้ในการพจิารณาตัดสินใจเลือกซือ้สนิค้า ท�าให้อตุสาหกรรมการพิมพ์บรรจภุณัฑ์มกีารเตบิโตอย่างสูงเช่นเดยีวกบั
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์โดยรวม

มีผลให้ต้นทุนการผลิตสูงขึ้นแทบทั้งสิ้น	 ผู ้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมการพิมพ์บรรจุภัณฑ์จึงต้องเผชิญแรงกดดันด้าน
การลดต้นทุนอย่างมาก	 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่จะหาทาง
บรหิารต้นทนุต่างๆ	แบบตรงไปตรงมาอยูแ่ล้ว	เช่น	การพยายาม
ต่อรองกบัผู้ผลติหรอืผู้ขายวตัถดุบิ	เพื่อให้ได้วตัถดุบิในราคาต�่า
ที่สุด	 รวมทั้งการพยายามลดต้นทุนด้านทุนมนุษย์	 ด้วยการใช้
เครื่องจักรที่มีประสิทธิภาพเข้ามาช่วยในการท�างาน	 อย่างไร
กต็าม	มแีนวทางการบรหิารที่จะช่วยลดต้นทนุที่ผู้ประกอบการ
หลายรายอาจมองข้ามไป

1. การสร้างระบบงานที่เป็นมาตรฐาน
เมื่อพดูถงึค�าว่า	“มาตรฐาน”	ผูป้ระกอบการมกัจะมคี�าถาม

ในใจเสมอ	เพราะการสร้างมาตรฐานนั้น	เป็นงานที่ต้องใช้ความ
พยายามสูง	มงีานเอกสารเกี่ยวข้องด้วยมากมาย	รวมทั้งมกัจะ
มีค่าใช้จ่ายในหลายๆ	 เรื่องตามมาด้วย	 ไม่ว่าจะเป็นการขอ		
รับรองมาตรฐานคุณภาพ	 ISO9001	 มาตรฐานการพิมพ์ระบบ
ออฟเซต	 ISO	 12647-2	 หรือมาตรฐานการจัดการสิ่งแวดล้อม				
ISO	14000	กต็าม	เรยีกว่าถ้าลูกค้าไม่บังคบัแล้ว	ผู้ประกอบการ
ส่วนหนึ่งอาจยงัไม่คดิที่จะด�าเนนิการจรงิจงั

การลดต้นทุน
ในอุตสาหกรรม
การพิมพ์บรรจุภัณฑ์

ปัจจบุนัผู้ประกอบการการพมิพ์บรรจภุณัฑ์	ต้องเผชญิกบั
เงื่อนไขต่างๆ	 มากมาย	 ทั้งความต้องการจากลูกค้าที่ต้องการ
ของ	ถกู	เรว็	และด	ีและยงัต้องเผชญิกบัข้อก�าหนดต่างๆ	ในการ
ผลติ	ไม่ว่าจะเป็น	GMP,	HACCP,	BRC	และข้อก�าหนดอื่นๆ	อกี
มากมายโดยเฉพาะอย่างยิ่ง	 ธุรกิจบรรจุภัณฑ์ที่มีการเติบโต
สงูสดุในช่วงปี	ค.ศ.2010-2015	(ประมาณการ)	คอืกลุม่ผลติภณัฑ์
เพื่อสขุภาพ	(4.5%)	กลุม่เครื่องส�าอาง	(4.3%)	และกลุม่บรรจภุณัฑ์
อาหาร	(2.8%)	ท�าให้ข้อก�าหนดเหล่านี้มคีวามส�าคญัมากยิ่งขึ้น
ในอตุสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกบับรรจภุณัฑ์	นอกจากนั้นแล้ว	การ
พิมพ์บรรจุภัณฑ์	 ยังเป็นอุตสาหกรรมที่มีผู ้สนใจก้าวเข้ามา
แข่งขนัในตลาดมากขึ้นเรื่อยๆ	จากการที่อตุสาหกรรมการพมิพ์
เพื่อการพาณิชย์ถูกกดดันจากสื่อดิจิตอลเป็นทางเลือกให้										
ผู้บรโิภค	ท�าให้ผู้ประกอบการในอตุสาหกรรมการพมิพ์เพื่อการ
พาณิชย์ต่างขยับเข้ามาสู่อุตสาหกรรมการพิมพ์บรรจุภัณฑ์	
ท�าให้การแข่งขนัในอตุสาหกรรมนี้เข้มข้นมากขึ้นไปอกี

ปัจจัยหนึ่งที่จะท�าให้ผู้ประกอบการมีขีดความสามารถใน
การแข่งขันในตลาดได้เหนือกว่าคู่แข่ง	 ก็คือปัจจัยด้านต้นทุน				
ดงัที่ได้กล่าวมาแล้ว	ลูกค้าต้องการของที่	ถูก	เรว็	และดี	รวมทั้ง
การบรหิารการผลติให้ตรงตามเงื่อนไขข้อก�าหนดต่างๆ	กล้็วนแต่



อุตสาหกรรมสาร 39อุตสาหกรรมสาร

การสร้างระบบงานที่เป็นมาตรฐานนั้น	 จะช่วยลดต้นทุน
การผลติได้	เพราะการท�างานที่เป็นมาตรฐาน	จะเป็นการรบัรองว่า 
งานทกุชิ้นจะได้ผลงานตามมาตรฐานอย่างแน่นอน	เช่น	โรงพมิพ์
ที่ได้รบัการรบัรองมาตรฐาน	ISO	9001	กม็ั่นใจได้ว่า	การท�างาน
ทกุขั้นตอนจะมกีารด�าเนนิการที่เป็นมาตรฐาน	มกีารตรวจสอบ
อย่างเพยีงพอ	วตัถดุบิทกุชิ้นที่น�ามาใช้จะได้มาตรฐาน	และงาน
ที่ผลติออกมากจ็ะได้มาตรฐานตามที่ก�าหนดไว้	ท�าให้ลดปัญหา
เรื่องของเสีย	 (Waste)	 ซึ่งเป็นสิ่งที่โรงพิมพ์ทุกแห่งพยายาม
ควบคมุอยู่แล้ว	 ลดปัญหาเรื่องการถูกลูกค้าร้องเรยีน	 ซึ่งท�าให้
ต้องเสียค่าใช้จ่ายเพิ่มเติมในการต้องผลิตซ�้าและการโดนปรับ
จากลูกค้าลดปัญหาเรื่องการใช้เวลาของเครื่องจักรอย่าง										
ไร้ประสิทธิภาพ	 การใช้เวลาของพนักงานอย่างไร้ประสิทธิภาพ	
รวมถงึค่าใช้จ่ายด้านค่าล่วงเวลาด้วย

2. การบริหารสินค้าคงคลังให้มีประสิทธิภาพ
โรงพิมพ์หลายแห่งอาจมีปัญหาเรื่องการบริหารสินค้า

คงคลงั	ทั้งวตัถดุบิ	งานระหว่างผลติ	และสนิค้าส�าเรจ็	ซึ่งสาเหตุ
ก็มีหลายอย่างกันไป	 ทั้งเรื่องพื้นที่จัดเก็บไม่พอเพียง	 เรื่อง
พนักงานที่จะดูแลคลังสินค้า	 หรือซอฟท์แวร์ที่จะช่วยในการ
บริหารสินค้าคงคลัง	 ปัญหาที่เกิดจากการบริหารสินค้าคงคลัง
ไม่ดีนั้น	 มีผลท�าให้ต้นทุนการผลิตของผู้ประกอบการเพิ่มสูง					
ขึ้นได้	เช่น

•	การที่ข้อมูลวตัถดุบิไม่ตรงกบัวตัถดุบิที่มอียู่จรงิ	ท�าให้มี
ผลกบัการตดัสนิใจสั่งซื้อ	บางครั้งอาจสั่งซื้อของที่ยงัมอียู	่ท�าให้
ต้นทนุเพิ่มขึ้นโดยไม่จ�าเป็น	 หรอืบางครั้งอาจคดิว่าของยงัมพีอ	
ไม่สั่งซื้อ	แต่แล้วพบว่าของขาดในระหว่างการผลติ	ท�าให้ต้องเร่ง
สั่งซื้อในราคาสงู	และต้องหยดุการผลติซึ่งท�าให้เสยีเวลาและเสยี
วสัดใุนการตั้งเครื่องเพิ่มขึ้นอกีตอนที่จะเริ่มสายการผลติใหม่

•	 การสั่งซื้อวัตถุดิบในปริมาณมาก	 เพื่อให้ได้ราคาพิเศษ	
อาจมผีลท�าให้การจดัเกบ็วตัถดุบิมปัีญหา	เช่น	ของปะปนกนั	มี
โอกาสที่จะหยิบวัตถุดิบผิด	 มีปัญหาในการบริหารระบบ	 FIFO	
ท�าให้อาจมวีตัถดุบิที่หมดอายตุกค้างอยู่	เกดิเป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่
จ�าเป็น	

•	 ข้อมูลสินค้าส�าเร็จไม่ตรงกับจ�านวนสินค้าส�าเร็จที่มีอยู่
จรงิ	ท�าให้การตดัสนิใจวางแผนการผลติมคีวามผดิพลาด	อาจ
ท�าให้ตัดสินใจผลิตเผื่อเสียมากเกิน	 เกิดเป็นต้นทุนที่ไม่จ�าเป็น
ขึ้น	 และท�าให้เสยีพื้นที่ในการจดัเกบ็เพิ่มขึ้นอกี	 หรอือาจท�าให้
ตดัสนิใจผลติน้อยเกนิไป	แต่เมื่อจะมาน�าสนิค้าส�าเรจ็ในสต๊อก
ไปใช้และปรากฏว่าไม่มี	ท�าให้ต้องเสยีเวลาในการผลติเพิ่ม	เสยี
วัสดุในการตั้งเครื่องเพิ่มขึ้น	 และท�าให้เสียประสิทธิภาพการ
ท�างานของเครื่องลงไปอกี

•	 สินค้าส�าเร็จที่เก็บไว้เป็นสต๊อกบางครั้งอาจเป็นของที่
เสื่อมสภาพหรอืหมดอายไุปแล้ว	หรอืแม้แต่ตกรุ่นไปแล้ว	ท�าให้
มีโอกาสที่จะมีของเสียหรือของที่ผิดปะปนไปกับของที่จัดส่งให้
กบัลกูค้า	ท�าให้ลกูค้าไม่พอใจ	เสยีค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้นในการไปรบั
ของผิดกลับมา	 และค่าใช้จ่ายในการการผลิตของเพิ่มเติมเพื่อ
ส่งแทนจ�านวนที่ส่งผดิไป

เรื่องนี้โรงพิมพ์หลายแห่งไม่ได้บริหารจัดการอย่างจริงจัง
หากโรงพมิพ์ได้มกีารบรหิารจดัการเรื่องนี้ให้ดจีรงิๆ	แล้ว	จะลด

ต้นทนุการผลติ	และเพิ่มประสทิธภิาพของสายการผลติได้อยา่ง
มาก	การปรบัปรงุเบื้องต้นท�าได้ด้วยการน�าระบบ	5ส	เข้ามาใช้	
ให้มีการสะสางคลังสินค้าสม�่าเสมอ	 ซึ่งจะท�าให้มีการบริหาร
วัตถุดิบแบบ	 FIFO	 ได้อย่างมีประสิทธิภาพ	 ลดปัญหาที่เก็บ					
ไม่พอ	ลดปัญหาวตัถดุบิหมดอาย	ุลดปัญหาสนิค้าส�าเรจ็ที่เสื่อม
สภาพ	หมดอาย	ุหรอืตกรุ่นไปแล้ว	ดงันั้นควรสะสางคลงัสนิค้า
สม�่าเสมอ	ตรวจนบัจ�านวนให้ตรงกบัระบบ	แยกของที่ตกรุ่นไป
แล้วไปท�าลายให้เรียบร้อย	 (การสร้างมาตรฐานการปฏิบัติงาน
ตามข้อ	(1)	กจ็ะช่วยในเรื่องนี้เช่นกนั)	ส่วน	ส.	อื่นๆ	ใน	5ส	นั้น	
กค็วรยดึถอืปฏบิตัอิย่างสม�่าเสมอ	เพราะจะช่วยในด้านการเกบ็
รกัษาสนิค้าให้อยู่ในสภาพดี	และการบรหิารสนิค้าคงคลงัอย่าง
มปีระสทิธภิาพ

3. การเลือกใช้วัตถุดิบ
ส่วนใหญ่โรงพมิพ์จะพยายามลดต้นทนุด้านวตัถดุบิอยูแ่ล้ว	

ไม่ว่าจะพยายามต่อรองกับผู้ผลิต/ผู้ขายเพื่อให้ได้ราคาถูกที่สุด	
การสั่งซื้อเป็นล็อตใหญ่ๆ	 เพื่อให้ได้ราคาถูกลงไปอีก	 และที่
ส�าคัญคือฝ่ายจัดซื้อที่มีหน้าที่จัดซื้อของถูกมาใช้งาน	 การ
พยายามหาของดีราคาถูกนั้นเป็นสิ่งที่ดีแน่นอน	 แต่ในสายการ
ผลติแล้ว	การเปลี่ยนวตัถดุบิแต่ละครั้งย่อมหมายถงึการต้องปรบั
ตั้งเครื่องจักรใหม่	 เพื่อให้เครื่องจักรสามารถผลิตงานได้ด้วย
วตัถดุบิที่เปลี่ยนไปนั้น	ผลที่ตามมาคอืค่าใช้จ่ายต่างๆ	มากมาย	
ทั้งค่าวัตถุดิบที่เสียไปในระหว่างการปรับตั้ง	 ค่าเสียหายของ				
ชิ้นงานที่อาจจะเสียไปในขณะที่การปรับตั้งยังไม่ได้ที่	 หรือสาย
การผลติยงัไม่นิ่งพอ	ซึ่งหากน�าตวัเลขมาวเิคราะห์กนัจรงิๆ	แล้ว	
มูลค่าความเสียหายและค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นนี้	 มักจะเกินกว่า
ต้นทุนที่ลดได้จากการซื้อของราคาถูกนี้มาเสียอีก	 ดังนั้น	 การ
พจิารณาเปลี่ยนวตัถดุบิจากที่ใช้อยู	่ถ้าไม่มปัีญหาในการใช้งาน	
แต่เปลี่ยนเพื่อลดต้นทนุในการจดัซื้อเท่านั้น	ขอให้ผูป้ระกอบการ
พิจารณาให้ดีให้ถี่ถ้วน	 วิเคราะห์และทดสอบให้แน่ใจ	 เพื่อลด
โอกาสที่จะเกดิปัญหาดงัได้กล่าวมา

การบริหารต้นทุนการผลิตเหล่านี้	 เป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการ
มกัมองข้าม	หรอืถงึเหน็แต่มกัจะจดัล�าดบัความส�าคญัไว้ท้ายๆ	
ท�าให้ไม่เคยได้ลงมือท�าจริงๆ	 จังๆ	 และท�าให้ต้องพยายามหา
ทางลดต้นทนุด้านอื่นๆ	ต่อไป	การน�าแนวคดิเหล่านี้มาใช้ในการ
บรหิารงาน	จะช่วยลดต้นทนุการผลติลงได้อย่างยั่งยนื	เป็นสิ่งที่
เราท�าได้เอง	 บริหารได้เอง	 ปฏิบัติได้เอง	 ไม่ว่าสภาพตลาด
ภายนอกจะเป็นอย่างไร	 จึงขอแนะน�าให้ผู ้ประกอบการได้
พจิารณาไว้	ณ	ที่นี้

หากต้องการค�าแนะน�าเพิ่มเตมิตดิต่อได้ที่
บริษัท แอพพลายด์ คอนเซาแตนท์แอนด์ เทรนนิ่ง จ�ากัด 
ผู้มปีระสบการณ์ด้านเทคโนโลยสีาขาอตุสาหกรรมการพมิพ์โดยตรง
39	ถนนโชคชยั	4	ซอย	78	เขตลาดพร้าว	กทม.	10230
โทร.	08	1304	0105			email	:	act0555@gmail.com
www.facebook.com/ACT0555
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เรื่อง	:	ปาณทพิย์	เปลี่ยนโมฬี		เรยีบเรยีงจากพระธรรมเทศนาของพระราชภาวนาจารย์Good Governance

“มิตรแท้” หาได้จากที่ไหน
พระราชภาวนาจารย์	ได้ให้แง่คดิที่เฉยีบคมไว้ว่า	แทนที่เรา

จะไปเที่ยวตามหามติรแท้	ซึ่งหาได้ยากในยคุนี้	ท่านสอนให้เรา
หกัมมุ	โดยแนะให้เราหนักลบัมามองตวัเอง	แล้วกฝ็ึกฝนตวัเอง
ให้เป็นมติรแท้แก่ตวัเองก่อน	แล้วจงึฝึกตนให้เป็นมติรแท้แก่ผูอ้ื่น
ท่านไม่เพยีงแต่ให้แง่คดิที่ท�าให้เรามองกลบัมมุอย่างสร้างสรรค์
แต่ท่านยังให้บทฝึกเพื่อฝึกฝนการเป็นมิตรแท้ซึ่งสามารถน�าไป
ปฏบิตัไิด้จรงิอกีด้วย

มิตรแท้	 ตามค�าสอนของพระสัมมาสัมพุทธเจ้าแบ่งเป็น						
4	 ประเภท	 ได้แก่	 1)	 มิตรมีอุปการะ	 2)	 มิตรร่วมทุกข์ร่วมสุข						
3)	มติรแนะน�าประโยชน์	4)	มติรมคีวามรกัใคร่

ถอดรหัสปราบทุกข์ ได้ ย่อมเป็นมิตรแท้ ได้ 
การที่เราจะเป็นมติรแท้ของผูอ้ื่นได้		เราต้องรูเ้รื่องความจรงิ

ของโลกและชวีติที่ว่าคนเราเกดิมามทีกุข์	ถ้าเราสามารถแก้ทกุข์
ให้ผู้อื่นได้	 เรากจ็ะเป็นมติรแท้ของเขาได้	ดงันั้น	จดุไฮไลท์ของ
เรื่องมติรแท้จงึเชื่อมโยงเกี่ยวกบัทกุข์	4	ประเภทของมนษุย์	ได้แก่	

1.	ทกุข์ที่เกดิจากสรรีะ	(กาย)													
2.	ทกุข์ที่เกดิจากการอยู่ร่วมกนั	
3.	ทกุข์ที่เกดิจากการประกอบอาชพี	
4.	ทกุข์ที่เกดิจากกเิลส
การปราบทกุข์ทั้ง	4	ประเภท	กลายเป็นลายแทงส�าคญัในการ

ก้าวสู่การเป็นมติรแท้	4	ประเภท	และด้วยความเพยีรพยายาม
ของพระราชภาวนาจารย์ในการ	 ถอดรหัสจากพระไตรปิฎกจึง
ค้นพบวธิปีราบทกุข์ทั้ง	4	ประเภท	ท่านยงัให้บทฝึกของการเป็น
มติรแท้จากการปราบทกุข์	4	ประเภทนี้ไว้	ดงันี้

ผู้ที่ปราบทุกข์ที่เกิดจากสรีระได้ดี       

จะท�าให้ปราบทุกข์ที่เกิดจากการอยู่ร่วมกันได้ดี 

ผู้ที่ปราบทุกข์ที่เกิดจากการอยู่ร่วมกันได้ดี

จะท�าให้ปราบทุกข์ที่เกิดจากการประกอบอาชีพได้ดี

ผู้ที่ปราบทุกข์ที่เกิดจากการประกอบอาชีพได้ดี

จะท�าให้ปราบทุกข์ที่เกิดจากกิเลสได้ดี

มิตรแท้ 4 ประเภท

บทฝึกของการเป็นมิตรแท้แต่ละประเภท
1. มิตรมีอุปการะ	มคีณุสมบตัมิี	4	ข้อ	คอื	
1.	รกัษาเพื่อนผู้ประมาทแล้ว	
2.	รกัษาทรพัย์สมบตัขิองเพื่อนผู้ประมาทแล้ว	
3.	เมื่อเพื่อนมภียัเป็นที่พึ่งพ�านกัได้	
4.	เมื่อเพื่อนจ�าเป็นต้องใช้ทรพัย์จะให้ทรพัย์มากกว่าที่ขอ
สรปุคณุสมบตัขิองมติรมอีปุการะโดยย่อกค็อื “สละทรพัย์

เพื่อเพื่อนได้”
หากเราจะฝึกตวัเองให้มีคณุสมบตัสิละทรพัย์เพือ่เพ่ือน
ได้เราจะต้องฝึกอย่างไร?
ค�าตอบ	คอื	ให้ฝึกดบัทกุข์ที่เกดิจากสรรีะของเราเสยีก่อน

แล้วค่อยไปดับทุกข์จากสรีระของผู้อื่น	 การดับทุกข์จากสรีระมี
ขั้นตอนพื้นฐาน	2	ขั้นตอน	คอื	

1.	 ปฏิบัติความดีสากล	 5	 ประการ	 ได้แก่	 ความสะอาด	
ความเป็นระเบยีบ	ความสภุาพ	การตรงต่อเวลาและการท�าจติ
ตั้งมั่น	 (หรือสมาธิ)	 เป็นบทฝึกสากลพื้นฐานที่ใช้ได้กับทุกชาติ	
ทกุศาสนา	(ตวัชี้วดั	ความส�าเรจ็ของการปฏบิตัคิวามดสีากลคอื
รกัษาศลี	5	ได้อย่างบรสิทุธิ์บรบิูรณ์)		

2.	รู้จกัแบ่งทรพัย์เป็น	4	ส่วน	โดย	1	ใน	4	ไว้ใช้จ่ายด้าน
ปัจจยั	4	เพื่อดูแลสรรีะของตวัเอง	เมื่อมเีงนิกส็ามารถเป็นมติร
อุปการะให้แก่ตัวเองได้	 เมื่อเป็นมิตรมีอุปการะให้แก่ตัวเองได้
มากเข้าๆ	 ก็พร้อมที่จะเป็นมิตรอุปการะให้กับคนอื่นได้เช่น
เดยีวกนั

**องค์กรธุรกิจใหญ่ๆ	 กว่า	 80%	 ของสินค้าที่ผลิตและ
จ�าหน่าย	 ล้วนแล้วเกี่ยวเนื่องกับสรีระทั้งสิ้นจึงสรุปได้ว่าการ
ปราบทกุข์จากสรรีะคอืบทฝึกของการเป็นมติรมอีปุการะ**

2. มิตรร่วมทุกข์ร่วมสุข	มคีณุสมบตั	ิ4	ข้อ	คอื	
1.	บอกความลบัแก่เพื่อน	
2.	รกัษาความลบัของเพื่อน	
3.	มภียัอนัตรายไม่ละทิ้ง	
4.	แม้ชวีติกส็ละให้ได้
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สรุปคุณสมบัติของมิตรร่วมทุกข์ร่วมสุขโดยย่อก็คือ 
“สละชีพเพื่อเพื่อนได้”

หากเราจะฝึกตัวเองให้มีคุณสมบัติแบบนี้เราจะท�า
อย่างไร?
ค�าตอบ	คอื	ให้ฝึกดบัทกุข์ที่เกดิจากการอยูร่่วมกนัเสยีก่อน

เพราะผู้ที่จะดับทุกข์ที่เกิดจากการอยู่ร่วมกันได้ดีจะต้องปฏิบัติ
หน้าที่ขั้นพื้นฐานอย่างน้อย	3	ข้อให้ได้ดี	ได้แก่	

1.	จะต้องปฏบิตัติามหลกัความดสีากล	5	ประการ	
2.	จะต้องรู้จกัแบ่งทรพัย์ออกเป็น	4	ส่วน	โดย	2	ใน	4	นั้น

ไว้ส�าหรับใช้จ่ายในลงทุนประกอบอาชีพกับใช้ดูแลทิศทั้ง	 6	
(บคุคลที่อยูร่อบตวัเราทั้ง 6 ทศิ ได้แก่ ทศิเบื้องหน้า/บดิามารดา, 
ทศิเบื้องขวา/ครอูาจารย์, ทศิเบื้องซ้าย/มติรสหาย, ทศิเบื้องหลงั/
สามี-ภรรยา, ทิศเบื้องล่าง/ผู้ใต้บังคับบัญชา และทิศเบื้องบน/
สมณะ) 

3.	จะต้องปฏบิตัหิน้าที่และสทิธใินทศิทั้ง	6	ได้อย่างสมบรูณ์
ส�าหรบับทฝึกที่จะท�าให้เป็นมติรร่วมทกุข์ร่วมสขุนี้หนไีม่พ้น

บคุคลที่อยู่รอบตวัเราคอืทศิ	6	ซึ่งเป็นเรื่องของหน้าที่และสทิธทิี่
ต่างคนควรท�าและควรได้ซึ่งกนัและกนั	(เช่น	หน้าที่ของพ่อแม่ที่
พงึปฏบิตัต่ิอลกู	หน้าที่ของลกูต่อพ่อแม่	เป็นต้น	เมื่อปฏบิตัติาม
ตามหน้าที่อย่างถูกต้องกจ็ะได้รบัสทิธติามหน้าที่นั้น		สงัคมกจ็ะ
สงบสุข	 แต่ถ้าไม่ปฏิบัติตามหน้าที่แต่จะเรียกร้องสิทธิต่างๆ	
ปัญหาและความวุ่นวายกจ็ะเกดิขึ้นในสงัคม)

จงึสรปุได้ว่า	การปราบทกุข์จากการอยู่ร่วมกนันั้นคอืบทฝึก
ของการเป็นมิตรร่วมทุกข์ร่วมสุขและยังเป็นเครื่องมืออย่างดีใน
การคดัคนที่เราจะร่วมทกุข์ร่วมสขุด้วยศเบื้องหน้า

3. มิตรแนะน�าประโยชน์ มคีณุสมบตัิ	4	ข้อ	คอื	
1.	คอยห้ามไม่ให้ท�าชั่ว	
2.	แนะน�าสนบัสนนุให้ตั้งอยู่ในความดี          
3.	ให้ฟังในสิ่งที่ไม่เคยได้รู้ได้ฟัง	
4.	บอกทางไปสวรรค์
สรุปคุณสมบัติของมิตรแนะน�าประโยชน์โดยย่อก็

คือ“กล้าขัดใจเพื่อนเพื่อให้สติ”
หากเราจะฝึกตัวเองให้มีคุณสมบัติแบบนี้เราจะท�า
อย่างไร
ค�าตอบ	คอื	ให้ฝึกดบัทกุข์ที่เกดิจากการประกอบอาชพีเสยี

ก่อนเพราะผูท้ี่จะดบัทกุข์ที่เกดิจากการประกอบอาชพีได้ดจีะถกู
บงัคบัว่าจะต้องปฏบิตัขิั้นพื้นฐานอย่างน้อย	4	ข้อให้ได้ด	ีได้แก่	

1.	 จะต้องปฏิบัติตามหลักความดีสากลทั้ง	 5	 ประการ	
(เหมอืนที่กล่าวมาแล้วข้างต้น)	

2.	จะต้องรู้จกัแบ่งทรพัย์ออกเป็น	4ส่วน	โดย	2	ใน	4	นั้น
ไว้ส�าหรบัใช้จ่ายในลงทนุประกอบอาชพีและใช้ดูแลทศิทั้ง	6	

3.	จะต้องปฏบิตัหิน้าที่และสทิธใินทศิทั้ง	6	ได้อย่างสมบรูณ์	
4.	เว้นจากอบายมขุ	6	อย่างเดด็ขาดเพราะอบายมขุ	6	คอื	

ตัวการส�าคัญที่เพิ่มทุกข์ให้กับการประกอบอาชีพ	 (อบายมุข	 6	
คือ	 ทางแห่งความเสื่อม	 เหตุย่อยยับแห่งโภคทรัพย์	 ได้แก	่								
ดื่มน�้าเมา	เที่ยวกลางคนื	เที่ยวดกูารเล่น	เล่นการพนนั	คบคนชั่ว
เป็นมติร	และเกยีจคร้านการท�างาน)	

ส�าหรับบทฝึกที่จะท�าให้เป็นมิตรแนะประโยชน์นี้หนีไม่พ้น
ที่เรื่องอบายมขุ	6	เพราะคณุสมบตัข้ิอแรกของมติรแนะประโยชน์
ที่ว่า	“คอยห้ามไม่ให้ท�าชั่ว”	กค็อื	ห้ามไม่ให้ยุง่เกี่ยวกบัอบายมขุ
ทั้ง	6	ถอืเป็นเรื่องส�าคญัมาก

4. มิตรมีความรักใคร ่มคีณุสมบตั	ิ4	ข้อ	คอื	
1.	เพื่อนทกุข์กท็กุข์ด้วย	
2.	เพื่อนสขุกส็ขุด้วย	
3.	โต้เถยีงคนที่พูดตเิตยีนเพื่อน	
4.	รบัรองคนที่พูดสรรเสรญิเพื่อน
สรปุคณุสมบตัขิองมติรมคีวามรกัใคร่โดยย่อกค็อื “กล้า

ออกหน้าเพื่อปกป้องเพื่อน”
หากเราจะฝึกตัวเองให้มีคุณสมบัติแบบนี้เราจะท�า
อย่างไร
ค�าตอบ	 คือ	 ให้ฝึกดับทุกข์ที่เกิดจากกิเลสเพราะผู้ที่จะ				

ดับทุกข์ที่เกิดจากการกิเลสได้ดีจะต้องปฏิบัติขั้นพื้นฐาน						
อย่างน้อย	5	ข้อให้ได้ด	ีได้แก่	

1.	จะต้องปฏบิตัติามหลกัความดสีากล	5	ประการ	
2.	จะต้องรู้จกัแบ่งทรพัย์ออกเป็น	4	ส่วนโดย	1	ใน	4	นั้น

ไว้ท�าบญุ 
3.	จะต้องปฏบิตัหิน้าที่และสทิธใินทศิทั้ง	6	ได้อย่างสมบรูณ์	
4. เว้นจากอบายมขุ	6	อย่างเดด็ขาด	เพราะอบายมขุ	6	นี่แหละ 

คอืตวัการส�าคญัที่เพิ่มทกุข์ให้กบัการประกอบอาชพี			
5.	ไม่ท�าบาปด้วยอคต	ิ4	อย่าง	ได้แก่	1)	ล�าเอยีงเพราะรกั											

2)	ล�าเอยีงเพราะชงั	3)	ล�าเอยีงเพราะกลวั	4)	ล�าเอยีงเพราะไม่รู้

กาวใจรักษามิตรแท้ 
นอกจากชี้แนวทางและให้บทฝึกเพื่อให้เราประพฤตตินเป็น

มติรแท้ให้แก่ตนเองและผูอ้ื่นแล้ว	พระราชภาวนาจารย์	ยงัได้ให้
ข้อสรุปเรียบง่ายด้วยการแนะน�าให้เรารักษามิตรแท้เอาไว	้ โดย
ท่านได้น�าหลักธรรมของพระสัมมาสัมพุทธเจ้ามาเป็นแม่แบบ	
ในการสร้าง	“กาวใจรกัษามติรแท้”	นั่นคอื	สงัคหวตัถุ	4	ได้แก่	

1.	ทาน	แบ่งปันไปมา 
2.	ปิยวาจา	พูดจาจบัใจ 
3.	อตัถจรยิา	ช่วยกจิกนัไป 
4.	สมานตัตตา	มนีสิยัเป็นกนัเอง
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1. ผลิตภัณฑ์หลักที่ท่านผลิตคือ………………………………………………………………………………………………………………….…………….

2. ท่านรู้จักวารสารนี้จาก……………………………………………………………………………………………………………………………………….

3. ข้อมูลที่ท่านต้องการคือ…………………………………………………………………………………………………………………………………..…

4. ประโยชน์ที่ท่านได้จากวารสารคือ……………………………………………………………………………….…………………………………..………

5. ท่านคิดว่าเนื้อหาสาระของวารสารอุตสาหกรรมสารอยู่ในระดับใด เมื่อเทียบกับวารสารราชการทั่วไป

 ดีที่สุด ดีมาก ดี พอใช้    ต้องปรับปรุง

6. การออกแบบปกและรูปเล่มอยู่ในระดับใด 

      ดีที่สุด ดีมาก ดี พอใช้   ต้องปรับปรุง

7. ข้อมูลที่ท่านต้องการให้มีในวารสารนี้มากที่สุดคือ   (ใส่หมายเลข 1…2…3… ตามล�าดับ)

 การตลาด   การให้บริการของรัฐ        สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ       ข้อมูลอุตสาหกรรม       อื่นๆ ระบุ……………………………..

8. คอลัมน์ที่ท่านชอบมากที่สุด (ใส่หมายเลข 1…2…3… ตามล�าดับความชอบ)

 Interview (สัมภาษณ์ผู้บริหาร) Product Design (ออกแบบผลิตภัณฑ์) Good Governance (ธรรมาภิบาล)   

 SMEs Profile (ความส�าเร็จของผู้ประกอบการ) Report (รายงาน / ข้อมูล) Innovation (นวัตกรรมใหม่)

 Market & Trend (การตลาด / แนวโน้ม)  Book Corner (แนะน�าหนังสือ) อื่นๆ ระบุ………………………………..

9. ท่านได้รับประโยชน์จากวารสารอุตสาหกรรมสารมากน้อยแค่ไหน     

 ได้ประโยชน์มาก      ได้ประโยชน์พอสมควร ได้ประโยชน์น้อย  ไม่ได้ใช้ประโยชน์

10.  เทียบกับวารสารราชการทั่วไป ความพึงพอใจของท่านที่ได้รับจากวารสารเล่มนี้  เทียบเป็นคะแนนได้เท่ากับ

      91-100 คะแนน 81-90 คะแนน 71-80 คะแนน         61-70 คะแนน           ต�่ากว่า 60 คะแนน  

วันที่สมัคร………………………………………….เลขที่บัตรประจ�าตัวประชาชน

ชื่อ / นามสกุล…………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

บริษัท/หน่วยงาน………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

ที่อยู่……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

จังหวัด……………………………………………….. รหัสไปรษณีย์…………………………………… เว็บไซต์บริษัท………………………………….. 

โทรศัพท์…………………………………………………………………………..  โทรสาร………………………………………………………………….

ต�าแหน่ง…………………………………………………………………………..  อีเมล…………………………………………………………………….

แบบสอบถาม

ใบสมัครสมาชิก
วารสารอุตสาหกรรมสาร 2557
โปรดกรอกข้อมูลท้ังหมดเพื่อประโยชน์ในการจัดส่งข้อมูลท่ีท่านต้องการ

วารสารของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม พิมพ์เป็นปีที่ 56 ฉบับเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 2557

แนวโน้มและทิศทาง
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์

จับบรรจุภัณฑ์ใส่ไอเดีย 7 ส.

3 วิธีลดต้นทุน
พิมพ์บรรจุภัณฑ์

เดลแมกซ์ 
ผลิตเครื่องจักรบรรจุภัณฑ์
รายใหญ่ของเมืองไทย

ซีอิ๊วสิงห์บิน
ผลิตด้วยสูตรโบราณ 
บริหารด้วยสูตรสมัยใหม่

วี เอ็น ที อินเตอร์พริ้นท์
พิมพ์ฉลากบรรจุภัณฑ์
ส่งออก 100 %

Packagingสวยสร้างสรรค์ด้วย
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แหล่งรวบรวมข่าวสาร ข้อมูลเกี่ยวกับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และงานบริการต่างๆ 
ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม รวมถึงฐานข้อมูลต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น บรรณานุกรมเครื่องจักร, 
ฐานข้อมูลวัตถุดิบ, ฐานข้อมูลเทคโนโลยีการผลิต, ฐานข้อมูลการออกแบบ 
ฐานข้อมูลผู้เชี่ยวชาญ เป็นต้น เพื่อให้บริการสำาหรับ SMEs และผู้สนใจทั่วไป

ถนนพระรามท่ี 6 (เย้ืองโรงพยาบาลรามาธิบดี) เขตราชเทวี กทม. 10400

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

• ข้อมูลอุตสาหกรรม
• ข้อมูลเศรษฐกิจมหภาค
• ข้อมูลระหว่างประเทศ
• โครงการ AEC

แหล่งรวบรวมความรู้ท่ีผู้ประกอบการวิสาหกรรมขนาดกลาง
และขนาดย่อม รวมทั้ง ผู้สนใจทั่วไป สามารถเข้าไป 
เรียนรู้เพื่อความเข้าใจในสาขาวิชาต่างๆ ที่จำาเป็นต่อ 
การประกอบธุรกิจ เช่น เทคนิคการผลิต การตลาด  
การบริหารจัดการ บัญชี และการเงิน ตลอดจนเทปบันทึก
รายการคลินิกอุตสาหกรรม ที่ผู้สนใจสามารถลงทะเบียน
เรียนได้ตลอดเวลา โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย

หน้าแรก เก่ียวกับ กสอ. งานบริการ ข้อมูลน่ารู้ ข่าว กสอ รับเร่ืองร้องเรียน ถามตอบ ผังเว็บไซต์

• Business Start Up เริ่มต้นธุรกิจ
• Business Information ข้อมูลทางธุรกิจ
• Business Advisory ให้คำาปรึกษาทางธุรกิจ
• Business Opportunity  โอกาสใหม่ทางธุรกิจ
• Business Improvement พัฒนาศักยภาพของธุรกิจ
• Japan Desk การทำาธุรกิจกับญี่ปุ่น

http://boc.dip.go.th

http://strategy.dip.go.th

ระบบฝึกอบรมผ่านอินเทอร์เน็ต

ศูนย์ธุรกิจอุตสาหกรรม

ยุทธศาสตร์และแผนงาน

http://www.dip.go.th

http://elearning.dip.go.th
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