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ยุคหนึ่ง Food Truck เกิดขึ้นครั้งแรกที่รัฐเท็กซัส สหรัฐอเมริกา  
เป็นช่วงหลงัสงครามกลางเมอืงซึง่เศรษฐกจิตกต�า่มาก จึงมรีถขนอาหาร
ออกมาเร่ขาย มาระยะหลัง Food Truck ได้รับความนิยมแพร่หลาย
ไปหลายรฐัในอเมรกิา กระทัง่มาถงึรัฐฮาวาย ซึง่มชีาวญีปุ่่นอาศยัอยูเ่ป็น
จ�านวนมาก ต่อมาชาวญี่ปุ่นได้น�าวัฒนธรรมการกินผ่าน Food Truck  
เข้ามาแพร่หลายในประเทศญี่ปุ่น 

ยุคนี้ การเกิดขึ้นของ Food Truck ต่างจากยุคก่อน เนื่องจาก
ไลฟ์สไตล์ของคนเมืองที่เปลี่ยนไป Food Truck กลายเป็นสัญลักษณ์
ของความคิดสร้างสรรค์ ฝีมือ และไอเดีย ตัวรถถูกน�ามาเป็นจุดขาย
ด้วยสีสันและดีไซน์ท่ีเก๋ไก๋ ส่วนเมนูคาว-หวานที่สรรหาวัตถุดิบแปลกๆ 
ใหม่ๆ มาพัฒนาอาหารสูตรเด็ด หรืออาหารแนวใหม่อย่างเช่น แนว
สุขภาพหรือแนวพรีเมียม กลายเป็นแม่เหล็กดึงดูดลูกค้า  

Food Truck จึงเป็นอาหารเคลื่อนที่ ที่ขายความเก๋าอยู่ในตัว  
กลุ่มลูกค้าส่วนใหญ่เป็นคนรุ่นใหม่ที่มีก�าลังซื้อและมีรสนิยม ส่วนใหญ่
ก็เป็นอาหารที่ทานง่าย อย่างเช่น เบอร์เกอร์ อาหารจานด่วน เครื่องดื่ม 
ขนมหวาน ไอศกรีม เป็นต้น

ในช่วง 2 - 3 ปีท่ีผ่านมา กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ถือเป็น
หน่วยงานภาครัฐที่วางแผนสนับสนุนธุรกิจ Food Truck อย่างเป็น
รปูธรรม สนบัสนนุด้านคน (ทีป่รึกษา) สนับสนนุงบประมาณ (หลกัสตูร/
การจัดการ/ระบบไอที) และสนับสนุนในเร่ืองตลาด (หาแหล่งขาย/
สร้างมาตรฐาน) จนเกิดเป็นกระแส “นิยมกินอาหารด้วยรถ Food 
Truck” และเกิดกระแส “อยากเป็นเจ้าของธุรกิจ Food Truck”  

เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับ Food Truck ถูกน�ามาถ่ายทอดผ่าน
วารสาร “อตุสาหกรรมสาร” วารสารราชการทีม่เีรตติง้ไม่น้อยหน้าใคร
เชิญพลิกอ่านเนื้อหาตามอัธยาศัย...
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Special
Report

• เรื่อง :
 ฉัฐพร โยเหลา

ประเทศไทย โดยเฉพาะกรุงเทพฯ ข้ึนชื่อวาเปน “สวรรคแหงอาหารริมทาง” โดยนักทองเท่ียวสามารถเลือกซื้อ
อาหารไดหลากหลาย ท้ังในยานดังอยางเยาวราช ยานของกินที่ดีท่ีสุดแหงหนึ่ง สตรีทฟูดไทย จึงกลายเปนอีกหนึ่ง
จุดขายดานการทองเที่ยว ท่ีไดรับการสงเสริมจากรัฐบาลอยางจริงจัง ความนิยมของอาหารไทยโดยเฉพาะอยางยิ่ง
ในรานอาหารริมทางมีสูงมาก ทั้ง CNN ไดจัดอันดับให Bangkok Street Food เปนอาหารริมทางที่ดีที่สุด
อันดับ 1 ของโลก จาก 23 ประเทศทั่วโลก เปนปที่ 2 รวมถึงนิตยสารฟอรบส ไดจัดอันดับใหอาหารสตรีทฟูด
ในกรุงเทพฯ เปนอันดับ 1 ใน World top 10 cities of street food สงผลใหรานอาหารสตรีทฟูดไทย
เปนที่สนใจจากนักทองเที่ยวตางประเทศมากข้ึนเปนลําดับ เพราะสามารถเลือกซ้ืออาหารไดหลากหลายจากรานอาหาร
ริมทาง ซึ่งเปนจุดเดนสําคัญและนับเปนเสนหในการดึงดูดนักทองเที่ยว และไดถูกหยิบยกใหเปนหน่ึงในจุดขายดาน
การทองเที่ยวของประเทศไทย ทั้งนี้รูปแบบการนําเสนอมีการปรับประยุคใหเขากับการจัดกิจกรรมในแตละพื้นที่

จากธุรกิจ Street Food ในไทยที่มีมากกว่า 103,000 ร้านทั่วประเทศ คิดเป็นมูลค่าทางการตลาดสูงกว่า 
270,000 ล้านบาทต่อปี เป็นโอกาสให้ผู้ประกอบการที่มีความพร้อมต่อยอดอาหารจากเมนูเดิม พัฒนาเป็นธุรกิจ 
Food Truck ตอบโจทย์ความนิยมของนักท่องเที่ยวและคนรุ่นใหม่ในยุคที่กระแส หรือวัฒนธรรม “ฮิปสเตอร์” 
ครองเมือง ส่งผลต่อไลฟ์สไตล์ในชีวิตประจ�าวันมีความหลากหลายมากขึ้น การรับประทานอาหารในร้านสวยๆ
ชิคๆ ในห้างสรรพสินค้า อาจจะไม่ตอบโจทย์มากพอ การเข้ามาของ “ฟู้ดทรัค” เทรนด์ค้าปลีกยุคใหม่ที่เป็น
ลูกผสมระหว่าง “ร้านอาหาร” และ “สตรีทฟู้ด” จึงได้รับความสนใจจากนักลงทุน เพราะใช้เงินทุนไม่มาก
อาศัยโซเชียลมีเดียเป็นสื่อโปรโมท ท�าให้เกิดกระแสเพราะโซเชียลมีเดียเข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ�าวัน การแชร์

เสนหอาหารเคลื่อนที ่ เคลื่อนที่

โอกาสธุรกิจ  
FOOD  
TRUCK
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รูปภาพในอินสตาแกรม หรือเฟซบุ๊ก ท�าให้เกิดการแพร่กระจายของกระแส 
และท�าให้แต่ละคนรู้สึกว่าไม่อยากตกเทรนด์ ส่งผลต่อผู้ค้า และผู้ซื้อที่ท�าให้
ธุรกิจฟู้ดทรัคขยายตัวเพิ่มขึ้น นับเป็นปัจจัยกระตุ้นพฤติกรรมผู้บริโภคให้เกิด
ความต้องการของตลาดที่ท�าให้รู้สึกเข้าถึงได้ง่าย มีความชิคความเก๋อยู่ในตัว   
นอกจากนั้นยังมีปัจจัยต่างๆ ท่ีเข้ามาสนับสนุนท�าให้ฟู้ดทรัคกลายเป็นโอกาส
ธุรกิจใหม่ที่เป็นเคร่ืองมือการตลาดเคล่ือนที่สู่ผู้บริโภคได้มากข้ึน การเติบโต
ของการจัดงานสตรีทอีเวนต์ หรืออีเวนต์ท่ีรวมทั้งการขายสินค้าและอาหาร 
ซึ่งเจ้าของงานในปัจจุบันได้สร้างลูกเล่น (Gimmick) ด้วยการใช้ฟู้ดทรัคดึงดูด 
ให้เกิดเสน่ห์เป็นงานแตกต่างจากงานอื่นๆ อาทิ งานกีฬา, งานดนตรีและ
คอนเสิร์ต, งานองค์กร, งานเปิดตัวสินค้า เป็นต้น สอดรับกับไลฟ์สไตล์ของ
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คนในปัจจุบันท่ีเปลี่ยนไป ชอบใช้ชีวิตนอกบ้าน ชอบทานอานหารนอกบ้าน 
ชอบแฮงค์เอาท์ และชอบปาร์ต้ี ร้านอาหารสไตล์ฟู้ดทรัคจึงตอบโจทย์ไลฟ์
สไตล์มากกว่า

Food Truck คือเสน่ห์อาหารเคลื่อนที่ ที่เชื่อมโยงประสบการณ์การ 
เดินทางและวัฒนธรรมอาหารจากนานาประเทศ ท�าให้มีเมนูอาหารหลาก
หลายให้เลือกสรรตอบโจทย์นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและคนไทย ท�าให้เกิด 
ผู้ประกอบการใหม่มากขึ้น กลุ่มแรกคือเด็กจบใหม่ ท่ีอยากท�าธุรกิจส่วนตัว 
ไม่อยากเป็นลูกจ้างใคร กลุ่มท่ีสองเป็นกลุ่มคนท่ีมีอายุ 30-40 ปี ที่ท�างาน
ประจ�ามาก่อนแล้ว แต่อยากท�าอาชีพเสริม ท้ังสองกลุ่มมีความต้องการท�า
อาชีพอสิระโดยเฉพาะการสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ของตวั Truck ทีจ่ะดงึดดู
ความสนใจจากลูกค้า ท�าให้เติบโตอย่างรวดเร็ว แม้ว่าธุรกิจ Food Truck 
ในประเทศไทยจะยังอยู่ในช่วง Learning Curve ที่ทุกคนก�าลังเรียนรู้ที่
จะเติบโตเพราะวิถีชีวิตของคนไทยชื่นชอบทานอาหารนอกบ้าน นอกจากนี้
ธุรกิจ Food Truck ยังเป็นธุรกิจที่ผู้ประกอบการสามารถท�างานได้คนเดียว 
สามารถลดความเสี่ยงและเพิ่มความคุ้มค่าในการลงทุนได้ โดยไม่ต้องกังวล
เรื่องท�าเลที่ตั้ง หรือค่าเช่าท่ี และหากธุรกิจเข้มแข็งขึ้นสามารถขยายเป็น 
แฟรนไชส์ได้รวดเร็ว    

วนันี ้FOOD TRUCK จงึเป็นโอกาสทางธรุกิจทีก่�าลงัมาแรงและได้รับ 
การสนับสนุนจากภาครัฐเพื่อขยายฐานเคล่ือนตัวถึงผู้บริโภคคนไทยและ 
นักท่องเที่ยวกว่า 40 ล้านคน นับเป็นเทรนด์ธุรกิจที่น่าจับตามอง
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ในงาน Thailand Industry Expo 2019 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
(กสอ.) เปิดโครงการ “Smart 4 Food Truck” โดยได้รับความร่วมมือ
จาก ฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ (ประเทศไทย) ซึ่งเป็นคลัสเตอร์น้องใหม่ ผนึกก�าลัง
ระหว่างผู้ประกอบการกลุ่มฟู้ดทรัค (Food Truck) และผู้ประกอบการ
กลุ่มอุตสาหกรรมสนับสนุนฟู้ดทรัค (Food Truck Business Network) 
จ�านวน 2 เครือข่าย รวมจ�านวนสมาชิกกว่า 600 ราย ต่อยอดจากกลุ่ม
ฟู้ดทรัคคลับ (ประเทศไทย) สร้างความเข้มแข็งกลุ่มให้มีมาตรฐานและ
น่าเชื่อถือ พร้อมเชื่อมโยงเครือข่ายสู่ตลาดทั้งในและต่างประเทศ

นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์ อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.)
เปิดเผยว่า ปัจจุบันอุตสาหกรรมร้านจ�าหน่ายสินค้าเคลื่อนที่ หรือฟู้ด
ทรัคเติบโตต่อเนื่อง กสอ.ตัดสินใจวางแผนยุทธศาสตร์เรือธง (Flagship 
Strategic Plan) ในปี 62 เพือ่ยกระดบัศกัยภาพของผูป้ระกอบการฟูด้ทรคั
ให้มีมาตรฐานที่เป็นระบบขั้นตอนมากขึ้น ที่เรียกว่า “Smart 4 Food 
Truck” โดยมุง่เน้นการส่งเสรมิมาตรฐานส�าคญั 4 ด้าน คอื 1.ด้านมาตรฐาน
ของคนท�าอาชีพฟู้ดทรัค ที่ต้องผ่านมาตรฐานด้านวิชาชีพ เช่น มาตรฐาน
คุณวุฒิวิชาชีพ เป็นต้น 2.ด้านมาตรฐานครัวที่ใส่ไว้บนรถฟู้ดทรัค ที่ต้อง
ผ่านการตรวจสอบมาตรฐานด้านอาชีวอนามัย โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ปรุงอาหาร เช่น สมาคมเชฟ หรือกรมอนามัย เป็นต้น 3.ด้านมาตรฐาน

Inter
view
• เรื่อง :
ฉัฐพร โยเหลา

กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) หนุนผูประกอบการรานจําหนายอาหารเคลื่อนที่ (ฟูดทรัค)
มุงสูมาตรฐานสมารทโฟรฟูดทรัค เพื่อความปลอดภัย ไดมาตรฐานสากล พรอมจับมือฟูดทรัคคลัสเตอร
(ประเทศไทย) ใหความรูตรวจเช็คสภาพรถ ระบบไฟฟาใหพรอมใชงาน สรางความมั่นใจผูบริโภค 

ดวยแคมเปญ Smart 4 
กสอ.

Smart4 
ยกมาตรฐานฟูดทรัค 
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รถฟู้ดทรัค ที่ต้องมีการตรวจสภาพรถที่ใช้บรรทุกเคลื่อนที่ไปยังจุดจ�าหน่าย
อาหารต่างๆ ซึ่งต้องผ่านการตรวจระบบตามมาตรฐานอย่างดี หรือเกี่ยวข้อง
กับมาตรฐานด้านส่ิงแวดล้อม และสุดท้ายคือ 4.ด้านมาตรฐานตลาด ที่
ประกอบไปด้วยการท�าแหล่งตลาดนดัทีส่ามารถรองรบัรถฟูด้ทรคัทีจ่ะเข้ามา 
จ�าหน่าย และการตลาดที่จะท�าประชาสัมพันธ์ และแจ้งข่าวสารให้ผู้บริโภค
เป้าหมาย ได้รับทราบข้อมูลข่าวสารต่างๆ ได้ ซึ่งปัจจุบันมีจ�านวนรถฟู้ดทรัค 
กว่า 1,500 คันทั่วประเทศ แบ่งเป็นอาหารคาว 57% อาหารหวาน 14%  
และเครื่องดื่ม 29% ส่วนใหญ่กระจายตัวอยู่ในกรุงเทพฯ กว่า 70% ที่เหลือ 
30% อยู่ในภูมิภาค กสอ.จึงได้ร่วมกับ 7 หน่วยงาน ได้แก่ กรมอนามัย 
กรมการขนส่งทางบก สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันอาหาร สถาบันยานยนต์ 
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สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลพระนคร ในการส่งเสริมและพัฒนาให้ฟู้ดทรัคมีมาตรฐาน
สากลที่เรียกว่า “สมาร์ทโฟร์ฟู้ดทรัค (SMART 4 Food Truck)”  
โดยมาตรฐานจะครอบคลุมความปลอดภยัและชวีอนามัย ทัง้คน ครวั 
รถ และตลาด โดยที่ผ่านมา กสอ.ได้ฝึกอบรมพัฒนาผู้ประกอบการ 
ฟู้ดทรัคให้ได้มาตรฐาน ซึ่งมีผู้เข้าร่วมจ�านวน 104 ราย และมีผู้ผ่าน
การอบรมแล้ว 2 รุ่น รวมจ�านวนทั้งสิ้น 44 ราย รวมถึงสนับสนุนให้
เกิดการรวมตัวและสนับสนุนเครือข่ายของผู้ประกอบการฟู้ดทรัค
เป็นฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ (ประเทศไทย) ขึ้น ในปัจจุบันมีสมาชิกเข้า
ร่วมคลัสเตอร์จ�านวน 136 ราย ซึ่งยังมีฟู้ดทรัคอีกเป็นจ�านวนมาก 
ทีย่งัไม่ได้เข้าร่วมการพฒันา ทัง้นี ้กสอ.ให้ความส�าคญัในการส่งเสรมิ 
สนับสนุนเครือข่ายห่วงโซ่อุปทานให้เข้มแข็ง โดยธุรกิจเก่ียวเนื่อง
เชื่อมโยง อาทิ 1.) ธุรกิจรถยนต์และที่เกี่ยวข้อง 2.) ธุรกิจการเงิน 
และการบริการทางธุรกิจ 3.) ธุรกิจการศึกษาและพัฒนาบุคลากร 
4.) ธรุกิจการจดังานแสดงสนิค้าและประชาสมัพนัธ์ 5.) ธรุกจิเกีย่ว
กับอาหารและเครื่องดื่ม 6.) ธุรกิจร้านค้า ศูนย์การค้า และตลาด
นดั 7.) ธรุกจิเก่ียวข้องกบัการด�าเนนิงานและการขายอาหาร และ 
8.) ธรุกจิเกีย่วกบัเทคโนโลยี เวบ็ไซต์และการติดต่อสือ่สาร ซึง่การ 
ส่งเสริมให้ธุรกิจฟู้ดทรัคของประเทศไทยเติบโตนั้น มีมูลค่าทาง
เศรษฐกิจกว่า 12,000 ล้านบาท นับเป็นการเพิ่มรายได้และเงิน
หมุนเวียนในเครือข่ายธุรกิจนี้ได้อย่างมหาศาล และสามารถสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับเศรษฐกิจของประเทศ และขับเคล่ือนเศรษฐกิจ
ฐานรากให้เข้มแข็งต่อไปในอนาคตได้ จึงหวังเป็นอย่างยิ่งว่าการ 
เดินหน้ายกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมรถฟู้ดทรัคด้วย Smart 4 
Food Truck นี้จะช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้กับประเทศไทย เมือง
แห่งสตรีทฟู้ดที่มีคุณภาพและมาตรฐานได้อย่างแน่นอน
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Trend
• เรื่อง :

ฉัฐพร โยเหลา

ความเป็นมาของ Food Truck ย้อนเวลาไปมากกว่า 100 ปี ในปี ค.ศ.1866
ณ เมืองเท็กซัส ประเทศสหรัฐอเมริกา จะมีตลาดกลางส�าหรับการค้าขายเนื้อสัตว์ต่างๆ
ด้วยความยากล�าบากของ ชาร์ลส์ กู๊ดไนท์ (Charles Goodnight) ที่ต้องประกอบอาหาร
แต่ละมื้อในช่วงเวลาที่ต้องต้อนวัว และเม่ือเห็นว่ารถของกองทัพสหรัฐอเมริกาที่จอดท้ิงไว้
ในช่วงสงครามกลางเมืองมีความแข็งแรง น่าจะน�ามาประยุกต์ใช้งานได้ ชาร์ลส์จึงได้ตกแต่ง
ภายในรถด้วยช้ันวางของและลิ้นชัก จัดพื้นที่ส�าหรับวางภาชนะ เครื่องหุงต้ม เครื่องเทศ 
เครื่องปรุงรสต่างๆ และใช้รถคันดังกล่าวเป็นสถานที่ประกอบจัดจ�าหน่ายอาหาร จึงนับว่า
เป็นต้นก�าเนิดของ Food Truck ตั้งแต่ครั้งนั้น โดยมีการจ�าหน่ายเฉพาะถั่ว กาแฟ ข้าวโพด 
และวัตถุดิบที่สามารถปรุงได้ง่าย ยังไม่มีอาหารจ�าพวกผัก ผลไม้สด หรือเนื้อสัตว์ กระท่ัง
ในปี ค.ศ.1980 เริ่มมีรถบรรทุกออกตระเวนเพื่อจ�าหน่ายอาหารในช่วงเวลากลางคืนส�าหรับ
แรงงานกะดึกในเมืองนิวยอร์ก ใช้ชื่อรถจ�าหน่ายอาหารนั้นว่า “เดอะ อาวล์” (The Owl)  
ถือเป็นแบรนด์ผู้น�าแบรนด์แรกๆ ที่ท�าให้ Food Truck เริ่มเป็นที่นิยมและกลายเป็นธุรกิจ
ต้นแบบมาจนถึงปัจจุบัน ดังนั้น Food Truck จึงเป็นยานพาหนะที่เคลื่อนที่ไปตามชุมชน
ต่างๆ เช่น ห้างสรรพสินค้า สถานีรถไฟ สนามบิน สถานีรถบัส สนามกีฬา ศูนย์ประชุม 
เป็นต้น เพื่อขายอาหารหลากหลายชนิด ตั้งแต่อาหารมื้อเช้า เที่ยง เย็น รวมถึงอาหารว่าง 
และทาโก้ (ขนมปังแบบเม็กซิกัน) 

 “กระแสแฟชั่น หรือ แนวโนม”    

Food Truck
ในประเทศไทย

Food Truck คอือะไร ?... ศาสตราจารย ดร.วรรณ ีวบิลูยสวสัดิ ์แอนเดอรสนั ไดเรยีกศพัทภาษาองักฤษ
ของ Food Truck วา “รถตูขายอาหาร” สวนผูคนในยุคแรกๆ เรียกวา “รถขายอาหารแบบเคลื่อนท่ี
หรอืครวัเคลื่อนที”่ ขณะทีน่กัการตลาดจะเรยีกวา “ความอรอยติดลอ” (พงศสริ ิเหตระกลู. 2558) สาํหรบั
ผูบริโภคยุคปจจุบันมักเรียกทับศัพทวา “Food Truck” ไมวาจะเรียกชื่อเชนไร ก็กลาวไดวา Food Truck 
คอืธุรกิจทีป่ระกอบและจําหนายอาหารประเภทหนึง่ โดยใชรถทีม่กีารออกแบบมาใหเปนรานอาหาร ซึง่รถดงักลาว
อาจจะจอดประจําอยูที่ใดที่หนึ่ง หรือเคลื่อนยายไปตามจุดตางๆ ที่มีลูกคากลุมเปาหมายอยูกันเปนจํานวนมาก 
และมีพื้นที่สําหรับการจอดรถ เพื่อใหลูกคาไดรับการบริการอยางสะดวกรวดเร็ว  
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ปัจจุบัน Food Truck ได้รับความนิยมอย่างมาก โดยมีจ�านวนมากกว่า 3 ล้านคันใน
สหรัฐอเมริกา เนื่องจากผู้บริโภคเร่ิมมีเวลาจ�ากัด มีรูปแบบการใช้ชีวิตอย่างรีบเร่ง ผู้หญิงเริ่มออก
ท�างานนอกบ้านไม่มีเวลาประกอบอาหารให้ครอบครัว จึงต่างต้องการอาหารที่มีความสะดวกและ
รวดเร็วต่อการบริโภค ในราคาที่ไม่สูงเกินไป ซึ่ง Food Truck เป็นรูปแบบการบริโภคที่สามารถ
แก้ปัญหาและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ (customers’ solution) ย่ิงกว่านั้น 
Food Truck ยังสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคด้วยการมีเมนูอาหารให้เลือกอย่างหลากหลาย 
ประกอบกับในสหรัฐอเมริกาเรื่องการบริโภคอาหารตามร้านอาหารในแต่ละม้ือจะมีค่าอาหารที่ 
ค่อนข้างสูง และยังต้องจ่ายค่าทิปอย่างน้อย 15-20% ในขณะท่ีผู้คนส่วนใหญ่มีรายได้ไม่สูง 
มากนัก จึงต้องการบริโภคอาหารที่มีราคาประหยัดโดยไม่ต้องจ่ายค่าทิป นอกจากนี้อเมริกันชน 
ที่เป็นคนผิวขาวทั่วไปเริ่มมีพฤติกรรมการยอมรับอาหารต่างชาติมากขึ้น โดยมีทัศนคติว่าการได้
บริโภคอาหาร Food Truck จะเป็นโอกาสที่ดีในการได้ทดลองชิมรสชาติอาหารนานาชาติด้วย 
(a taste of the world) ปัจจัยต่างๆ ดังกล่าว จึงส่งผลให้ Food Truck ได้รับความนิยม 
อย่างรวดเรว็ในสงัคมเมอืงของสหรฐัอเมรกิา ปัจจบุนั Food Truck ไม่ได้เป็นทีน่ยิมเฉพาะกลุม่คน 
อเมริกันเท่านั้น แต่ยังเป็นที่นิยมของชาวต่างชาติที่มาท�างาน หรือนักศึกษาต่างชาติที่มาศึกษาต่อ 
ในมหาวิทยาลัยต่างๆ ของสหรัฐอเมริกา เช่น ชาวจีน ญี่ปุ่น เกาหลี เวียดนาม ไทย เป็นต้น ลักษณะ 
ทีส่�าคญัอกีประการหนึง่ของ Food Truck คอื เป็นการจ�าหน่ายอาหารทีผู่ข้ายสามารถเจรจาสือ่สาร 
ทักทายกับลูกค้าแต่ละคนได้โดยตรง ท�าให้ทราบถึงความต้องการหรือค�าติชมของลูกค้าแตกต่าง 
จากการบรโิภคอาหารตามร้านอาหารทีใ่ช้พนกังานเสร์ิฟเป็นผูใ้ห้บรกิารลกูค้า ในขณะทีผู่ข้าย Food 
Truck จะใกล้ชิดกับผู้บริโภคมากกว่าสามารถตอบสนองผู้บริโภคที่มีความแตกต่างกันทั้งในด้าน
สังคมและวัฒนธรรม ปัจจุบันนี้ผู้ให้บริการอาหาร Food Truck ยังได้ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี
เพือ่การตดิต่อสือ่สาร และสร้างปฏิสมัพนัธ์กบัผูบ้รโิภค โดยผูบ้ริโภคสามารถตดิตามการย้ายจุดจอด 
ของ Food Truck ได้ทาง website, twitter, facebook fanpage รวมทั้งยังอัปเดตเมนูใหม่ๆ 
ให้ติดตามผ่านทางสื่อออนไลน์อีกด้วย นอกจากผู้ขายอาหาร Food Truck จะมีปฏิสัมพันธ์กับ 
ผู้บริโภคแต่ละรายแล้ว ยังมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายด้วยกันเอง โดยพบว่าผู้ขายอาหาร Food 
Truck จะมีการสร้างความร่วมมือทางธุรกิจซึ่งกันและกัน (business alliance) แทนที่จะ
แข่งขันกันเอง จะมีการชักชวนผู้ขายอาหาร Food Truck ประเภทอื่นๆ มาจอดขายอาหารใน
บริเวณเดียวกัน เช่น รถขายเบอร์เกอร์มาจอดขาย ณ ที่ใดที่หนึ่ง จะส่งข้อความไปชักชวนรถขาย 
อาหารเกาหลหีรอืญีปุ่น่ให้มาจอดในบรเิวณเดยีวกนั เพราะจะท�าให้บรรยากาศของการขายอาหาร 
ในบริเวณนั้นคึกคัก สนุกสนาน และหลากหลายมากขึ้น เกิดข้อดีคือ เป็นการสร้างเครือข่าย 
(network) ทางการค้า ช่วยกันกระตุ้นตลาด ช่วยกันสร้างการรับรู้ (perception) ให้ผู้บริโภค
ทราบว่าในท�าเลที่ตั้งดังกล่าว จะมี Food Truck นานาชาติมาจอดให้บริการอยู่ ผู้บริโภคเดินทาง 
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มาที่เดียว แต่สามารถเลือกบริโภคอาหารได้อย่างหลากหลาย ไม่ต้องเปลี่ยนจุด 
หรือเดินทางไปใช้บริการ Food Truck ยังท�าเลที่ต้ังอ่ืนๆ เรียกว่าเป็นการบริการ 
แบบครบวงจรในจุดเดียว (one stop service) จากการติดต่อสื่อสารข้างต้น 
อาจกล่าวได้ว่า Food Truck ใช้ Social Media เพื่อการด�าเนินธุรกิจใน 2 มิติ 
คอื มติแิรก ใช้เพือ่สร้างความสมัพนัธ์ระหว่างเจ้าของกบัลกูค้า ให้เกดิความผกูพนัต่อ
กันในระยะยาว (Customer Relationship Management: CRM) จนท�าให้ 
ผู้บริโภคเกิดความจงรักภักดีต่อตราสินค้า (brand loyalty) และมิติที่สอง คือ 
ใช้เพื่อเปลี่ยนสมรภูมิการแข่งขันทางการค้า (competition) มาเป็นการแบ่งปัน
ทางการค้า (share) ซึ่งสอดคล้องกับการตลาดในยุคปัจจุบันเมื่อเทียบกับการเปิด
ร้านอาหาร ท่ีต้องเสียค่าเช่าพ้ืนที่ ต้องจ้างพนักงานจ�านวนมาก ท�าให้ราคาอาหาร
ของ Food Truck ถูกกว่าราคาอาหารของร้านอาหาร Food Truck ในประเทศ 
ไทย เป็นเพียงกระแสแฟชั่นหรือแนวโน้มใหม่ ก่อนจะสรุปคงต้องดูความหมาย 
ของสองค�านี้ แนวโน้ม (trend) และกระแสแฟชั่น (fashion) เพื่อจะได้สร้างความเข้าใจให้ตรงกัน 

แนวโน้ม คือ เหตุการณ์หรือพฤติกรรมที่เกิดข้ึนสม�่าเสมอเป็นช่วงระยะเวลาหนึ่ง จนสามารถจะจับทิศทาง แบบแผน ตลอดจนสามารถ 
คาดเดาได้ว่าจะเกิดข้ึนซ�้าอีกเมื่อไรท�าให้กลายเป็นเทรนด์ ดังนั้นเพียงเหตุการณ์เดียวที่เกิดขึ้นจะยังไม่สามารถจัดเข้าเป็นแนวโน้มได้ แต่หากเกิด
เหตุการณ์ซ�้าๆ มีความเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นจากแนวโน้มนั้นๆ และส่งผลต่อการคาดการณ์ในอนาคตได้ นักการตลาดวิเคราะห์เพื่อหาช่องว่างและ
โอกาสที่จะเกิดข้ึนย่อมได้เปรียบในเชิงเตรียมความพร้อมเพื่อวางแผนระยะยาว นอกจากนี้การคาดการณ์แนวโน้มได้แม่นย�า ยังช่วยให้ผู้บริหาร
สามารถก�าหนดวิสัยทัศน์ได้ชัดเจนมากขึ้น

กระแสแฟชั่น คือ เหตุการณ์ใดๆ ก็ตามที่เกิดขึ้นและฮิตอย่างรวดเร็ว สร้างความหวือหวาอย่างไม่มีต้นสายปลายเหตุ เพราะมักจะมาใน 
ลกัษณะมาเรว็ ไปเรว็ ผูป้ระกอบการต้องแยกความแตกต่างของปรากฏการณ์ทัง้ 2 นีใ้ห้ได้ มฉิะนัน้อาจกระทบถงึธรุกจิโดยไม่รู้ตวั โดยสรปุแนวโน้ม
จะเกิดขึ้นช้าๆ แต่อยู่ได้นาน ขณะที่กระแสแฟชั่นจะเกิดเร็วไปเร็ว ลองสังเกตที่มาของ Food Truck ซึ่งเกิดขึ้นในสหรัฐอเมริกา ตั้งแต่ปี ค.ศ.1866 
นับย้อนเวลาไปมากกว่า 100 ปี แม้จะเกิดขึ้นในกลุ่มที่เรียกว่า Trend Sector จ�านวนไม่มากนักที่เลือกใช้บริการ Food Truck จนกระทั่งเมื่อ 
วิถีการด�าเนินชีวิตของชาวอเมริกันได้เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพเศรษฐกิจและสังคม รวมทั้งความเป็นโลกาภิวัฒน์ของโลกไร้พรมแดน การบริโภค
อาหาร Food Truck จึงได้แพร่เข้ามากลายเป็นที่ต้องการมากขึ้นส�าหรับสังคมคนเมืองในประเทศไทยจนสามารถคาดการณ์ได้ว่า Food Truck
จะเข้ามามีความส�าคัญต่อวิถีชีวิตของคนไทยมากข้ึน โดยเฉพาะกลุ่มคนท�างานรุ่นใหม่ท่ีใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบ ต้องการความสะดวกรวดเร็ว ต้องการ
บริโภคอาหารที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อน ในราคาไม่แพงสมเหตุสมผล Food Truck จึงเป็นที่ถูกอกถูกใจของคนเมือง เพราะมีภาพลักษณ์ที่ทันสมัย 
เป็นไลฟ์สไตล์แบบตะวันตก ดูโก้เก๋ตามเเบบฉบับที่คนเมืองต้องการ ที่ส�าคัญคือตอบโจทย์ชีวิตอันเร่งรีบได้เป็นอย่างดี  

Food Truck เเม้ว่าจะมีในต่างประเทศมานานแล้ว แต่ในเมืองไทยยังเป็นสิ่งใหม่อยู่ และมีแนวโน้มจะขยายตัวมากขึ้น สังเกตจาก Food 
Truck ในกรุงเทพฯ ที่มีจ�านวนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง มีรูปแบบที่ปรับเปลี่ยนเพื่อความสะดวกให้ผู้โภคมากขึ้น จากการซื้ออาหาร Food Truck 
แบบ Take Away ปรับเปลี่ยนเป็นการจัดโต๊ะ เก้าอี้ ขนาดย่อมๆ ให้ได้นั่งรับประทานอาหารแบบชิลล์ๆ Food Truck ในประเทศไทย จึงเป็น
แนวโน้มใหม่ที่น่าสนใจ ไม่ใช่กระแสแฟชั่นเพียงชั่วครู่ จนมีผู้กล่าวว่า Food Truck เป็นแนวโน้มใหม่ส�าหรับนักไล่ล่าความอร่อย ที่ส�าคัญคาดว่า 
แนวโน้มของ Food Truck อาจจะต้องมีรายการอาหารประจ�าชาติของประเทศในกลุ่ม AEC เพิ่มข้ึน เช่น อาม็อก (Amok) ของกัมพูชา, 
อัมบูยัต (Ambuyat) ของบรูไน, หล่าเพ็ด (Lahpet) ของพม่า, อโดโบ้ (Adobo) ของฟิลิปปินส์, ลักซา (Laksa) ของสิงคโปร์, กาโด กาโด 
(Gado Gado) ของอินโดนีเซีย, สลัดหลวงพระบาง (Luang Prabang Salad) ของลาว, นาซิ เลอมัก (Nasi Lemak) ของมาเลเซีย และ 
ปอเปี๊ยะ (Vietnamese Spring Rolls) ของเวียดนาม เป็นต้น ด้วยจุดเด่นเมนูอาหารที่มีความหลากหลายเป็นทางเลือกจึงเป็นแรงผลักให ้
ฟู้ดทรัคมีจ�านวนมากขึ้นและมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องในทศวรรษนี้

ขอขอบคุณข้อมูล :
วิทยาลัยการบริหารและจัดการ

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง
กรุงเทพฯ 10520

เขียนโดย ศิริจรรยา เครือวิริยะพันธ์ 
                              : Source

Southern Ocean Chamber of Commerce, 2015   
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Food Truck
Insight  
• เรื่อง :
ฉัฐพร โยเหลา

ปจจุบันธุรกิจรานอาหาร และรานอาหารริมทางมีการแขงขันสูง ทําใหธุรกิจตองปรับกลยุทธเพื่อสราง
ความแตกตาง และปรับลักษณะใหมีเอกลักษณโดดเดนเพื่อใหเขาถึงผูบริโภคมากขึ้นตอบโจทยชีวิตอัน
เรงรบีไดเปนอยางด ีในกรณฟีูดทรคัคอืตวัอยางการปรบัตวัของธรุกจิ มผีูประกอบการเอสเอม็อรีายใหมและ
ผูประกอบการรุนใหมที่สนใจทําฟูดทรัคเพิ่มมากขึ้นทุกป กรมสงเสริมอุตสาหกรรม เล็งเห็นถึงความสําคัญ
ทีจ่ะสงเสรมิและพฒันาผูประกอบการกลุมฟูดทรัคใหมมีาตรฐาน จงึไดดาํเนนิการสนบัสนนุโดยให กองพฒันา
ขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรม จัดทําโครงการและดําเนินการ ทีมงานของเราจึงมีโอกาสสัมภาษณ
คุณยุพรัตน ศตวิริยะ ผูอํานวยการ กองพัฒนาขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรม กรมสงเสริม
อุตสาหกรรม ในฐานะเปนหนวยงานดําเนินงานและรับผิดชอบโครงการฯ 

ที่มาของโครงการ FOOD TRUCK
อุตสาหกรรมร้านจ�าหน่ายอาหารเคล่ือนที่ หรือ ฟู้ดทรัค นั้นมีการเติบโตอย่างรวดเร็วท�าให้

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) เล็งเห็นถึงความส�าคัญที่จะส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการ
กลุ่มฟู้ดทรัคให้มีศักยภาพและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน จึงได้ด�าเนินการน�าร่องรวมกลุ่ม
ผู้ประกอบการเป็นฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ ผ่านการจัดกิจกรรมบ่มเพาะ เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความมั่นใจว่า
ผูป้ระกอบการฟู้ดทรคัมคีณุภาพและมาตรฐาน โดยด�าเนนิการมาต้ังแต่ปี พ.ศ.2561 ด�าเนนิการน�าร่อง
เป็นปีแรก ได้สร้างเครือข่ายฟู้ดทรัคให้เข้มแข็ง ผ่านการอบรมให้ความรู้ท่ีถูกต้องเพื่อสร้างมาตรฐาน
และความเป็นมืออาชีพ 

กสอ. มีนโยบายสงเสริม สนับสนุน
ผูประกอบการ FOOD TRUCK ตอเนื่องอยางไร

ในปี 2562 ได้ด�าเนนิการส่งเสรมิธรุกจิอตุสาหกรรมฟูด้ทรคัต่อเนือ่ง ภายใต้โครงการ เพิม่ขดีความสามารถธรุกจิอุตสาหกรรมฟูด้ทรคั โดยมเีป้าหมาย คอื
1. ต้องการพัฒนาธุรกิจฟู้ดทรัคให้มีมาตรฐานทั้งในด้านความปลอดภัยและชีวอนามัย
2. เพิ่มประสิทธิภาพในการด�าเนินธุรกิจฟู้ดทรัคโดยการน�าระบบดิจิทัลเทคโนโลยี และระบบการจัดการอุตสาหกรรมเข้ามาเพิ่มประสิทธิภาพ

กรมสงเสริม
อุตสาหกรรม

สนับสนุน
อุตสาหกรรม
ฟูดทรัค 
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3. สร้างความตระหนักถึงโอกาสของธุรกิจฟู้ดทรัคและเชื่อมโยงแหล่งเงินทุน
4. สร้างการรับรู้ให้ผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศได้รู้จักธุรกิจฟู้ดทรัคซ่ึงจะต่อยอดเป็นอุตสาหกรรมรวมทั้งจะมีการขยายโอกาสทางการตลาด 

ไปสู่ประเทศเพื่อนบ้าน CLMV ด้วย
ทั้งนี้ “โครงการเพิ่มขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรมฟู้ดทรัค” ทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้มีความร่วมมือกับพันธมิตรเครือข่ายท่ีเป็น 

ฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ รวมถึงสถาบันต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง ร่วมกับภาคีเครือข่าย 7 หน่วยงาน สร้างหลักสูตรพัฒนาอย่างเข้มข้นเพื่อสร้างมาตรฐานและรองรับ 
การขยายตลาดทัง้ในประเทศและต่างประเทศ อาท ิร่วมกบัสถาบนัอาหาร เปิดอบรมหลกัสตูร “พฒันานกัธรุกจิฟูด้ทรคัหน้าใหม่ หรอื Startup Food  
Truck” จ�านวน 2 รุ่นๆ ละ 50 คน และกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ยังได้ร่วมกับผู้ประกอบการเครือข่ายฟู้ดทรัคให้โอกาสแก่ผู้ที่จะเริ่มต้นธุรกิจนี้มาเช่า
และทดลองขายบนรถฟู้ดทรัค โดยไม่มีค่าใช้จ่ายในช่วงแรก ซึ่งได้รับผลตอบรับเป็นอย่างดี 

จัดอบรมบันได 5 ขั้น สูความสําเร็จในธุรกิจฟูดทรัค 
มาตรการสร้างมาตรฐานฟู้ดทรัค มาตรการบ่มเพาะผู้ประกอบการฟู้ดทรัคให้เข้มแข็ง มาตรการการพัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมฟู้ดทรัคใน 

ระดับประเทศ มาตรการการเชื่อมโยงสู่ตลาดฟู้ดทรัค รวมถึงมาตรการเตรียมความพร้อมทางด้านเงินทุน ทุกมาตรการดังกล่าว จะส่งเสริมและพัฒนา 
ผู้ประกอบการฟู้ดทรัคให้อยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมและสังคมไทยได้อย่างปลอดภัยและยั่งยืน 

และในปี 62 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมสนับสนุนวงเงินสินเชื่อให้รายละ 1,000,000 บาท โดยมีเงื่อนไขคือต้องผ่านเกณฑ์ Smart 4 Food Truck 
ซึ่งจะไม่มีกรอบจ�ากัดจ�านวน  

ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ FOOD TRUCK 
จากการด�าเนินโครงการฯ กองพัฒนาขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรม ต้ังใจสร้างเครือข่ายคลัสเตอร์ฟู้ดทรัคให้เข้มแข็งทั้งเชิงปริมาณและ

คุณภาพ โดยมีตัวชี้วัด 4 ข้อ คือ
1. เกิดธุรกิจฟู้ดทรัคที่มีมาตรฐาน ตามเกณฑ์ 4 ข้อ คือ คน ครัว รถ ตลาด
2. ผู้ประกอบการมีศักยภาพและมีความรู้ที่ถูกต้อง
3. มีการรวมกลุ่มเป็นเครือข่ายคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง
4. มีตลาดรองรับการขยายโอกาสเพียงพอ รวมถึงการขยายตลาดในรูปบริการแบบใหม่ เช่น การสร้างสรรค์อีเว้นท์รูปแบบใหม่ ที่ฟู้ดทรัคเข้าไป

สร้างภาพลักษณ์ใหม่ของงาน เป็นต้น
พร้อมกันนี้ ผอ.ยุพรัตน์ กล่าวปิดท้ายว่า FOOD TRUCK ยังอยู่ใน Curve ขาขึ้น มีโอกาสทางการตลาดอีกมากผ่านงานแฟร์และอีเว้นท์ต่างๆ 

ที่มีมากขึ้น ซ่ึงผู้ประกอบการจะต้องรักษามาตรฐานไว้ เพราะฟู้ดทรัคเกิดง่าย ท�าให้ยั่งยืนต้องมีระเบียบถ้าผู้ประกอบการทุกรายร่วมกันปฏิบัติดีรักษา
มาตรฐานเชื่อว่าคลัสเตอร์นี้จะเข้มแข็งและไปได้อีกไกล     

สนใจโครงการ Food Truck สอบถามได้ที่ ดร.พลาวุธ วงศ์วิวัฒน์ กองพัฒนาขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กทม. 10400 โทร. 0 2202-4532, 0 2202-4560
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Showcase 
• เรื่อง :
เกวลิน เมฆฉาย

Mother Trucker Burger รานเบอรเกอรเคลื่อนที่ Food Truck เจาแรกๆ ที่ออกมาเปดตลาด 
และจุดกระแสในไทย เพราะดวยรูปลักษณแปลก ประกอบกับสไตลอาหารที่กําลังมาแรง ทําใหทุกคนไมพลาด
โอกาสที่จะลองของใหม แตถึงอยางไรก็ยังไมทิ้งความสําคัญในเรื่องรสชาติ และวัตถุดิบที่มีคุณภาพ ซึ่งทําให 
Mother Trucker Burger ยังครองใจผูบริโภคและชาวฟูดทรัคมากวา 6 ป

Mother Trucker มาแรง แซงทางโคง 
หากเล่าถึงจุดเริ่มต้นของ Mother Trucker นั้น ได้เกิดข้ึน

ในช่วงท่ีกระแสของการท�าแฮมเบอร์เกอร์ก�าลังมาแรง บวกกับการ
ที่ได้ไปเห็น Food Truck ตามเว็บไซต์หรือสถานที่ต่างๆ ที่แพร่หลาย
อยู่ในต่างประเทศ ท�าให้ คุณอาร์มี่ หิญชีระนันทน์ พร้อมกับหุ้นส่วน
ของร้านในช่วงนั้น เกิดไอเดียที่จะน�ากระแสความนิยมของทั้ง 2
อย่างมาผสมผสานกัน จนเกิดเป็น “Mother Trucker Burger” 
หลังจากนั้นจึงได้ผนึกก�าลังกันส�ารวจตลาด และไปลองตระเวนชิม
แฮมเกอร์ตามร้านดังมากมาย จนสังเกตเห็นได้ว่ามีหลายคนที่ไม่
ชอบทานแฮมเกอร์เกอร์ เนื่องมาจากแฮมเบอร์เกอร์มีราคาสูง จึง
เกิดเป็นไอเดียที่กลายมาเป็นคอนเซ็ปต์ของร้าน Mother Trucker
“เบอร์เกอร์ ส�าหรับคนที่ไม่ชอบทานเบอร์เกอร์” ซึ่งอาร์มี่ เลือก
ทดลองตลาดด้วยการขอเช่าพื้นที่หน้าร้านอยู่ท่ีบริเวณถนนข้าวสาร 
ย่านบางล�าพู ซ่ึงถือเป็นจุดรวมพลของวัยรุ่น ผลตอบรับที่ได้ถือว่าดี
หลังจากนั้นประมาณ 4 - 5 เดือน ก็เริ่มมีรายการต่างๆ มาขอถ่ายท�า 
จนท�าให้ผู้คนหลั่งไหลเข้ามาแบบไม่ขาดสาย หลังจากได้รับกระแส
ตอบรับที่ดีมาก ร้านมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้เริ่มมีการ
ขยายสาขาหรือการเปิดเป็น Franchise (แฟรนไชส์) โดยมีจ�านวน
รถทั้งหมด 6 คัน ที่อาร์ม่ีได้ลงมือดูแลและควบคุมมาตรฐานทั้งหมด
เพราะคุณภาพวัตถุดิบและคุณภาพของอาหาร ถือเป็นสิ่งที่ Mother 
Trucker ให้ความส�าคัญเป็นอย่างมาก

Mother Trucker
Burger Burgerจุดกระแส ฟูดทรัค ในไทย
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เปด Food Truck ประหยัดตนทุน 
“ผมคิดว่า Food Truck ก็ถือเป็นร้านอาหารประเภทหนึ่ง แต่ผม 

คิดว่าท�าอย่างไรที่จะให้เราประหยัดต้นทุนในการเปิดร้านสักร้านให้น้อย 
ที่สุด เพราะด้วยเหตุผลที่ว่าในการจะเปิดร้านอาหารร้านหน่ึงน้ันใช้ต้นทุน 
สงูถงึ 1-2 ล้านบาท ซึง่ลองมาเปรยีบเทยีบดจูากการเปิดเป็น Food Truck 
ใช้ต้นทุนแค่ 5-6 แสนบาท ก็สามารถเปิดได้แล้ว นอกจากนี้ก็ยังสามารถ 
ขายเบอร์เกอร์ให้กับผู้บริโภคในราคาที่ถูก ซึ่งของ Mother Trucker 
จ�าหน่ายในราคาเริ่มต้นเพียง 120-400 บาท เท่านั้น”

อุตสาหกรรมสาร 17
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ตอยอด เสริมแกรงธุรกิจ Food Truck  
“ธุรกิจ Food Truck ของไทยนั้นถือว่าเติบโตไปตามยุคสมัย

ของผู้บริโภคในปัจจุบัน แต่อย่างไรก็ตามการผนวกรวมกับเทคโนโลยี
ก็ถือว่ามีความส�าคัญไม่น้อย อย่างธุรกิจบริการส่งอาหารแบบออนไลน์  
และนั่นท�าให้ Food Truck ต้องปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัยและลูกค้า
ด้วยเช่นกัน เพราะหากการจะด�าเนินธุรกิจเพียงช่องทางใดช่องทาง
หนึ่งนั้น คงเป็นเรื่องท่ียาก ซึ่งการท�าธุรกิจแนวนี้ก็ถือว่าเป็นการเพิ่ม
ช่องทางในการจ�าหน่ายสนิค้าได้อกีช่องทางหนึง่” อาร์ม่ี หญิชรีะนนัทน์ 
กล่าวทิ้งท้าย

Mother Trucker Burger
ถนน นราธิวาสราªนครินทร์ กรุงเทพ
โทร. 085 121 3767
E-mail : mothertruckerburger@gmail.com
Line : mothertruckerburger



จุดเริ่มตนของ Akira Food Truck
เดิมที คุณกันตภณ ตันเจริญ เป็นเชฟอาหารญี่ปุ่นขนานแท้

และเคยเปิดร้านอาหารญี่ปุ่นมาก่อน แต่ด้วยภาวะด้านของแรงงาน
บวกกับพิษเศรษฐกิจ ท�าให้ต้องมองหาวิธีแก้ไขปัญหา ที่สามารถ
ท�าได้ด้วยตัวคนเดียวจนมาเกิดเป็นไอเดียธุรกิจฟู้ดทรัคข้ึน ด้วย
ความรู้ ความช�านาญ และมีประสบการณ์จากการเป็นเชฟอาหาร
ญี่ปุ่น จึงเป็นที่มาของร้าน Akira ร้านขายซูชิในรูปแบบฟู้ดทรัค

• เรื่อง :
เกวลิน เมฆฉาย

“ความเขาใจและการเอาใจใสในทุกๆ 
กระบวนการและขัน้ตอนของการทาํอาหาร 
วัตถุดิบท่ีใชมีคุณภาพสูง และควบคุม
อุณหภูมิใหสดใหมที่พรอมบริการลูกคา
อยูเสมอ รวมถึงความสะอาดทั้งของราน
และอาหาร 

ซึ่ง ‘Food Truck’ สําหรับผมนั้น
ไมใชแคการขายอาหารเพียงอยางเดียว 
แตรวมไปถึงการขายความสะดวก ความ
งาย และมีศิลปะอีกดวย ดังนั้นทุกๆ สวน
ถือวามีความสําคัญทั้งหมด เมื่อภาพรวม
รานของเราดี ใครทานก็ตองไปบอกตอ 
เชนเดยีวกนัถาเราไมควบคมุเรือ่งคณุภาพ 
ลูกคาที่มาทานก็นําไปบอกตอเชนกัน”

Akira

SME
Special

Food Truck 
ซูชิติดลออรอยทั่วทิศ ฟูดทรัคทําเงิน
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กันตภณเล่าย้อนไปถึงว่ากว่าจะมาเป็นฟู้ดทรัคคันนี้เขาทุ่มเท และคัดเลือกวัสดุอุปกรณ์ที่เขาอยากปั้นให้รถ 
คันน้ีเป็นต้นแบบ ต้ังแต่การหารถที่จะมาใช้ขายเป็นอันดับแรก โดยต้องเลือกที่แข็งแรง ทนทาน รวมไปถึงการวาง
ระบบและรูปแบบของร้าน วัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้ทั้งหมด เพราะเขาค�านึงแล้วว่าอาหารญี่ปุ่นถ้าจะได้คุณภาพดีและ 
คงความมาตรฐาน วตัถดิุบสด จะต้องเลอืกอปุกรณ์ทีด่ ีจากนัน้เขาจึงส่งต่อทัง้แบบและอปุกรณ์ทัง้หมดให้ทางวศิวกร
ดูเรื่องน�้าหนักและพื้นที่ ซึ่งรถคันแรกนี้ใช้เวลาในการท�าทั้งหมด 10 เดือน กับงบประมาณ 1.5 ล้านบาท ส�าหรับ 
สร้างเป็นรถต้นแบบเพื่อน�ามาพัฒนาธุรกิจหรือสร้างโมเดลธุรกิจใหม่ในรูปแบบแฟรนไชส์ต่อไปในอนาคต

ขาดดีกวาเหลือ ลด waste cost เพิ่มดีมานดใหลูกคา
กันตภณได้อธิบายการบริหารงานด้านการตลาดของเขา ภายใต้แนวคิด “ขาดดีกว่าเหลือ” ซึ่งเขาให้เหตุผล

ว่าส�าหรับธุรกิจฟู้ดทรัคนั้น แตกต่างจากการเปิดร้านอาหารในเรื่องของต้นทุน เวลา และการตลาด เพราะธุรกิจ 
ฟู้ดทรัคนั้น ถ้าเราท�าเผื่อไว้เยอะ โอกาสที่เราจะมี waste cost ก็จะสูง และเวลาปิดก็จะแตกต่างกับร้านอาหาร 
ทั่วๆ ไป ถ้าสินค้าเราหมดแล้วก็สามารถปิดได้เลย ไม่ต้องปิดตามเวลา ซึ่งผมมองว่าเป็นโอกาสทางกาตลาด เพราะ 
หากลกูค้ายงัไม่ได้ลองทานอาหารของเรา ลกูค้ากจ็ะต้องเกดิดมีานด์และกจ็ะคอยถามหาเสมอว่าจะเปิดอกีทเีมือ่ไหร่ 
ซ่ึงก็ถือเป็นการตลาดอีกรูปแบบหนึ่ง แต่ในเรื่องของรายได้และก�าไรนั้นก็ข้ึนอยู่กับรูปแบบของการขาย ซ่ึง Akira
ได้ผลตอบรับที่ถือว่าประสบความส�าเร็จอย่างมาก ที่เห็นได้ชัดก็เพราะเราลงทุนไม่สูงแต่ได้ก�าไรพอสมควร ส่วนใน
เรื่องราคาน้ัน เราต้องต้ังราคาที่ลูกค้าสามารถจับต้องได้ ซ่ึงกันตภณได้ตั้งราคาต่อคนอยู่ที่ 150 - 250 บาท ซ่ึงก ็
ถือเป็นราคาที่ไม่สูงมากจนเกินไปเมื่อเทียบกับความพึงพอใจของลูกค้าที่ได้รับจากทางร้าน ระยะเวลาประมาณ 1 ป ี
ที่ Akira ด�าเนินธุรกิจในรูปแบบ Food Truck ถึงแม้จะต้องเผชิญกับสภาวะที่ว่าฟู้ดทรัคยังไม่ค่อยได้รับการ 
ยอมรับมากเท่าที่ควร ทั้งเรื่องของการดัดแปลงรถ การหาพื้นที่จอดรถขาย หรือบางพื้นท่ีอาหารของเราไม่ตรงกับ
กลุม่ลกูค้า และอกีเรือ่งทีส่�าคญัคอืการควบคมุให้ฟูด้ทรคัและทกุคนัมคีณุภาพ ดงันัน้เหล่าผูป้ระกอบการฟูด้ทรคัเอง
ควรจะต้องจดทะเบียนรถให้ถูกต้อง เพื่อสร้างให้เป็นมาตรฐานในธุรกิจ ซึ่งก็จะส่งผลดีต่อทั้งลูกค้าและต่อตัวเราด้วย
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ฟูทรัคควรเปนองคกร ไมใชแครานอาหารเคลื่อนที่
การที่จะท�าให้ฟู้ดทรัคสร้างรายได้ให้กับเหล่าผู้ประกอบการนั้น ผมว่าเราไม่ควรที่จะคิดว่าเป็นแค่ร้านอาหาร

เคลื่อนที่เพียงอย่างเดียว แต่ควรมองว่าเป็นหนึ่งองค์กรที่จะต้องท�าอย่างไรให้ธุรกิจของเราขับเคลื่อนไปได้อย่าง
ยาวนานและยั่งยืน ดังนั้นจึงจ�าเป็นที่ต้องมีทั้งการตลาดเข้ามาช่วยเป็นคู่คิดในด้านการตลาดและวิธีการขาย และ 
อีกอย่างที่มีส่วนช่วยให้ร้านประสบความส�าเร็จได้นั้นคือเรื่องของการโฆษณา 

ก็ถือเป็นอีกหนึ่งส่วนส�าคัญที่ท�าให้ลูกค้ารู้จักแบรนด์ รู้จักร้านของเรา เพราะฉะนั้นบุคลากรหรือคนที่จะมาท�า
ในหน้าที่นี้นั้นไม่ใช่ใครก็ได้ แต่ต้องเป็นคนที่มีความรู้ความสามารถทางด้านนี้จริงๆ ส่วนในอนาคตผม Akira เป็น 
2 โมเดลธุรกิจ คือ แบบ Food Consult ส�าหรับคนที่ต้องการจะลงทุนในธุรกิจฟู้ดทรัค แต่ไม่ช�านาญธุรกิจนี้เท่าไหร่ 
ซึ่งเราก็จะมีบริการโดยจะท�าให้เป็น One Stop Service ซึ่งเราจะเป็นคนดูแลให้ทั้งหมด ตั้งแต่เรื่องของรถ วัตถุดิบ 
การอบรมและเทรนด์ ทั้งกับเจ้าของธุรกิจเอง หรือคนขาย และยังรวมไปถึงการวางแผนเรื่องการเงินอีกด้วย และ 
อีกหนึ่งรูปแบบคือ แฟรนซ์ไชน์ ที่ผมก�าลังอยากพัฒนาโมเดลนี้ให้ส�าเร็จในอนาคต
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กสอ. สนับสนุน เสริมแกรง ผูประกอบการฟูดทรัค 
ก่อนที่ผมจะสร้างโมเดลธุรกิจในอนาคตที่ผมวางไว้ให้ส�าเร็จ ผมต้องพัฒนาและเรียนรู้ธุรกิจนี้อย่างลึกซึ้ง 

เสียก่อน ปัจจุบันผมได้มาเข้าร่วมอบรมขั้นพื้นฐานในกิจกรรม “พัฒนาผู้ประกอบการใหม่สาขาธุรกิจฟู้ดทรัค” 
(Startup Food Truck) ที่จัดขึ้นโดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ซึ่งในการอบรมครั้งนี้ผมได้เรียนรู้ตั้งแต่ ค�านิยาม
ของค�าว่าฟู้ดทรัค การท�าบัญชีของธุรกิจฟู้ดทรัค การรักษาคุณภาพของอาหาร รวมถึงการท�าการตลาดของธุรกิจ 
ฟู้ดทรัค ซ่ึงกิจกรรมนี้ตอบโจทย์ความต้องการผมเป็นอย่างมาก และหลังจากที่ได้เข้าอบรมมานั้น ผมได้น�ามาปรับ 
ใช้กับธุรกิจของตนเอง มองหาจุดเด่นจุดด้อยของธุรกิจ และน�าค�าแนะน�ากลับมาแก้ไขอย่างถูกต้อง ซ่ึงเราก็พบว่า 
เรายังขาดในเร่ืองของการตลาดหรือการท�าให้แบรนด์กลายเป็นที่รู้จักในวงกว้างที่ยังคงต้องพัฒนาอยู่อย่างต่อเนื่อง 
และจากการที่เข้าร่วมมาสักระยะหนึ่งก็ท�าให้เราได้เปิดมุมมองทางด้านความคิด ได้รับการแนะน�าด้านธุรกิจ และได้ 
พบปะผู้ประกอบการรายอื่นๆ รวมถึงได้เห็นต้นแบบในการด�าเนินกิจการอีกด้วย ซ่ึงสิ่งเหล่านี้เราสามารถน�ามา 
ต่อยอดกับกิจการของเราเองได้ด้วย

กัณฑภณ ทิ้งท้ายไว้ว่า ฟู้ดทรัคนั้นไม่จ�าเป็นว่าจะต้องเป็นการขายอาหารเพียงอย่างเดียว เราสามารถ 
ต่อยอดธรุกิจจากรถฟูด้ทรคัได้อกีมากมาย เช่น เสือ้ผ้า สปา หรอืต่างจงัหวดัทีมี่ของดขีองตัวเองอยูแ่ล้ว กส็ามารถ
น�ามาวางขายบนรถฟู้ดทรัคได้ ถือเป็นการเพิ่มช่องทางในการขายอีกช่องทางหนึ่ง รวมไปถึงอยากให้ช่วยเหลือ
เกื้อกูลกัน ไม่จ�าเป็นว่าเรามีธุรกิจเหมือนกันแล้วต้องเป็นคู่แข่งกัน ซึ่งหากเราท�าได้แบบน้ีแล้วก็จะมีกลายเป็น
พันธมิตรทางธุรกิจที่ดีต่อกันได้อย่างแน่นอน

Akira Sushi Bar & Japanese Restaurant
โทร : 06 1419 4545
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• เรื่อง :
ฉัฐพร โยเหลา

ฟูดทรัคคลับ ขับเคลื่อนสูคลัสเตอรฟูดทรัค ดวยประสบการณตรงและความเปนมืออาชีพของ 
คุณชนินทร วัฒนพฤกษา ผูกอตัง้ ฟูดทรัคคลบั (ประเทศไทย) เลาใหฟงถงึจดุเริม่ตนเม่ือ 4 ปทีแ่ลววา...

เริ่มต้นจากการท�าธุรกิจไอศกรีม ตอนน้ันรับท�า OEM (Original  
Equipment Manufacture การรับจ้างผลิตสินค้าให้กับแบรนด์ต่างๆ 
ตามแบบที่ลูกค้าก�าหนด) ให้ร้านอาหารหลายแบรนด์ เป็นการขายแบบ 
B To B (Business-to-Business องค์กรกบัองค์กรซือ้ไปสร้างมลูค่าเพิม่) 
ซึ่งดูเหมือนดีนะครับแต่มีความเสี่ยงถ้าเราจะพึ่งพิงการขายนี้ด้านเดียว
เพราะจะมีข้อก�าหนดจากลูกค้าหลายอย่าง รวมถึงการก�าหนดก�าไรที่
เราจะได้รับ ผมจึงเริ่มต้นที่จะท�าแบรนด์ของตนเองควบคู่ไปด้วยเป็นการ
ขายแบบ B To C (Business-to-Consumer ธุรกิจที่ขายสินค้าให้กับ 
ผู้บริโภคทั่วไป) ซ่ึงก็ไม่กวนกับลูกค้าที่เราท�า OEM ให้ ตอนนั้นคิดว่า 
ช่องว่างทางการตลาดของกลุม่ผูบ้ริโภคยังมอียู่ เพยีงแต่เราต้องหา Tools 
ที่เหมาะสม และนี่คือจุดเร่ิมที่ผมเลือกการท�าฟู้ดทรัคที่จ�าหน่ายไอศครีม 
ไปทุกที่ทั้งเช่าพื้นที่จอด ตลาดนัด งานอีเว้นท์ เพื่อเก็บข้อมูลด้านรสชาติ 
และราคาที่เหมาะสมไปด้วยพร้อมกัน ที่ส�าคัญฟู้ดทรัคเราไปทุกที่ ภารกิจ
คอื จ�าหน่ายแบบขายปลกี ให้ลกูค้าทาน และเกบ็ข้อมลูท้ังรสชาตแิละราคา

Opportunity

FOOD TRUCK CLUB
ชวยเหลือ แบงปน สรางสรรคธุรกิจ
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เพื่อน�ามาพัฒนาต่อ ภารกิจต่อมาคือเชิญร้านอาหารในย่านนั้นมาชิมและเจรจาขายในปริมาณมากข้ึนแบบตลาด B To B 
ผลตอบรับดี คือได้ออร์เดอร์กลับมาเกือบทุกครั้ง ช่วงแรกตะลุยไปทุกที่ ทุกงาน ร่วมออกงานอีเว้นท์ต่างๆ กับ Food Truck 
อื่นๆ ได้พูดคุยเริ่มเห็นปัญหาว่าบางปัญหาควรมีคนกลางที่ท�างานส่วนกลางเข้ามาเป็นจุดเชื่อมเพื่อหาทางออกซึ่งตอนนั้น 
ยังไม่มี จนได้เข้าไปในกลุ่มฟู้ดทรัคท่ีจะมีเครือข่ายไปออกงานต่างๆ จากการได้ท�างานร่วมกัน เราเริ่มเห็นปัญหาหลายด้าน
ที่มาพร้อมโอกาส แต่ขาดการจัดการท�าให้ผมร่วมกับเพื่อนก่อตั้ง ฟู้ดทรัคคลับ (ประเทศไทย) ขึ้นเมื่อวันที่ 18 พฤษภาคม 
2558 ซึ่งเราชัดเจนตั้งแต่แรกเลยว่าเราจะเป็นกิจการเพื่อสังคม (Social Enterprise) มีจุดมุ่งหมายแก้ไขปัญหาสังคมและ 
สิ่งแวดล้อมโดยใช้กลไกการบริหารจัดการของภาคธุรกิจบวกกับความรู้และนวัตกรรมสังคมเพื่อยกระดับให้สมาชิกแข็งแรง 
และเกื้อกูลเครือข่ายให้อยู่ร่วมกันได้แบบแบ่งปัน ด้วย Motto “ช่วยเหลือ แบ่งปัน สร้างสรรค์ธุรกิจ” จากการทุ่มเทที่จะ
พฒันาสร้างเครอืข่ายฟู้ดทรัคคลับให้เข้มแขง็ ด้วยเวลาเพยีง 4 ปี เรามสีมาชกิกว่า 600 คนั ทีส่�าคญัจากการรวมกลุม่ท�าให้เรา
มีพลังในการขับเคลื่อนไปสู่การสร้างสรรค์ธุรกิจให้เข้มแข็ง จนเมื่อปีที่แล้ว กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้มีนโยบายสนับสนุน 
กลุ่มฟู้ดทรัคเพื่อยกระดับมาตรฐานการบริการ ดังนั้นทางกลุ่มสมาชิกฟู้ดทรัคคลับจึงได้เข้าร่วมกิจกรรมกับกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมและมีการจัดต้ังเป็นฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ (ประเทศไทย) ขึ้น มีสมาชิก 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้ประกอบการฟู้ดทรัค 
(Food Truckers, FT) และ กลุ่มอุตสาหกรรมสนับสนุนฟู้ดทรัค (Food Truck Supporting Industry, FTSI)  

วัตถุประสงคและขอบเขตการดําเนินงานของคลัสเตอร มีอยางไร
จุดยืนของคลัสเตอร์เราชัดมาตั้งแต่การรวมกลุ่มเป็นคลับในปี 2558 ที่เรารวมตัวกันเพื่อการจัดการที่ดีและแก้ปัญหา 

ทีเ่ป็นข้อจ�ากดัการด�าเนนิธุรกจิซึง่สมาชิกทกุคนมส่ีวนร่วม กลุม่ฟูด้ทรัคคลบัย�า้กบัเพือ่นสมาชกิเสมอว่า “ช่วยเหลอื แบ่งปัน 
สร้างสรรค์ธุรกิจ” คือแนวทางที่เรายึดถือ วันน้ีการพัฒนาฟู้ดทรัคเกิดได้รวดเร็วและเป็นรูปธรรมโดยมีหน่วยงานภาครัฐ 
มาสนับสนุนอย่างกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมย่ิงท�าให้สมาชิกมีความม่ันใจในการพัฒนาและขับเคลื่อนเพื่อสร้างโอกาสไป 
พร้อมกัน ฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ (ประเทศไทย) จึงวางขอบเขตการท�างานและวัตถุประสงค์ดังนี้

1. ส่งเสริมและสนับสนุนให้ฟู้ดทรัคมีคุณภาพและมาตรฐาน ตามแนวทางของสมาร์ทโฟร์ฟู้ดทรัค
2. ส่งเสริมและสนบัสนนุให้ผูป้ระกอบการฟูด้ทรคัและอตุสาหกรรมสนบัสนนุฟูด้ทรคัมขีดีความสามารถทีเ่พิม่ขึน้ และ

สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล
3. สร้างความตระหนักให้ประชาชนและสังคมรับรู้ถึงธุรกิจฟู้ดทรัคที่ดี และความส�าคัญของอุตสาหกรรมฟู้ดทรัค 

ทั้งในและต่างประเทศ
4. ส่งเสริมและสร้างโอกาสในการทดสอบตลาดของฟู้ดทรัครายใหม่
5. เป็นแกนกลางในการประสานเครือข่ายอุตสาหกรรมฟู้ดทรัคกับหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานเครือข่ายต่างๆ 

รวมถึงเชื่อมโยงสมาชิกของคลัสเตอร์ที่มีความพร้อม ในการเข้าถึงแหล่งทุนที่เหมาะสม

แนวทางการทํางานรวมกันของคลัสเตอรดวยความโปรงใส มีดังนี้
1. คณะกรรมการคลัสเตอร์เป็นตัวแทนที่คัดจากสมาชิกคลัสเตอร์ จากกิจกรรมคลัสเตอร์ฟู้ดทรัค มีรอบการท�างาน 

1 ปี แล้วจัดให้มีการทบทวนคณะกรรมการ แผนการท�างานขึ้นมาใหม่
2. คณะกรรมการคลัสเตอร์มีหน้าที่ช่วยสนับสนุนให้กิจกรรมต่างๆ เป็นไปตามวัตถุประสงค์ และขอบเขตในการ 

ด�าเนินงาน
3. คณะกรรมการคลสัเตอร์ต้องช่วยกระจายข่าวสารกิจกรรมของหน่วยงานภาครฐัและหน่วยงานเครือข่ายทีเ่กีย่วข้อง

กับวัตถุประสงค์และขอบเขตการด�าเนินงานของคลัสเตอร์ให้คณะกรรมการท่านอื่นรวมถึงสมาชิกทราบ
4. กิจกรรมต่างๆ ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สามารถใช้ชื่อและตราของคลัสเตอร์ได้ โดยแจ้งให้คณะกรรมการ 

ให้ทราบและขอให้คณะกรรมการเข้าร่วมกิจกรรม
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Food Truck Club (Thailand)
115/34 ถ.บางกรวย-äทรน้อย

ต.บางสีทอง อ.บางกรวย จ.นนทบุรี 11130
โทร 08 1641 5650, 08 7496 4652

E-mail : info@foodtruckclub.net

5. กิจกรรมอื่นๆ ที่น่าสนใจและเป็นประโยชน์ คลัสเตอร์สามารถเข้า
ร่วมได้ โดยแจ้งให้คณะกรรมคลัสเตอร์รับทราบและเห็นชอบอย่างน้อย
คร่ึงหน่ึง โดยสามารถใช้ชื่อและตราของคลัสเตอร์ได้ และจะต้องมีคณะ
กรรมการคลัสเตอร์เข้าร่วมอย่างน้อย 2 ราย ทั้งนี้หากท�าในนามส่วนตัวหรือ
เฉพาะกลุ่มสามารถท�าได้ แต่ขอให้ใช้ชื่อและตราของกลุ่มเฉพาะ กรุณาอย่า
น�าคลัสเตอร์ไปใช้เพราะจะเกิดการเข้าใจผิด

6. การคดัเลอืกสมาชกิฯ เข้าร่วมกจิกรรม โดยเฉพาะกจิกรรมทีเ่กีย่วกับ
การทดสอบตลาด ที่เกิดภายใต้กิจกรรมของคลัสเตอร์ ให้ก�าหนดหลักเกณฑ์
ที่ชัดเจน พร้อมก�าหนดระยะเวลาการรับสมัคร หากหมดระยะเวลาแล้ว 
สามารถประสานงานธุรกิจนอกเครือข่ายได้ และในกรณีเร่งด่วนสามารถแจ้ง
ให้คณะกรรมการและสมาชิกฯ ทราบเหตุผลความจ�าเป็นได้

7. คณะกรรมการคลัสเตอร์ช่วยดูแลสมาชิกฯ และจัดท�าฐานข้อมูล
สมาชิกของคลัสเตอร์ร่วมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

8. การท�างานของคลสัเตอร์จะไม่เป็นไปในลกัษณะแทรกแซงกลไกตลาด
ของกลุ่มธุรกิจในพ้ืนท่ี โดยเน้นการส่งเสริมในเกิดมาตรฐานของท้ังธุรกิจและ
ตลาด ซ่ึงตลาดที่ได้มาจากการเจรจา จะเป็นไปเพื่อการทดสอบตลาดของ
สมาชิกฯและประชาสัมพันธ์ถึงการท�างานของคลัสเตอร์ในภาพรวมเท่านั้น

9. การสนับสนุนงบประมาณของภาครัฐเป็นไปอย่างจ�ากัดและเป็นช่วง
เวลาสั้นๆ เท่านั้น อย่างไรก็ตามกรุณาหลีกเลี่ยงการหาสปอนเซอร์เข้ามาร่วม
สนับสนุนซ้อนกับกิจกรรมของคลัสเตอร์ที่ภาครัฐสนับสนุน ป้องการการใช้
งบประมาณทับซ้อน โดยสามารถสนับสนุนกิจกรรมอื่นที่ส่งเสริมกันได้ ทั้งนี้
อาจมีการจัดท�ากองทุนคลัสเตอร์กันเองขึ้น เพื่อสนับสนุนกิจกรรมต่างๆ ของ
คลัสเตอร์ในกรณีที่งบประมาณไม่เพียงพอและในช่วงเวลาที่ภาครัฐสนับสนุน
ไม่ได้ โดยให้มีกระบวนการใช้จ่ายเงินที่โปร่งใสและตรวจสอบได้      

จากแนวทางการท�างานร่วมกันของคลัสเตอร์ด้วยความโปร่งใส ผมเชื่อ
ว่าสมาชิกจะได้ประโยชน์และพัฒนาได้มากขึ้นทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ
ที่ส�าคัญจะสะท้อนภาพลักษณ์ธุรกิจที่ดีท�าให้ผู้บริโภคเกิดความเชื่อม่ันในการ
ใช้บริการ สุดท้ายสิ่งท่ีอยากฝากไว้คือ ฟู้ดทรัคมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง 
ดังนั้นท่านที่เป็นผู้ประกอบการรายใหม่อยากเชิญชวนให้เป็นสมาชิก ซ่ึงสิทธิ
ประโยชน์ที่จะได้รับดีต่อธุรกิจท่าน คือ ได้สิทธิในการฝึกอบรมและพัฒนา
ในทุกกระบวนการของธุรกิจ ตั้งแต่คุณภาพอาหาร บรรจุภัณฑ์ การด�าเนิน
ธุรกิจ การจัดการ การลดต้นทุน สร้างมาตรฐาน เทคโนโลยี IT การตลาด จาก
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมและหน่วยงานเครือข่ายต่างๆ และได้รับโอกาสใน
การแลกเปลีย่นประสบการณ์ ระหว่างผูป้ระกอบการภายใต้เครือข่ายคลสัเตอร์ 
รวมถงึหน่วยงานพนัธมติร ทีอ่าจน�ามาซึง่การขยายธุรกจิ การค้าและการลงทนุ
ต่างๆ ได้รับโอกาสในการเข้าถึงข่าวสารข้อมูลกิจกรรมต่างๆ ของทางภาครัฐ 
รวมถึงสินเช่ือนโยบายท่ีมีอัตราดอกเบี้ยต�่า ได้รับโอกาสในการทดสอบการ
ด�าเนินธุรกิจ และช่องทางทางการตลาดใหม่ๆ ทั้งภายในและต่างประเทศ
ซ่ึงทัง้หมดทีก่ล่าวมาคอื ช่วยลดความเสีย่ง การลองผดิลองถกูให้ผูป้ระกอบการ
รายใหม่ ดังนั้นการเป็นสมาชิกของฟู้ดทรัคคลัสเตอร์ จึงเป็นการย่นระยะทาง
สู่ความส�าเร็จเร็วขึ้นครับ และหากท่านต้องการข้อมูลเพิ่มเติมสามารถติดต่อ
ได้ที่ โทรศัพท์ 0 2202 4532
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• เรื่อง :
มนธีร กรกําแหง

Food Truck
Guru

Food
Truck

ธุรกิจติดลอ
ปจจุบันกระแสธุรกิจรถจําหนายอาหารเคลื่อนที่ หรือ Food Truck กลายเปนธุรกิจที่กําลังมาแรง 

และตอบโจทยความตองการของผูคนที่ชีวิตเรงรีบได ดวยเขาถึงงาย สะดวก รวดเร็ว ตรงกับไลฟสไตล
ของผูคนยุคนี้ไดเปนอยางดี จึงทําใหคนรุนใหมหันมาทําธุรกิจฟูดทรัคมากขึ้นเรื่อยๆ

มนัสนันท์ อัศวสนศิริ กรรมการผู้จัดการ บริษัท เคดีอาร์ โฮลดิ้ง (ประเทศไทย) จ�ากัด
ที่ปรึกษาโครงการ FOOD TRUCK เปิดเผยว่าอุตสาหกรรมร้านจ�าหน่ายสินค้าเคลื่อนที่ หรือฟู้ดทรัค
มีการเติบโตที่รวดเร็ว ซึ่งจากการเติบโตอย่างรวดเร็วนี้เอง ท�าให้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.)
เล็งเห็นถึงความส�าคัญที่จะส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการกลุ่มฟู้ดทรัคให้มีศักยภาพรวมถึงเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขัน จึงได้ด�าเนินการน�าร่องรวมกลุ่มผู้ประกอบการเป็นฟู้ดทรัคคลัสเตอร ์
ผ่านการจัดกิจกรรมบ่มเพาะ เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความม่ันใจว่าผู้ประกอบการฟู้ดทรัคมีคุณภาพและ
มาตรฐาน โดยด�าเนนิการมาต้ังแต่ปี พ.ศ.2561 ซึง่ กสอ. ได้ร่วมมอืกบั 7 หน่วยงาน ได้แก่ กรมอนามยั 
กรมการขนส่งทางบก สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันอาหาร สถาบันยานยนต์ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภวิฒัน์ และ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร จดัท�าขอบเขตมาตรฐาน โดยอ้างองิ
ข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้องของแต่ละหน่วยงาน เพื่อส่งเสริมและพัฒนาองค์ความรู้ ด้านมาตรฐานความ
ปลอดภัยและชีวอนามัย ทั้ง คน ครัว รถ และ ตลาด (Smart 4 Food Truck) ให้ผู้ประกอบการ
น�าไปปรับใช้ในธุรกิจฟู้ดทรัคได้อย่างเหมาะสม โดยให้ บริษัท เคดีอาร์ โฮลดิ้ง (ประเทศไทย) จ�ากัด   
เข้ามาเป็นที่ปรึกษาโครงการ FOOD TRUCK

กระแสแรง ลงทุนงาย หลากหลายไอเดีย
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ในประเทศไทย มีผู้ประกอบการรถฟู้ดทรัคหรือครัวติดล้อมากกว่า 1,000 ราย ซึ่งอยู่พื้นที่
กรุงเทพและปริมณฑล 70% และต่างจังหวัด 30% โดยแบ่งออกเป็นธุรกิจประเภทอาหาร ร้อยละ  
60% ที่เหลือร้อยละ 40% จะเป็นประเภทเครื่องดื่มและของหวาน ทั้งนี้ประเภทของรถที่น�ามาใช้
ในธุรกิจฟู้ดทรัคแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ รถกระบะต่อเติม รถเทรลเลอร์หรือรถพ่วงและรถเก่า
ที่เอามาต่อเติมใหม่ ซึ่งท�าให้งบลงทุนไม่สูงมาก  

คุณมนัสนันท์บอกอีกว่าโอกาสของผู้ประกอบการส�าหรับการขายนั้นมีมากมาย สามารถ 
ลงได้ในหลายพื้นที่ ไม่ว่าจะหาสถานที่จอดประจ�า จอดตามตลาดนัด ศูนย์การค้า คอมมูนิตี้มอลล์ 
สถานที่ราชการ และงานอีเว้นท์ต่างๆ เช่น การแข่งขันกีฬา งานคอนเสิร์ต และที่ก�าลังมาแรงคือ 
งานรับเหมา หรืองานจัดเลี้ยงนอกสถานที่

“ข้อดีของธุรกิจ Food Truck คือ สามารถขับรถไปจอดขายที่ไหนก็ได้ สามารถย้ายท�าเล
ได้ตามต้องการ นอกจากนี้ยังเข้าไปขายตามงานแฟร์ต่างๆ ได้ไม่จ�าเป็นต้องยึดติดกับที่เดิม หรือ 
ถ้าผ่านไปสักระยะแล้วท�าเลท่ีขายอยู่ยอดขายตก เราก็สามารถขับรถย้ายท�าเลไปขายที่อื่นได้ 
เป็นการออกไปหาลูกค้าไม่ใช่นั่งรอลูกค้า หมุนเวียนสถานที่ขายไปเรื่อยๆ”

ส�าหรับผู้ที่สนใจ โครงการฯ จะเปิดรับผู้เข้ามาอบรมและเป็นสมาชิก เฉพาะตอนที่เริ่มต้น
โครงการ และใครก็ตามที่สมัครเข้ามาร่วมโครงการ พร้อมกับเข้าอบรมสัมมนากับหลักสูตรต่างๆ 
ในโครงการแล้ว ก็จะได้เข้ามาเป็นสมาชิกโดยอัตโนมัติ 

ทัง้นีก้ารทีจ่ะท�าธรุกจิฟูด้ทรคัให้ได้ดมีมีาตรฐานได้นัน้ คณุมนสันนัท์บอกว่า สิง่ส�าคญัคอืเรือ่ง 
ของรสชาติของอาหารจะต้องมาก่อน ไม่ใช่ราคาหรือสถานที่ตั้ง ผู้ประกอบการต้องสามารถท�า 
อาหารได้อร่อย และโครงการฯ ก็มีหลักสูตรที่จะอบรมให้อยู่แล้ว ในเรื่องของการประกอบอาหาร 
ได้อย่างอร่อย โดยมีทางสถาบันปัญาภิวัฒน์ และสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตโชติเวช 
เข้ามามาช่วยสอนเรื่องสูตรต่างๆ ให้ 

เมื่อถามถึงหัวใจของความส�าเร็จของธุรกิจฟู้ดทรัคคืออะไร คุณมนัสนันท์บอกว่า ความอร่อย 
ต้องมาอันดบัหนึง่ สองคอืผูป้ระกอบการฟูด้ทรคัเองต้องเข้าใจว่าพืน้ทีบ่นรถนัน้มน้ีอย เพราะฉะนัน้ 
ทุกคนที่จะท�าฟู้ดทรัคได้ จะต้องรู้จักคิดค้นเมนูใหม่ๆ เป็น ต้องพัฒนาเมนูอยู่เสมอ และท�าอย่างไร
ให้เมนูนั้นสามารถจะใช้วัตถุดิบด้วยกันได้ เนื่องจากจะต้องมีการจัดพื้นทีในการปรุงอาหาร เพราะ
ฉะน้ันถ้าเมนูที่ท�าเป็นเมนูที่มีวัตถุดิบหลากหลายแตกต่าง ก็จะไม่สามารถที่จะเก็บอาหารได้พอ
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บริษัท เคดีอาร์ โฮลดิ้ง (ประเทศไทย) จ�ากัด 
22 ซอยลาซาล 55 แยก 4-1 บางนา กรุงเทพฯ 10260

โทร. 0 2398 5596 

เพราะพ้ืนที่เล็ก เพราะฉะนั้นต้องรู้ว่าท�าสิบเมนูก็จริง แต่ในสิบเมนูนั้น
สามารถใช้ใช้วัตถุดิบผสมผสานกันแล้วมาแตกเป็นเมนูต่างๆ ต้องไปใน
ทางเดียวกันได้ นอกจากนี้รถฟู้ดทรัคยังมีกลักษณะเปิด คือลูกค้าสามารถ
ที่จะเดินดูได้รอบรถ ดังนั้นจึงต้องท�าทุกอย่างให้ได้มาตรฐาน ตัวตนของ 
ผู้ประกอบอาหาร เสื้อผ้าหน้าผม ต้องสะอาด หลังบ้านต้องเรียบร้อยมีการ
แยกเก็บวัตถุดิบให้ถูกต้องตามมาตรฐาน เพราะไม่มีที่ประกอบอาหารอยู่
หลังร้านอย่างร้านอาหาร หากลูกค้าเห็นว่าไม่สะอาด ก็ไม่กิน ไม่ซื้อ นี่คือ
หัวใจที่ส�าคัญที่ผู้ประกอบการต้องไม่ลืม

“ตอนนี้เราเริ่มกระจายกิจกรรมในเร่ืองของการตระหนัก รับรู้ให้
เกิดในธุรกิจนี้ไปตามภูมิภาคแล้ว ตอนปี 61 ก็มีไปอบรมที่เชียงใหม่และ
โคราช ตอนนี้ก็มีเริ่มมีท่ีเชียงใหม่ทีเป็นกลุ่ม กลุ่มแบบนี้รองจากกรุงเทพ 
กค็อืเชียงใหม่ เพราะฉะน้ันกรมฯ กเ็ลยใช้สิง่ท่ีท�ากนัท่ีกรุงเทพไปเป็นต้นแบบ 
และที่เชียงใหม่ก็มีความพร้อมก็เลยท�าเชียงใหม่ฟู้ดทรัคหลักเกิดขึ้น คือ 
ตอนนี้ส่ิงท่ีกรมฯ พยายามจะท�าอย่างคือการขยายไปทั่วภูมิภาคเพราะ
เนื่องจากรถฟู้คทรัคน่ีอยู่ในกรุงเทพ 70% มีแค่ 30% ในต่างจ้ังหวัด 
เพราะฉะนั้นสิ่งที่ต้องท�าก็คือพยายามให้ความรู้ในการท�าเรื่องฟู้ดทรัคไป 
ทั่วประเทศ ล่าสุดเราก็ไปบางแสน สับดาห์หน้า ต้นเดือนก็จะไปเชียงราย
และสงขลา คือไปให้ความรู้ว่าการท�าธุรกิจฟู้ดทรัคมันง่าย ไม่ยาก ไม่ว่า
คุณจะใช้ฟู้ดทรัคเป็นการตลาด คุณอาจจะมีร้านอาหาร มีรีสอร์ทอยู่แล้ว 
ถ้าเขามาท�าฟู้ดทรัค เขาสามารถเอาร้านของเขาไปเจอลูกค้าแล้วบอกว่า
ถ้าลูกค้าทานแล้วอร่อย นี่ไงมาทานที่ร้านได้เลย ร้านจอดประจ�าอยู่ที่นี่ก็
มี  บริษัทใหญ่ๆ เขาก็เอาฟู้ดทรัคไปท�าการตลาด เป็นเครื่องมือทางการ
ตลาดในการเอาสินค้าและบริการไปส่งถึงที่เลย นั่นคือที่มาว่าท�าไมแบรนด์ใหญ่ๆ ถึงต้องท�า ก็เพื่อให้สามารถเข้าถึงกลุ่มคนในจุดที่เขาอยู่ ฟู้ดทรัคก็คือ 
เครื่องมือการตลาด” คุณมนัสนันท์บอก

สดุท้ายคณุมนสันนัท์ยงัได้ให้ข้อคิดส�าหรบัผูท้ีส่นใจจะท�าธรุกจิฟู้ดทรคัว่า ธรุกจิฟู้ดทรคัเป็นธรุกิจทีท่�าได้ไม่ยาก ส�าหรบัผูท้ีจ่ะเริม่ต้น แต่สิง่หนึง่ 
ที่ผู้ประกอบธุรกิจพึงมีก็คือเรื่องของความซื่อสัตย์และคุณธรรม จริยธรรม การประกอบอาหารบนรถนั้น หากผู้ประกอบการไม่ซื่อสัตย์กับผู้บริโภค
ก็ยากจะประสบความส�าเร็จ นอกจากนี้หากอยู่ในสังคมอุตสาหกรรมเดียวกันก็ควรที่จะรวมตัวกันเป็นกลุ่ม มีความสามัคคีเอื้อเฟื้อกัน ไปงานไหน
แล้วดีก็เรียกกันไป อยู่กันแบบเพื่อน เป็นทีมเป็นแก๊งที่มีรถหลากหลายประเภท ซ่ึงข้อดีของการรวมตัวกันเป็นกลุ่มแบบน้ี เวลาไปไหนจะท�าให้ 
มีก�าลัง มีอ�านาจในการต่อรองมากขึ้นนั่นเอง
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• เรื่อง :
มนธีร กรกําแหง

จากไลฟสไตลของคนปจจุบันท่ีเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะในสังคมเมืองและเมืองทองเที่ยว ท่ีผูคน
สวนใหญมักนิยมออกไปใชชีวิตนอกบาน ทั้งการทํางาน การเลนกีฬา การทองเที่ยว หรือทํากิจกรรมตางๆ
และที่ขาดไมไดคือการรับประทานอาหาร ซึ่ง “ฟูดทรัค” ไดกลายมาเปนคําตอบที่ไดรับความนิยมเพิ่ม
มากขึน้อยางรวดเรว็ เพราะสามารถตอบโจทยพฤตกิรรมการบรโิภคทีต่องการทัง้ความสะดวก ความอรอย 
ความสะอาด และความมีเอกลักษณไดอยางแทจริง

Food Truck
Guide

จุดเริ่มต้นของฟู้ดทรัคในบ้านเรานั้น อาจจะกล่าวได้ว่ามีที่มาจากสตรีทฟู้ด หรือร้านอาหาร
ข้างทางที่ได้รับความนิยมมากทั้งจากผู้บริโภคในท้องถ่ินและนักท่องเที่ยว จนเกิดการต่อยอดกลาย
เป็นฟู้ดทรัค เพ่ือให้สามารถตอบสนองท้ังความต้องการของผู้บริโภค และความสะดวกในการเข้าถึง
แหล่งของผู้บริโภคได้มากย่ิงขึ้น ซึ่งธุรกิจฟู้ดทรัคที่เกิดขึ้นในช่วงแรกๆ และมีการเปิดตัวจนเป็นที่
ฮือฮามากในบ้านเราก็คือ ฟู้ดทรัคประเภทเบอร์เกอร์ บาร์บิคิว สเต๊ก และอาหารญี่ปุ่น ซึ่งถือเป็น
กลุ่มที่ท�าให้ฟู้ดทรัคดูมีเสน่ห์และน่าสนใจ โดยส่วนใหญ่มักจะไปออกร้านกันในงานแฟร์ หรืองาน
คอนเสิร์ตต่างๆ จนผู้บริโภคมีโอกาสพบเห็นมากขึ้น จึงกลายมาเป็นโอกาสทางธุรกิจที่เกิดขึ้นใน
เมืองใหญ่ หรือเมืองท่องเที่ยวอย่างเชียงใหม่ ที่มีธุรกิจฟู้ดทรัคเกิดขึ้นมาหลายปีแล้ว และยังคงเพ่ิม
จ�านวนมากขึ้นทุกปี โดยแต่ละธุรกิจก็มีเสน่ห์ที่เป็นเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ 

ธนพัฒน์ ชัยประภา หรือ แชมป เจ้าของธุรกิจ โรซท์แมน คาเฟ่ (Roaztman Coffee
Truck) หนึ่งในสมาชิกคลัสเตอร์ฟู้ดทรัคคลับจังหวัดเชียงใหม่ ได้เล่าถึงกลุ่มเชียงใหม่ฟู้ดทรัคคลับให้
ฟังว่า เป็นกลุม่ทีเ่กดิการรวมตวัขึน้จากการได้รบังบประมาณสนับสนนุโดย ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรม

Chiangmai
Food Truck Club 
โอกาสของธุรกิจฟูดทรัคในเมืองทองเที่ยว
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ภาคที ่1 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ร่วมกบั นอร์ทเทร์ินฟูด้วัลเล่ย์ โดย สภาอตุสาหกรรมจงัหวดัเชียงใหม่ 
ภายใต้กจิกรรมเพิม่ความสามารถของธรุกจิฟูด้ทรคั ซ่ึงเป็นการน�าฟู้ดทรัคท่ีผ่านการคดัเลือกจากในจงัหวดั
เชยีงใหม่และจงัหวดัใกล้เคยีงมาเข้าร่วมกจิกรรม เพือ่พฒันาต่อยอดธรุกจิในเรือ่งมาตรฐานของ คลสัเตอร์ 
Food Truck เชียงใหม่ โดยผู้เข้าร่วมเครือข่ายต้องผ่านการตรวจรับรองระบบมาตรฐานและสุขอนามัย 
ที่ดีส�าหรับร้านจ�าหน่ายขายอาหารเคลื่อนที่ ซึ่งเป็นมาตรฐานเฉพาะที่ก�าหนดขึ้น อ้างอิงจากพื้นฐานของ 
การจัดท�ามาตรฐาน GMP โดยความร่วมมือของ ศูนย์นวัตกรรมอาหารและบรรจุภัณฑ์ มหาวิทยาลัย
เชียงใหม่ หรือ ศูนย์ Fin มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

“ฟู้ดทรัคของเชียงใหม่มีมาประมาณ 4-5 ปีแล้วครับ จ�านวนสมาชิกของเราเพ่ิมขึ้นเกือบร้อย
เปอร์เซ็นต์ทุกปี เพราะว่ามีผู้สนใจธุรกิจฟู้ดทรัคเยอะมาก ส�าหรับบทบาทและภารกิจของกลุ่มคลัสเตอร์
เชียงใหม่ฟู้ดทรัคนั้น เบื้องต้นเราต้องการให้ฟู้ดทรัคของเชียงใหม่สามารถไปขายในสถานที่ท่องเที่ยว 
ในจังหวัดเชียงใหม่ หรือสถานที่ที่เป็นจุดแลนด์มาร์คต่างๆ ของจังหวัดเชียงใหม่ได้ เพ่ือให้นักท่องเที่ยว 
ได้รับความสะดวกที่จะมาซื้ออาหารซึ่งปกติจะไม่มีวางขายในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ได้ คือเป็นจุดที่ร้านค้า
เข้าไปไม่ถึง แต่ฟู้ดทรัคเข้าไปถึง หรือตามตลาดนัดต่างๆ ในเมือง ซ่ึงประเภทอาหารที่มีขายจะแบ่งเป็น 
อาหารคาว หวาน และเครื่องด่ืม โดยจุดใหญ่ๆ ในเชียงใหม่ท่ีไปต้ังกันคือที่ตลาดนัดใหญ่ๆ และถนน 
นิมมานเหมินทร์” 

ธนพัฒน์อธิบาย และยังบอกอีกว่า ปัจจุบันเฉพาะจังหวัดเชียงใหม่มีฟู้ดทรัคอยู่จ�านวน 100 กว่าคัน 
แต่ถ้ารวมทั่วภาคเหนือจะมีประมาณ 200 กว่าคัน ซึ่งในปีนี้มีฟู้ดทรัคที่ได้รับการคัดเลือกเข้าร่วมโครงการ
ประมาณ 20 คนั ซึง่ทัง้หมดได้ผ่านเกณฑ์การคดัเลอืกอย่างเข้มข้น จงึเชือ่มัน่ได้ว่าเป็นฟูด้ทรคัทีม่ศีกัยภาพ 
และมีคุณภาพ ผู้บริโภคสามารถม่ันใจได้ในเร่ืองของความสะอาด รสชาติ และมาตรฐานการผลิตอาหาร
และเครื่องดื่ม เพราะทุกคันจะได้รับใบประกาศและใบประกาศนียบัตรรับรองตั้งโชว์ไว้ ฟู้ดทรัคที่ผ่านการ
คัดเลือก อาทิ ปลาเห็ดเด็กช่าง-ฟู้ดทรัคที่ขายทอดมันปลากรายแท้ ผัดไทยสไตล์หนวด-ร้านผัดไทยชื่อดัง
ที่จอดให้บริการอยู่ที่ถนนนิมมานเหมินทร์ มีดีมีดี้ไอศกรีมผลไม้โฮมเมด เห็ดหอมลูกชิ้นทอดหน้าวอร์มอัพ 
และโรซท์แมน คาเฟ่ ของธนพัฒน์เอง 

ธนพัฒน์เล่าว่าที่ผ่านมาภาครัฐได้ให้การสนับสนุนกลุ่มธุรกิจฟู้ดทรัคเป็นอย่างดี ผ่านการจัดอบรม
สัมมนาเพิม่ความรูใ้นการท�าธรุกจิฟูด้ทรคัให้กบัผูป้ระกอบการ โดยน�าวิทยากรทีมี่ความรูแ้ละประสบการณ์
มาถ่ายทอดความรู้ด้านต่างๆ เช่น แนวทางการท�าธุรกิจฟู้ดทรัคให้ประสบความส�าเร็จ การออกแบบรถ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ฟู้ดทรัค การออกแบบผลิตภัณฑ์ รวมถึงการน�าผู้ประกอบการฟู้ดทรัคไปออกงาน 
อีเว้นท์ต่างๆ ด้วย
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ปนแลนดมารกดวยฟูดทรัค ตองไดรับแรงสนับสนุน
“ทางฟู้ดทรัคเชียงใหม่เราคิดว่าอยากจะให้เชียงใหม่เป็นแลนด์มาร์กในเรื่องสตรีทฟู้ด จึงอยากขอให้ทางภาครัฐสนับสนุนพ้ืนท่ี

ส่วนใดส่วนหนึง่ของเชยีงใหม่ให้เป็นพืน้ทีส่�าหรับฟูด้ทรคัได้เข้าไปขาย ท�าให้เป็นแลนด์มาร์กของจงัหวดัเชยีงใหม่ มีการจดัระเบยีบเรือ่ง
ของพื้นที่คล้ายๆ กับถนนคนเดิน แต่อยากให้ท�าเป็นแหล่งของฟู้ดทรัคไปเลย โดยไม่ให้มีผลกระทบเรื่องการจราจร” ธนพัฒน์กล่าว

มองอนาคตของฟูดทรัคเชียงใหม 
เมื่อถามถึงมุมมองอนาคตของธุรกิจฟู้ดทรัคในเชียงใหม่ ธนพัฒน์บอกเล่าด้วยน�้าเสียงเชื่อมั่นว่า ธุรกิจฟู้ดทรัคในเชียงใหม่นั้น

สามารถจะประสบความส�าเร็จได้อย่างต้นแบบคือในอเมริกาได้ เพียงแต่จะต้องมีมาตรฐานของธุรกิจฟู้ดทรัคขึ้นมาก่อน ว่าควรม ี
มาตรฐานอะไรในการปกป้องผู้บริโภคบ้าง เช่น มาตรฐานความสะอาด มาตรฐานของผู้ประกอบการอาหาร โดยในอนาคตกลุ่มของ
เชียงใหม่จะมีการขยายตัวและสร้างเครือข่ายให้จังหวัดใกล้เคียงได้เข้ามามีส่วนร่วมมากขึ้น

“ตอนน้ีเราพยายามจะให้ฟู้ดทรัคไปจอดอยู่เป็นที่ และเน้นเรื่องการบริการเป็นหลัก และจะน�าอัตลักษณ์ของท้องถิ่นเข้ามาเป็น 
จุดเสริม เพราะเรื่องความอร่อยกับมาตรฐานความสะอาด เราผ่านแล้ว ท่ีจะเพิ่มเติมคือการน�าความเป็นเชียงใหม่ ความเป็นล้านนา 
เข้ามาฟิวชั่นให้ธุรกิจมันโดดเด่นขึ้นนั่นเอง เพราะฟู้ดทรัคเชียงใหม่ต้องการตอบโจทย์ทั้งคนเมืองและนักท่องเที่ยว” 

ส�าหรับภาพรวมของธุรกิจฟู้ดทรัคในเชียงใหม่นั้น ส่วนใหญ่จะนิยมไปตั้งขายในพื้นที่ตลาดนัด ซึ่งจะเลิกขายประมาณสามทุ่ม 
บางส่วนจะไปตั้งขายที่ย่านถนนนิมมานเหมินทร์ และอีกส่วนหนึ่งจะมีที่ขายเป็นสถานที่ประจ�า โดยมีสัดส่วนการให้บริการหรือ 
การขายกับคนในท้องถิ่นมากกว่ากลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งราคาอาหารก็จะไม่สูงมากนัก แต่บางส่วนที่อยู่ในย่านแหล่งท่องเที่ยวก็สามารถ
ขายในราคาที่สูงขึ้นได้

วิธีการหน่ึงที่จะท�าให้ฟู้ดทรัคเชียงใหม่มีศักยภาพสูงขึ้น คือการท�าตลาดออนไลน์ ซึ่งทางกลุ่มคลัสเตอร์ฟู้ดทรัคเชียงใหม่มีการ
จัดท�าแอพพลิเคชั่นที่มีชื่อว่า “ฟู้ดทรัค” โดยการสนับสนุนของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 เพื่อเป็นต้นแบบในการส่งเสริม 
การตลาดฟู้ดทรัค โดยเร่ิมต้นที่เชียงใหม่ก่อน เมื่อนักท่องเท่ียวมาที่จังหวัดเชียงใหม่และโหลดแอพนี้ จะพบข้อมูลของรถฟู้ดทรัค 20 
ธุรกิจ ที่อยู่ในกลุ่มคลัสเตอร์ และสามารถดูได้ว่ารถคันนี้ให้บริการอยู่ที่ไหน ซ่ึงในอนาคตจะพยายามรวบรวมให้เข้ามาอยู่ในแอพฯ นี้
ทั้งหมด และจะขยายไปทั่วประเทศต่อไป 

“ผมว่าฟู้ดทรัคมันเป็นการด�าเนินธุรกิจที่เป็นส่วนเสริมหรือเป็นส่วนขยายของร้านต่างๆ ได้ สมมุติผมมีร้านกาแฟอยู่แล้ว การท�า 
ฟูด้ทรคักเ็ป็นการส่งเสริมการขายอีกช่องทางหนึง่ คือสามารถวิง่ไปบรกิารลกูค้าได้ไปออกงานอเีว้นท์ต่างๆ ได้ หรอืบางร้านทีต่ัง้ขึน้มาใหม่ 
ฟูด้ทรคักเ็ป็นธรุกจิท่ีสร้างอาชพีเริม่ต้นได้เลย ผมจงึมองว่านีไ่ม่ใช่กระแส เพราะคนส่วนมากรบัรูอ้ยูแ่ล้วว่า มนัมฟีูด้ทรคัอยูบ่นโลกใบนี”้

ธนพัฒน์ยังทิ้งท้ายถึงมุมมองเกี่ยวกับโอกาสทางธุรกิจนี้ในเชียงใหม่ว่า โอกาสทางธุรกิจนี้ยังมีมากขึ้นทุกปี เพราะมีคนสนใจมาก 
จนพูดได้ว่าที่เชียงใหม่ก�าลังเฟื่องฟูมาก ซึ่งในวันที่ 5 สิงหาคม 2562 ทางกลุ่มก็จะมีการจัดสัมมนา Why’s Food Truck หรือ 
ฟู้ดทรัค…ธุรกิจของคนรุ่นใหม่ ขึ้นที่โรงแรมเวียงอินทร์ เชียงราย จังหวัดเชียงราย ซึ่งเปิดให้ผู้สนใจเข้าไปฟังได้ฟรี โดยสามารถติดต่อ 
ได้ที่ โทรศัพท์ 09 8759 3628 (คุณตูน) หรือเข้าไปดูรายละเอียดและส�ารองที่นั่งได้ที่ www.facebook.com/Chiangmai 
Food Truck Club  

ปัจจุบันในกลุ่มที่ได้รับคัดเลือกทั้ง 20 คันนั้น มีบางแบรนด์ที่ได้มีการขยายธุรกิจด้วยการเปิดเป็นแฟรนไชส์ เช่น เฉาก๊วย
เต็งหนึ่ง มีดีมีดี้ไอศกรีมผลไม้โฮมเมด รวมทั้งโรซท์แมน คาเฟ่ ของธนพัฒน์เองด้วย จึงเห็นได้ว่าธุรกิจฟู้ดทรัคในจังหวัดเชียงใหม่
นอกจากจะรองรับความต้องการของทั้งนักท่องเที่ยวและคนในพื้นท่ีแล้ว ยังท�าให้เกิดการขยายตัวทั้งในส่วนของธุรกิจค้าปลีก 
และธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มอีกด้วย ถือเป็นธุรกิจท่ีมีโอกาสดี โดยเฉพาะในเมืองท่องเท่ียวซึ่งจะท�าให้มีศักยภาพในการเติบโต
ของธุรกิจได้มาก

Roaztman Cafe’ 
ที่อยู่ : ใต้สะพานวัดป่างิ้ว ต.ท่าวังตาล อ.สารภี ถนนวงแหวนรอบ 3

เบอร์โทร : 09 5684 3482
E-mail : roaztmancafe@gmail.com
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Marketing 
• เรื่อง :
มนธีร กรกําแหง

ในภาวะทีเ่ศรษฐกิจในบานเรากาํลงัปรับตัวเพือ่กาวสูยคุการคาขายบนโลกออนไลนเพ่ิมมากขึน้ ธุรกจิท่ีถอืวายงัอยูบน 
พื้นฐานของธุรกิจออฟไลนที่สดใส รับเทรนดประเทศไทย 4.0 ก็คือ ธุรกิจฟูดทรัค ที่ กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
(กสอ.) ประเมินวา ในอีก 5 ปขางหนา ธุรกิจจะเติบโตมีมูลคารวมประมาณ 1.7 หมื่นลานบาท โดยปจจุบันประเทศไทย
มีผูประกอบการรถฟูดทรัคอยูประมาณ 1,500 คัน และยังมีแนวโนมจะขยายตัวเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ

จุดเดนของฟูดทรัค คือการใหบริการอาหารถึงแหลงผูบริโภค หรือเปนการใหบริการนอกสถานที่ โดยมีการ
ประกอบอาหารหรือยกครัวขึ้นไปไวบนรถ จึงสามารถเคลื่อนยายไปประกอบอาหารและจําหนายตามสถานที่ตางๆ ได 
โดยมเีอกลกัษณทีดึ่งดดู คอืแบรนดของสนิคาและหนาตาของรถฟูดทรคั ทีแ่นนอนวาจะตองถกูออกแบบดไีซนมาอยางด ี
ทั้งในแงของความสวยงามของตัวรถ และโครงสรางตางๆ เพื่อการใชงานอยางเต็มประสิทธิภาพ

จากเต็นทรถมือสอง สูผูผลิตรานคาเคลื่อนที่ในวัยเพียงยี่สิบตนๆ
“ภูริชา ยุรางกูร” กรรมการผู้จัดการ บริษัท สยามออโต้อีเว้นท์คาร์ จ�ากัด ผู้บริหารรุ่นใหม่ท่ีสร้างโอกาส

ธุรกิจด้วยการต่อยอดจากธุรกิจด้ังเดิมของครอบครัว จนกลายเป็นบริษัทผู้น�าด้านการผลิตหลังคาและโครงสร้าง 
ฟูด้ทรคัแบบครบวงจร เล่าย้อนให้ฟังถงึทีม่าของการท�าธรุกจินีว่้า เกดิขึน้จากการทีไ่ด้คลกุคลอียูก่บัคณุพ่อทีม่อีาชพี 
ประมูลรถ และท�าเต็นท์รถมือสอง ท�าให้เธอมีความช่ืนชอบและสนใจเรื่องยานยนต์ โดยคุณพ่อมักจะสอนให้เธอมี
ส่วนร่วมในการท�าธุรกิจมาต้ังแต่เด็กๆ จนเม่ือมาเรียนมหาวิทยาลัย เธอจึงคิดท�าโปรเจกต์เรื่องร้านค้าเคลื่อนท่ีเพื่อ
อาชีพขึ้น ซึ่งเกิดมาจากแนวคิดที่ว่า จะท�าอย่างไรให้รถมือสองของคุณพ่อที่หลายครั้งต้องขายออกในราคาที่ขาดทุน 
สามารถเพิ่มมูลค่าขึ้นได้ และยังเป็นการท้าทายค�าพูดที่มักกล่าวกันว่า การซื้อรถ มีแต่ (ราคา) ลด 

Siam Auto Event Car 
ปนรถ ปนแบรนด

ผูนําธุรกิจผลิตรถฟูดทรัคแบบครบวงจร
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โปรเจกต์ของเธอจงึเร่ิมต้นด้วยการออกแบบรถตาม
จินตนาการที่เธอคิดว่าควรจะเป็น โดยให้เพื่อนช่วยวาด
แบบในคอมพิวเตอร์ จากนั้นจึงจ้างช่างมาผลิตโครงสร้าง
ตามแบบที่เธอต้องการจนเกิดเป็นรถร้านค้าเคลื่อนที่ 
คันแรกท่ีเธอใช้ขายไอศครีม ซึ่งเธอพบว่าแม้ไอศกรีม 
ของเธอจะขายดีมากและท�าก�าไรถึงหลักพันต่อวันจาก
ต้นทุนเพียงไม่กี่ร้อย แต่รถของเธอยังมีปัญหาอยู่มาก ทั้ง
น�้ารั่ว น�้าซึม โครงสร้างไม่บาลานซ์ แต่กระนั้นก็ยังมีคน
สนใจมาไถ่ถามจนเกดิเป็นออเดอร์ของการผลติรถร้านค้า
เคลื่อนที่ในช่วงแรกๆ

“เราเรียนการตลาด ไม่ได้มีไอเดียเรื่องการผลิต 
พอมาถึงก็เขียนโครงสร้างเองเลย ตอนนั้นมองแค่ว่า  
เราถนัดเรื่องรถและชอบกินไอศครีม ตอนนั้นประมาณ
ปี 2543-2544 เราลงทุนไอศครีมแค่หลักร้อย ได้ก�าไร 
วันหนึ่งหลักพัน เดือนแรกได้ก�าไรมาสามหมื่น แถมยัง

มีคนสนใจอยากจะสั่งท�ารถอีกสองคัน ก็มาคุยกับคุณพ่อว่าธุรกิจมันน่าจะไปได้ เพราะแบบก็มีแล้ว เลยกลับมาเริ่ม 
นั่งคิดว่าจะแก้ปัญหาน�้าร่ัว แก้ปัญหาโครงสร้างให้ปลอดภัยยังไง เพราะตอนนั้นเราไม่ได้ค�านึงถึงเลย ก็ตัดสินใจ 
เข้าไปคุยกับขนส่ง ไปปรึกษาเลยว่าความสูง ความกว้าง น�้าหนักรถควรจะเป็นอย่างไร ต้องบาลานซ์ลงล้ออย่างไร 
โชคดีที่เราท�าธุรกิจรถมานานเลยรู้จักกับช่างด้วย ซึ่งช่างก็ให้ความรู้เรามา”

ในช่วง 5 ปีแรกของธุรกิจนั้น ภูริชาปั้นธุรกิจโดยต่อยอดจากรถที่เธอมีอยู่ คือ รถกระบะจากจีนที่มีต้นทุน
ประมาณหนึง่แสนบาท น�ามาต่อยอดโดยจ้างช่างประกอบท�าโครงสร้างหลงัคาและตกแต่ง แล้วขายในราคาประมาณ 
1.7-1.9 แสนบาท ซึ่งถือเป็นราคาที่ไม่สูงมากนัก เพราะเธอเชื่อว่าเป็นราคาที่เหมาะกับก�าลังซื้อของคนซื้อ จากนั้น 
ก็เริ่มขยายธุรกิจ มีการผลิตและมีช่างเป็นของตัวเอง เริ่มมีที่ปรึกษาเป็นวิศวกรด้านไฟฟ้าและโครงสร้าง ท�าให้การ 
ผลิตรถขายสินค้าเคลื่อนที่ของเธอมีมาตรฐานมากข้ึนเร่ือยๆ จากนั้นก็มีการศึกษาและพัฒนารูปแบบรถมาเรื่อยๆ 
จากการผลิตรถที่มีราคาในระดับแสนต้นๆ ก็ขยับขึ้นมาเรื่อยๆ จนกลายเป็นทะลุราคาหลักล้านต่อคันไปในที่สุด 

ปนรถ ปนแบรนด ขยายธุรกิจตอยอดทํากําไร
ช่วง 5 ปีถดัมา ธรุกจิของภรูชิาเริม่ขยายมาเป็นผูผ้ลติรถฟู้ดทรคัอย่างเตม็ตวั จากเดมิท่ีเคยผลติโดยใช้รถกระบะ

จากจีน ก็เริ่มมีคนที่ใช้รถแบรนด์อื่นๆ ติดต่อมาขอให้ผลิตรถฟู้ดทรัคโดยใช้รถแบรนด์ของเขาเพิ่มมากขึ้น เธอจึงเกิด
ความคิดใหม่ที่จะขยายธุรกิจกลายเป็นผู้ผลิตร้านค้าเคลื่อนที่ท่ีสามารถไปอยู่บนรถยี่ห้อใดก็ได้ ซ่ึงการเรียนรู้และ
ตดัสินใจของเธอนัน้มาถูกทางทเีดยีว เพราะเมือ่เธอเปิดกว้างข้ึน กมี็ผูส้นใจธุรกจิฟูด้ทรคัว่ิงเข้ามาหาเธอมากขึน้เช่นกนั
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“เดิมเรามีต้นทุนคือรถของเรา เราก็ท�าร้านค้าจากรถของเราไงคะ แต่พอห้าปีหลังเราเริ่มขยายออกมาเป็น 
ร้านค้าเคลื่อนที่ที่ไม่ยึดติดกับตัวย่ีห้อของตัวรถ เราก็เห็น positioning ใหม่ของธุรกิจ พอเราเปิดกว้างมากขึ้นก็ 
กลายเป็นว่าเมื่อคนมองหาร้านค้าเคลื่อนที่ เขาก็จะวิ่งมาหาเรา”

อีก 5 ปีต่อมา ถือว่าเป็นช่วงเฟสที่ 3 ของธุรกิจ ภูริชามีการเปลี่ยนแปลงโดยเรียนรู้จากปัญหาที่เกิดขึ้นในการ
สือ่สารกบัลกูค้า จนเกดิเป็นไลน์ของการออกแบบรถ มกีารขึน้แบบ 3 มติด้ิวยคอมพวิเตอร์ เพือ่ให้ลกูค้าได้เหน็ภาพจรงิ
ของรถที่ต้องการ ช่วยลดปัญหาที่เกิดจากความเข้าใจคลาดเคลื่อน และส่งผลให้ต้องรื้อโครงสร้างอยู่บ่อยครั้งลงได้ 

“เราต้องเริม่มมีาตรฐานการท�างานมากขึน้ เริม่จากมีการออกแบบขึน้มาก่อน ซ่ึงหากลกูค้ายังไม่มีการสรปุแบบ 
ไม่คอนเฟิร์ม เรากจ็ะยงัไม่มกีารผลติใดๆ มนัช่วยลดปัญหาทีเ่ราเจอได้ และยงัท�าให้เกดิมาตรฐานทีด่ขีึน้ในธรุกจิด้วย 
ส�าหรับค่าออกแบบนั้นจะเริ่มต้นที่ 5,000-20,000 บาท ขึ้นอยู่กับความยากง่ายของโมเดลรถ โดยใช้เวลาออกแบบ
ประมาณ 7-10 วัน ซึ่งส่วนใหญ่ธุรกิจที่เข้ามาใช้บริการ มักจะเป็นธุรกิจอาหารเฉพาะอย่างต่างชาติที่ต้องการปั้น
แบรนด์ของตัวเอง แล้วอยากจะเห็นดีไซน์รถก่อนเพื่อน�าไปเสนอหุ้นส่วน หรืออยากวางเลย์เอาท์ของเตาที่จะน�ามา
จากเมืองนอกว่าจะวางในรถได้มั้ย อีกกลุ่มหนึ่ง จะเป็นกลุ่มบริษัทที่ต้องการรถโมบายเคลื่อนที่ส�าหรับโชว์สินค้า 
ก็จะให้เราดีไซน์เพื่อน�าไปเสนองบประมาณกับบริษัทค่ะ”

ภรูชิายงักล่าวอกีว่าการทีธ่รุกจิของเธอได้รบัความเชือ่มัน่จากลูกค้าชาวต่างชาตนิัน้ ส่วนหนึง่มาจากการพฒันา
ธรุกจิให้มมีาตรฐาน และมคีวามถกูต้องตามกฎหมาย โดยเธอเป็นผูผ้ลติเพยีงไม่กีเ่จ้าทีจ่ดทะเบยีนธรุกจิอย่างถกูต้อง 
และยังสามารถจดทะเบียนรถกับกรมการขนส่งทางบกให้กับลูกค้าได้อีกด้วย รวมไปถึงยังมีการจดทะเบียนคุ้มครอง
การออกแบบรถกับกรมทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อดูแลด้านสิทธิในการผลิตต่างๆ ซึ่งธุรกิจในช่วงนี้เธอบอกว่าเป็น
เหมือนกับการย้อนมาอุดรูรั่วในธุรกิจเสียมากกว่า อย่างกรณีของวัตถุดิบที่หลายชิ้นต้องสั่งท�าขึ้นโดยเฉพาะ เพื่อให้
เหมาะกับการใช้งานในฟู้ดทรัค จึงถือเป็นช่วงที่มีการน�าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการผลิต และอุดรูรั่วหรือข้อด้อย
ต่างๆ ในธุรกิจที่เคยพบเจอนั่นเอง 
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ข้อมูล : 
บริษัท สยามออโต้อีเว้นท์คาร์ จ�ากัด 
99/1 ถนนปทุม-สามโคก ต.บางปรอก
อ.เมืองปทุมธานี จ.ปทุมธานี 12000

โทร. 09 3091 2626

กาวสูผูนําการผลิต พรอมเดินหนาเปนที่ปรึกษา
เพื่อสรางความยั่งยืนของธุรกิจ

ปัจจุบนัธรุกจิของสยามออโต้อเีว้นท์คาร์ ถอืว่าก�าลงัก้าวเข้าสูเ่ฟสที ่4 โดยภรูชิาเริม่ตัง้โจทย์ใหม่
เพื่อเจาะลึกในธุรกิจของตัวเองว่า เมื่อสินค้าของเธอได้ถูกขายออกไปแล้ว ผู้ซื้อสามารถน�าไปสร้าง
อาชีพ และอยู่ได้อย่างมั่นคงหรือไม่

“เรากลับมาคิดว่าเมื่อเราขายรถไป คนที่ซื้อไปเขาอยู่ได้มั้ย จะผ่อนรถไหวมั้ย เพราะถ้าเราขาย
รถไปแล้ว เขาไปไม่รอด วงการฟู้ดทรัคมันก็จะล่มไปด้วย เวลาโตมันต้องโตไปทั้งองค์กร เราเลยมา 
มองว่าเรามคีวามรูจ้ากการได้คยุกบัลกูค้า กบัธรุกจิทีห่ลากหลาย มีประสบการณ์ รูว่้าอนัไหนดหีรือไม่ดี 
จึงเริ่มยกตัวเองขึ้นมาเป็นที่ปรึกษาด้านธุรกิจร้านค้าเคลื่อนที่ โดยตอนนี้เรามีศูนย์ที่จะฝึกอบรมอาชีพ
ให้ฟรีด้วยนะคะ เราดูธุรกิจที่น่าสนใจแล้วให้ลูกค้ามาเทรนด้วยตัวเอง เพราะฟู้ดทรัคมีข้อดีอย่างหนึ่ง 
คือ เราจะสามารถเปลี่ยนเป็นร้านอะไร เมื่อไหร่ก็ได้ แค่เปลี่ยนสติ๊กเกอร์ เปลี่ยนเคาเตอร์ ต้นทุนเพียง
หลักหมื่นก็เปลี่ยนธุรกิจเป็นร้านใหม่ได้เลย หมายความว่าเมื่อใดที่เจอทางตันในธุรกิจ เขาต้องเปลี่ยน
เป็นร้านอย่างอื่นทันที เราจะช่วยวางธุรกิจให้ตั้งแต่ต้นจนจบ เพื่อให้เขาสามารถออกรถไปแล้วขายได้ 
หากเราไม่สามารถท�าให้เขามีธุรกิจที่ยั่งยืน และผ่อนรถได้ มันก็จะตีกลับมาท่ีเรา อีกมุมหนึ่งคือถ้า
อยากเอาประสบการณ์ของเราไปช่วยเขา ตอนที่ลูกค้าออกรถ เราถ่ายวีดิโอ แล้วอัพลงโซเชียลให้ด้วย 
เพราะเราไม่อยากให้เขาอยู่กับที่ คือเขามักจะมองว่าออกรถแล้วจะไปขายในที่ตรงนั้นๆ อ้าว! แล้วคุณ 
ไม่เอางานเหมาเหรอ เกิดมีงานบวช งานแต่ง เหมาไปร้อยสองร้อยชามล่ะ เราก็เลยท�าโซเชียลให้ลูกค้าด้วย เพ่ือให้เขามีช่องทาง
ติดต่อกับลูกค้าของเขาได้ อันไหนที่เราช่วยได้ เราก็ท�า และเราท�าแล้วต้องท�าให้สุด เพราะเขาอยู่ได้ เราก็อยู่ได้ค่ะ”

ปัจจุบันมีสมาชิกในฟู้ดทรัคคลับไทยแลนด์ประมาณ 30-40 แบรนด์ ท่ีเธอดูแลอยู่ และมีแนวโน้มจะขยายแฟรนไชส์ หรือ
สร้างแบรนด์เพิ่ม เธอจึงมีการประสานงานโดยส่งสมาชิกเข้าไปอบรมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เพื่อให้สมาชิกได้รับทราบข้อมูล
และเข้าใจองค์ความรู้ในการท�าธุรกิจฟู้ดทรัคมากยิ่งขึ้น

นอกจากการผลิตรถ ปัจจุบันภูริชาก�าลังพัฒนารูปแบบธุรกิจใหม่ คือการให้เช่ารถ โดยมีค่าใช้จ่ายประมาณเดือนละ 1.5 
หมืน่บาทต่อคนั ซ่ึงอยูใ่นช่วงทดสอบตลาด แต่กค็าดว่ามแีนวโน้มจะไปได้ดี เพราะมผีูส้นใจจะเช่ารถตดิต่อเข้ามาเป็นจ�านวนไม่น้อย 
และตอนนี้เธอยังเปิดศูนย์อาหารสยามฟู้ดทรัคเซ็นเตอร์ท่ีบริเวณด้านหน้าศูนย์ที่จังหวัดปทุมธานีด้วย โดยน�ารถฟู้ดทรัคจ�านวน 
5 คัน มาจอดจ�าหน่ายอาหาร 5 ชนิด ได้แก่ ซีฟู้ด ก๋วยเตี๋ยว กะเพรา ไอศกรีมซอฟเสริฟ และเครื่องดื่ม โดยสองในห้าแบรนด์นั้น 
เป็นเฟรนไชส์ที่เธอปั้นขึ้นมาเอง คือก๋วยเตี๋ยวและไอศกรีม เพื่อให้คนได้เห็นของจริง และสัมผัสบรรยากาศการขายจริงๆ ซึ่งผู้สนใจ
ธุรกิจฟู้ดทรัคสามารถจะสมัครเพื่อเข้าไปทดลองขายบนรถได้ด้วย และในอนาคตเธอยังจะขยายธุรกิจสู่ภูมิภาคให้ทั่วถึงมากยิ่งขึ้น 
โดยการเปิดตัวแทนจ�าหน่ายหรือดีลเลอร์ในพื้นที่จังหวัดหลักๆ ซึ่งสาขาที่เปิดไปแล้ว ได้แก่ เชียงใหม่ พิษณุโลก นครราชสีมา และ
เชียงราย 

นาทีนี้ธุรกิจฟู้ดทรัคอาจจะดูเป็นกระแสมาแรงน่าสนใจ แต่ส�าหรับภูริชาเธอมองว่า ฟู้ดทรัคไม่ใช่กระแส และไม่ใช่เทรนด์ 
แต่เธอเชือ่ว่าฟูด้ทรคัเป็นตวัช่วยของผูป้ระกอบการทีก่�าลงัมองหาอาชพี และจะช่วยตอบโจทย์ให้ธรุกจิว่าจะเหนือ่ยน้อยลงได้อย่างไร 
เช่น แทนที่จะต้องขายเพื่อจ่ายค่าเช่าพื้นที่ ก็น�ามาผ่อนรถแทน ซึ่งรถก็จะเป็นทรัพย์สิน ดังนั้น ฟู้ดทรัคจึงเป็นตัวช่วยของคนที่ก�าลัง
มองหาอาชีพ และยังเป็นเสน่ห์ของอาหารเคลื่อนท่ีท่ีท�าให้ผู้คนรู้สึกสนุกสนานที่จะได้เข้ามาล้ิมลองอย่างไม่รู้เบ่ือด้วย โดยเธอยืนยัน 
ถึงแนวโน้มที่สดใสของธุรกิจนี้ด้วยตัวเลขยอดการออกแบบดีไซน์รถของเธอในปีที่แล้ว ที่แต่ละเดือนมีมากถึง 10-20 คัน และยอด 
การผลติอกีเดอืนละประมาณ 10 คนั ซึง่แน่นอนว่าในปัจจบุนัยงัคงเพิม่ข้ึน และมยีอดอย่างต่อเนือ่งจนต้องขยายสาขาสูภู่มภิาคนัน่เอง 
ฟู้ดทรัคจึงเป็นตัวช่วยธุรกิจที่ตอบโจทย์ผู้ประกอบการและผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้อย่างน่าสนใจเลยทีเดียว
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Product
Design 
• เรื่อง :
ปาณทิพย เปลี่ยนโมฬ

รถฟูดทรัค
อยากขายดตีองสะดุดตา

ฟูดทรัคอูดๆ
รถขายแซนวิชหมูสไตล์อเมริกัน เสริมกระจังหน้าเป็นรูปจมูกหมูเพื่อ
สื่อถึงอาหารที่ท�าจากหมู  

ฟูดทรัคกระสวยอวกาศ
ฟูด้ทรคักระสวยอวกาศ หลงัจากการถกูดดัแปลงมาหลายปี และเปลีย่นมอืจากเจ้าของรายหนึง่ไปสูเ่จ้าของรายใหม่ กระสวยอวกาศรายน้ีกลายเป็น
รถบรรทุกอาหารที่ไม่ธรรมดา โดยเสิร์ฟอาหารอร่อยมาตั้งแต่ปี 2548

ฟูดทรัคฮอทดอกติดลอ
ความจริงแล้วมันเป็นรถขายฮอทดอก การออกแบบอย่างสุดวิเศษนี้เอง 
ท�าให้รถขายฮอทดอกรายนี้กลายเป็นไอคอนของอเมริกาในที่สุด
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Àาพจากเวçบไ«ต์ : 
https://gearnova.com/20-customized-food-trucks-from-around-the-world/

ฟูดทรัครถถั่ว
ถัว่ลสิงขนาดยกัษ์นีเ้ป็นรถบรรทกุอาหารของชาวสวนซึง่ต้องการสร้าง
ความดงึดดูความสนใจแก่ผูพ้บเหน็ ต้องยอมรบัว่าเป็นฟูด้ทรคัทีด่งึดดู
โดดเด่น สะดุดตาดีด้วย

ฟูดทรัคแฮมเบอรเกอร
การออกแบบรถให้เหน็กนักระจะๆ ว่าขายแฮมเบอร์เกอร์ ยนืยนัเลยว่า
พอเป็นรถปุป หิวขึ้นมาทันที

รถไอศกรีมลุงแซม
รถบรรทกุไอศกรมีของลงุแซม (Uncle Sam) มีโลโก้ของลงุแซมพร้อมธงชาตขิองอเมริกา และมตีวัหนงัสอื
ที่ย�้าให้รู้ว่า เป็นไอศกรีมของคนอเมริกัน กลายเป็นรถสัญลักษณ์ที่ให้บริการไอศกรีมทุกเชื้อชาติ รถฟูดทรัค

https://gearnova.com/20-customized-food-trucks-from-around-the-world/
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ตัวอย่างส�าคัญ
1. เทคโนโลยี Food Truck Matching “TLUNCH” 
ของ บริษัท เมลโลว (Mellow Inc.) 
ได้รับรางวัล Good Design Award 2018 จากสถาบันส่งเสริมการออกแบบแห่งประเทศญี่ปุ่น

 

TLUNCH มาจากค�าว่า “TRUCK + LUNCH = TLUNCH” เป็นแพลตฟอร์มจับคู่รถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food Truck) กับ “เจ้าของ
พื้นที่อาคารที่มีพื้นที่ว่างต้องการปล่อยเช่า” ที่ใหญ่ที่สุดของญี่ปุ่น เปิดให้บริการตั้งแต่ปี 2559 โดยเป็นบริการที่ให้ประโยชน์แก่เจ้าของพื้นที่ เจ้าของ 
รถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ และผู้มีส่วนได้เสียทั้งหมด โดยบริษัทฯ เป็นตัวกลางในการเจรจาต่อรองจากเจ้าของอาคารไปจนถึงการเช่าสถานที่ (ช่วยแก้
ปัญหาการจอดรถบนถนนและขายซึ่งอาจละเมิดกฎหมายจราจร) และให้ “โอกาสในการเปิด” แก่เจ้าของรถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ โดยจ่าย 15% 
ของยอดขายให้กับ TLUNCH และ TRUNCH จ่าย 5% ให้กับเจ้าของอาคาร ส่วนที่เหลืออีก 10% เป็นรายได้จาก TLUNCH ซึ่งปัจจุบันมีจ�านวน 
จุดขายรองรับ Food Truck ที่เป็นสมาชิกในระบบกว่า 140 แห่ง และมีจ�านวนสมาชิก Food Truck มากถึง 600 ร้าน โดยข้อดีของ TLUNCH 
ส�าหรับเจ้าของรถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ คือ สามารถเริ่มต้นด้วยความเสี่ยงน้อยที่สุด เพราะฟรีค่าลงทะเบียนแต่เป็นระบบที่จ่าย 15% ของยอดขาย 
และด�าเนินการในพื้นที่ที่เป็นที่นิยมมีความต้องการ ตลอดจนใช้ระบบสับเปลี่ยนหมุนเวียนรถให้ไปยังสถานที่ที่แตกต่างกันในแต่ละวันของสัปดาห์ ท�าให้
สร้างโอกาสทางธุรกิจเกิดยอดขายเพ่ิมข้ึนได้ทุกวัน เพราะเป็นระบบที่ท�าให้ลูกค้าสามารถกินอาหารโดยไม่เบื่อทุกวันเนื่องจากสามารถเลือกทานเมนู
อาหารไม่ซ�้ากันได้ในแต่ละวัน และ TLUNCH ได้น�าเทคโนโลยี IT มาสร้างระบบการจัดการร้านค้าให้กับเจ้าของรถฯ ทั้งการจัดเก็บแสดงเอกสารส�าคัญ

Innovation  
• เรื่อง :
จารุวรรณ เจตเกษกิจ 

Food Truck (ฟูดทรัค) หรือ รถจําหนายอาหารเคลื่อนที่ ยังคงเปนยานพาหนะเพื่อโอกาส
ทางธุรกิจและการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ไดรับการยอมรับจากทั่วโลก เฉพาะรายรับ Food Truck ใน
สหรัฐอเมริกาประมาณการณวาสูงถึง 2.7 พันลานเหรียญสหรัฐฯ ในป 2560 ซึ่งผูประกอบการ
เลือกซื้อ Food Truck เพราะการซื้อที่ตั้งรานอาหารมีราคาแพงมากในขณะที่ Food Truck มีราคา
ไมแพงมาก และสามารถเคลื่อนไหวนําธุรกิจของตนไปยังสถานที่ตางๆ ตามความตองการ ในขณะที ่
ผูบริโภคเลือกใชบริการ Food Truck เพราะเปนทางเลือกดานอาหารที่มีรูปแบบการนําเสนออาหาร 
ที่แปลกใหม ราคาไมแพง มีบริการที่มีชีวิตชีวา คือ ปรุงสุกใหม มีเมนูหลากหลายสรางประสบการณใหม 
ที่ไมเหมือนใครและฉับไวมากกวารานอาหาร ทั้งนี้การสรางมูลคาเพิ่มใหกับธุรกิจ Food Truck มีการ
คิดคนนําเทคโนโลยีมาประยุกตใชอยางตอเนื่อง 

สรางมูลคาเพิ่ม
Food Truck 

ดวย เทคโนโลยี

https://www.mellow.jp/tlunch
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แหล่งข้อมูล :
https://www.foodtrucknation.us/  https://www.mellow.jp/tlunch  https://www.g-mark.org  https://www.panasonic.com

ของร้าน เช่น ใบอนุญาตประกอบกิจการ ใบรับรองมาตรฐานสุขอนามัยอาหาร ใบรับรองประกอบอาชีพเชฟ และข้อมูลการขาย เช่น การจัดตารางเวลา
ข้อมลูพืน้ทีก่ารค้า รายงานยอดขายทีผ่่านมา การเป็นทีนิ่ยมมากขึน้ตามความต้องการของแต่ละพืน้ที ่และมกีารแบ่งปันข้อมลูอืน่ๆ เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพ
การบริหารจัดการและเพิ่มยอดขายให้กับแต่ละร้านค้า ตลอดจนสร้าง “TLUNCH App” ให้กับกลุ่มลูกค้าที่มาใช้บริการ Food Truck เพื่อความ 
สะดวกสบายของลูกค้าในการค้นหาต�าแหน่ง Food Truck แบบเรียลไทม์ผ่านแอพพลิเคชั่นบนสมาร์ทโฟน ได้อย่างง่ายดายว่าเปิดเมื่อไร ที่ไหน และ 
Food Truck ใดมา และมีเมนูอะไร ราคาเท่าไร เป็นต้น

นอกจากนี้ มีบริการออกบูธอาหารในงานอีเวนท์ และบริการจัดเลี้ยงด้วยรถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ ปัจจุบัน TLUNCH ช่วยสร้างยอดขาย 
ของธุรกิจรถจ�าหน่ายอาหารเคลื่อนที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ควบคู่กับการขยายพ้ืนที่ให้ครอบคลุมมากขึ้น และวางแผนต่อยอดธุรกิจนอกเหนือจาก 
สินค้าอาหาร เช่น บริการนวดแบบเคลื่อนที่ เป็นต้น 

2. เทคโนโลยี “SPACe_C eMart” 
ของ บริษัท Panasonics

  

 

SPACe_C eMart เป็นเทคโนโลยยีานพาหนะไฟฟ้าขนาดเลก็ (EV) แห่งอนาคตตามแนวคดิทีใ่ช้แพลตฟอร์มใหม่ เพือ่สนบัสนนุการค้าและบรกิาร
การเคลื่อนที่ คิดค้นโดย บริษัท พานาโซนิค ที่น�ามาจัดแสดงในงาน CES 2019 (Consumer Electronic Show) รูปแบบแนวคิด “SPACe_C” 
(Panasonic Autonomous Connected e-Mobility) เป็นยานพาหนะสามารถแยกออกเป็นโครงสร้างด้านบนและล่าง เพื่อให้เกิดความยืดหยุ่น
ในการใช้งานที่เหมาะสมกับไลฟ์สไตล์ที่หลากหลายและการใช้งานในแต่ละภูมิภาค โดยด้านล่างเป็นฐานยานพาหนะระบบส่งก�าลังที่ประหยัดพลังงาน 
ปลอดภัย และโครงสร้างด้านบนถูกออกแบบให้สามารถใช้งานได้หลากหลายรูปแบบที่เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์และบริการสนับสนุนชีวิตของผู้คน อาทิ 
เป็นห้องโดยสารอเนกประสงค์ส�าหรับการขนส่งผู้คน หรือ ขนส่งผลิตภัณฑ์ หรือ น�าเสนอบริการ เช่น eMart ในการเคลื่อนที่จ�าหน่ายและ/หรือส่งมอบ
อาหารให้กับลูกค้า พร้อมแสดงความสามารถตรวจสอบย้อนกลับอาหารเพื่อบรรเทาความกังวลด้านความปลอดภัย และเพิ่มความสะดวกสบายให้กับ 
ผู้บริโภคด้วยการเลือกซื้อและจ่ายเงินผ่านสมาร์โฟนหรือโทรศัพท์มือถือ และ/หรือ การสแกน ซึ่งช่วยลดความจ�าเป็นในการใช้พนักงานขายและเก็บเงิน
ในสถานที่

จากตวัอย่างข้างต้นท�าให้เห็นว่าเทคโนโลยมีคีวามก้าวหน้าอย่างรวดเรว็เปลีย่นแปลงตลอดเวลา (Disruptive Technology) และท�าให้เกดิ
การเปลี่ยนแปลงจากสิ่งเดิมไปสู่สิ่งใหม่ที่ดีกว่าสร้างมูลค่าเพิ่มในธุรกิจ และสร้างมูลค่าใหม่เพื่อสร้างชีวิตที่ดีขึ้นและโลกที่ดีขึ้นให้กับผู้คน

https://www.mellow.jp/tlunch

https://www.panasonic.com
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Good
Governance
• เรื่อง :
ปาณทิพย เปลี่ยนโมฬ

”

ถอยคําครู
“

วัฏสงสาร
ทามกลางวัฏสงสารอันยาวนาน
จนหาเบื้องตนและเบื้องปลายไมพบ
สรรพสัตวทั้งหลายยังตองเวียนวายตายเกิด
ตางทอดรางทิ้งสรีระของตนไวบนผืนปฐพี
ครั้งแลวครั้งเลาจนกองกระดูกสูงเทาภูเขา
แมตัวเราเองก็ตองจากโลกนี้ไปสูสัมปรายภพ
ตองพลัดพรากจากสิ่งที่รักทั้งคน สัตว สิ่งของ ฯลฯ
มีเพียงบุญและบาปเทานั้นที่ติดตัวไปภพเบื้องหนา
มนุษยเราทุกคนมีระเบิดเวลาแหงชีวิตติดตัวมาทุกคน
พอถึงเวลาก็ระเบิดตูมโดยไมมีสัญญาณเตือนลวงหนา
เราไมอาจรูไดเลยวาระเบิดเวลาแหงชีวิต
จะเกิดขึ้นเมื่อไหร เกิดขึ้นเวลาไหน และเกิดอยางไร
เรามีเวลาอยูในโลกนี้อยางจํากัด
จงใชเวลาที่เหลืออยูใหมีประโยชนในการสั่งสมบุญบารมี
เพื่อเปนเสบียงติดตัวไปในภพเบื้องหนา
ผูมีปญญายอมฉลาด
ในการใชทรัพยหยาบใหเปนอริยทรัพย
ฝากไวในบวรพระพุทธศาสนา
พระสัมมาสัมพุทธเจาทรงตรัสไววา 
“ปุญญานิ ปรโลกัสสมิง”
แปลวา บุญเปนที่พึ่งไดในปรโลก

อัน ยาวนาน
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• เรื่อง :
สุพรรษา พุทธะสุภะ

Book
Corner 

Ê¹ã¨ÊÍº¶ÒÁ¢ŒÍÁÙÅà¾ÔèÁàµÔÁ : ËŒÍ§ÊÁØ´¡ÃÁÊ‹§àÊÃÔÁÍØµÊÒË¡ÃÃÁ
â·Ã. 0-2202-4425, 0-2202-4417  http://library.dip.go.th

ขนมหวานจากชาเขียว  
ผู้เขียน : โสภณ เอส. บิวโดอิน
รหัส : IB 17 อ386ข

ขนมหวานที่มีส่วนผสมของชาเขียว ท้ังเค้ก
ชาเขียว ทาร์ตชาเขียว คุกกี้ชาเขียว ฯลฯ รวม 40 
เมนู

สํารับไทย สูครัวโลก
(Thai Favourites
to World Kitchen)
ฉบับปรับปรุง
ผู้เขียน : วันดี ณ สงขลา
รหัส : B6150019038

สูตรส�ารับไทยในเล่มนี้เป็นสูตรที่ได้รับการ
ทดลองท�าแล้วหลายครั้งจนได้ผลดี เพราะความ

   ต้ังใจจริงคือ หวังให้ผู้อ่านใช้ต�าราเล่มนี้เป็นประโยชน์ และสามารถ
สร้างสรรค์อาชีพได้ น�าเสนอทั้งภาษาไทย อังกฤษ และภาษาญี่ปุ่น 

กวยเตี๋ยวเงินลาน  
ผู้เขียน : จําลองลักษณ หุ้นชิ้น
รหัส : B6150019133

หนงัสอืเล่มนีร้วบรวมเรือ่งราวของก๋วยเตีย๋วชนดิต่างๆ 
ไว้อย่างละเอียด ไม่ว่าจะเป็น ก๋วยเต๋ียวเนื้อ ก๋วยเตี๋ยวไก่ 
ก๋วยเต๋ียวเป็ด และอื่นๆ อีกมากมาย โดยมีเทคนิคการท�า 
รวมทัง้บทสมัภาษณ์จากร้านก๋วยเตีย๋วทีป่ระสบความส�าเรจ็ 

เหมาะส�าหรับผู้ที่เริ่มคิดจะเปิดกิจการของตัวเอง หรือผู้ต้องการ
หารายได้เสริมจากงานประจ�า 

นํ้าพริก  
ผู้เขียน : คึกฤทธิ์ ปราโมช
รหัส : IB 70 น3

รวมสารพัดสูตรเด็ด “น�้าพริก” แบบฉบับของ หม่อม
ราชวงศ์คึกฤทธิ์ ปราโมช โดยมีรายละเอียดของเครื่องปรุง 
ส่วนประกอบ และวิธีท�าโดยละเอียด พร้อมภาพตัวอย่าง 
ถ่ายทอดด้วยส�านวนภาษาทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ อ่านง่าย ชวนให้

ติดตาม ทั้งยังให้ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมการกินการอยู่ของคนไทย
อีกด้วย 

รวยดวยอาหารกลอง  
ผู้เขียน : จําลองลักษณ หุ้นชิ้น
รหัส : IB 17 ร61

หนังสือเล่มนี้รวบรวมสูตรอาหารความอร่อยที่ไม่ซ�้าใคร
ให้ได้ลิ้มลองฝึกปรือฝีมืออย่างไม่รู้เบื่อ ไม่ว่าจะเป็น ไก่ผัด
น�้าพริกเผา ข้าวผัดกะปิกุ้งหวาน ไก่กรอบผัดพริกกระเทียม
ใบโหระพากรอบ ข้าวกะเพราเป็ดย�าไข่ต้ม ก๋วยเตี๋ยวคั่วไก่

 ไข่ออนเซน เกี๊ยวกุ้งผัดสุกี้แห้ง และอีกมากมาย โดยอธิบาย
ส่วนประกอบและวิธีการท�าอย่างละเอียด สามารถท�าตามได้ง่ายๆ 

เปดครัวรานขาวทั่วไทย  
ผู้เขียน : กองบรรณาธิการข่าวสด
รหัส : IB 17 ป591

หนังสือแนะน�า “ร้านข้าว” อร่อยๆ ทั่วประเทศไทย
เล่มนี้ เปิดกันถึงก้นครัวทุกร้านที่ถูกปากถูกคอคนทุกจังหวัด 
จะเดินทางไปไหนมาไหน จ�าเป็นต้องมีคู่มือในการเลือกสรร
ร้านข้าวหลากรส สด อร่อย ด้วยหนังสือเล่มนี้

อาหารขึ้นทะเบียน
มรดกภูมิปญญาทางวัฒนธรรมของชาติ 
ผู้เขียน : ศรีสมร คงพันธุ
รหัส : B6150019139

มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ ประเภท
อาหารและโภชนาการ ที่ข้ึนทะเบียนสาขานี้เรียบร้อยแล้ว
มี 20 รายการ มี 3 รายการได้ถูกคัดเลือกให้อยู่ในรายการ
ที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมประเทศไทย ได้แก่ "ต้มย�า
กุ้ง"  "ผัดไทย" ส�ารับอาหารไทย และอีก 1 รายการเป็นประเภทการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ คือ "ข้าวหอมมะลิ" การประกาศขึ้นทะเบียนมรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ 

สลัดโรล & สลัดเมนูใหมสรางรายได
ผู้เขียน : ปรีดา เหตระกูล
รหัส : B6150019159

หนังสือเล่มนี้รวบรวมเมนูความอร่อยจากวัตถุดิบหลัก
อย่าง ไก่ ปลา หมูยอ กุ้ง ปูอัด และผัก จนกลายเป็นเมนู
อาหารท่ีหลากหลายเข้าด้วยกัน สูตรอาหารเหล่าน้ีสามารถ
น�าไปสร้างเป็นอาชพีหลกัได้ ส�าหรบัผูท้ีร่กัสขุภาพ ไม่ควรพลาดหนงัสือเล่มนี!้!

แซนดวิชงาย ๆ ทําขาย ทํากิน     
ผู้เขียน : แพรวพรรณ แพรวิไล
รหัส : B6150019140

แซนด์วิชง่ายๆ ท�าขาย ท�ากิน เล่มนี้ได้
รวบรวมวิธีการท�าแซนวิชที่หลากหลาย รสชาติ 
เหมาะอย่างมากหากจะท�าขายเป็นอาชีพหลัก 
หรืออาชีพเสริม หรือหากจะท�ากินเองที่บ้าน
ก็เยี่ยมเลย!!

รานสมตํา ยํา ลาบ ขายดี  
ผู้เขียน : จําลองลักษณ หุ้นชิ้น (2)
รหัส : IB 17 ส551

รวมเมนูจานเด็ดอาหารเลิศรสแบบต่างๆ ไว้มากมาย 
โดยเฉพาะส้มต�า ย�า ลาบ โดยในเล่มได้ให้รายละเอียดของ
เครื่องปรุง ส่วนประกอบและวิธีท�าโดยละเอียด พร้อมภาพ
ตัวอย่างประกอบชัดเจน ไม่ว่าจะเป็น ต�ากระท้อน ต�าปลาร้าแตงกวาญี่ปุ่น 
ส้มต�าโคราช ต้มแซบกระดูกอ่อน ต้มย�าซุปเปอร์ตีนไก่ และอื่นๆ อีกมากมาย  
ส�าหรับผู้ที่ชื่นชอบการท�าอาหารไม่ควรพลาดหนังสือเล่มนี้
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FOOD T RUCK
เสนหอาหารเคลือ่นท่ี

กสอ. ยกมาตรฐาน
Food Truck 

ดวยแคมเปญ
Smart 4

Food Truck
ในประเทศไทย 
แคกระแสแฟชัน่

หรอืแนวโนม

โอกาสธรุกิจ
Food Truck 

ครบเครือ่ง
กนิ-เทีย่ว-บรกิาร

สยามออโต อีเวนท คาร
 รถปนแบรนด

สมัครสมาชิกวารสาร    กรอกใบสมัครซึ่งอยูหนาสุดทายของเลมจากนั้นสงใบสมัครได 3 ทาง ไดแก
1. สมัครทางไปรษณีย จาหนาซองถึง บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร 
กลุมประชาสัมพันธ กรมสงเสริมอุตสาหกรรม ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
2. สมัครทางเครื่องโทรสาร หมายเลข 0 2354 3299 
3. สมัครทางอีเมล : e-journal@hotmail.com
4. สมัครผาน google Form :

ใบสมัครสมาชิก
วารสารอุตสาหกรรมสาร 2562

แบบสอบถาม
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1 - 11

กรมสงเสรมิอตุสาหกรรม

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1
(เชียงใหม เชียงราย แมฮองสอน ลําพูน ลําปาง พะเยา แพร นาน) 
158 ถนนทุงโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม 50000
โทรศัพท (053) 245 361-2, 243 494, 242 226
โทรสาร (053) 248 315
e-mail: ipc1@dip.go.th

66

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่4
(อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย) 
399 ม.11 ถนนมิตรภาพ ต.โนนสูง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41330
โทรศัพท (042) 207 232-6, 207-238 โทรสาร (042) 207 241
e-mail: ipc4@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่5
(ขอนแกน กาฬสินธุ มหาสารคาม รอยเอ็ด 
มุกดาหาร สกลนคร นครพนม)
86 ถนนมิตรภาพ ต.สําราญ อ.เมือง จ.ขอนแกน 40000
โทรศัพท (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302
e-mail: ipc5@dip.go.th

หนวยงานสวนกลาง
(กรุงเทพมหานคร) 
ถนนพระรามที่ 6 ราชเทวี กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท 0 2202 4422-3 
โทรสาร 0 2354 3152 1110
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่5
(
มุกดาหาร สกลนคร นครพนม)
86 ถนนมิตรภาพ ต.สําราญ อ.เมือง จ.ขอนแกน 40000
โทรศัพท (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302

5
44158 ถนนทุงโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม 500001

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่7
(อุบลราชธานี ยโสธร อํานาจเจริญ ศรีสะเกษ)
222 หมูที่ 24 ถนนคลังอาวุธ ต.ขามใหญ อ.เมือง 
จ.อุบลราชธานี 34000
โทรศัพท (045) 313 772, (045) 313 945, 
(045) 314 216, (045) 314 217
โทรสาร (045) 312 378, (045) 312 493
e-mail: ipc7@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่3
(พิจิตร กําแพงเพชร นครสวรรค อุทัยธานี
ชัยนาท สิงหบุรี ลพบุรี อางทอง) 
200 ม.8 ถนนเลี่ยงเมือง ต.ทาหลวง 
อ.เมือง จ.พิจิตร 66000 
โทรศัพท (056) 613 161-5 
โทรสาร (056) 613 559 
e-mail: ipc3@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่11
(สงขลา สตูล ยะลา ปตตานี นราธิวาส)
165 ถนนกาญจนวนิช ต.นํ้านอย อ.หาดใหญ จ.สงขลา 90110
โทรศัพท (074) 211 905-8 โทรสาร (074) 211 904
e-mail: ipc11@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่8
(สุพรรณบุรี กาญจนบุรี พระนครศรีอยุธยา 
นครปฐม นนทบุรี ราชบุรี สมุทรสาคร สระบุรี
ปทุมธานี สมุทรสงคราม เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ)
117 หมู 1 ถนนมาลัยแมน ต.ดอนกํายาน 
อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่10
(นครศรีธรรมราช สุราษฎรธานี กระบี่ ภูเก็ต พังงา ระนอง ชุมพร ตรัง พัทลุง)
131 ม.2 ถนนเทพรัตนกวี ต.วัดประดู อ.เมือง จ.สุราษฎรธานี 84000
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่2
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โทรสาร (055) 283 021 
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โทรศัพท (044) 419 622 โทรสาร (044) 419 089 
e-mail: ipc6@dip.go.th
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เปลี่ยนแปลงรายชื่อจังหวัดตามประกาศกรมสงเสริมอุตสาหกรรม ลงวันที่ 21 กรกฎาคม 2560
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Startup Startup 
เทคนิคการทํา Startup ใหปง

อินโนสเปซ (ประเทศไทย)
ขับเคลื่อน startup ระดับประเทศ

อัยยไทย เนเชอรัล สกินแคร
นวัตกรรมจากธรรมชาติลวนๆ

วังรี เฮลท รีสอรต
เกษตรอัจฉริยะในประเทศไทย

ขาวเหนียวทุเรียนฟรีซดราย
ปรับลุคใหมขนมหวานของไทย

สอง สตารทอัพญี่ปุน
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อัยยไทย เนเชอรัล สกินแคร
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กสอ. จัดเต็มรูปแบบ
แผนพัฒนาโลจิสติกส
เจาะลึกธุรกิจสงดวน
ศึก Express สนั่นไทยแลนด
รุกโลจิสติกส ดวยแอปพลิเคชั่น
Amazon ใชโดรนสงสินคา
รูจักบิ๊กเบิ้มโลจิสติกส
ที่ใหญที่สุดในภาคอีสาน
เดอรมา อินโนเวชั่น
เครื่องสําอางของอาเซียน
ซัน ฟลเตอร
สรางแบรนด Fil เขยาตลาดโลก


