
ความนำ

        เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่บนพื้นฐานของการใช้

 องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา เชื่อมโยงกับทุนทางวัฒนธรรมและเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ เพื่อ

ยกระดับอุตสาหกรรม เพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และบริการ สร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการรุ่นใหม่ และเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนา

คุณภาพชีวิตของประชาชน ซึ่งรัฐบาลไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันได้พยายามขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศด้วยระบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ และได้บรรจุเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นหนึ่งในทางเลือกการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์เศรษฐกิจไทยในแผนพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555 - 2559) ตลอดจนกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580) จนกระทั่งปัจจุบันภาย

ใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) ได้ให้ความสำคัญกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการใช้

ประโยชน์ จากทุนทางวัฒนธรรมเป็นกลไกหนึ่งในการส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) รวมทั้งเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ได้ถูกบรรจุเป็นหนึ่งในสาขาภายใต้ระเบียบวาระแห่งชาติ BCG Economy Model สาขา

 การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย

        จากข้อมูลของสำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) พบว่าในปี 2563 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยมีมูลค่าสูง

ถึง 1.19 ล้านล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 7.58 ของ GDP ประเทศไทย และมีอัตราการจ้างงานสูงถึงกว่า 9 แสนคน แม้จะมีสัดส่วนที่

ลดลงบ้างจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ที่ส่งผลกระทบต่อการค้าทั่วโลก อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยมีความได้เปรียบใน

แง่ความหลากหลายทางชีวภาพ ทุนทางสังคม วัฒนธรรมและภูมิปัญญา ความโดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉพาะอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ด้านการผลิตเนื้อหา (Content) ที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคในภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลก และยังสามารถสร้างการ

เติบโตไปอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องอื่น ๆ ได้ ดังนั้น ผู้ประกอบการ SME ยุคใหม่ต้องมีความพร้อมทั้งทักษะการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม

ใหม่ ๆ รวมถึงทักษะด้านความคิดสร้างสรรค์มาพัฒนาให้เกิดมูลค่าเพิ่มแก่สินค้าและบริการ ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค

ในปัจจุบันและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจให้สามารถคง

อยู่และเติบโตต่อไป

        กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยกองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ จึงได้จัดทำ “โครงการสร้างและพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์” ด้วยการมุ่งเน้นการพัฒนาองค์ความรู้และทักษะบุคลากรในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ การยกระดับขีดความสามารถของผู้

ประกอบการ โดยให้คำปรึกษาแนะนำเชิงลึกในการนำความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรม และเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งการเชื่อมโยงเครือข่ายศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (DIPROM Thai-IDC) ระหว่างส่วนกลาง

และภูมิภาค การให้บริการผ่านแพลตฟอร์มการสร้างโอกาสทางการตลาด และการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย เพื่อผลักดันให้อุตสาหกรรม

สร้างสรรค์เป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ อันจะนำมาสู่ความสามารถในการแข่งขัน และสามารถ

 ปรับโครงสร้างการผลิตให้สมดุลและยั่งยืน 
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กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

หน้าที่ 1 จาก 2



กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

หน้าที่ 2 จาก 2วัตถุประสงค์ 

        3.1 เพื่อพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ระดับต่าง ๆ ให้มีองค์ความรู้ ทักษะ และความสามารถ ในการปฏิบัติงาน

ด้านต่าง ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

        3.2 เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้ธุรกิจในอุตสาหกรร มสร้างสรรค์สามารถนำความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรม และ

เทคโนโลยี มาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ / บรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ รวมถึงการสร้างมาตรฐานและสร้างการรับรู้ตราสินค้า

ผ่านการประกวดผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์

        3.3 เพื่อส่งเสริมให้เกิดการเชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการ SME นักออกแบบในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ รวมทั้งเชื่อมโยง

เครือข่ายศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (DIPROM Thai-IDC) ระหว่างส่วนกลาง

 และส่วนภูมิภาค

โครงการยกระดับธุรกิจอุตสาหกรรม
และวิสาหกิจชุมชน


